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Resumo

TRANNIN, Maria Cecilia. Midia, Vocé E Verde? Uma Investigacdo Sobre A Difusido
Midiatica Das Unidades de Conservacao. Rio De Janeiro, 2005. Dissertacao
(Mestrado em Psicossociologia) — Programa de Poés Graduagdo em Estudos
Interdisciplinares de Comunidades de Ecologia Social (EICOS), Instituto de Psicologia,
Universidade Federal do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2005.

Este trabalho objetiva investigar e analisar a difusdo das areas protegidas na midia de
massa impressa brasileira, buscando interpretar a dinAmica da difusdo dentro de um
processo de “espetacularizagdo”, fendbmeno social e cultural presente nas
preocupacdes dos cientistas sociais da contemporaneidade. Além disso, este estudo
visa conhecer e interpretar as perspectivas dos construtores da informagcdo ambiental,
quais sao suas opinides, problemas e sugestdes para o aprimoramento do processo de

difusdo das Areas Protegidas.

Abstract

The present work intends to investigate and analyze the broadcasting of protected areas
through Brazilian mass media press, working with the interpretation of broadcasting
dynamics inside a phenomena and concept called “spectacle”, present at social and
cultural scientists perspective at Contemporary age. Besides, this study also wishes to
learn about and interpret the perspective of people who “construct” environmental
information; what are their opinions, problems and suggestions in order to improve the

broadcasting process of protected areas.
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1- APRESENTAGAO

O presente trabalho objetiva analisar a difusdo ambiental relativa aos
espacgos protegidos na midia de massa impressa brasileira, buscando interpretar a
dinamica do processo de difusdo através do qual a midia “manufatura” os fatos
relacionados a tematica ambiental, dentro de um processo de “espetacularizagcao”,
fendbmeno social e cultural presente nas preocupagdes dos cientistas sociais da

contemporaneidade.

Além disso, este estudo visa conhecer e interpretar as perspectivas dos
construtores da informagdo ambiental, quais sdao suas opinides, problemas e
sugestdes para o aprimoramento do processo de difusdo da tematica ambiental, no
caso particular desse estudo, as Areas Protegidas brasileiras, ou, de acordo com a

nomenclatura oficial brasileira, “Unidades de Conservagéo”.’

Desta forma, a investigacdo é composta de dois eixos centrais, os quais,
apesar de demandarem padrdes distintos de analise, influenciam e sao influenciados
reciprocamente, visto que sdo componentes do mesmo processo. Sao, portanto,

duas as questdes centrais neste trabalho:

» Como vem sendo realizado o processo de difusdo da informagao
sobre as Unidades de Conservacao pela midia impressa de maior

tiragem no pais?

! As Unidades de Conservagdo foram criadas a partir da Lei 9.985, de 18 de julho de 2000, que instituiu o
Sistema Nacional de Unidades de Conservacdo (SNUC).
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» Como os ‘“construtores da informacao”, os jornalistas ambientais
considerados referéncia no Brasil, compreendem e propdoem

recomendacgdes para a efetividade deste processo?

Para responder a primeira questdo central , foi realizada a analise de
matérias impressas relativas as Unidades de Conservacdo, considerando como
temas-chave o SNUC- Sistema Nacional de Unidades de Conservagcao, bem como

as expressdes “Areas protegidas” e “Unidades de Conservacéo”.

As matérias foram analisadas a partir da revista semanal “Veja”, tendo em
vista sua condicdo de veiculo com maior tiragem e circulagdo segundo o Instituto
Verificador de Circulagéo (IVC). O periodo selecionado para esta analise abrange
cinco anos de difusao, de junho de 1999 até junho de 2004, tendo sido escolhido em
funcao da criagdo do SNUC, no ano de 2000 (objetivou-se, através da selegao deste

periodo, analisar o ano anterior a sua criagao e os quatro anos subsequentes).

Para responder a segunda questdo central desta pesquisa, foram
entrevistados 20 jornalistas, considerados referéncia na area ambiental, com base
em suas publicagdes, bem como por sua atuagao jornalistica. Com estes foram
realizadas entrevistas dirigidas, de modo a compreender a dindmica do processo de
difusdo da informacdo com relacdo ao tema selecionado — as Unidades de

Conservacgao.

Constituem-se, resumidamente, portanto, objetivos da presente pesquisa:
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e Mapear e interpretar, em um veiculo de comunicagdo de massa, o
processo da difusdo da informac&o ambiental no Brasil, no que tange
as areas protegidas e temas conexos;

e Compreender a percepgao dos jornalistas ambientais quanto ao tema
e principais dificuldades e necessidades relativas ao processo de

difusao.

A estrutura desse trabalho esta dividida em capitulos, apresentados da

seguinte forma:

1.1. MiDIA E MEIO AMBIENTE: MULTIPLOS SABERES E PODERES

O primeiro capitulo do trabalho dedica-se a apresentar a discussdo sobre
dois aspectos: o primeiro refere-se a complexidade da tematica ambiental, com seus
variados campos do saber, a separacdo homem-natureza que se faz presente na
atualidade e a insergdo das Unidades de Conservagao neste contexto. O segundo
introduz alguns conceitos sobre comunicagdo mediada, midia de massa e a questao

do poder midiatico.

1.2 A DIFUSAO MIDIATICA DO MEIO AMBIENTE NA SOCIEDADE DO

ESPETACULO: UMA ESTETIZAGAO NECESSARIA?
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O segundo capitulo do trabalho destina-se a contextualizagdo tedrica da
Teoria do Espetaculo?, relacionando-a & difusdo da tematica ambiental (na qual se
inserem as Unidades de Conservacgao). A partir da discusséo teodrica, o capitulo
aborda a logica de representagdo da sociedade contemporanea no processo de
espetacularizagao, objetivando levantar questbes sobre a existéncia (ou ndo) da
necessidade de producédo espetacular como forma de conseguir atengcéo para as

questdes ambientais.

1.3 MIDIA & UNIDADES DE CONSERVAGAO NO BRASIL : UMA RELAGAO
POSSIVEL?

A partir das reflexdes anteriores, é feita uma apresentacao da situacdo da
midia no Brasil, ilustrando os meios de comunicacdo de massa de acordo com sua
distribuicdo de propriedade. S&o também apresentados, nesta oportunidade, alguns
aspectos relacionados com o0s meios segmentados direcionados a difuséo

ambiental.

No mesmo capitulo, as Unidades de Conservacgao sao contextualizadas, com
a apresentacao de informagdes sobre a situagao legislativa e situagao “de fato” das

UC’s no pais.

% Teoria do Espetaculo: Teoria Critica da Moderna Sociedade de Consumo, langada em 1967 por Guy Debord
em Paris, Franca.
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1.4. CONTEXTUALIZAGAO METODOLOGICA DA PESQUISA

Este capitulo descreve a opgao metodoldégica da pesquisa. Séao
apresentadas as etapas deste trabalho, os critérios de analise para as categorias e

as observagoes gerais que nortearam a pesquisa de campo.

Espera-se que a metodologia utilizada possa colaborar para a construgéo de
outras abordagens metodoldgicas capazes de orientar outras pesquisas relativas a
difusdo da tematica ambiental pela midia, adaptando-se novos objetos de pesquisa
(aguas, desertificagdo, agenda 21, agenda marrom, etc) a novos meios de difusao

(radio, televisao, jornal, etc).

1.5 O OLHAR DA MAIOR MIDIA IMPRESSA BRASILEIRA SOBRE AS AREAS
PROTEGIDAS

Os resultados de analise das matérias selecionadas e extraidas da Revista
semanal VEJA estdao detalhadamente descritos neste capitulo, com as respectivas
analises comentadas por categoria, de acordo com a opgéao tedrica definida neste

trabalho, baseado na Teoria do Espetaculo.

1.6 COM A PALAVRA, OS CONSTRUTORES DA INFORMAGAO

Neste capitulo sdo apresentados os resultados das entrevistas com 20
jornalistas considerados referéncia na area ambiental, com insercdes de trechos
ilustrativos destas entrevistas, buscando oferecer um perfil dos entrevistados, bem

como suas opinioes e sugestdes quanto a difusao das areas protegidas.
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1.7 ENTRE A INFORMAS:AO E O ESPETACULO: PENSANDO ALGUNS
CAMINHOS PARA A DIFUSAO DAS UNIDADES DE CONSERVAGCAO

O capitulo final apresenta as conclusdes e recomendacdes resultantes desta
pesquisa. Espera-se que seus resultados possam contribuir com o processo de
difusdo midiatica das areas protegidas brasileiras no contexto de espetacularizagéo
contemporaneo, bem como inspirem a criagao (e reformulagéo) de politicas publicas
que observem as necessidades de difusdo relativas as areas protegidas e temas

conexos.
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2. MiDIA & MEIO AMBIENTE - MULTIPLOS SABERES E PODERES

“Sob todas as suas formas particulares — informag¢do ou propaganda, publicidade ou
consumo direto de divertimentos — o espetdculo constitui o modelo atual da vida dominante
na sociedade”...(DEBORD:1987; p.14)

2.1 Contextualizagao

A abordagem da tematica ambiental representa um desafio complexo, uma
arena de conflitos econdémicos, politicos e sociais. Isso ocorre, primeiramente,
devido a abrangéncia de escopo, oriundo dos mais variados campos de saber.
Historicamente, essa abordagem tem ocorrido de maneira fragmentada e nao
interdisciplinar, desconsiderando os varios atores envolvidos, com seus respectivos
interesses em torno da conservacgéo e/ou utilizagdo ou gestado dos recursos naturais.
Esta perspectiva de abordagem interdisciplinar é complexa na pratica, devido a
amplitude do tema e também as dificuldades de interacdo e comunicacéo entre os
variados campos de saber entre si; entre as partes interessadas e entre a sociedade

como um todo.

Além disso, a nogdo de Meio Ambiente no Brasil ainda é parte de um
universo imaginario distante, onde homem e natureza sdo dissociados, contrariando

11}

o conceito de ambiente no qual “o ambiente ndo é mero espago natural
independente de nossa ac¢do social, a qual ndo consiste somente no trabalho no
sentido econbmico, mas sim no conjunto de atividades sociais, reguladas politica e
juridicamente numa tradigédo cultural especifica” (LOUREIRO,2003:19). Na medida

em que os seres humanos sao parte integrante do meio ambiente, e ao mesmo

tempo, seres sociais detentores de conhecimentos e valores socialmente produzidos
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ao longo do processo histérico, pode-se inferir que a dissociagdo homem-natureza
traz consigo conflitos e desafios, como o distanciamento do sujeito contemporéaneo
das questbes ambientais; a apresentacdo dos temas ambientais sob a forma de
“natureza-espetaculo”; a nao-participagcao efetiva da sociedade nas causas
ambientais; entre outros. No Brasil, “Meio ambiente ainda é confundido com fauna e
flora, como se fossem sinénimos”. (TRIGUEIRO, 2003:76). Para o autor, “é grave
também a constatagdo de que a maioria dos brasileiros ndo se percebe como parte
do meio ambiente, normalmente entendido como algo que vem de fora, que ndo nos

inclui.”

Essa constatacdo foi comprovada através dos resultados da ultima de trés
pesquisas realizada pelo ISER - Instituto de Estudos de Religido, na série
denominada “O que o brasileiro pensa do meio ambiente” (ISER:2002). Nessa
edicdo, constatou-se que o brasileiro ainda vé o ambientalismo apenas como
“defesa da natureza”. O estudo, em contrapartida, revela que o brasileiro esta cada
vez mais disposto a colaborar na protegcdo do meio ambiente, pagar mais caro por
produtos considerados como “organicos” e solicitar mais informagao ecoldgica,
segundo a Coordenadora da pesquisa, a cientista social Samyra Crespo, em
entrevista concedida a revista “Ecologia e Desenvolvimento” (Ano 12, n°® 101). A
cientista avalia que, na ultima década, cresceu o n° de pessoas que acreditam que a
preocupagdao com o meio ambiente ndo é exagerada (de 42% em 1997 para 46%
em 2001), e que a natureza é importante para a sociedade humana (de 57% em

1992 para 67% em 2001).
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Embora esta preocupacao seja crescente segundo a referida pesquisa, a
dissociagdo homem-natureza na percepcao do brasileiro € confirmada pela cientista.
Nesta perspectiva, o brasileiro possui 0 que poderia ser chamado de “visdo
romantica” ou naturalista” em relacdo ao meio ambiente. Esta visdo coloca 0 homem
fora da natureza e tende, conseqlientemente, a levar ao nao reconhecimento de que
problemas ambientais estejam presentes e permeiem questbes de uma grandeza
maior do que a tematica “verde”, *definida como “Fauna e Flora”), como por
exemplo, favelizagdo, saneamento, destino do lixo, polui¢ao, transgenia, biopirataria,

urbanizagao das cidades, entre varios outros.

Todavia, ainda que “Meio ambiente ndo seja ecologia mas a complexidade
do mundo” (LEFF:2001), vale ressaltar que, neste contexto, o processo de
conservagao da biodiversidade, embora seja apenas um dos temas ambientais,
possui importancia estratégica, tanto no que diz respeito a conservagdo do
patriménio natural, quanto no ambito de acordos internacionais e politicas publicas.
No Brasil, assim como em outras partes do mundo, a protecdo da natureza se
consolida principalmente através da criagdo e gestdo das Unidades de
Conservacgao, espacgos naturais demarcados pelo Poder Publico em todo o territério

nacional

As Unidades de Conservacao sao estabelecidas e protegidas legalmente no
Brasil através do Sistema Nacional de Unidades de Conservagcdo (SNUC)- Lei N°
9.985, de 18 de julho de 2000. As UC’s, representam “o mecanismo adotado para
conservacdo dos ecossistemas naturais/ e o patriménio cultural para uma grande

abrangéncia de valores humanos, em diversas sociedades” (IRVING,1998:48-49).
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No entanto, apesar de sua importancia estratégica, as Unidades de
Conservagao brasileiras enfrentam varios problemas. A fragilidade de um sistema
recente, ainda em implantagdo, representa um dos grandes desafios a serem
enfrentados pela Politica de Areas Protegidas, em construgdo pelo Ministério do
Meio Ambiente (MMA). O SNUC, embora seja considerado um grande avango
legislativo, enfrenta a falta de experiéncia dos érgédos publicos no manejo das
Unidades de Conservacdo, a limitacdo no numero de técnicos capacitados, a
dificuldade de insergado, em planejamento, das populag¢des tradicionais nas regides
onde as Unidades de Conservacdo sao implantadas e seu entorno, as questbes
agraria e fundiaria, o desconhecimento das leis pela maior parte da sociedade, entre
outros pontos. Sendo assim, as areas protegidas brasileiras permanecem, na
maioria dos casos, sob protegao apenas legislativa, sendo popularmente designadas

como “areas protegidas de papel”.

Por sua vez, apesar das necessidades de aprimoramento da gestdo destas
areas, dada a importancia que exercem na conservagao dos recursos naturais, este
tema ainda recebe poucos espagos na midia, que trata muitas vezes as areas
protegidas como uma questao periférica. Quantas vezes a midia de massa de maior
circulagdo abordou esses temas nos Uultimos anos? De que maneira ele foi
abordado? A informacdo veiculada através da midia reflete o “estado da arte” das

questdes vinculadas as areas protegidas?

Neste momento, visando contribuir com esta reflexao, e tendo em vista que a

midia € um instrumento fundamental desse processo, faz-se necessario refletir sobre



35

a midia e os modos como as relagdes entre midia e poder tém sido pensadas na
sociedade contemporanea. Como se da a questao do “poder” em relagao a difusao

midiatica e o que poderia ser considerado como “poder midiatico”.

2.2 Midia e Poder

Chamada na atualidade de “4° Poder”, a midia, em particular, a imprensa, ja
exerce poder desde sua criagdo: “Em Kant, o ponto de partida copernicano da Etica
moderna, ja se encontra prenunciado o prestigio da imprensa na modernidade”

(SODRE:2001). Isto se deve, segundo Sodré,

“Tanto as posicbes da imprensa em favor das liberdades civis quanto ao direito
democratico de restringir, pela visibilizagdo dos processos, as taticas do
encobrimento ou dissimulagdo dos governos em nome da doutrina da razdo de
Estado. Nesta luta contra o segredo do poder, a imprensa foi assumindo
progressivamente posi¢cbes de poder, semelhantes, de certo modo, ao dispositivos
de Estado. Sua capacidade de denunciar ocultamentos e irregularidades colocava-
a numa posicdo analoga a do Ministério Publico, com seus procuradores e
promotores de justica investidos de poder estatal e de dentncia juridica. Igualmente,
sua capacidade de suscitar ou de defender causas publicas colocava-a em paralelo
a acdo de liderangas politicas ou de empreendimentos de modernizagdo social”
(SODRE,2001: p.67)

A posicdo de poder exercida pela midia através da visibilizagdo dos
processos ou da dissimulacdo dos mesmos desde a criacdo da imprensa, remete
esta reflexdo a etimologia da palavra “poder” e suas varias formas de exercicio. Do
latim potere, (calcado nas formas potes, potest e outras formas de posse), a palavra
“‘poder” possui, segundo Aurélio Buarque de Holanda, vinte e sete definigdes:
“Dispor de forga ou autoridade; Ter possibilidade de ou Ter autorizagdo para; Ter

meio de; Consequir; Ter grande influéncia ou poder sobre” sao algumas delas.
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No entanto, segundo Sodré (2001), baseado na obra de Foucault, o poder
nao deve ser analisado como uma forca centralizadora, mas como uma

multiplicidade de campos de forca:

“"Michael Foucault pretendeu demonstrar com sua reflexdo genealdgica a
possibilidade de estudar-se o poder fora dos campos das leis e instituicbes
estatais, pesquisando técnicas e taticas de dominagdo em sistemas variados de
determinagdo social(...)O poder ndo aparece como um foco centralizador de
decisbes, mas primeiro como uma microfisica de taticas criadas a partir de
situagbes particulares e consolidadas eventualmente em articulagbes mais
extensas e coerentes por estratégias de classe social. ..Poder é assim, antes de
qualquer sistematizacdo, uma multiplicidade de formas de subordinagdo...uma
pluralidade de mecanismos ou de procedimentos que constituem uma verdadeira
tecnologia com histéria prépria” (SODRE:2001, p.63).

A pluralidade de mecanismos de poder e a multiplicidade de formas com as
quais o poder se exerce estdo diretamente ligados as atividades simbdlicas,
caracteristicas fundamentais da vida social, que permeiam todas as atividades
humanas. “As agdes simbolicas podem provocar reagées, liderar respostas, sugerir
caminhos e decisbes, induzir a crer e descrer, apoiar os negocios do estado ou
Sublevar as massas em revolta coletiva” (THOMPSON,1998:14). Esta capacidade de
intervir no curso dos acontecimentos, influenciar as acdes dos outros e produzir
eventos por meio da transmissao de formas simbdlicas, o autor chama de “Poder

Simbdlico”.

Diferentemente dos outros tipos de poder, a midia € um meio técnico com
atributos inovadores: possui a possibilidade de preservacao das formas simbdlicas,
através do “armazenamento” de informag¢des (com graus variados de durabilidade);
pode “multiplica-las” através da reproducao e possibilita um distanciamento “espaco-
temporal” entre o produtor e o receptor da informacao, implantando a informacédo em

novos contextos, tornando os emissores capazes de impactar e influenciar no curso
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dos acontecimentos distantes no tempo e espago. A reprodutibilidade, uma das
caracteristicas midiaticas, também gera uma outra caracteristica importante. Ela

torna possivel a mercantilizagado da informagao, conforme nos aponta o autor (Op cit)

“A reprodutibilidade das formas simbdlicas é uma das caracteristicas que estdo na
base da exploragdo comercial dos meios de comunicagdo. As formas simbdlicas
podem ser “mercantilizadas”, isto é, transformadas em mercadorias para serem
vendidas e compradas no mercado, sendo a mercantilizagdo um tipo particular de
valorizag&o simbdlica. A valorizagdo econémica é o processo de atribui¢do de valor
econbémico as formas simbdlicas, e em virtude da valorizagdo econbmica, as formas
simbdlicas se tornam mercadoria ou bens simboélicos” (THOMPSON,1998: 27).

Vive-se, na contemporaneidade, a mercantilizacdo da informacgao simbdlica,
em uma era que poderia ser chamada de “ldade Midia”. Na “Ildade Midia”, a midia
cria uma nova dimensdo na vida humana, in-formando e criando novos valores,
habitos e atitudes diariamente. Através da midia, as formas simbdlicas adquirem
valor proprio, os chamados “bens simbdlicos”. Esses bens ndo se restringem apenas
ao conteudo veiculado, mas, segundo Mc Luhan, abrangem também os proprios
“‘meios”. Para o autor, “O meio é a mensagem”, e o veiculo (ou meio) condiciona

nao pelo que informa, mas como informa:

“Todos os meios agem sobre nés de modo total. Eles sdo tao penetrantes que suas
conseqliéncias pessoais, politicas, econbémicas, estéticas, psicolégicas, morais,
éticas e sociais ndo deixam qualquer fracdo de nés mesmos inatingida, infocada ou
inalterada. O meio é a massa-gem. Toda compreensdo das mudancgas sociais e
culturais é impossivel sem o conhecimento do modo de atuar dos meios como meio
ambiente” (MC LUHAN,1969: 54).
Complementando esta visdo, pode-se pensar que o0 meio (ou midia),
supostamente neutro transmissor de informacgdes, pode, segundo este ponto de
vista, construir a informagdo de um modo ou de outro, pois “Toda ferramenta esta

impregnada de um viés ideologico, de uma predisposi¢do a construir o mundo como

uma coisa, e ndo outra”, (BRUGGER, 2002: 148).
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E interessante colocar como objeto de discussdo um outro ponto de vista,
de acordo com o pensamento de Foucault. Embora possa haver a predisposicao
para construcdo de um determinado mundo, de acordo com interesses dos que
possuem as ferramentas de poder, a construcdo de saberes através da midia néo é
reticular, pois toda acido exerce influéncia sobre o outro, que também pode, de
alguma forma, reagir, produzindo outras ag¢bes em cadeia, ora positivas, ora
negativas. Caberia aos intelectuais e a midia apenas “mapear o terreno” de
discussao, deixando aos receptores a possibilidade de transformag¢ao de acordo com

seus interesses e necessidades, pois, segundo Foucault,

“La idea de que los intelectuales son los agentes de la "conciencia” y del discurso
forma parte de ese sistema de poder. El papel del intelectual no residiria en situarse
adelante de las masas, sino en luchar en contra de las formas de poder alli, donde
realiza su labor, en el terreno del "saber”, de la "verdad", de la "conciencia"”, del
"discurso”; el papel del intelectual consistiria asi en elaborar el mapa y las
acotaciones sobre el terreno donde se va a desarrollar la batalla, y no en decir como
llevaria a cabo.” (FOUCAULT: 1971)

Como um exemplo positivo da possibilidade de transformacao da realidade
através de reacgdes provocadas pela difusdo midiatica, pode-se relatar um programa
veiculado no dia 26 de julho de 2003, pela TV Futura, o “Caso Candeia”. Este
programa abordou a influéncia exercida através da veiculagcdo de uma matéria
publicada em um jornal e deu inicio ao processo de estudo e viabilizagdo de uma

nova forma de manejo sustentavel da candeia.’

3 A candeia ¢ da familia Asteraceae e pertence ao grupo ecoldgico das pioneiras, sendo considerada precursora na invasdo de campos. Ela se
desenvolve rapidamente em campos abertos, formando povoamentos mais ou menos puros, fato que também acontece dentro da floresta
quando ha alguma perturbagdo, pois ¢ uma espécie heliofila, sendo beneficiada pela entrada de luz. Apesar da exploragdo e da
comercializa¢do da candeia serem atividades geradoras de renda, ainda ndo ha um sistema de manejo consolidado para essa espécie, tanto
para as areas onde sua ocorréncia ¢ natural, tanto para plantios puros ou mistos que visam um uso comercial mais planificado. Os produtos
obtidos da candeia alcangam pregos relativamente altos no mercado- Por exemplo, os pequenos empreendimentos que extraem o 6leo
essencial pagam entre R$ 60,00 e R$ 80,00 pelo estéreo de madeira. Ja os produtores rurais pagam de R$ 35,00 a R$ 50,00 pela duzia de
mourdes. O dleo da candeia natural e o alfabisabolol sdo comercializados nos mercados nacional e internacional, podendo alcancar até US$
27.00 e US$ 60.00 por quilo, respectivamente.
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A partir da denuncia veiculada no programa acima citado, relativa a
exploracao nao sustentavel da candeia feita através da matéria, o Instituto Brasileiro
dos Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA) encomendou um estudo a Universidade
Federal de Lavras em Minas Gerais, visando gerar conhecimentos e desenvolver
tecnologias para que o agricultor brasileiro possa aplicar um sistema de manejo e
produgao para candeiais nativos e plantados. Este projeto hoje conta com o suporte
financeiro do Ministério do Meio Ambiente, do IBAMA, do Instituto Estadual de
Florestas — MG e do CNPqg- PADCT — CIAMB. Este é apenas um exemplo de como
a difusdo na midia pode desencadear mudancgas e transformacdes estruturais em
uma regiao. Nao se pretende aqui, embora utopicamente desejavel, discutir o carater
humanitario a ser construido por uma midia idealizada, desvinculada de interesses
econdmicos, visto que, sendo a midia um instrumento particular de poder, a mesma
esta diretamente relacionada com interesses econdmicos dos que a controlam. No
entanto, objetiva-se apontar as possibilidades de resisténcias que, contextualizadas
com a sociedade contemporanea, possam trazer novos olhares para a difusdo das

areas protegidas brasileiras.

A busca de novos olhares deve ser analisada, no entanto, como um
fendbmeno social em um contexto sécio-econdmico-politico-cultural no qual tanto o
sujeito quanto a comunicagcdo mediada se inserem. Ambos (sujeito e contexto)
produzem, por sua vez, outras informacdes que impactam a comunicagao através
das midias, produzindo outras informacgdes. Faz-se necessario esclarecer, sob o
ponto de vista tedrico, a diferenga entre “comunicacdo mediada” e “comunicacao de
massa’. Comunicag¢ao de massa € apenas uma forma de comunicacdo mediada, e o0

termo “comunicagdao de massa”, estd geralmente associado a certos tipos de
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transmissao de informacédo de grande circulagao, com uma difusdo unilateral de
informacgéo e mensagens produzidas e transmitidas por um grupo de individuos para
outros situados em circunstancias muito diferentes das encontradas no contexto

original de produgéo.

Estes fatores fazem com que na comunicacéo dita de massa nao haja um
processo comunicativo reciproco, mas um processo de transmissdao simbdlica.
Atualmente, a transmissao de informagdes para um grande numero de pessoas,
através da midia de massa, € facilitada cada vez mais através disponibilizacdo de
novas tecnologias e de novos sistemas de armazenamento de dados, que

aglutinam-se em teias complexas de informagao:

“O ambiente da midia que nos foi legado pelos desenvolvimentos dos séculos XIX e
XX ainda sofre hoje continuas transformagdes. Em parte isto é o resultado da
intensificagdo dos processos iniciados ha um século: o crescimento dos
conglomerados da comunicagdo e os processos de globalizacdo, aproximando as
partes mais distantes do globo por meio de teias de interdependéncia mais tensas e
mais complexas. Mas ha novos fatores em jogo. Entre eles o desenvolvimento de
novas formas de informagdo baseadas em sistemas de codificagdo digital e a
gradual convergéncia da tecnologia de informagdo e comunicagdo para um sistema
digital comum de transmissédo, processamento e armazenamento.” (HALL:1988).

Embora haja a possibilidade de convergéncia de dados e de transmisséo
veiculada no chamado “tempo real” na atualidade, a mesma nao aporta como
resultado a facilidade na absor¢cdao e o aprofundamento de uma determinada
informacé&o. Poderia se dizer que, paradoxalmente, e justamente por ser o reflexo de
uma época que vive a transmissao dos fatos instantaneos, o “aqui e agora” € o que

conta, e nem sempre mais informacgdes trazem maiores elucidacoes:

“Este senso de urgéncia torna a matéria prima do jornalismo tdo volatil como o éter,
ou, como diz o velho ditado sobre o melancélico destino da pagina de jornal, que no
dia seguinte “s6 serve para embrulhar peixe”, (TRIGUEIRO,2002:79).
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Neste contexto, o problema parece nao ser do “acesso as informacdes”, mas
do “excesso”, que pode produzir o descarte cada vez mais acelerado de conteudos,
transformando os bens simbdlicos mediados, em objetos de consumo, seguindo as
leis de mercado, do descarte instantadneo, daquilo que ndo apresenta o impacto do
novo. Cada vez mais sao criados e descartados produtos, servigos e conteudos mais

novos e espetaculares, em um ciclo vicioso de ndo sustentabilidade.

“Aquilo que o espetaculo deixa de falar durante trés dias é como se ndo existisse.
Ele fala de outra coisa, e é isso que a partir dai, afinal, existe. As conseqliéncias
praticas, como se percebe, sdo imensas” (DEBORD:1987; p. 182)

Saturando o publico com informagdes, a midia busca constantemente, em
prol de sua prépria sustentabilidade, viabilizar novas formas de atrair a atencéo e
quebrar o “paradigma de passividade” dos receptores, através de novos modelos
espetaculares e interativos, como por exemplo os “Reality Shows”. Estes programas
viabilizam a transmissdo de informagcdo em tempo real com seus participantes,
expondo a intimidade de forma visivel, incitando a participacdo do publico no
desfecho de situagdes criadas nos programas e tentando promover, desta maneira,
uma espécie de “didlogo” entre emissor e milhares de receptores. E a comunicagdo
de massa em busca de respostas que fagam com que o publico se sinta “parte” das
decisbes e dos rumos desenvolvidos pelos administradores e participantes dos
programas. Imagens e personagens se misturam, transformando-se rapidamente de
acordo com as reacgdes do publico. Como o préprio nome coloca, € a “realidade”

transformada em “show”.
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Nesse contexto, pode-se deduzir que, aliados aos conflitos citados no inicio
deste trabalho inerentes as dificuldades do trato das questbes ambientais, nota-se
que a comunicagao de massa, refletindo a factualidade e a duracdo efémera das
informagdes globalizadas da contemporaneidade, tende a dar mais importancia a
apresentagao do que ao significado, sem uma perspectiva de contexto mais
amplo, (tdo necessario quando se analisa a complexidade e a interdisciplinaridade

necessaria na transmissao da informacéao relacionada com o meio ambiente).

Santos (1994) oferece um argumento interessante para complementar este
posicionamento: “Vivemos uma época de intenso medo e fantasia e, se antes a
natureza podia criar o medo, hoje é o medo que cria uma natureza mediatica e falsa,
pois parte dela é apresentada como se fosse o todo”. SANTOS (1994;21-23). Este

fato, acaba por construir, ainda segundo Santos, uma “ecologia-espetaculo”:

“A percepgao é mutilada, quando a midia julga necessario, através do sensacional

e do medo(...)Quando o “meio ambiente” como natureza espetaculo substitui a

Natureza Histérica, lugar de trabalho de todos os homens, e quando a natureza

“cibernética” ou “sintética” substitui a natureza analitica do passado, o processo de

ocultagéo do significado da Histéria atinge seu auge” (SANTOS, 1994:24).

Nesse cenario, é importante pontuar ainda a questao da globalizagao, que de
fato ndo diminui as distadncias sbécio-econdmico-culturais e nado facilita,
necessariamente, a participacdo efetiva da sociedade na gestdo dos recursos
naturais. Ao contrario, Santos afirma que “a mundializagdo multiplica o numero de
vetores e, na verdade, aumenta a distancia entre as pessoas. Ubiqlidade, aldeia

global, instantaneidade sdo para o homem comum apenas uma fabula” (SANTOS,

1994:31).
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Segundo LOUREIRO, em entrevista concedida ao caderno especial JB
Ecoldgico (16/04/2003), é importante compreender o ser humano em sua natureza e
que o processo de degradagao ambiental se da em contextos sociais e histéricos

especificos, ndo podendo se basear em afirmagdes idealizadas:

“Uma das contribuigcbes do pensamento critico relativa ao movimento ambientalista
é entender que nem todos os seres humanos geram impactos da mesma forma e
nem todos se beneficiam igualmente em um modelo de produgdo que se apropria
privadamente do patrimbnio natural. Esse é um processo historico que precisa ser
compreendido para possa ser enfrentado e transformado.” LOUREIRO:2003)

Desta forma, complementa LOUREIRO, buscar consensos ignorando os
conflitos € impor verdades das classes dominantes a quem esta excluido do
processo produtivo forma e de decisdo politica. Nao €, portanto, o consenso que
deveria ser buscado através da difusdo midiatica, mas a possibilidade real de
transmissao de informacao e de um possivel de empoderamento de classes sociais
através da informacao. Ainda que néo se tenha a ilusdo da midia como “boa”, pois
ou a possibilidade utépica de que ela possa vir a ser, acredita-se que a mesma,
como instrumento e meio de producgao, pode colaborar efetivamente na articulagao
no processo de sensibilizacdo da opinido publica para temas estratégicos, desde
que tenha um real interesse em fornecer estas informagdes e as transmita de forma
a tornar a populagéo sensivel aos fatos, imagens e reflexdes por ela apresentadas.
Segundo BERNA,

“A imprensa ndo gera opinido publica, mas ao expor a informag¢do, gera

perplexidade na opinido publica, tornando-a sensivel a mensagem de grupos

de pressdo como o0s ambientalistas, artistas, cientistas, politicos, por

exemplo... As informagbes sobre 0s grandes acidentes ambientais ocorridos

no mundo foram determinantes para a formagdo de uma opinido publica

sensivel a questao ambiental. A divulgagdo em escala mundial de acidentes

ambientais, por exemplo, ndo sé contribuiu para sensibilizar a opinido
publica, mas também para fortalecer os movimentos ambientalistas, que se
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multiplicaram nesse periodo, além de gerar um conjunto de leis ambientais e
de orgéos de controle que néo existiam antes de 1970 (BERNA:2003)

Pode-se citar um outro exemplo positivo da possibilidade transformadora da
midia, que ao levar imagens e informagdes para individuos situados em contextos
distantes, pode modelar e influenciar o curso dos acontecimentos, bem como criar
acontecimentos que poderiam ndo ter existido em sua auséncia. O Muro de Berlim,
por exemplo, jamais poderia ter sido derrubado sem a colaboragdo da midia. O que
parecia, pouco tempo antes de novembro de 1989, ter duracdo de pelo menos mais
um século, foi desconstruido com a colaboracdo de informacdes veiculadas pela
midia, que contribuiram transmitindo informag¢des sobre a situagdo e formando
subjetividades capazes de vencer o medo e procurar novos caminhos de existéncia

politica em liberdade:

“As convulsées revolucionarias no Leste Europeu em 1989 fornecem um outro
exemplo de como as mensagens da midia podem estimular e alimentar a¢bes
coletivas em individuos localizados em contextos distantes. Houve muitos fatores
que contribuiam para os acontecimentos ocorridos nos ultimos trés meses de
1989(...),mas é muito improvavel que o pensamento revolucionario de 1989 pudesse
ocorrer da forma como ocorreu — numa velocidade de tirar o félego e com resultados
similares em diversas nagbes — na auséncia da extensa e continua cobertura da
midia. Ndo somente a televisdo forneceu aos individuos do Leste Europeu um fluxo
de imagens do Ocidente, retratando as condigcbes de vida que contrastavam
enormemente com as deles, como também |hes proporcionou uma descricdo
virtualmente instantanea do que estava acontecendo em nacgbes vizinhas, bem
como nas cidades proximas em seus proprios paises. Os alemées orientais ja
vinham recebendo ha algum tempo as transmissbes da televisdo ocidental. As
imagens de refugiados superlotando as embaixadas de Praga e Budapeste, e sendo
escoltados para o Ocidente e aclamados como herois, dificilmente deixariam de
provocar um impacto explosivo na Alemanha Oriental. Quando o Muro de Berlim
caiu na noite de 9 de novembro. As imagens de jovens celebrando nos portées de
Brandenburg e retalhando o muro com picaretas foram transmitidas ao vivo para
todo o mundo” (THOMPSON,1998:105).



45

No mesmo sentido, vale relembrar no contexto brasileiro, a conduta dos
meios de comunicagdo no Caso Collor*, sugerindo que é possivel um padrdo mais
democratico do jornalismo, a despeito da persisténcia das formas oligarquicas e

monopolisticas de propriedade dos meios de comunicagado de massa.

Com base nesta argumentagdo, entende-se que a midia transmite
informacdes que modificam e transformam constantemente as percepgcdes humanas
e podem produzir novos contextos, que por sua vez também sio produtores de
outras realidades. Com esta visdo, objetiva-se, a seguir, refletir sobre a midia no
contexto da Teoria do espetaculo, conjugando a Teoria do Espetaculo ao momento
presente e relacionando-a com a midia e o objeto de difusdo (meio ambiente/ areas

protegidas).

* Primeiro presidente a nivel mundial a sofrer um “impeachment”.
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3. A DIFUSAO MIDIATICA DO MEIO AMBIENTE NA SOCIEDADEDO
ESPETACULO:

UMA ESTETIZAGAO NECESSARIA?

“Onde o capitalismo afirmava o “fetichismo da mercadoria”, responsavel

pela reificacdo de objetos e experiéncias, entdo transformados em

mercadorias e associados a seu valor de uso, as encenagdes

espetaculares produzidas pelas midias de massa ampliariam esta esfera,

colonizando sentimentos e praticas humanas que ainda estariam fora do

alcance do mercado. Aqui, o0 mundo sensivel encontra-se substituido por

uma sele¢éo de imagens. Se o capitalismo havia operado a degradagéo do

ser em ter, no espetaculo impera o parecer, ou antes, o aparecer.”

(PEDRO & BRUNO: 2004,).

Segundo o Novo Dicionario Aurélio, o termo “espetaculo” significa: 1- Tudo o
que chama a atengé&o, atrai e prende o olhar (...); 2) Contemplacéo, vista (...); 3)
Representacgéao teatral, exibicdo de cinema, televiséo, etc. (...); 4) Cena ridicula e/ou
escandalosa (...) (FERREIRA:1986). A teoria critica “Sociedade do Espetaculo”, de
Guy Debord, construida na cidade de Paris, ano de 1967, embora deva ser
compreendida num contexto de expansdo capitalista e expressdao antecipada do
movimento de Maio 1968, ndo se resume ao periodo histérico na qual se inseriu. O
criador, embora contextualizado na Europa, entre os anos de 1957 e 1972, como

integrante do movimento Internacional Situacionista®, ndo esgotou suas reflexdes no

movimento.

Para o Debord, o "espectador" ou leitor, separado do mundo, relaciona-se

socialmente em uma sociedade mediada por imagens, onde toda a vida das

> A Internacional Situacionista representou um grupo marxista de vanguarda que entendia uma “situa¢io”
enquanto momento concreto de vida coletiva, algo em extingdo no mundo moderno e que seria necessario
preservar. De acordo com o grupo, mais do que uma forma de celebragdo coletiva detectavel em qualquer
conformacgdo social, os eventos espetaculares secretariam dispositivos de controle e normatizagdo social que
extrapolam os efeitos diretos de suas performances, instituindo regras e acessos a realidade inusitados. A obra de
Debord, obteve grande repercussdo nos eventos de 1968. (ANDRADE:2003)
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sociedades nas quais reinam as modernas condigdes de produgdo se apresenta

como uma imensa acumulacao de espetaculos:

"A realidade considerada parcialmente apresenta-se em sua propria unidade geral
como um pseudomundo a parte, objeto de mera contemplagcdo. O espetaculo em
geral, como inversado concreta da vida, é o movimento autbnomo do ngo-vivo. O
espetaculo apresenta-se ao mesmo tempo como a prépria sociedade, como parte
da sociedade e como instrumento de unificacgdo. Como parte da sociedade, ele é
expressamente o setor que concentra todo olhar e toda consciéncia. Pelo fato de
esse setor estar separado, ele é o lugar do olhar iludido e da falsa consciéncia; a
unificagdo que realiza é tdo somente a linguagem oficial da separagéo generalizada.
No espetaculo, imagem da economia reinante, o fim ndo é nada, o desenrolar é
tudo. O espetéaculo ndo deseja chegar a nada que ndo seja ele mesmo. (DEBORD
1997:13-17)".

Esta reflexdo volta, por assim dizer, ao ponto de partida: o processo de
difusdo da informacdo, inserido no contexto “espetacular” da sociedade
contemporanea. O espetaculo seria, neste sentido, considerado como uma
redefinicdo na produgdo e no consumo cultural, uma linguagem que “congrega
diferentes idearios e classes sociais no interior de suas manifestagbes” (ANDRADE:

2003). O autor comenta que,

“Se a construgdo de uma sociedade ambientalmente responsavel e democratica
continua sendo um projeto, algo situado em um devir indeterminado, o “espetacular
ecolégico”, por seu turno, é uma realidade irrefutavel. Atragcdo pelo olhar,
contemplagéo, representagcdo, cena, escéndalo. Idéias aparentemente dispares
entre si que, no entanto, concatenam talvez o fenbmeno social mais ostensivo,
inquestionavel e muitas vezes desapercebido do nosso tempo”

Com a onipresenga dos meios de comunicagdo de massa, o espetaculo
assume o seu aspecto mais visivel e esmagador. Debord, ao citar McLuhan, em
seus “Comentarios sobre a Sociedade do Espetaculo”, afirma que o autor,
inicialmente apologista do Espetaculo por exceléncia e das vantagens da chamada

“Aldeia Global” produzida pelos “mass-media”, volta atras em sua narrativa em 1976,
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descobrindo que a pressdao dos meios pode conduzir ao irracional e que seria

necessario “moderar o uso desses meios” (DEBORD: 1987).

“O poder do espetaculo, tdo essencialmente unitario, centralizador pela forca
das coisas e de espirito perfeitamente despdtico, costuma ficar indignado quando
vé constituir-se, sob seu reino, uma politica- espetaculo, uma justica-espetaculo,
uma medicina espetaculo, ou tantos outros surpreendentes excessos midiaticos”
(DEBORD:1987; 171)

No contexto da midia de massa, ainda segundo Debord, a verdadeira
comunicacgéo se perde e recompde-se artificialmente no espetaculo mercantil. Para
compreender tal operacao é preciso recuperar, uma vez mais, o funcionamento e a
radicalizacdo da sociedade do capital que o espetaculo pée em cena. Ao

enfraquecer e despolitizar a esfera publica, o capital fortalece a esfera do mercado e

do consumo, produzindo como subjetividade a figura do “individuo consumidor”.

Assim, do ponto de vista da produgcdo econémica, os meios de comunicagao
de massa vinculam-se a organizagdo do mercado, convertendo-se em poderosos
instrumentos de captacdo e de geragédo. Ao “simularem” a esfera da sociabilidade,
coordenam as forgcas sociais para que possam estar em sintonia com a liberdade
das for¢gas do mercado. O poder dos mass-media € menos de ordem juridico-politica
do que gerencial: “A ordem do capital dispbe-se a organizar o socius através das
relagbes de comunicagéo/informagéo, apoiadas nos mass-media” (SODRE, 1984, p.
27). A Organizacao do “socius”, na descrita Sociedade do Espetaculo, mostra que o
sujeito social vive uma vida mediada por imagens, uma vida de representagdes,
através da qual a mediagdo assume carater crucial, interligando-se ao contexto e

separando ao mesmo tempo sujeito e contexto:
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"A origem do espetaculo é a perda de unidade do mundo. O sistema econbémico
fundado no isolamento fundamenta a técnica; reciprocamente, o processo técnico
isola. Do automoével a televisdo, todos o0s bens selecionados pelo sistema
espetacular sdo também suas armas para o reforco constante das condi¢cbes de
isolamento das multidées solitarias. O espetaculo é a linguagem comum desta
separagdo. O que liga os espectadores é apenas uma ligagao irreversivel com o
proprio centro que os mantém isolados. O espetaculo retine o separado, mas 0s
reline como separados... Quanto mais ele contempla, menos ele vive. E por isso
que o espectador ndo se sente em casa em lugar nenhum, pois o espetaculo esta
em toda parte” (DEBORD:1987).

Em toda parte, e ao mesmo tempo, em lugar nenhum. Ainda, se no
espetaculo, segundo Debord (op.cit.), “o fim ndo é nada e o desenrolar é tudo”
(DEBORD, 1987:17), quais sao as representacbes mais comuns das areas
protegidas? Em que medida a espetacularizagdo sobre a conservagdo da
biodiversidade colabora para chamar a atencdo da populacdo em uma sociedade
mediada por imagens? Se a midia estaria propagando o espetaculo, sera que sem

espetaculo as informacdes veiculadas atingem o seu fim?

Os autores PEDRO e BRUNO (2004) oferecem uma contra-partida a critica
de DEBORD em relacao a espetacularizagao, questionando a possivel necessidade
desta forma de transmissdo como maneira de atingir-se os “fins” através dos meios,
em um mundo onde o proprio sujeito s6 se compreenderia em seu contexto quando

enquadrado dentro da logica de representagao da sociedade:

“O espetaculo é, assim, o seqliestro da vida e a cisdo do mundo em
realidade e imagem. N&o se ftrata da produgcdo de um real cuja
representagdo promoveria uma dissociacdo da imagem, mas da produgéo
de um mundo ele préprio cindido, falsificado, cuja logica seria
“espetacular”. (PEDRO & BRUNO:2004)

Esta mesma abordagem é promovida por ANDRADE (2003). O autor reflete

sobre a necessidade de se compreender a “espetacularizagdo” como uma forma de
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“simulagéo ideolégica engendrada por setores sociais especificos, que condensa 0s
elementos essenciais a nossa Sociabilidade, de acordo com as premissas do
consumo e da sociedade capitalista”, sem as quais as manifestacdes perdem a
possibilidade de visibilidade. “Em si o espetaculo ndo é nocivo’, continua, mas a
medida que intervém nos codigos sociais sancionando o primado da rentabilidade

material e simbdlica da modernidade” (ANDRADE:2003; p.29).

Nesta perspectiva, para se tornar visivel, seria apropriado compreender que
a condicdo humana contemporanea implica em “interiorizar as praticas
espetaculares”, e, neste sentido, dentro do contexto ambiental no qual seu trabalho e
a presente reflexao se inserem, “os agentes ambientais devem se aprimorar, técnica
e discursivamente, adentrando no formato espetacular, para atingir seus objetivos,
“caso contrario, complementa o autor, “independentemente do conteudo especifico
de suas contribui¢cbes, os autores ndo terdo espago algum para propor alternativas
ou implantar métodos diferenciados de atuagcdo” (ANDRADE:2003, p. 218). Ainda,
segundo Andrade, haveria que se repensar o ambientalismo no contexto atual, pois

o autor acredita que o mesmo

“‘vem padecendo da incapacidade de se fazer representar em diversas
areas estratégicas, que implicam o manuseio qualificado de informagdes e
tecnologias sofisticadas...Neste momento, novos contornos de estetizacdo
devem emergir, contestando a postura documental e ficcional das
produgbes mais freqiientes” (ANDRADE: 2003, p.219).

E viavel, segundo o autor, “testarem-se novas poéticas” sobre a discusséo
ambiental. Os criticos do mercado do espetaculo devem estar cientes da importancia

do ambientalismo e conseguir atuar criativamente nesse espago, de maneira a poder
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retraduzir as caréncias ecossisttmicas em um linguajar sem exclusdées ou

autoritarismos cénicos:

“Somente dentro dos padrbes estabelecidos socialmente com respeito a
especializacdo do direito, as instituicbes democraticas, as flutuagbes de
mercado, a ética religiosa e aos padrées estéticos, entre outros, € possivel
uma intervengdo na problematica ambiental” (ANDRADE:2003)

Surge a partir desta discussao uma outra perspectiva: Onde ha espetaculo,
talvez  falte informacdo, onde ha informagdo, talvez falte um pouco de
espetaculo...Com esta reflexdo em mente, como contextualizar o objeto de estudo

deste trabalho nas Unidades de Conservacao?
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4. BRASIL: MIDIA & UNIDADES DE CONSERVAGAO:

UMA RELAGAO POSSIVEL?

4.1 A MiDIA NO BRASIL

“A discussao vazia sobre o espetaculo — isto é, sobre o que fazem os donos do
mundo — é organizada pelo proprio espetaculo: destacam-se 0s grandes recursos
do espetaculo, a fim de néo dizer nada sobre o seu uso” (DEBORD:1987; p. 170)

“Convém nédo esquecer que toda pessoa da midia, por salario ou por outras
recompensas, sempre tem um patrdo, sendo varios, toda pessoa da midia sabe que
pode ser substituida” (DEBORD:1987,p.179)

A midia, em sua perspectiva global, ndo se diferencia do contexto brasileiro.
A produgao cultural, intensificada através das novas possibilidades tecnoldgicas,
como a internet, (apenas recentemente disponivel), massifica a informagédo em um
mundo altamente globalizado. Também no Brasil vive-se o cenario da globalizagéo e
da comunicagao virtual em tempo "quase real". O avango tecnoldgico transforma
produtos recém lancados em obsoletos: uma sociedade consumista e consumida

pelas marcas.

A concentracdo de renda em poucas maos reflete-se na monopolizacdo da
industria cultural. No mapeamento feito por LOPES (2003, p. 134,135) sobre a midia
brasileira, podem ser encontrados dados referentes ao “estado da arte” da midia no
Brasil: Apenas oito familias no Brasil dominam os principais grupos de comunicagao,
em varias frentes de atuagdo (jornal, revistas, radio, TV, Internet, gravadoras
multimidia, etc. Sé a familia Marinho € proprietaria de 204 veiculos, sendo 89 canais

de TV VHF, oito canais de UHF, 34 radios AM, 53 radios FM e 20 jornais. 86% de
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seus veiculos estdo concentrados na regido Sudeste, onde também circula o maior
volume de vendas publicitarias, segundo a Federagdo Nacional de Jornalistas
(Fenaj), Associagcao Nacional de Jornais (ANJ) e Os donos da Midia (pesquisa
realizada pelo Instituto de Pesquisas em Comunicagédo de Porto Alegre, coordenada
pelo jornalista e professor Daniel Hertz e divulgada no Férum Social Mundial de

2002;

e As Organizagbes Globo monopolizam a comunicagdo de massa no pais
sobretudo através da televisdo, que cobre 99% das cidades brasileiras, com
audiéncia diaria de até 90 milhdes de pessoas; representando 54% dos

telespectadores, contra 23% alcancados pelo SBT, seu concorrente mais proximo;

e Seis redes privadas dominam o segmento de televisdo, ao qual estdo
ligados 668 outros veiculos: 296 emissoras de TV e 372 veiculos de outros tipos
(emissoras de radio, jornais, revistas). Apenas 35 emissoras no Brasil escapam
dessa categoria por pertencerem a redes publicas (5), segmentadas (26) e grupos

independentes (4);

Em relacdo aos jornais de referéncia nacional, pode-se constatar que no
Brasil, quase como uma regra, "dois grandes jornais disputam o mercado de cada
capital do Estado, refletindo a configuragdo das disputas politicas de oligarquia”

(KUNSCH & FISCHMANN:2002:43). Esta situacao:

“se reproduz em escala abaixo nas cidades médias, nas quais circulam cerca de
cem diarios, quase sempre dois diarios rivais em cada cidade. No total, os diarios
brasileiros somam apenas cerca de 8 milhbes de exemplares de circulagdo, uma
coOpia para cada vinte habitantes, em contraste com uma copia para cada quatro
habitantes da Gra-Bretanha. Ha apenas cerca de quarenta diarios, economicamente
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sdlidos no Brasil, com circulacdo acima de 30,000 exemplares. Ha outros oitenta
diarios em pequenas cidades, com circulagdo média entre 8 mil e 25 mil
exemplares, que dependem em grande parte dos favores das autoridades locais”
(KUNSCH & FISCHMANN,2002:43).

e No Brasil circulam cinco jornais de referéncia nacional, pela natureza de
sua tematica e por exercerem papel crucial na definicho da agenda nacional: O
Globo, Jornal do Brasil, O Estado de S&do Paulo, Folha de Sdo Paulo e Gazeta
Mercantil. Com excecdo da Gazeta Mercantil, eles sdo geridos como propriedades
familiares, e mantém os métodos autoritarios, os valores e a mentalidade
conservadora dos antigos proprietarios de terra. A circulagdo dos cinco grandes n&o

chega a 2 milhdes de exemplares, concentrados nas classes A e B.

e Por sua origem oligarquica, seu carater documental e sua alta qualidade
grafica, cabe a esses jornais o principal papel de definigdo de agenda de discussdes
que influenciam as decisdes politicas no pais. Esses jornais sédo lidos todas as
manhas extensamente pelos condutores de programas de radio, servem de pauta
para ordens de cobertura das equipes de tevé e para as grandes revistas semanais,
e sao recortados pelas assessorias de imprensa dos politicos e dirigentes das
grandes empresas...A maioria dos jornais das outras capitais e cidades médias
reproduz as manchetes dos quatro grandes e mesmo seus lay-outs sao

frequentemente idénticos.

¢ Quanto as revistas de informagao semanal, pode-se dizer que as revistas
semanais possuem autonomia jornalistica um pouco maior, gragas a uma ampla

base de leitores, em comparagdo com a circulagao dos jornais. Ha quatro grandes
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revistas semanais de informacgao (Veja, Isto é, Epoca e Carta Capital), com tiragem

somada de mais de dois milhdes de exemplares).

e Estas revistas, em especial a lider entre elas, Veja, possuem alta
penetracdo, ja que para cada exemplar vendido ha na média 4 leitores. Sé no ano
de 2002, por exemplo, a Veja vendeu 1.137.266, segundo o Instituto Verificador de
Circulacdo. A isto se soma a durabilidade da revista como objeto, que depois de uma
primeira leitura como veiculo de informagé&o jornalistica, vai para as salas de estar
dos médicos e analistas, e para as bibliotecas das escolas, onde sdo usadas por
meses a fio em trabalhos escolares como textos de referéncia. Deve-se acrescentar
as revistas substituem, para uma parte dela, a leitura dos jornais, exercendo um
papel fundamentalmente ideoldgico, captando, reprocessando e realimentando os

temores dos formadores de opinido e da chamada “classe média”.

e Um outro aspecto importante relaciona-se com o fato de que embora a
demanda por informag¢des ambientais seja crescente na chamada imprensa de
massa, poucos jornais possuem suplementos, segcbes ou cadernos especificos,
dirigidos & abordagem do tema, pois, segundo Silvestre Gorgulho,® “Meio Ambiente

néo vende jornal’.

Talvez essa seja a raz&o pela qual observa-se o crescente numero de sites e
portais dirigidos a tematica ambiental nos ultimos anos. Além disso, varios
periddicos disponibilizados na internet, como a Folha do Meio; Jornal do Meio

Ambiente, a Agéncia de Noticias Envolverde, entre outros, ja iniciaram o processo

® Editor chefe do Jornal do Meio ambiente



56

de democratizagdo da informacdo ambiental, ao menos para o publico que tem
acesso ao dispositivo tecnolégico internet. Segundo Berna, estas sdo maneiras

complementares de difusdo da informagao ambiental:

“A resposta de segmentos da Sociedade a diminui¢cdo do interesse da Grande
Midia com as questbes ambientais tem sido o surgimento de veiculos
especializados em meio ambiente, como o Jornal do Meio Ambiente (RJ), a
Folha do Meio Ambiente (DF), Folha Verde (SP), Meio Ambiente em Jornal
(MG), as revistas Eco-Rio, Ecologia & Desenvolvimento e Saneamento
Ambiental, em sua maior parte distribuidos nacionalmente e por mala direta.
Isso demonstra que, apesar de ndo ser em numero suficiente para interessar
a Grande Midia, o publico interessado nas questbées ambientais no Brasil é
suficientemente numeroso para admitir segmentagdo por area de interesse.
Por isso, é importante observar que, apesar de dirigidos teoricamente ao
mesmo publico alvo, esses diferentes veiculos especializados em meio
ambiente ndo sdo concorrentes entre si, mas se complementam.

(BERNA,2003:23).

No entanto, apesar de sua importancia estratégica e o volume cada vez
maior de novas midias especializadas em meio ambiente, estes veiculos enfrentam
dificuldades financeiras por falta de patrocinios e anunciantes, pois as agéncias de
publicidade ainda nao perceberam tais especificidades e, mesmo quando buscam
atingir o publico interessado nas questdes ambientais, gastam fortunas de seus
clientes para anunciar na Grande Midia, desperdicando recursos e sem ter a
garantia de atingir o publico-alvo. A importancia da midia especializada, da troca de
informacéao entre diversos atores sociais e da formacao de parcerias entre as midias,
agéncias de publicidade e outros setores da sociedade € um vetor fundamental para

a construgao do dialogo e para a formacgéao de parcerias, pois

“Néo s6 (a midia especializada) significa aumento de postos de trabalho
para profissionais, como também se constitui nhum fator a mais de
favorecimento do dialogo entre os diferentes setores da sociedade que
precisam estabelecer parcerias entre si em direcdo a um desenvolvimento
sustentavel. Sem informag¢do, ndo ha didlogo, muito menos, parcerias.
(BERNA,2003:25).
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e Em relagcdo a midia especializada em meio ambiente, como uma tentativa
de colaborar para a troca de informagdes entre jornalistas que se dedicam a
tematica ambiental, foi criada a “Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental”, uma rede
virtual formada por jornalistas ambientais e estudantes de jornalismo interessados na
area, contando com aproximadamente 350 participantes rigorosamente

selecionados na presente data (maio de 2005).

Desde sua criacdo, a RBJA vem desempenhando importante papel na
articulacédo de troca de informagdes ambientais, denuncias e criticas que colaboram
na formacdo e na troca de informacdes dos que constroem a opinido publica, os
jornalistas interessados nas questdes ambientais. Segundo informacgao difundida
pela RBJA, os jornalistas consideram, “que a circulagdo de informagdes ambientais
de qualidade é uma das premissas para o0 desenvolvimento sustentavel e
democratico de um pais e que os brasileiros querem mais informacdes ambientais”
(RBJA:2003). Além disto, afirmam que “existe uma crescente demanda por
treinamento na area da comunicagdo ambiental, tanto de jornalistas como de atores
sociais envolvidos na luta ecologica”. (RBJA:op.cit). Esta demanda é reafirmada pela
Lei n® 9.795 de 27 de abril de 1999, que institui a Politica Nacional de Educacéao
Ambiental. Esta define em seu art. 5° inciso Il, como um dos objetivos
fundamentais da educagdo ambiental a garantia da democratizagédo das informacgdes

ambientais.

Cabe neste momento ressaltar que a midia especializada em meio ambiente,

popularmente chamada “midia verde”, ndo foi contemplada neste trabalho. Neste
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sentido, a listagem intitulada “Quem Cobre Meio Ambiente no Brasil”, (RBJA: 2004),
relacionando todos os programas, colunas e veiculos destinados a difusdo da

informacao ambiental encontra-se disponivel no anexo deste trabalho.

Apesar do crescente numero de veiculos dirigidos a difusdo da informagao
ambiental, conclui-se que ainda sao poucos os espacos destinados a difusdo da
tematica ambiental, bem como existem dificuldades nos veiculos especializados,
quanto a sustentabilidade dos mesmos. Além disso, a difusdo através dos veiculos
“verdes” é limitada aos interessados nas questdes ambientais e ndo atinge grande
segmentos da populagdo. O que fazer para tornar as informagdes sobre as areas

protegidas interessantes para a midia de massa?

4.2 UNIDADES DE CONSERVAGAO NO BRASIL: OBJETO

INTERESSANTE PARA A MIiDIA?

4.2.1 A INSPIRAGAO GLOBAL CONTEMPORANEA

Segundo o V Congresso Mundial de Parques da UICN, realizado em
Durban, Africa do Sul, entre 8 e 17 de setembro de 2003, o século XX| aumentara
ainda mais a pressao exercida sobre as areas protegidas. Aumento de populagao
urbana e pobreza generalizada, a questao fundiaria, mudancgas climaticas, grandes
projetos de agricultura, falta de recursos financeiros e humanos, demanda crescente
de alimentos, fibras, combustiveis e agua, fragmentacdo de habitats naturais,

reducdo da agua potavel, tendéncias dos fluxos de ajuda internacional na



59

concentracado de esforgos direcionados principalmente as necessidades sociais das
pessoas empobrecidas, infra-estrutura disponivel nas unidades de conservacéo,
entre outras pressdes, mostram que o processo de gestdo e a conservagao das
areas protegidas devem ser monitorados e adaptados continuamente aos novos

cenarios mundiais, pois estao seriamente ameacgados.

O Congresso, que reuniu quase 3000 especialistas oriundos de 170 paises,
trouxe como reflexdo central a internacionalizacido dos beneficios oriundos das
areas protegidas. Os especialistas reunidos neste Congresso, denominado
“Beneficios além das Fronteiras”, dentre eles, gestores de parques, liderangas,
professores, jornalistas ambientais, representantes de governos, representantes do
terceiro setor, ambientalistas e cientistas discutiram “o estado da arte das areas

protegidas no mundo” e fizeram projecao de cenarios para o que chamaram de “um

futuro incerto”.

As relagdes entre comunidades e parques, a segurangca das areas
protegidas, o desenvolvimento sustentavel e a necessidade de participagdo da midia
no processo de informagao, conscientizacdo e gestdo das areas protegidas, entre
outros temas, fizeram parte da discussdo. Mais uma vez a participacdo da midia no
processo de conservacgao da biodiversidade através das areas protegidas desponta
como tema central da atualidade e como uma indicacdo a nivel mundial da
importancia da difusdo midiatica dos temas relevantes na conservagao ambiental.
Isso demonstra a atualidade da presente pesquisa e a necessidade de elaboracao
de estratégias de difusdo que colaborem com o processo de conservagao das areas

protegidas. Capriles (2003), editor da revista ECO 21, expressa sua opinido,
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concluindo que foram inumeros os avangos derivados da discussado sobre as areas

protegidas do planeta:

“O Acordo de Durban, apresentado na ultima reunido Plenaria, se constituiu no
principal documento do Congresso, cuja finalidade é motivar e orientar acdes
positivas em favor das mais de cem mil areas protegidas existentes hoje no mundo
e daquelas que serdo criadas no futuro” (CAPRILES, 2003:24).

Trinta e duas recomendagdes especificas foram elaboradas em Durban para
a expansao e manutencdo de um sistema global de areas protegidas, assim como
uma mensagem a ser encaminhada para o proximo encontro da Convengao das
Nagbes Unidas sobre Biodiversidade, da qual o Brasil € signatario. A mensagem
reforga trés pontos principais:
a) A identificagcdo de lacunas no sistema de unidades de conservagao e a criagao de
novas areas baseadas em critérios cientificos;
b) A necessidade de se promover a participacdo das comunidades locais e
assegurar que elas tenham beneficios com as areas protegidas e;
c) A criagédo de capacidade institucional, recursos humanos, financeiros e legais que

permitam gerenciar as areas protegidas de maneira efetiva. (CAPRILES, 2003).

A divulgacao dos beneficios oferecidos através das areas protegidas e suas
relagbes com os programas de desenvolvimento também foi apontada como
fundamental no processo de integragdo e resolugdo de possiveis conflitos,
representada através da resolugcdo que diz respeito a criagdo e implementacédo de
um “Programa Estratégico de Comunicacdo, Educacdo e Sensibilizagdo da opiniao

publica com respeito as Areas Protegidas”.
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A comunicagdo, segundo o documento, deve ser integrada em todos os
niveis e praticas de gestdo das areas protegidas, utilizando-se para isso do auxilio
dos meios de comunicagao para fortalecimento das capacidades, tanto das
comunidades locais, quanto da sociedade, a fim de promover o uso sustentado da
biodiversidade no contexto das areas protegidas. “Urgimos a asumir el compromiso
de utilizar las comunicaciones y la educacion para mejorar y ampliar el apoyo a las
areas protegidas”, € a recomendacgao que finaliza a “Chamada ao compromisso e a
agao”, resultado do V Congresso Mundial de Parques da UICN, realizado em

Durban, no ano de 2003.

4.2.2 Unidades de Conservagao no Brasil

De acordo com o “Atlas Mundial da Biodiversidade : Recursos Vivos da
Terra para o século XXI” (ONU:2002), nos ultimos 150 anos, os homens exerceram
forte impacto sobre cerca de 47% da area terrestre. Um dos cenarios tragados para
o futuro prevé que até o ano de 2032, o planeta podera perder 72% da
biodiversidade se nao forem tomadas providéncias urgentes para reduzir os
desmatamentos e a destruicdo de habitats. De acordo com Loureiro, “estamos longe
de reconhecer o patrimbnio natural como um bem coletivo, que deve ser apropriado

e gerido de forma sustentavel, democratica e inclusiva (LOUREIRO,2003:20).

Segundo a Diretoria de Areas Protegidas — Secretaria de Biodiversidade e
Florestas (MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE:2003), o Brasil é hoje o pais com a maior
diversidade bioldgica do planeta. O pais detém entre 10 e 20% do total das espécies

mundiais, distribuidas em biomas como a Mata Atlantica, Amazonia, florestas de
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araucarias, caatinga, pantanal, cerrado e zona marinha. Conforme o Fundo
Nacional para a Biodiversidade (FUNBIO), o Brasil possui alguns dos ecossistemas
mais ricos do mundo, como a Amazoénia, o Cerrado e a Mata Atlantica e um notavel
grau de endemismo: ja sdo conhecidas 68 espécies de mamiferos, 191 de aves, 172
de répteis e 294 anfibios que ocorrem somente no territorio brasileiro (FUNBIO,
2002). Esta posicao estratégica favorecida através da megadiversidade brasileira
tende a favorecer o pais nas relagdes internacionais e na intermediagdao de
empréstimos por agéncias internacionais de financiamento, no sentido da

conservacao da biodiversidade e dos recursos naturais.

Neste sentido, as Areas protegidas, espacos territoriais legalmente
protegidos por uma legislacdo ambiental especifica, que funcionam como uma
espécie de “vitrine” para a conservagao da biodiversidade, sdo extremamente
importantes. Em lingua inglesa utiliza-se do termo “protected areas”, cuja tradugao
literal seria “areas protegidas”, para designar o que a legislagéo brasileira denomina
de Unidades de Conservagao. Segundo a UICN (1991), area protegida significa
“uma area dedicada primariamente a protegcdo e usufruto do patrimbénio natural ou
cultural, ou a manutengao da biodiversidade e/ou servigos de apoio a manutengao
da vida ecolégica”. Segundo a perspectiva nacional, areas protegidas sao
designadas como Unidades de Conservagdo da Natureza (UC) definidas pela Lei

9985 como:

“‘espacos territoriais e seus recursos ambientais, incluindo as éaguas jurisdicionais,
com caracteristicas naturais relevantes, legalmente instituidos pelo Poder Publico,
com objetivos de conservagdo e limites definidos, sob regime especial de
administragdo, aos quais se aplicam garantias adequadas de prote¢céo”
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Esta lei, datada de 18 de julho de 2000, instituiu o Sistema Nacional de
Unidades de Conservacao (SNUC) e foi regulamentada pelo decreto 4.340, de 22 de
agosto de 2002. O SNUC incorpora, em um mesmo instrumento legal, as normas
referentes a criagdo, implantagédo e gestdo das unidades de conservagao, tanto
federais, como estaduais e municipais, subdividido em 12 categorias de unidades de
conservagao de protecao integral e uso sustentavel. A lei prevé, entre outros

aspectos, a participagao das comunidades locais na gestao das areas protegidas:

“A Lei do SNUC, entre outros avangos, assegura as comunidades locais o direito de
participar da criagdo e da gestao das unidades de conservagédo, e um acesso mais
justo aos beneficios gerados pelas unidades”. (MINISTERIO DO MEIO
AMBIENTE:2003).

No entanto, apesar do avanco legal que o SNUC representa, faltam
mecanismos de controle, indicadores de gestdo, bem como recursos materiais e
humanos que possam garantir a aplicacdo da Lei, acentuados pela extensdo do

territdrio brasileiro, de portes continentais.

Antes da criacédo do SNUC, as categorias de manejo e dispositivos legais
com relagédo a criagdo das areas protegidas no Brasil, estavam divididas de acordo
com os instrumentos legislativos como apresentados na Tabela 1 apresentada

abaixo:
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TABELA 1

Tabela I: Categorias de Manejo e dispositivos legais com relagéo a
criacdo de Areas Protegidas no Brasil, anteriormente ao Sistema
Nacional de Unidades de Conservacao em 2000 (Lei 9985/2000) .

CATEGORIA INSTRUMENTO DE CRIACAO
Parque Nacional Codigo Florestal de 1934 (Decreto n° 23793 de 23/01/1934);
Floresta Nacional Cddigo Florestal de 1934 (Decreto n° 23793 de 23/01/1934);

Areas de Preservacao Permanentes Codigo Florestal de 1965 (Lei n° 4771 de 15/09/1965);

Reserva Legal Codigo Florestal de 1965 (Lei n® 4771 de 15/09/1965);
Reserva Bioldgica Lei de Protegdo a Fauna (Lei n° 5197 de 03/01/1967)
Parque de Caca Federal Lei de Proteqdo a Fauna (Lei n® 5197 de 03/01/1967)
Estacdes Ecologicas Lei n° 6902 de 27/04/ 1981
Area de Protecio Ambiental Lei n° 6902 de 27/04/1981
Reservas Eeologicas Decreto n® 89336, de 31/01/1984
Areas de Relevante Interesse Ecolégico Decreto n® 89336, de 31/01/1984

FONTE: IBAMA:2004

A lei do SNUC, ao integrar estas categorias e criar outras categorias de
manejo em um sé instrumento legislativo, qualificou duas tipologias de UC's,
detalhando, de acordo com a usabilidade dos recursos naturais, 0os seguintes grupos
de Unidades de Conservagao: Unidades de Conservagdo de Protecdo Integral e

Unidades de Conservacao de Uso Sustentavel.

Nas Unidades de Conservacédo de Protegao Integral somente € permitido o
uso indireto dos recursos naturais para realizacdo de pesquisas cientificas, o

desenvolvimento de atividades de educacéo e interpretacdo ambiental, de recreagao
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em contato com a natureza e de turismo ecologico. Este grupo de Unidades de
Conservagao de Protecao integral se subdivide nas seguintes categorias: Estagao
Ecologica, Reserva Biolégica, Parque Nacional, Parque Estadual e Parque

Municipal; Monumento Natural e Refugio de Vida Silvestre.

Para as UCs de Uso Sustentavel, é aberta a possibilidade de uso parcial dos
recursos naturais, de forma compatibilizada com a prote¢cado da natureza. Este grupo
de UCs inclui as seguintes categorias: Area de Protecdo Ambiental, Area de
Relevante Interesse Ecoldgico, Floresta Nacional, Floresta Estadual, Floresta
Municipal, Reserva Extrativista, Reserva de Fauna, Reserva de Desenvolvimento
Sustentavel, Reserva Particular de Patriménio Natural (RPPN). A tabela 2,
apresentada a seguir, facilita o entendimento do enquadramento das categorias

segundo esses dois tipos de uso:
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TABELA 2

Tabela 2: Tipologias e Categorias de Unidades de Conservacao Previstas
pelo Sistema Nacional de Unidades de Conservacao (Lei 9985/2000) -
SNUC, 2000

UNIDADES DE PROTECAO INTEGRAL ~ UNIDADES DE USO SUSTENTAVEL

Area de Protecao Ambiental

Estacao Ecologica Area de Relevante Interesse ecologico
Reserva BiolGgica Floresta Nacional

Parque Nacional Reserva Extrativista

Monumento Natural Reserva de Fauna

Reftigio da Vida Silvestre Reserva de Desenvolvimento Sustentdvel

Reserva Particular do Patriménio Natural

FONTE: IBAMA 2004

Correlacionando o numero de Unidades de Conservacdo com o territério
nacional, que possui 8.514.876,599 KM? de area total (IBGE:2003), tem-se
atualmente 8% do territério nacional protegido por Unidades de Conservacéo, ou
seja, aproximadamente 681.190 Km? estdo incorporados no processo de
conservagao, sob a otica legal. No entanto, ainda ndo se alcangou, neste pais, a
recomendagdo mundial da IUCN (Unido Mundial para a Natureza) de 10% de

protecao integral por bioma:

“O total de é&rea protegida por bioma é insuficiente para a conservagdo da
biodiversidade (minimo de 10% de prote¢cdo integral por bioma, segundo as
conclusées do IV Congresso Internacional de Areas Protegidas, realizado em
Caracas, 1992) e, de acordo com o mesmo documento, o fato de que as areas ja
criadas ndo atingiram plenamente o0s objetivos que motivaram a sua criagcdo
“(MMA:2001)
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O numero e area total em ha de Unidades de Conservacao Federais criadas
no Brasil, segundo o IBAMA, em 2004, esta refletido na Tabela 3, apresentada a
sequir:

TABELA 3

Tabela 3: Niimero e drea total (ha) de Unidades de
Conservacao Federais criadas no Brasil segundo a tipologia
de uso e as categorias de manejo'

AREA TOTAL

CATEGORIA Tiro DE Uso N DA UCs? Y%

Parque Nacional Protecdo Integral 55 1643790214 192
Reserva Biolagica Protegéo Integral 26 3.396911,10 040
Reserva Ecologica Protecao Integral 02 127,19 0,00
Estagao Ecologica Protecao Integral 29 3.798.120,49 044
Reftigio da Vida Silvestre Protedo Integral 01 128521,30 0,02
Sub-Total 111  23.761.58222 2,78

Uso Sustentavel 17
Uso Sustentavel 29
Uso Sustentavel 3B
Floresta Nacional Uso Sustentavel 66
Sub-Total 145  30.044.86810 3,52
Total 256  53.806.450,32 6,30

Fonte: Diretoria de Ecossistemas do IBAMA, dados atualizados em 15/06/2004

! Classificacao segundo o SNUC, 2000, % 4rea expressa em hectares, As sobreposigoes entre as UCs
foram processadas incluindo-as na categoria de maior restrigao; ~ baseia-se na malha municipal
digital do Brasil de 1996, fornecida pelo IBGE. Néo inclui ilhas oceanicas.

4316516 0,01
651617782 077
49873259 058

1849820253 216

Area Rel. Interesse Ecolégico
Area de Protecio Ambiental
Reserva Extrativista

FONTE:

IBAMA:2004

Para se ter uma melhor visualizagdo das areas protegidas federais, vale

conferir a Figura 1 apresentada abaixo:
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FIGURA 1 —Mapa das Unidades de Conservagao Federais
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Além do SNUC, outro importante instrumento legal, nesse contexto, é a
Politica Nacional da Biodiversidade (PNB), instituida em 2002 pelo Decreto n°® 4.339.
A PNB abrange sete componentes: conhecimento, conservagéo, uso sustentavel,
monitoramento, acesso a recursos genéticos, educacgdo, sensibilizagdo publica,
informacdo e divulgacdo sobre a biodiversidade e fortalecimento juridico e

institucional para a gestdo da biodiversidade.

Dentre estes componentes, cabe destacar o componente de n° 6, “Educacéo,
Sensibilizagcdo Publica, Informacdo e Divulgagcdo sobre a Biodiversidade”. Ele
abrange trés diretrizes centrais: o mapeamento, a integragdo de informagdes e a
sistematizagao dos sistemas de informacéo e divulgagao; a sensibilizagao da opiniao
publica e realizacdo de programas e campanhas sobre a biodiversidade e seus
beneficios e a utilizagao relativa de seus recursos nos processos de educacdo. Este
componente visa, primordialmente,

“a educacéo e sensibilizacdo publica e para a gestdo e divulgagao de informagbes

sobre a biodiversidade, com a participagcdo da sociedade, inclusive dos povos

indigenas, quirombolas e outras comunidades locais, no respeito & conservagéo a

biodiversidade, a utilizagdo sustentavel de seis componentes e a reparticéo justa e

eqliitativa dos beneficios derivados da utilizagdo de recursos genéticos, de

componentes do patrimbnio genético e de conhecimento tradicional associado a
biodiversidade” (BRASIL:2002).

Conforme anteriormente mencionado nesta pesquisa, apesar do consistente
arcabouco legal (Lei do SNUC, Politica Nacional da Biodiversidade, Politica Nacional
do Meio Ambiente, entre outras politicas publicas) e do papel estratégico do Brasil
na conservagao da biodiversidade mundial, uma grande concentragdo de esforgos
por parte de toda a sociedade € ainda necessaria para a efetivacdo e controle de
aplicabilidade destas leis, para a criagdo de novas UC’s, bem como para a gestédo

das areas protegidas existentes:
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“Muito falta para fazer com que as areas protegidas cumpram com o papel que lhes
cabe na promogéo do efetivo desenvolvimento do Pais. E preciso resgatar as éreas
protegidas do isolamento, integrar as areas protegidas as demais politicas do
governo, promover o debate de questbes fundamentais, informar, estimular a
reflexdo e a inovagdo”. (MINISTERIO DO MEIO AMBIENTE:2003).

Apesar da tendéncia de aumento do numero de areas protegidas nos
cenarios nacional e internacional, a gestdo das areas protegidas €, portanto ainda,
um desafio de longo prazo. O estudo realizado pelo WORLD WILD FUND (WWF)
em 1999, denominado “Areas Protegidas ou Espacos Ameacados”, analisou, por
exemplo, no ano de 1999, a situacdo de todas as Unidades de Conservagao
Federais de uso indireto com mais de 6 anos de criagcdo. Foram analisadas 86
unidades, de um total de 91 existentes na ocasido. O estudo reafirmou a

vulnerabilidade destas Unidades de Conservagao:

‘A situacdo dos parques é precaria, em constante ameaca devido a uma
combinacgéo de falta de implementagdo com alta vulnerabilidade. O resultado é que
a area efetivamente protegida no Brasil é muito menor do que o indicado nas
estatisticas oficiais: as 86 unidades de conservacdo federais de uso indireto
estudadas protegeriam, somadas, 1,85% do territério nacional. Mas, descontando-
Se 0s parques e reservas em situagcao precaria, o total protegido de fato cai para
apenas 0.4%. O estudo mostra que parques e reservas no Brasil ndo cumprem o
seu papel basico de proteger mananciais e espécies ameacgadas, servir de local
para pesquisa cientifica e, em certos casos, permitir o contato com a natureza por
meio do ecoturismo e educagao ambiental.” (WWF:1999).

Faltam, portanto, mecanismos eficientes de gestdo. Além disso, outras

dificuldades devem ser consideradas, segundo IRVING (1998:60):

“a falta de um mecanismo sistematico de integragdo entre os 6rgaos federais,
estaduais e municipais com atribuicdo na gestdo das areas protegidas, o que
produz como efeito agbes segmentadas e pouco efetivas com relagdo a
conservagao de areas de elevada biodiversidade. A essas dificuldades, somam-se
ainda a crise financeira e de recursos humanos, a caréncia de informagbes sobre
as areas protegidas, a caréncia de pessoal qualificado para atuar nas areas
protegidas e nas as comunidades de entorno, a infra-estrutura disponivel, a
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precaria difusdo midiatica da problematica e das necessidades das areas
protegidas, entre outros”. (IRVING,1998:60)

O governo brasileiro vem tentando fazer a sua parte neste processo. Além
do compromisso da criagdo de novas areas protegidas para atender as metas da
COP 7, varias iniciativas do Governo Federal tentam apoiar a construgao da Politica
de areas protegidas. Como um desses esforgos governamentais, pode-se citar a
primeira Conferéncia Nacional de Meio Ambiente, realizada em Brasilia, em
novembro de 2003. O encontro reuniu aproximadamente mil delegados e foram
discutidos, entre outros temas, a politica de protecdo da biodiversidade e dos
recursos naturais. Neste encontro, uma ampla pesquisa sobre a percepcédo dos
delegados em relagdo as Unidades de Conservagao foi realizada, obtendo

resultados criticos negativos. ’

Mais recentemente, novas motivagdes direcionam os administradores
publicos, como a integracdo das diferentes Unidades de Conservagao atraves de
modelos de gestao integrada, representados por mosaicos e corredores ecologicos e
as Reservas da Biosfera. ® Além disso, pode-se dizer que a Diretoria Nacional de
Areas Protegidas (MMA), vem trabalhando ativamente nos Ultimos meses, em prol
da construgcao de uma politica com diretrizes claras para a implementacgao, gestao e

comunicagao das areas protegidas.

7 Pesquisa realizada pela Diretoria Nacional de Areas Protegidas sobre a percepgdo dos delegados estaduais
sobre as unidades de conservagdo, autoria de Castelo Branco (2004), disponivel no site
www.mma.gov.br/port/sbf

8 Artigo 41 e art. 26, Lei 9.985/00 e Capitulo III e XI, Decreto 4.340/02.
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A politica, ainda em construgdo, contempla aspectos gerais, norteadores
para a implementagcdo do SNUC, pelos diversos 6érgaos executores nas esferas
federal, estadual e municipal, colocando em pauta questdes como o
estabelecimento, no ambito do SISNAMA, da gestdo integrada das Areas
Protegidas; de principios e diretrizes para ampliagdo, gestdo e consolidagdo do
SNUC, integrado as areas protegidas; a garantia de participacdo dos povos
indigenas, dos quilombolas e das comunidades locais no planejamento e na gestao
das areas protegidas, respeitando sua diversidade cultural e contribuindo com seu

desenvolvimento social, entre outras. (FERREIRA:2004).

Ao se considerar o contexto apresentado, uma questdo chave parece
emergir naturalmente: como a midia pode colaborar para o equacionamento
progressivo destes problemas no sentido da gestao eficiente das areas protegidas?

‘A grande midia tem um importante papel. Deveria pegar os acontecimentos
factuais, as grandes tragédias, e dar uma pitadinha de cidadania...Porque ela faz
esse processo de conscientizagdo, de educagdo dos leitores, dos tomadores de
decisdo, porque ela cobra localmente”, declara Silvestre Gorgulho®

Parece fundamental, portanto, a colaboragao da midia e sua integragdo com
diversos setores da sociedade e as politicas publicas, com o objetivo de
interpretacado, decodificacdo e transmissao de informagdes que fomentem a
participacdo da sociedade no processo de conservacdo da biodiversidade e

protecdo das UC’s.

Um dos maiores desafios, nesse sentido, parece ser despertar o interesse da

propria midia, que segue a formulacdo das classes econbémicas dominantes, de

? Editor do Jornal do Meio Ambiente em entrevista concedida ao encarte JB Ecolégico, suplemento do Jornal do
Brasil de 21 de dezembro de 2002.
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modo a reproduzir o sistema oligarquico reinante. No entanto, para TRIGUEIRO
(2003), “nossa missao é compartilhar com a sociedade e fazé-la entender o tamanho
da encrenca que € viver em um planeta em que o modelo de socializagdo é

predatério, suicida e ndo sustentavel”, (Trigueiro:2003)."

10 Jornalista da Globo News e organizador do livro “Meio Ambiente no Século XXI”, na mesma edi¢cdo do JB

Ecologico.



5. CONTEXTUALIZAGAO METODOLOGICA DA PESQUISA

O Trabalho de pesquisa envolveu a construcdo de um referencial tedrico
sobre o tema da Difusdo das Areas Protegidas, a partir de levantamento bibliografico
e pesquisa documental, tendo como foco central a Teoria do Espetaculo, de Guy

Debord (1987).

Para aplicagao da pesquisa de campo, foram selecionadas duas abordagens
metodoldgicas paralelas: a selegcdo e anadlise de matérias veiculadas por midia
impressa de massa e selecdo e analise de entrevistas com construtores da

informacéo.

5.1 ANALISE DAS MATERIAS VEICULADAS PELA REVISTA “VEJA”

A escolha da midia foi determinada a partir dos critérios de tiragem e
circulagdo.” Desta forma, a revista “VEJA”, foi selecionada por ser o veiculo de
maior tiragem nacional na midia impressa brasileira nos ultimos cinco anos (1999-
2004), com base em informag¢des fornecidas através do Instituto Verificador de

Circulagdo (IVC:2004). 13

"' Vale ressaltar, neste sentido, que o presente trabalho se concentra, portanto, em apenas um veiculo de
informacao, ndo devendo, portanto, esta andlise ser interpretada como uma generalizagédo da difusdo ambiental
pela midia no pais. Da mesma forma, devido a limitagdo de tempo decorrentes de uma dissertacdo de mestrado,
o trabalho ndo contempla uma analise da evolugéo quantitativa ou qualitativa da difusao, limitando-se a analisar
o periodo de tempo em questao, de julho de 1999 a julho de 2004, escolhido em fungéo da criagdo do Sistema
Nacional de Conservagao.

12 Segundo o IVC, a revista “VEJA” apresentou a média anual de circulagdo de 1.137.266 no ano de 2002,
contra 346.333, do jornal “Folha de S&o Paulo”, que por sua vez na categoria midia impressa é o jornal de maior
circulagdo do pais. Até junho de 2003, a Veja teve 1.112.502 exemplares vendidos, contra 320.620 da Folha de
Séo Paulo. (dados do Instituto Verificador de Circulagdo em setembro de 2003). Considerando que a revista Veja
tem uma média minima de 4 leitores por exemplar e a durabilidade da revista se comparada ao veiculo jornal,
pode-se afirmar que a revista possui, em média, 4.000.000 de leitores anuais.

8o seguinte enderego de acesso foi utilizado para as pesquisas:
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Foi realizada uma analise quantitativa e qualitativa das matérias
selecionadas, de acordo com dois critérios gerais: Relagao qualitativa com o Sistema
Nacional de Unidades de Conservacao e Relagdo com a Teoria do Espetaculo, de

Guy Debord.

Fases:

5.1.1) Definicao da terminologia-chave para analise das matérias da revista
“Veja”, com base no Sistema Nacional de Unidades de Conservagao (SNUC).
Foram selecionadas 17 terminologias-chave: Areas Protegidas; Unidades de
Conservacgao; Sistema Nacional de Unidades de Conservacao; SNUC; Parque
Nacional; Santuario Ecoldgico; Estagcao Ecoldgica; Reserva Bioldégica; Monumento
Natural; Refugio da Vida Silvestre; Area de Protecdo Ambiental (APA):Area de
Relevante Interesse Ecoldgico; Floresta Nacional; Reserva Extrativista; Reserva de
Desenvolvimento Sustentavel; Reserva Particular de Patrimonio Natural; Reserva de

Fauna.

5.1.2) Definigao do periodo de analise:
O periodo de tempo selecionado teve como objetivo avaliar a difusdo das
areas protegidas, tendo como marco a criagdo do Sistema Nacional de Unidades de

Conservagao, em 18 de julho de 2000. A anélise contemplou o periodo de julho de

http://vejaonline.abril.com.br/notitia/servlet/newstorm.ns.presentation.NavigationServlet?publicationCode=1
Meses de acesso: janeiro
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1999 a julho de 2004, objetivando, desta forma, englobar o ano antecedente a

criacdo do SNUC, o ano de sua criagao e os quatro anos subsequentes.

5.1.3) Definicao das Categorias de Analise
As categorias de Analise foram identificadas e construidas a partir do
Sistema Nacional de Conservacéo e divididas, primeiramente em dois blocos: Forma

e Conteldo.

A)Forma
Os textos foram qualificados em quanto a sua tipologia como:
A.1) descritivos,
A.2) analiticos.

O texto descritivo limita-se a apresentar a noticia, sem contextualizagdo de
diferentes informacgdes, ou qualquer aspecto analitico. Como texto analitico, foi
considerada a insercdo de fatos ou dados contextualizados em diferentes
perspectivas, positivas e/ou negativas, envolvendo variados aspectos e atores na
matéria analisada,
gerando multiplas informagdes, passiveis de serem aproveitadas como subsidios

para reflexbes mais aprofundadas.

b) Conteudo
Para interpretacdo do conteudo veiculado, foi utilizada uma abordagem
quantitativa e qualitativa, sob dois principais aspectos:
b.1) Com relagdo ao SNUC;

b.2) Com relagao a Teoria do Espetaculo.



77

b.1.1) Categorias de Analise Qualitativa de Conteudo Com Relagao ao SNUC

As categorias de anadlise qualitativa com relagdo ao SNUC objetivaram
conhecer e analisar de que maneira a midia difunde as Unidades de Conservacao.
Para tal, buscou-se conferir, através de subcategorias, se os conceitos referentes as
Unidades de Conservacado foram transmitidos de forma clara e de acordo com a
legislagao; se as matérias ofereceram fontes de pesquisa e se fizeram referéncias as
politicas publicas, aos instrumentos de gestdo e a atuagdo de atores locais na

gestao das Unidades de Conservacgao.

a) Referéncia aos conceitos sobre Areas protegidas e suas diversificagbes

Objetivos: Verificar se a matéria apresenta os conceitos relativos as Unidades de
Conservacao de forma clara com relacdo ao SNUC; fazendo a distingdo entre
Unidades de Conservacgao de Protecéo Integral e Unidades de Conservacéao de Uso

Sustentavel, bem como das categorias de acordo com a classificagao proposta.

b.) Referéncia a fontes de informagao

Objetivo: Verificar se a matéria faz ligagdo com citagdes, links e outras fontes de
pesquisa, de modo a possibilitar ao leitor o aprofundamento das informacdes. Esta
pergunta desdobra-se em referéncias de universidades, instituicdes federais,

estaduais, municipais, fontes do terceiro setor, fontes internacionais, livros e sites.

c) Referéncia a populagao local
Objetivo: Verificar se as matérias mencionam qualquer relagcdo com populagdes

locais nas areas de inser¢cao das Unidades de Conservacao.
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d) Relagao entre Unidades de Conservacao e Gestao da Biodiversidade
Objetivo: Verificar se a matéria faz a correlagado entre Unidades de Conservacgao € a
gestdo da biodiversidade e se apresenta as Unidades de Conservagdo como

instrumento de gestdo dos recursos renovaveis.

e) Relacao entre Unidades de Conservacgao e valoragao econdmica da natureza
Objetivo: Verificar se a matéria trata a natureza como uma fonte de matéria prima
destinada ao incremento da economia, se faz a valoragdo econémica da natureza

e a relagao entre Unidades de Conservacéo e lucro.

f) Relagao entre Unidades de Conservacao e Politicas Publicas

Objetivo: Verificar se as matérias fazem mencgao as Politicas Publicas, apresentando
legislagbes especificas para o tema em questdo e temas conexos, bem como
processos legislativos em tramite e necessidades especificas de ajustes nas politicas

publicas relacionadas com a tematica em questao.

dg) Relagao entre Unidades de Conservagao e Instrumentos de Manejo
Objetivo: Verificar se Instrumentos de Manejo aparecem como ferramentas de gestao

das Unidades de Conservacgao e se sao efetivamente difundidos pela imprensa.

b.2) Categorias de Analise Qualitativa Com relagao a Teoria do Espetaculo
Foram escolhidas trés categorias de analise, baseadas na Teoria “Sociedade
do Espetaculo”, de Guy Debord:

a) Natureza Espetaculo;
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b) Separacao Consumada e

¢) Unidade na Aparéncia.

a) Natureza Espetaculo
Objetivo: Esta categoria objetivou verificar se as matérias apresentaram a natureza
como espetaculo, tanto de forma positiva (beleza cénica e paraisos naturais) como

negativa (catastrofes, desmatamentos, incéndios, etc.).

“O espetaculo ndo pode ser identificado pelo simples olhar, mesmo que esteja

acoplado a escuta. Ele escapa a atividade do homem, a reconsideragéo e a
corregdo de sua obra. E o contrério do didlogo(. ..)A separagdo é o alfa e bmega
do espetaculo. ...)O espetéaculo retine o separado, mas o retine como separado
(...)O consumidor real se torna consumidor de ilusées (...) quanto mais ele
contempla, menos vive; quanto mais aceita reconhecer-se nas imagens
dominantes da necessidade, menos compreende sua propria existéncia e seu
proprio desejo. (...)"Se o espetaculo, tomado sob o aspecto dos meios de
comunicagdo de massa, que sa0 sua manifestagdo superficial mais
esmagadora, da a Iimpressdo de invadir a sociedade com simples
instrumentacgéo, tal instrumentacdo nada tem de neutra; ela convém ao
automovimento total da sociedade(...)O espetaculo é o capital em tal grau de
acumulagéao que se torna imagem” (DEBORD: 1987;13-33)

b) Separagdao Consumada

Objetivo: Esta categoria visou analisar se 0 homem apareceu como parte integrante
da natureza por meio das Unidades de Conservagao ou se a “cisdo histérica”
homem-natureza foi difundida através das matérias e continuou apresentando o
homem como agente externo, predador ou visitante/turista, sem desenvolvimento de

acdes em prol da conservagao dos recursos renovaveis.

“O espetaculo ndo pode ser identificado pelo simples olhar, mesmo que esteja
acoplado a escuta. Ele escapa a atividade do homem, a reconsideracao e a
correcdo de sua obra. E o contrério do diélogo”.

(...) A separagdo é o alfa e dmega do espetaculo. ...)O espetaculo retne o
separado, mas o retine como separado” (DEBORD: 1887; 13-21)



80

c) Unidade na Aparéncia

Objetivo: Esta categoria objetivou verificar se as matérias difundiram a natureza como
uma fonte de lucratividade, de forma utilitarista, atribuindo valores econémicos a
natureza, apesar da aparéncia de preocupacgao com as Unidades de Conservagao e

Com 0S recursos renovaveis.

...A verdade localmente em alguns lugares ja é verdade em escala universal,
que é a referéncia original da mercadoria, referéncia que o mundo pratico
confirmou, ao unificar a Terra como mercado mundial...esta mercadoria total
retorna fragmentadamente ao individuo fragmentado, absolutamente
separado das forgas produtivas que operam em conjunto (...)A mercadoria
ocupou totalmente a vida social (...)A producdo econémica moderna espalha,
extensa e intensivamente sua ditadura...Sob oposicbes espetaculares
esconde-se a unidade da miséria...o espetaculo ndo passa de uma forma de
unificagdo feliz, cercada de desolacdo e pavor; ocupa o centro tranqiilo da
desgraca” (DEBORD: 1987; 28-30; 42-43)

5.1.4 Analise dos Resultados
Os resultados obtidos através das matérias analisadas por categorias foram
submetidos a duas analises:
e Analise Quantitativa

¢ Analise Qualitativa

A analise quantitativa dos resultados produziu informag¢des mensuraveis, sob
a forma de estatisticas. A metodologia de anadlise qualitativa utilizou-se da Técnica

“‘Analise de Conteudo” (AC). 4 Esta técnica é indicada para a interpretagdo das

14 Este conjunto de apetrechos ¢ chamado por BARDIN (1977) de andlise categorial ¢ pretende “Tomar em
consideragdo a totalidade de um texto, passando-o pelo crivo da classificacdo e do recenseamento, segundo a freqiiéncia de
presenga (ou de auséncia) de itens de sentido. Isso pode constituir um primeiro passo, obedecendo ao principio de
objetividade e racionalizando através de nimeros e percentagem, uma interpretagdo que, sem ela, teria de ser sujeita a aval. E
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informacdes obtidas através dos meios de comunicagdo de massa. BARDIN (1977,
p.31) ressalta a dificuldade de se compreender a AC como um método uniforme,
alertando para o fato de que é preciso entender a AC nao “como um instrumento”,
mas como “‘um leque de apetrechos; ou, com maior rigor, sera um unico instrumento,
mas marcado por uma grande disparidade de formas e adaptavel a um campo de

aplicagdo muito vasto: as comunicagbes”

5.2 ANALISE DA INTERPRETAGAO DOS “CONSTRUTORES DA INFORMAGAO?”

Esta abordagem metodolégica contemplou as seguintes etapas:
e Selecao dos Jornalistas
e Elaboracdo, Distribuicdo e Aplicacdo dos questionarios de pesquisa (em
anexo)
¢ Definigcdo das Categorias metodoldgicas

e Analise quantitativa e qualitativa das informagdes obtidas.

5.2.1 Selecao dos Construtores da Informagao, os jornalistas ambientais

A selecdo dos jornalistas obedeceu aos seguintes critérios, que, embora
nao excludentes, foram complementares:
e Selecdo dos interlocutores identificados pela sociedade midiatica;
e Editores em Midias especializadas

e Presenca na Rede Brasileira de Jornalismo ambiental.

o método das categorias, espécie de gavetas ou rubricas significativas que permitem a classificagdo dos elementos de
significagdo constitutivas, da mensagem." (BARDIN:1977)
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5.2.2 Selegao do Instrumento

O Instrumento de pesquisa escolhido foi um questionario estruturado,
elaborado com base nos objetivos de pesquisa e visou conhecer as interpretagdes e
sugestdes dos Construtores da Informacéo sobre as Areas Protegidas e sua difusdo

na midia de massa. (Anexo).

Foram construidas para este questionario 19 perguntas, algumas das quais
com desdobramentos, perfazendo o total de 28 perguntas. As perguntas
classificaram-se primeiramente como perguntas “abertas” e “fechadas”. Sé&o
consideradas “fechadas” as perguntas que apresentaram respostas pré-definidas no
formato “multipla escolha”, no mesmo modelo do Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatistica (IBGE).

5.2.3 Formacgao das Categorias
Para a formagao de categorias de analise dos questionarios, obedeceu-se

aos seguintes critérios:

A. Para as perguntas fechadas, considerou-se como uma categoria de
analise as alternativas oferecidas como resposta. Para tal, foram
computadas a freqiéncia em cada uma delas. As perguntas
analisadas desta maneira foram:

1: 3.a; 5;6;7.a; 10.a; 12; 13; 14; 16 e 17.
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B. Para as perguntas abertas, embora ndo houvessem categorias pre-
definidas, a categorizacéo funcionou “a posteriori” , pois as categorias
emergiram “a posteriori” das respostas e foram identificadas e
agrupadas a partir de sua freqliéncia. As respostas para cada uma
das perguntas enquadradas nesta classificagdo que nao foram
consideradas como representativas para formagdo de uma categoria

foram para classificadas como “outros”.

Enquadram-se neste tipo de categorizagdo “a posteriori’ as respostas:

2:3:4:7:7.b:8:9:10;11:11.a;12.a;13.a;14.a;15.;16.a;17.a e 18.

C. As categorias do espetaculo, “Natureza Espetaculo; “Separacéao
Consumada” e “Unidade na Aparéncia” foram utilizadas para todas as

perguntas abertas, conforme foram emergindo das respostas.

D. Em relacdo a categoria “Separagdo Consumada”, que no caso das
matérias vincula-se a cisdo homem-natureza, foi acrescido, além
deste critério, um segundo viés: a “separagdo informagdo do
contexto”, identificando a perspectiva dos construtores da informacéao
relacionada com a abordagem simplista e descontextualizada da midia

em relacao aos temas apresentados.

E. Em relagdo a pergunta de n° 19, (Espaco livre para sugestbes), a
grande maioria ndo respondeu. Todas as respostas obtidas neste

caso dirigiram-se a entrevistadora, desejando “boa sorte” e
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enfatizando a relevancia deste tipo de pesquisa e nao foram, portanto,

categorizadas.

5.2.4 Analise das respostas
A anadlise das respostas dividiu-se em duas secodes: Perfil dos Entrevistados e

Percepgdes, Sugestdes quanto a Gestéo e Difusdo das areas protegidas

A.Perfil dos Entrevistados
A secao de perfil dos entrevistados visou identificar idade, formagao, tempo
de atuagdo como jornalista, tempo de atuacdo no segmento ambiental, tipo de

especializacao e veiculos nos quais trabalham os construtores da informacéo.

B.Percepcdes e sugestdes quanto a difusido das Areas Protegidas e Temas
Conexos

Esta sec¢ao buscou conhecer as percepcdes dos Construtores com relacao
aos temas ambientais mais difundidos pela midia e a conotacdo simbdlica desta
difusdo; percepgdes quanto ao conceito de areas protegidas e quanto a importancia
das areas protegidas para a conservagdao da Biodiversidade; percepcbes e
sugestbes quanto a gestdo e difusdo das areas protegidas e recomendagdes para

politicas publicas relacionadas com as areas protegidas.

5.3 CRITERIOS GERAIS E LIMITES DE ANALISE

1- O trabalho possui dois eixos de analise: analise das matérias veiculadas pela

Revista Veja e Analise dos Questionarios dirigidos aos construtores da
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informacdo. Para cada um destes eixos foram estabelecidas categorias de
analise. As matérias foram selecionadas segundo as categorias de manejo do
SNUC. Quanto aos jornalistas, estes foram identificados pela presenga na
sociedade midiatica; presenca como editores em revistas especializadas e/ou
presenca e atuacio na Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental.

Para o trabalho de andlise das matérias veiculadas na Revista Veja, foram
consideradas somente Reportagens e entrevistas, tendo sido descartados os
artigos com outros formatos (como notas ou cartas). Da mesma forma, foram
descartados artigos publicados na Revista local (Veja Rio ou Veja Sao Paulo)
e artigos publicados em edigdes especiais, como “Veja Turismo”. Foram
consideradas, no entanto, edigcdes especiais com circulagao nacional. Para
definicdo destes critérios, tomou-se como base os seguintes parametros: em
relagdo as notas, considerou-se que a profundidade de analise necessaria
nao poderia ser alcancada; em relacdo as Cartas, considerou-se que as
mesmas expressam a opinido do leitor e ndo do Editor da revista e,
finalmente, com relagao as edigdes locais, que as mesmas nao circulam por
todo pais, um dos critérios iniciais de selegao do veiculo a ser analisado. Da
mesma forma, também foram descartadas matérias publicadas em Edicbes
Especiais (como Veja Turismo), pois estas teriam um viés especifico para a
edi¢do. Quanto as edigdes locais (VEJA Séo Paulo e VEJA Rio), as mesmas
foram descartadas por ndo apresentarem o critério de circulagdo nacional,
requerido para este trabalho. Por fim, foram descartadas matérias que,
embora tenham aparecido como resultado de busca das terminologias-chave
ja mencionadas, ndo possuiam qualquer tipo de relagdo com o tema das

areas protegidas, estando classificadas sob estas terminologias-chave por
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algumas palavras existentes na composicao das mesmas, como por exemplo,
“Parques”, ou “Protecao”.

Muitas matérias apareceram como resultados de busca sob varias
terminologias-chave. Foram gerados graficos para cada uma das
terminologias-chave, escolhidas de acordo com as categorias de manejo das
Unidades de Conservacao, mas os mesmos foram excluidos do trabalho, pois
os resultados apresentariam distorcao devido a eliminacédo da duplicidade das
matérias. O fato de uma determinada terminologia-chave nao apresentar
resultados de busca, ndo significaria necessariamente a inexisténcia de
matérias, mas que a matéria ja poderia ter sido analisada sob uma outra
terminologia-chave.

Devido as limitagdes de tempo de execucdo da pesquisa, ndo foi possivel
avaliar se houve ou ndo uma evolugdo quantitativa (nUmero de matérias
difundidas sobre as areas protegidas e temas conexos) ou qualitativa
(evolugao na difusdao dos conceitos, inclusdo de maior numero de fontes de
pesquisa, etc.). Também néo foi analisado o aumento quantitativo relacionado
com o acontecimento de marcos ambientais (Conferéncias, Congressos,
Convengdes) ou acontecimentos pontuais (como acidentes e catastrofes).
Recomenda-se, neste sentido, a realizacdo de estudos posteriores que
possam contemplar uma possivel evolugdao quantitativa e/ou qualitativa
relacionada a marcos ambientais e acontecimentos pontuais.

As imagens relacionadas com as matérias analisadas ndo foram
consideradas nesta analise, por limitacdes de tempo.

A categoria “Separagdo Consumada” apresenta duas distintas formas de

analise, ja explicadas anteriormente, para cada um dos eixos de pesquisa do
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trabalho (matérias analisadas e questionarios respondidos pelos construtores
da informacgao). No primeiro caso, a categoria levou em conta a cisdo homem-
natureza; no segundo, relativo a andlise das respostas dos questionarios
dirigidos aos construtores da informagao, considerou-se tanto a cisdo homem-
natureza, quanto a forma simplista e descontextualizada com a qual os temas
sdo apresentados pela midia (na perspectiva dos jornalistas).

7- Observacgdes especificas estao inseridas dentro das categorias.



6. APRESENTAGAO DOS RESULTADOS E ANALISE DOS DADOS:

6.1. O Olhar Da Maior Midia Impressa Brasileira Sobre As Areas Protegidas:

Do total de 375 matérias selecionadas nas 17 terminologias-chave de busca
e eliminadas as matérias em duplicidade (presentes em mais de uma terminologia-
chave de busca), apenas 61 matérias tiveram relagcéo direta com o tema, a partir da
categoria “macro ecossistema”. De acordo com este resultado, obtivemos a média
de 1,016666 matéria por més no periodo selecionado (52 semanas por ano x 5 anos
= 60 semanas = 1,01666). Embora a média de uma matéria por més possa ser, a
principio, considerada interessante, alguns indicadores devem ser observados

detalhadamente.

Constatou-se, primeiramente que, nesse universo de 61 matérias
pesquisado, em apenas 7% das matérias algumas terminologias e conceitos sao
citadas, ainda assim de forma superficial. Referéncias associadas a biodiversidade,
ao SNUC e as categorias de manejo nele previstas sdo quase inexistentes e,
quando aparecem, sédo apresentados de forma difusa e pouco precisa. Desta forma,
para que o trabalho fosse possivel, foi necessaria a utilizagdo de uma categoria

macro de analise, “ecossistemas”.

No periodo de analise em questdo, por exemplo, nenhuma matéria foi
encontrada cuja tematica fosse o Sistema Nacional de Unidades de Conservacao,
nem mesmo na época de sua criagdo, em 18 de julho de 2000. O SNUC e suas

tipologias, ndo receberam sequer meng¢ao na midia impressa analisada.
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Esse pode ser um importante indicador com relagdo a dificuldade da
populagdo em conhecer a legislagdo, o SNUC e suas diferentes categorias de
manejo, pois a midia de massa nao dedica espago editorial de difusdo a esta
tematica e, quando algum tema relacionado €& difundido, o0 mesmo néo é

apresentado de forma clara.

6.1.1. Resultados Com Base Nas Categorias De Analise

Os resultados de pesquisa com base nas categorias de analise estdo
subdivididos em dois blocos: Categorias de analise em relagdo ao Sistema Nacional
de Unidades de Conservagcdo e Categorias de Analise em relagdo a Teoria do
Espetaculo. A apresentacdo dos resultados inicia-se, primeiramente sob a forma
estatistica, e depois de uma maneira mais qualitativa, com énfase, principalmente,

nas categorias de analise relacionadas com a Teoria do Espetaculo.

6.1.1.1. Categorias de Andlise em Relagdo ao Sistema Nacional de
Unidades de Conservagao
6.1.1.1.1. Forma
a) Texto descritivo ou

b) analitico

Apenas 13% das matérias puderam ser interpretadas como tendo uma
perspectiva analitica, difundindo varios aspectos da tematica e/ou contextualizando
atores com interesses e perspectivas opostas. As reportagens analisadas no veiculo
selecionado apresentaram, portanto, na sua maioria, descricbes sem confronto ou

interpretacao de informacdes.
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Este resultado mostra que o tema das areas protegidas € apresentado
superficialmente na midia impressa de massa, o que dificulta o processo de

assimilagao e reflexao critica pela populagao.

6.1.1.1.2. Contetido

a) Apresentagdo dos conceitos referentes ao SNUC e as categorias de

manejo propostas

Nenhuma matéria com referéncia direta ao Sistema Nacional de
Conservagao e suas tipologias foi encontrada no universo de amostragem
pesquisado, nem mesmo na época da definicdo legal do Sistema Nacional de
Unidades de Conservacgao (18 de julho de 2000). O SNUC, e o que ele abriga como

conteudo, nao é difundido, portanto pela midia impressa de maior circulagao.

Esta constatagdo parece ser essencial, quando se considera que a Lei
9985, que estabelece o SNUC ja existe ha cinco anos e que a Politica Nacional de
Areas Protegidas é meta prioritaria para o governo brasileiro. Percebe-se, neste
sentido, uma grave lacuna na difusdo das Unidades de Conservagdao na midia
impressa analisada. Sugere-se, neste sentido, a criagcdo de uma Assessoria de
Imprensa especializada pela Diretoria de areas Protegidas (MMA), direcionada a
editores e jornalistas, com o objetivo de fornecer informagdes sobre as areas

protegidas diretamente aos construtores da informacao.
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b) Referéncia a possiveis fontes de informagdo complementares

A maioria das matérias (84 %) faz referéncias a possiveis fontes de
informacdo para pesquisa e aprofundamento de informagdes. Orgdos Federais de
Meio Ambiente, com 59% de mencgdes em relagcéo ao total analisado, foram os mais

citados, especialmente o Ministério do Meio Ambiente e o IBAMA.

Em segundo lugar, observam-se referéncias a Instituicbes do Terceiro Setor,
na sua maioria ONG’s Ambientalistas nacionais e Internacionais, como WWF,
Greenpeace e SOS Mata Atlantica. "> Mencdes a Universidades, referéncias

bibliograficas, Orgaos Municipais e outras fontes de midia foram as menos citadas.

Estes dados podem conter importantes indicadores para reflexdao. O primeiro
diz respeito a possivel concentracdo da informacao, no que diz respeito a visdo da
midia, nos 6rgaos publicos federais. O segundo indicador parece apontar uma nova
tendéncia: a crescente importancia do Terceiro Setor como fonte de informacéao para
a midia, considerando que, para a midia impressa de massa analisada, é
especialmente o Terceiro Setor, com 51% de menc¢des, o segundo maior gerador de
informacdes, apds os Orgaos Federais de Meio Ambiente.

Em contra-partida, um terceiro indicador desponta neste cenario: a
Academia, onde grande parte do conhecimento sobre a tematica € produzida, foi

citada como referéncia em apenas 15% das matérias analisadas. Em tese, as

' Neste sentido, o total de mengdes a Instituigdes Nacionais foi de 17% e de 34% para Institui¢des
Internacionais.
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Universidades, portanto, ndo sao reconhecidas como geradoras formais de

conhecimento e como fonte de informacgao pela midia impressa de massa.

Recomenda-se, neste sentido, o empreendimento de um esforco por parte
das Universidades, em formar parcerias com Instituicdes do Terceiro Setor e com os
Orgdos Governamentais Federais de meio ambiente, no sentido de viabilizar e
sistematizar a transmissao do conhecimento adquirido, com base em pesquisas e
resultados académicos, articulando aliancas para o aprimoramento da difusdo das

areas protegidas através da midia.

c) Referéncia a populagao local nas areas de inser¢do das Unidades de

Conservagao

A populacdo local ndo aparece nas matérias analisadas de forma
expressiva, pois apenas 23 % das matérias mencionam as populagdes locais. Este
resultado parece indicar a énfase limitada dada pela midia as populacdes locais e
seu papel efetivo na gestdo, bem como a lacuna na difusdo de possiveis conflitos ou
de experiéncias positivas de inclusao da populagao local na gestado das Unidades de

Conservacgao.

Esse parece ser um dado importante de pesquisa, uma vez que o Conselho

Gestor'™® é previsto pela Lei 9985 e um dos focos mais importantes do Sistema

16 A Lei 9.985 de 18/07/2000, no que se refere a constitui¢do de Conselhos de UC'’s, destaca em seu capitulo II,
artigo 5°, que o SNUC “sera regido por diretrizes que: (...) assegurem a participacéo efetiva das populagdes
locais na criagdo, implantacéo e gestdo das unidades de conservacdo e, em seu Capitulo IV, art.29 que “Cada
Unidade de Conservacdo do grupo de Protegdo integral dispora de um Conselho Consultivo, presidido pelo
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Nacional de Unidades de Conservagao é a participagao das populagdes locais na

criacdo e implantagao das UC's, pois

“(...) é fundamental o reconhecimento do patriménio natural como bem coletivo, que
deve ser apropriado e gerido de forma sustentavel, democratica e inclusiva. Esta
postura, evidentemente, articula-se com a consolidagcdo da percepg¢ao do uso e da
conservagao dos bens naturais como partes de um processo social e econémico de
concertacdo e confronto de interesses, de reconhecimento de identidades politicas,
de participagéo civica e de construgdo de valores democraticos nas decisbes sobre
a vida comum” (LOUREIRO:2003).

d) Relagao entre Unidades de Conservacao e Gestdo da Biodiversidade

A analise das matérias selecionadas apontou que a biodiversidade € o tema
principal na midia de massa (66%), embora o enfoque dado a difusdo da
biodiversidade seja, na sua maioria, utilitarista e a gestdo estratégica da
Biodiversidade através das Unidades de Conservacido apareca apenas de forma

periférica.

A “biodiversidade” é vista pela midia impressa de massa analisada, na
maioria das matérias, como uma forma de geragao de recursos. A difusdo acontece,
por exemplo, através do enfoque em atividades turisticas, em chamadas para visitas

a determinada area, como as matérias abaixo,

“Comeca neste més a época ideal para viajar ao Pantanal, sem as chuvas que
atrapalham a vida dos turistas entre novembro e abril. Avistar animais fica facil, pois
eles se retinem em torno de lagoas. A pesca esportiva é permitida, dentro de certos

orgdo responsavel por sua administracao e constituido por representantes de 6rgaos publicos, de organizagdes da
sociedade civil, por proprietarios de terras localizadas e Refugios de Vida Silvestre ou Monumento Natural,
quando for o caso, e, na hipdtese prevista no paragrafo segundo do artigo 42, das populacdes locais residentes,
conforme se dispuser em regulamento e no ano de criagdo da unidade (LOUREIRO, Org.:2003)
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limites. E possivel encontrar pacotes entre 1400 e 2600 reais, por pessoa, para trés
noites, com transporte aéreo incluido..” (Matéria veiculada em 12/05/2004,
intitulada “A Estacéo do Pantanal’.)

“Parque Turbinado: Com a administrag@o terceirizada, a area das cataratas ganha
conforto e atragbes” (matéria veiculada em 20/09/2000, referente ao Parque
Nacional do Iguacu)

A perspectiva utilitarista da geragado de riquezas expande-se também ao
aproveitamento dos recursos naturais, como exemplificada na matéria abaixo:
“A Floresta da dinheiro: os xiitas da ecologia estdo errados. A Amazbénia pode e
deve ser explorada” (veiculada em 22/08/2001), indicando que “ A Amazdnia tem
agua, vida e muitos tesouros, Com os devidos cuidados, a Amazbnia aumentara as
riquezas do pais(...) Arrancados aleatoriamente, estes beneficios sdo mal
aproveitados, acabam custando caro e tendem a se esgotar junto com a prépria
floresta (...) mas deixar a riqueza guardada para sempre é uma quimera dinate dso
interesses econémicos do mundo e um luxo inconcebivel para um pais pobre. Cabe

por isso procurar a melhor maneira de usufruir estes bens, ferindo na menor medida
possivel, o ambiente natural”

Um outro enfoque dado pela difusdo midiatica € a questido da perda de

divisas, como por exemplo na matéria intitulada “O Sertao virou p6”, de 01/09/99:

“O Sertao virou p6: Um pedaco do Nordeste maior que o Ceara esta se tornando
um deserto imprestavel para a lavoura”

Este parece ser um indicador que, para a midia impressa de massa, a
difusdo da biodiversidade “vende” e é considerada como um assunto para pautas
jornalisticas, tanto através do turismo, quanto através de matérias que apontam para
as riquezas “provenientes” ou “perdidas” dos recursos naturais renovaveis, (com a
consequente perda de divisas) e que existe uma grande lacuna no que tange a
difusdo da gestdo estratégica da biodiversidade através das Unidades de

Conservagao com relagao a conservagao dos recursos enquanto patriménio natural.



95

e) Abordagem econdémica relacionada as Unidades de Conservagao

A analise das relagdes existentes na difusdo midiatica das Unidades de
Conservagao (sempre tendo como base a categoria macro “Ecossistemas”) e as
atividades econdmicas locais ou nacionais confirmou o percentual obtido com a
andlise da “Relagdo das Unidades de Conservacdo com a Gestdo da

Biodiversidade”, item 6.B.1.4: o percentual obtido (66%) foi exatamente igual.

Este resultado parece ratificar dois aspectos interessantes: a abordagem
midiatica no veiculo analisado acontece, principalmente através de um viés
econdémico e, neste cenario, a biodiversidade €& a ator principal, difundida, no

entanto, através de uma perspectiva utilitarista.

f) Mencao a Estratégias de Manejo

Os aspectos relacionados as estratégias de manejo tendem a néo ser
relevantes nas matérias analisadas, sendo mencionados em apenas 21% das
mesmas, como por exemplo, “Consideramos a caca importante instrumento de
manejo e controle ambiental” (matéria datada de 22/09/1999, intitulada “Bichos de

sobra”).

Foi considerado nesta analise como um resultado positivo qualquer mencéao a
“‘estratégias de manejo”, (embora certos dados ndao apontassem para estratégias,

mas fizessem denuncias de situagdes relacionadas com a falta delas), como, por
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exemplo, o trecho da matéria denominada “Fiscal, espécie rara”, publicada em 28 de

janeiro de 2004:

“A maioria dos parques ndo tem infra-estrutura para dar apoio aos voluntarios (...)
Dos doze parques criados desde 1999, nenhum possui sede dentro da sua propria
area’

Vale ressaltar que, em nenhuma das matérias analisadas, a expressao “Plano

de Manejo” ou a descricao da obrigatoriedade da existéncia de Planos de Manejo,

prevista na lei 9985, foi citada.

Embora na pratica, a maioria das Unidades de Conservacdo ainda néao
possua Planos de Manejo ou estratégias de manejo eficientes, este resultado aponta
para uma lacuna no reconhecimento, por parte da midia, da importancia da difuséo
da “falta de estratégias” ou da existéncia, quando aplicaveis, destes importantes
instrumentos estratégicos de gestdo que, como elementos centrais do SNUC,

deveriam ser construidos participativamente.

dg) Mencao a Politicas Publicas

Entre as matérias analisadas, 57 % das matérias ndo fazem qualquer
mengao as politicas publicas na atualidade. No entanto, pode-se considerar que,
com 43% de mengdes, existe uma tendéncia na midia analisada a fazer referéncias
a Politicas Publicas, como por exemplo, no trecho extraido de matéria veiculada em

23/02/2000, intitulada “Mar de jacarés”, que apresenta uma denuncia:
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“O Brasil tem uma das legislagbes de protegdo de fauna mais rigorosas do mundo.
A caca é proibida por lei federal desde 1967 e mesmo a amadora s6 é permitida no
Rio Grande do Sul. Tamanho rigor ndo impede que a caga seja praticada nos quatro
cantos do pais”.

Isso parece indicar que as Politicas Publicas comecam a entrar no contexto

da difusdo midiatica, apontando para um cenario de difusdo positivo neste aspecto.

6.1.1.2.Categorias de Analise em Relagcao a Teoria do Espetaculo

6.1.1.2.1. Categoria de Analise: Separagdo Consumada

Conforme ja descrito, esta categoria visa analisar se o homem aparece
como parte integrante da natureza na analise sobre as Unidades de Conservacéo ou
se é apresentado como agente externo, apresentado como agente predador ou
visitante/turista, sem que a matéria mostre com a presengca do mesmo, o

desenvolvimento de a¢des em prol da conservagao dos recursos naturais.

O resultado obtido mostra que em 77% das matérias o0 homem é
apresentado como agente externo a natureza, reforgando a cisdo homem-natureza,
uma das questdes centrais na perspectiva da discussdo sobre a protecdo da
natureza. Esta afirmac&o é ilustrada a seguir em alguns textos extraidos das

matérias analisadas:

“O perigo maior somos noés, as pessoas, a civilizagdo que teima em comprimir as
fronteiras da mata” (Matéria veiculada em 25/02/2004, intitulada “Paraiso cercado e
ameacado”)
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“Uns querem fechar acesso a paraisos ecoldgicos. Outros acham que o exagero
vai criar privilégios”. (Matéria veiculada em 18/02/2004, intitulada “A guerra
natural”)

“Um megaestudo realizado por biélogos americanos, divulgado ha trés semanas,
estima que, se nada for feito para reduzir a agdo predatéria do homem, os corais
podem desaparecer em menos de cem anos”.(Matéria veiculada em 03/09/2004,
intitulada “ A rapina dos corais”)

“Para chegar a Carolina, o turista ndo tem muito trabalho (...) A maioria desses
turistas quer roteiros onde existem infra-estrutura adequada, areas preservadas e
de elevado valor ecolégico e cultural e disponibilidade de recursos humanos
capacitados, como guias bem treinados. Natureza s6 nao basta — admite Caio Luiz
de Carvalho, presidente da Embratur”. (Matéria veiculada em 06/10/199, intitulada
“As paisagens intocadas”)

“Hoje é o Ilugar mais visitado por turistas (refere-se aos Illhéus da llha do Mel no
Parana). Gente que perde o félego com a paisagem magica mas ndo abre méo de
um frigobar no quarto da pousada e boas refeicbes”. (Matéria veiculada em
29/03/2000, intitulada “Praia do ano 2000”)

“Em menos de dez anos, a agressao causada pela agricultura, pela pecuaria e pela
exploracdo madeireira destroi uma paisagem que a natureza levou milhares de
anos para montar” (Matéria veiculada em 26/04/2000, intitulada “A soliddo mata”)

“Individualmente, as agressées citadas acima seriam absorvidas pelo ecossistema

global, acostumado a desastres naturais. O problema é a orquestragdo. Sem se
dar conta, 6 bilhbes de seres humanos se tornaram um fardo pesado demais para
o planeta.” (Matéria veiculada em 21/08/2002, intitulada “A Terra pede socorro”)

6.1.1.2.2. Natureza Espetaculo

“O espetaculo ndo esconde que alguns perigos cercam a ordem maravilhosa que
ele estabeleceu. A poluicdo dos oceanos e a destruicdo das florestas equatoriais
ameagam a renovagdo de oxigénio na Terra; a camada de 0zbnio ndo suporta o
progresso industrial; as radiagbes de origem nuclear se acumulam de modo
irreversivel. O espetaculo conclui que isso nao tem importancia. S6 esta preocupado
em discutir datas e doses. Com isso ele consegue tranqdiilizar; coisa que um espirito
pré-espetacular teria considerado impossivel” (DEBORD:1987;p,193)
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O objetivo desta categoria é verificar se a difusdo das Unidades de
Conservagao utiliza-se de espetacularizagbes negativas como catastrofes,
desmatamentos e incéndios ou espetacularizagdes positivas, como beleza cénica e

paraisos naturais para difundir as Unidades de Conservagao (ecossistemas).

A maioria analisada (52 %) apresenta a natureza de forma espetacular.
Destes 52%,mais da metade (53%) desta difusdo é apresentada na sua forma
considerada “negativa” (catastrofes, incéndios, desmatamentos, etc.) e 47 % na sua
forma “positiva”, difundindo beleza cénica natural, na sua maioria com foco nas

possibilidades turisticas da regiao.

Este dado parece indicar que a catastrofe continua sendo a ténica da

difusdo . A percepcao relativa as espetacularizagées midiaticas € ilustrada a seguir:

“De tempos em tempos, um mais novo balneario aparece como a mais perfeita
tfraducdo do paraiso. (...) é com este tipo de encanto que a Estagdo Ecoldgica,
localizada na entrada da Baia de Paranagua, vem recebendo cada vez mais
turistas”. (Matéria veiculada em 29/03/2000, intitulada “Praia do ano 2000”, sobre a
Ilha do Mel, no Parana)

“Em mergulhos rasos pode-se observar o espetaculo promovido por dezenas de
peixinhos coloridos (...) As areas de preservagdo apresentam paisagens mais
selvagens e cada vez mais deslumbrantes” (Matéria veiculada em 08/12/1999,
intitulada “Verao submerso”)

“O pais vive perigosamente a beira de um desastre ecolégico” (Matéria veiculada
em 17/05/2000, intitulada “Licenga para cortar”)

“ O Ritmo atual de destruicdo da Amazdbnia é um dos maiores registrados em todos
os tempos. (...) Depois de um brevissimo periodo de estabilidade, Amazdnia voltou
a UTI ambiental”. (Matéria veiculada em 23/05/2001, intitulada “Um campo de
futebol a cada 8 segundos”)
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“O espetaculo, raro no mundo (refere-se a presenga de baleias em Laguna, Santa
Catarina), ocorre entre os meses de maio a outubro (...) Para garantir que o show
continue, o Governo vai criar no local uma Area de Protecdo Ambiental (APA).
(Matéria veiculada em 16/06/1999, intitulada “Bergario gigante”)

“Uma nuvem de poluentes do tamanho de trés Brasis e com 3 kilbmetros de
espessura cobre uma parte da Asia, onde vive um quinto da humanidade. Jacarta,
na Asia, envolta por poluentes, apresenta 15% de redugéo na luz solar (...) Nessa
conta ja estamos no vermelho, com a divida contraida com a M&e Natureza
crescendo de forma assustadora”. (Matéria veiculada em 21/08/2002, intitulada “A
Terra pede socorro”)

6.1.1.2.3 Unidade e Divisao na aparéncia

Na andlise realizada, 46% das matérias classificaram-se na categoria
“Unidade e divisdo na aparéncia”, por apresentar a tematica das Unidades de
Conservacgao de forma utilitarista, mostrando aspectos e possibilidades de lucro ou

perda do mesmo através da utilizacdo dos recursos naturais.

..”0 Brasil € um ando no ramo do ecoturismo, uma modalidade que rende fortunas
a paises sem tantos atrativos” Matéria veiculada em 06/10/99, intitulada: “As
paisagens intocadas”

Esta frase faz uma alusdo a possibilidade de utilizagdo do ecoturismo para
geragéo de riquezas — modificagdo do foco de conservagao para o lucro possivel

com a “mercadoria natureza”.

Embora, ao longo da matéria seja explicado que a exploragéo a qual o titulo
se refere seria “sustentavel’, sdo destacadas na matéria as possibilidades de

lucratividade que a Amazdnia oferece:
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“S6 o tamanho da Amazbnia brasileira, que toma todo o norte do pais, da
indicagbes ululantes de que ha muitos tesouros a explorar. Arrancados
aleatoriamente, esses beneficios sdo mal aproveitados, acabam custando caro e
tendem a se esgotar junto com a propria floresta(...)Mas deixar a riqueza guardada
para sempre € uma quimera diante dos interesses econémicos do mundo e um luxo
inconcebivel para um pais pobre. Cabe, por isso, procurar a melhor maneira de
usufruir esses bens ferindo na menor medida possivel o ambiente natural”. Matéria
veiculada em 22/08/2001, intitulada: “A floresta da dinheiro”, com subtitulo: “Os
xiitas da ecologia estdo errados. A Amazdbnia pode e deve ser explorada’:

Emerge, desta matéria, um outro aspecto que merece ser levado em

consideragao: muitos leitores |éem apenas os titulos da matéria, especialmente

quando o veiculo encontra-se disponibilizado em lugares que poderiam ser

chamados “de conveniéncia”, como salas de espera em consultorios médicos. Neste

sentido, o titulo da matéria, “ A floresta da dinheiro” e a chamada “ A Amazé6nia pode

e deve ser explorada”, certamente com apelos para atrair a atencdo do leitor,

podem levar a falsas conclusdes.

A seguir, alguns outros exemplos de quantificagdo de valores e abordagem

utilitarista da natureza, que justificam a inclusdo da matéria na categoria “Unidade

na Aparéncia“

“Os pescadores infegram uma categoria turistica que faz girar 38 bilhées de délares
por ano nos Estados Unidos’|(...)

“Nos anos 60, quando os brasileiros descobriram a Amazonia, ela fascinava pelos
indios e pela agua. Depois foram a imensiddo do territério e a necessidade de
integra-lo ao pais (...) Chegou a hora de olhar para as jazidas minerais camufladas
na floresta.”(...)

“Sabe-se agora que cada folha verde também tem um valor. Estima-se que cada um
dos 256 milhbes de hectares da Amazbnia pode absorver até 160 toneladas de
carbono. Imagina-se que, numa bolsa mundial em que paises poluidores pagassem
para os despoluidores, isso poderia valer 19 bilhbes de doélares por ano. E ai vai
outra razao para acabar com as queimadas: elas jogam na atmosfera cinco vezes
mais carbono que o emitido por toda a geragao de energia no pais”.
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Outros exemplos de trechos das matérias analisadas que justificam a inclusdo na

categoria “Unidade na Aparéncia” sao apresentados a seguir:

“O turismo tem sido um fator decisivo para a democratizagdo desse esporte
(mergulho amador). De olho no fildo, proliferam os pacotes nas operadoras e
agéncias brasileiras” Matéria veiculada em 8/12/1999, intitulada: “Verdo Submerso”:

“Apenas ano passado, o milhGes de pessoas em 87 paises viajaram para ver esses
animais, movimentando cerca de 1 bilhdo de dbélares. O Brasil ainda esta
engatinhando, mas jé mostra sinais de um enorme potencial” Matéria veiculada em
04/10/2000, intitulada “E possivel ver de perto”, sobre a observacdo das baleias
Jubarte:

‘A melhor maneira de ganhar dinheiro aqui é preservando a natureza (...) a
preservacdo da natureza privilegiada e a perspectiva de ganhar dinheiro com o
turismo elitizado trouxeram investidores do sul do pais” Matéria veiculada em
28/11/2001, intitulada “Ecologia Chique”:
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6.2 COM A PALAVRA, OS CONSTRUTORES DA INFORMAGAO.

6.2.1. Jornalistas Entrevistados:
1- Adalberto Marcondes
2- André Alves
3- André Muggiati
4- André Trigueiro
5- Antonio Carlos Teixeira
6- Beth Fernandes
7- Carlos Tautz
8- Eduardo Geraque
9- Elias Fajardo da Fonseca
10-Hiram Firmino
11-Liana John
12-Lucia Chayb
13-Lucio Flavio Pinto
14-Maura Campanilli
15-Olga Tavares
16-Regina Scharf
17-Rogério Raupp Ruschel
18-Washington Novaes
19-Silvestre Gorgulho

20-Vilmar Berna



6.2.2 Tabulagao e Analise dos questionarios

A) Faixa Etaria
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' Em relacdo a faixa etaria dos entrevistados, a maior parte esta acima de

45 anos (60%).

Figura 2: Faixa Etaria

(A) de 19 a 24 anos (B) de 25 a 29 anos _ (C) 30 a 34 anos
0% 5% 10%

(G) acima de 50 anos
35%

(D) de 35 a 39 anos
20%

(E) de 40 a 44 anos
5%

(F) de 45 a 49 anos
25%

B. Formacgao

Em relagdo a formagao profissional, 85 % dos entrevistados possui o grau de

Bacharel em Comunicag&o Social, com habilitagdo em Jornalismo e 15 % exerce o

jornalismo através da pratica profissional, comprovando que a formagdo em

Comunicagdo Social representa o ponto focal na formagdo dos construtores da

informacdo. A metade dos entrevistados possui formagdes adicionais em variados

17 A classificagao etaria dos entrevistados seguiu a formatagéo padrdo do IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica). As faixas etarias foram agrupadas da seguinte maneira: de 19 a 24 anos; de 25 a 29

anos; de 30 a 34 anos, de 35 a 39 anos, de 40 a 44 anos, de 45 a 49 anos e acima de 50 anos.
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campos do saber. A maioria dos entrevistados (55%) declarou-se especializado em
“Ciéncias Ambientais”, “Jornalismo Ambiental” e “Comunicacdo Ambiental”, na sua

maioria de modo informal.

Como outras éareas de especializagdo, foram obtidos os seguintes

resultados:
Figura 3: Formagdes em outras areas
Jornalismo e
Outras Comunicagéo
45% Ambiental

35%

eio Ambiente

e Ciéncias

Ambientais
20%

Figura —4 Especializagao formal ou informal?

(A) Formal
40%

(B) Informal
60%
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Quanto aos veiculos de comunicagdo nos quais trabalham e/ou colaboram,

foram citados os seguintes veiculos:

e Agéncia de Noticias Ambientais Estacao Vida

www.estacaovida.com.br

e OECO-www.oeco.com.br

e Circuito MT — www.circuitomt.com.br

e Agéncia Envolverde — www.envolverde.com.br

e Greenpeace

¢ Globo News

e CBN

e ECOPOP

e Jornal “O GLOBO”

e Revista do CEBDS (Conselho Empresarial Brasileiro para o
Desenvolvimento Sustentavel

¢ Radio Viva Rio

¢ Revista“Caderno de Seguros” —-www.cadernosdeseguro.funenseg.org.br

e Revista “ECO 21”

e Jornal do Meio Ambiente e Jornal do Meio Ambiente on-line -

www.jornaldomeioambiente.com.br

e Folha do Meio Ambiente — www.folhadomeio.com.br
e Revista “Agroanalysis”
¢ Revista “Foco Economia & Negécios”

¢ Revista “Caros Amigos”



Agéncia Fapesp de Noticias

Globo Ecologia

Revistas “Senac e Educagao ambiental”
Revista “Terra da Gente”
Suplemento “JB Ecolégico”

Revista “Diga 1a” do Senac Nacional
Revista “Imprensa”

Caderno “Prosa e Verso” — O Globo
Jornal do Brasil

TV EPTV

Jornal Pessoal

Revista do Meio Ambiente Industrial
Revista Business Travel Magazine
Portal Turismo e Sustentabilidade
Jornal “O Estado de Séao Paulo”
Jornal “O Popular” (Goiania)

TV Cultura (SP)

“Jornal de Brasilia”

Revista “SRAs & SRs”

Mais Brasil

C. Tempo de exercicio da profissao
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Com relagédo ao tempo de atuagao profissional, 70% dos entrevistados
exerce a profissdo ha mais de 16 anos. Na area ambiental, este percentual cai para

45 % dos entrevistados.

A Tematica ambiental é relativamente recente no pais, e este resultado pode

ser um reflexo da progressao dos temas ambientais na pauta jornalistica.

Figura 5: Tempo de exercicio da profissao

(B)de 6a 10
(A) menos de 5 anos
anos 5% (C)de11a1f
0% anos
(E) a mais de 25%
21 anos
40%

(D) de 16 a 20
anos
30%

Figura 6: Tempo de exercicio na area ambiental:



(E) a mais de (A) menos de 5 (B)de 6a 10
21 anos anos anos
25% 0% 30%

(D) de 16 a 20 (C)de11a 15
anos anos
20% 25%

D. Principais temas enfocados na cobertura ambiental
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Dentre todos os temas, a categoria “Natureza Espetaculo”, englobando

“acidentes, catastrofes e desastres” e “desmatamentos, secas e queimadas”

apareceu 24 vezes, 0 que corresponde a quatro vezes mais que o segundo lugar na

lista dos temas mencionados (questdes urbanas como lixo e saneamento).'®

Para os jornalistas, portanto, a midia espetaculariza os fatos. No entanto, a

espetacularizagao no seu viés positivo (natureza paradisiaca, ecoturismo) nao figura

como um dos temas mais difundidos para os entrevistados, tendo sido citados

8 . , .
Devido ao numero de vezes que os temas “desmatamentos, secas e queimadas” apareceram, estes
foram considerados em separado das outras tematicas, para fins de quantificagdo detalhada, mesmo estando

dentro da categoria “Natureza-espetaculo”.
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somente duas vezes. A catastrofe €, para os jornalistas, o foco central da difuséo

midiatica.

Da mesma forma, para os jornalistas, a “biodiversidade” nao é difundida,
tendo aparecido apenas em uma citacdo. Areas Protegidas, Unidades de
Conservagao e/ou SNUC néo figuram como temas difundidos na perspectiva dos

jornalistas.

Figura 7: Desmatamentos, secas e queimadas / acidentes, catastrofes e

desastres.

Acidentes,
catastrofes e
desastres
46%

Desmatamentos
, secas e
queimadas
54%

Outros temas:

OUTROS TEMAS

- Amazonia

- Aquecimento Global

- Biodiversidade

- Biopirataria

- Energia alternativa
-Paraisos e Ecoturismo
-Politicas Publicas

- Poluigdo aguas, ar e solo

- Questdes Urbanas (lixo, saneamento)
- Recursos Hidricos

- Trafico de Animais Silvestres

= NI INININ[=[= O [
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- Transgénicos e Biotecnologia ‘ 4’

Os outros temas citados também foram quantificados “a posteriori’, e

agrupados em categorias, conforme a figura abaixo:

Figura 8: Divisdo de “outros temas” por mengao:

- Transgénicos e
Biotecnologia - Amazonia - Aquecimento
13% 3% Global
17%

- Trafico de Animais
Silvestres
3%

- Biodiversidade
3%
- Biopirataria
3%
- Energia alternativa
6%

- Recursos Hidricos
6%

- Questoes Urbanas
(lixo, saneamento)

20% -Paraisos e
- Poluicdo a Ecoturismo
Poluigao aguas, ar -Poliicas Publicas 5%
e solo 6% o
14% ’

E. Conotagao simbdlica dos temas difundidos

Em relacdo a pergunta relativa a conotagdo simbdlica dos temas mais
difundidos pela midia, 75% dos entrevistados respondeu que € negativa ou

medianamente negativa.’

Os jornalistas que responderam “positiva” e “medianamente positiva” referiram-se a midia
especializada. As respostas relacionadas com a conotacdo simbdlica “Negativa” e “medianamente negativa”
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Figura 9: Conotagao simbdlica dos temas ambientais difundidos pela midia

(A) Positiva (B)
10% Medianamente
positiva

0,
(E) Negativa 15%

45%

(C) Indiferente
0%

(D)
Medianamente
Negativa
30%

Quando perguntados porque, suas respostas foram classificadas como 35 %

categoria “Separagdo Consumada”, 35% “Natureza Espetaculo” e 30% “Outros”.

Este resultado parece indicar que a perspectiva da natureza difundida

trabalha mais na catastrofe e menos na construgcédo e educadora.

Figura 10: Qual a razado desta conotagao?

foram categorizadas em “Separagdo consumada”; “Natureza Espetaculo” e “outros”. A categoria “Unidade na
Aparéncia”, vinculada a valoragdo econdmica da natureza, nao figura como relevante.
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Qutros Separagao
30% consumada
35%

Natureza do
espetaculo
35%

Detalhamento de "outros":

- Valoragao econémica

- Falta de preparo dos profissionais da imprensa
- Cobertura pontual

- Lobby

- Cobertura midia verde € positiva

Separacdo Consumada: ?°Seguem algumas respostas dos jornalistas,

exemplificando porque consideram a cobertura dada a tematica negativa e sua

inclusdo na categoria “Separagao Consumada”:

“Considero negativa porque a cobertura da imprensa aborda esses temas fora de
um contexto mais amplo e complexo, que o os situe dentro das dinamicas
sOcio ambientais. Em minha opinidao, essa postura é, muitas vezes, deliberada.
Assim, por exemplo, em relagdo ao desmatamento, muitas vezes a reportagem
sobre o tema aborda a area de floresta perdida, compara com campos de futebol,
traca a série historica do desmatamento e fala sobre as implicancias em termos de
politica externa para o pais.”

(Neste paragrafo, o jornalista refere-se a uma matéria publicada pela revista

Veja em 23 de maio de 2001, “Um campo de futebol a cada 8 segundos”.)

“No entanto, no momento de abordar as causas, acaba simplificando o discurso,
sem apontar que a dindmica do desmatamento esta apoiada em uma politica de
ocupacgdo do solo e de expansédo agricola absolutamente insustentavel. Tampouco
aborda o fato de que esse lucro facil da atividade agricola implica em um imenso
prejuizo em termos de biodiversidade e recursos hidricos, estrategicamente
importantes para o pais. Mais alarmante ainda se da o inverso, quando na cobertura
econbmica a imprensa divulga os recordes de exportacdo e seu peso na balanga

2 Os depoimentos dos jornalistas ndo sdo denominados para protecdo dos mesmos.
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comercial, sem mencionar que isso se da com custos ambientais altissimos Essa
maneira deliberada de tratar esses assuntos complexamente encadeados, de forma
editorial compartimentalizada, acaba causando no leitor a sensagdo de que a
destruicdo ambiental seria um mal necessario para o desenvolvimento e, além
disso, inevitavel. Some-se a isso, a auséncia total de reportagens investigativas na
imprensa, sobre temas ambientais.”

“..A noticia de acidentes serve para alertar e ativar o controle social; ndo é de todo
positiva porque a cobertura para por ai, sem aprofundar a compreensao sobre 0s
temas abordados.

“Na maioria das vezes, a imprensa se debruca apenas sobre parte do problema. A
grande impressa escrita, por exemplo, tende a enfocar apenas o aspecto cientifico
da questéo analisada. Existiriam outros como o social, cultural e até filoséfico.”

“Principalmente por induzir de certa forma a opinido publica a ter uma visdo
simplista e superficial dessas questoes.”

“Acredito que a abordagem sobre meio ambiente ndo é totalmente negativa porque
atualmente se fala mais sobre meio ambiente (isso por si s6 ja é um aspecto
positivo). No entanto, a cobertura em geral mostra a questdo ambiental como um
problema isolado ou, pior, em contraponto as demais questbes, como politica,
economia, problemas sociais. O comum é vermos na mesma edi¢do de um jornal
(impresso ou eletrbnico), por exemplo, uma matéria falando sobre as conquistas do
agronegdcio e como isso é benéfico para o pais e mais adiante uma outra falando
sobre a perda da diversidade ou extingdo de uma espécie e outra sobre conflito
agrario na mesma regido (como se uma coisa néo tivesse nada a ver com a outra)”.

“As matérias sempre apresentam esses temas como se o problema fosse resultado
da acdo do outro: quem vé, ouve ou Ié as reportagens néo se identifica como sendo
também um ativo colaborador dessas situagées. E preciso que as midias informem
acées de educagédo ambiental que previnam ou evitem esses acontecimentos.”

21

Natureza Espetaculo: Seguem algumas respostas ofertadas pelos

jornalistas, exemplificando porque consideram a cobertura dada a tematica

espetacular e sua inclusao na categoria.

“Normalmente, o espacgo reservado pela midia aos assuntos ambientais privilegia
mais fortemente as situagbes de crise, as catastrofes, os acidentes, as tragédias.
No jornalismo espetaculo, as melhores manchetes, as melhores imagens, estao
relacionadas a eventos dessa natureza.”

21 i~ x - . , -
Matérias que chamam atengao pela logica espetacular, veiculando desastres, desmatamentos ou paraisos ecologicos.
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“Na maioria das vezes, é dado um enfoque sensacionalista, mas em algumas
coberturas pode-se encontrar algo mais reflexivo e positivo”

“Porque a agenda ambiental s6 é lembrada e forma opinido quando a midia a
enfoca, repito, como tragédia.”

“Porque a midia s6 vé o meio ambiente quando ele é atingido drasticamente e
aquela pauta pode gerar mais atengdo. Contudo, apesar da critica, ndo ha uma
orientagdo, ndo ha propostas de alternativas, enfim, ndo ha o compromisso em
acompanhar aquela questdo para poder discuti-la com a sociedade e formar
opiniées ou criar consciéncia critica com poder de mobilizagéo e agdo.”

“Na chamada Grande midia, principalmente acidentes e problemas ambientais
enquanto permanecerem visiveis. Na midia especializada, depende do enfoque do
veiculo em seu publico-alvo. No caso do JMA, sdo formadores e multiplicadores de
opinido em meio ambiente, dai a pauta ser diversificada e procurar cobrir todo o
espectro da complexa questdo ambiental.”

Também foram mencionadas razées como “Falta preparo dos profissionais”

‘A grande imprensa ndo tem muitos profissionais preparados para atuar na area
ambiental. Faltam conhecimentos especificos e os lobbies econémicos sdo muito
poderosos. Os jornalistas mais experientes preferem ndo abordar o tema a correr o
risco de escrever bobagens”

F. Definigdo para “Areas protegidas”, no olhar dos construtores da informagao

Os jornalistas atribuem relevancia ecoldgica as areas protegida e sao
conscientes de sua importdncia para a conservagao da biodiversidade. Duas
categorias emergiram “a posteriori” 223 partir das respostas, com relagdo a definigao
das Areas Protegidas: “Relagdo das Areas protegidas com a Legislagido” e

“Relagdo das Areas Protegidas com a Protecido da Biodiversidade”. A seguir

algumas respostas que caracterizam estas categorias:

2 As categorias “a posteriori” para as perguntas abertas foram quantificadas pelo numero de respostas que
abordam determinado tema, conforme explicado na metodologia do trabalho.



116

F.1 Relagdo das Areas Protegidas com a Legislacao:

“Sdo areas de relevante interesse ecoldgico, para a biodiversidade, recursos
hidricos e populagbes que, eventualmente, nelas habitem, as quais necessitam de
um status diferenciado de protecéo legal’.

“Aquelas sujeitas a uma legislagdo especifica que normatiza o acesso a elas e seus
usos”.

“Areas terrestres, lacustres ou maritimas com recursos naturais muito significativos,
legalmente estabelecidas pelo governo federal e demarcadas para a conservagéo,
manutengdo e manejo de toda a biodiversidade”

F.2 Relagdo das Areas Protegidas com a Biodiversidade:

“Toda area com relevéncia para a preservagdo ou conservagdo, seja do ponto de
vista antropolégico, arqueolégico ou biolégico”.

“Existem muitos tipos de areas protegidas, de acordo com o nivel de prote¢do. Sé&o
niveis diferentes de conservagdo, em fungdo do maior fechamento ou da maior
abertura. Quanto a definigdo, diria que sdo areas onde seria possivel a conservagdo
da biodiversidade e dos biomas; espagos legalmente protegidos, mas muito pouco
protegidos na pratica. Na préatica temos, verdadeiramente, muito poucas &areas
protegidas de verdade. N&o existe prote¢cdo para as grandes areas e em grande
parte as reservas legais na pratica sdo “areas de ficgdo”.

“Areas protegidas sdo &areas selecionadas para serem defendidas, com o objetivo
de nédo perderem sua caracteristica bioldgica ou cultural. Uma area que possui
representatividade botanica, faunistica, de recursos hidricos ou de paisagem visual
que precisa ser preservada. Uma area que ndo pode ser degradada, tal sua
importancia soécio-cultural-ambiental. Uma area que para o bem do homem, do
ambiente e do proprio planeta deve ser mantida sob vigilancia para conservagao da
biodiversidade”.

E absolutamente fundamental. Sem a existéncia das areas protegidas todos os
ecossistemas correm sérios riscos de destruicdo. Um caso tipico é o do Cerrado,
um ecossistema com data marcada para desaparecer. As areas protegidas séo,
hoje em dia, um dos principais instrumentos para a conserva¢ao da biodiversidade.
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Esta resposta enquadra-se tanto na Relacdo das Areas Protegidas com a
Legislagdo, quanto na Relacdo das Areas Protegidas com a protecdo da

Biodiversidade”:

“Sdo areas de relevante interesse ecolégico, para a biodiversidade, recursos
hidricos e populagbes que, eventualmente, nelas habitem, as quais necessitam de
um status diferenciado de protecéo legal’. (A. M.)

F.3 Categorias do Espetaculo

A Unica categoria emergente nesta pergunta com relagdo as categorias do

espetaculo foi “Separagao Consumada”:

“S&o areas em que a atividade humana é proibida total ou parcialmente. Existem
diferentes niveis de protecdo estabelecidos por lei. O objetivo, em geral, é assegurar
a preservacgao de recursos naturais ameacados”

“A presenca do homem sempre é problemética, além disso as Areas Protegidas
apresentam problemas de gestdo. Costuma-se brincar na Amazdbnia que o Hotel
Tropical tem mais funcionarios em Manaus do que o IBAMA tem na Amazénia
inteira. E uma brincadeira, mas nao deixa de ser verdade”.

“Por lei, sdo regides que ndo podem sofrer nenhuma exploragéo pelo homem”.

“Areas preservadas da agdo predatéria do homem, na forma de parques, reservas,
estagoes ecolbgicas, RPPNs, etc”.

Algumas das citagbes acima trazem a tona que existem equivocos conceituais nas
percepcbes dos jornalistas. Para os jornalistas ndo é de todo clara a legislagao
9985, que especifica os diferentes tipos de areas protegidas, que, de acordo com
seu grau de protegdo, permitem o uso dos recursos naturais de forma sustentavel e
estimulam a participagdo do homem em seu processo de gestéo.

G. Importancia das areas protegidas para a conservagao da biodiversidade na

percepgao do jornalista
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Duas categorias emergiram “a posteriori” desta pergunta: “Importancia das
Areas Protegidas como uma possibilidade de fazer face ao modelo econémico
atual” e “Importancia das Areas Protegidas como reserva de Patriménio

Natural”.

G.1 Importancia das Areas Protegidas como uma possibilidade de fazer

face ao modelo econémico atual

“As areas protegidas sdo fundamentais para a conservagdo da biodiversidade. As
atividades econémicas que utilizam insumos naturais ndo tém limites. Portanto, é
preciso limitar o acesso a areas que estdo entre as mais ricas em termos de
biodiversidade do mundo’.

“Com o modelo econémico de desenvolvimento atualmente existente, a Unica
maneira de proteger a biodiversidade ¢é criar areas protegidas”.

“Trata-se de uma espécie de ‘reserva de mercado”, um dispositivo artificial que
impede o avango de um modelo de desenvolvimento que tradicionalmente se opbe
a conservagao”

G.2 Importancia das Areas Protegidas como reserva de Patriménio

Natural

‘A importéncia é estratégica. A diversidade biolégica é entendida como um
patrimbnio que precisa ser conhecido, preservado e racionalmente explorado. A
ocupacgdo desordenada e o desenvolvimento de inumeras atividades associadas a
essa ocupagao degradam o meio natural e ameagam a biodiversidade. Num mundo
em que a biotecnologia é entendida como um fildo riquissimo de oportunidades para
a geragdo de riquezas sem a destruicdo do meio ambiente, a protecdo da
biodiversidade ¢ uma demanda que deveria ser compatrtilhada pelo Estado, Terceiro
Setor e iniciativa privada. Mas a prote¢cdo ndo se resolve apenas no papel. E preciso
investir na infra-estrutura necessaria para que a prote¢cdo ocorra de fato. Este é o
nosso grande problema”.
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“Elas séo as Arcas de Noe do amanha, se o amanha for preservado”

G.3 “Separagdo Consumada”?*:

“Séo vitais para a conservagdo da biodiversidade, de tfodas as cadeias genéticas, da
cadeia alimentar. E muito dificil fazer a protecdo com a presenca humana. Houve
um Congresso em 1973/1974 nos Estados Unidos, o “Congresso de Parques
Nacionais dos Estados Unidos”, que visava discutir, entre outras coisas, a ocupagao
humana nos parques, até mesmo, por exemplo, a presenca de lanchonete. A
questdo que surgiu foi: “Seria possivel o binbmio “convivéncia humana x
conservagdo”?0O Congresso foi interrompido, por um ano, para que se pensasse
nestas questbes, e acabou ndo sendo retomado”,

“E fundamental a existéncia de é&reas protegidas para a conservacdo da
biodiversidade quando se considera a expansado desordenada da acdo humana
sobre 0s ecossistemas”.

“O problema é que pressupbe, por um lado, que, o que néo esté protegido numa
determinada area, entdo pode ser usado sem 0s mesmos critérios de cuidados
ambientais, o que ndo é verdadeiro, e, por outro, que o que esta protegido como
area natural, ndo pode ser tocado sob pena de ser destruido, o que também néo é
verdadeiro”.

Dois temas, além destes, emergem como relevantes na opinido dos
jornalistas, com alta freqiiéncia de respostas®: “Importancia do Trabalho com as
Populagdes do Entorno” e “Importancia da efetivagdo das agdes com relagcdo as

areas protegidas - Das Areas Protegidas no Papel as Areas Protegidas de Direito”:

G.4 “Importancia do Trabalho com as Populagoes do Entorno”

2 Categorias do Espetaculo, a categoria emergente foi “Separagio Consumada”
2 Esses temas nao foram considerados como “categorias a posteriori”, pois ndo respondiam a pergunta.
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“Se mantiverem a populagao realmente tradicional no préprio lugar, com as praticas
de uso que no fundo garantiram o equilibrio socio-biolégica da area, sim, avalio que
as areas protegidas tém a sua importancia.

“A ciéncia mostrou que elas sdo importantes. Do ponto de vista social é interessante
também que as chamadas comunidades tradicionais possam viver em regibes

conservadas, desde que em sistemas de cooperacao entre si e de respeito ao meio
ambiente”,

G.5 “Importancia da efetivagao das agées com relagao as areas
protegidas - Das Areas Protegidas no Papel as Areas Protegidas de
Direito”:

“Desde que a protecao seja efetiva e nela se realizem estudos e experimentos, é de

importancia vital para o conhecimento dos processos naturais e seu uso em favor
dos seus habitantes”

..”ndo basta que elas existam no papel. Qualquer area protegida s6 cumpre sua
fungdo se estiver realmente estabelecida”

H. Maneira pela qual a midia tem divulgado as areas protegidas

Segundo a Teoria do Espetaculo, a midia tem divulgado as areas protegidas

da seguinte maneira: 41 % dos jornalistas considera a difusdo espetacular;

(Natureza Espetaculo) enquanto que 38% referem-se a difusdo como “algo

descontextualizado, pontual, sem aprofundamento”, (Separagdo Consumada) A

categoria “Unidade na aparéncia” ndo aparece como relevante.

Figura 11: Maneira pela qual a midia tem divulgado

as areas protegidas
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Outros
Unidade _na 17% Natureza do
aparencia espetaculo
4% 41%
Separacgao
consumada
38%

Detalhamento dos "outros":
- Desconhecimento da tematica pelos jornalistas
- Viés conservacionista da midia, sem modelo de desenvolvimento

H.1 Categoria “Natureza Espetaculo”

“Na maioria das vezes, é dado um enfoque sensacionalista, mas em algumas
coberturas pode-se encontrar algo mais reflexivo e positivo.”

“O noticiario sobre areas protegidas se restringe aos ‘paraisos” e/ou a denuncias
sobre fiscalizacdo, problemas fundiarios. Essas areas também sao lembradas toda
vez que se divulgam os indices de desmatamento da Amazdnia, quando a
sociedade cobra respostas do governo e este responde criando algum parque ou
reserva, muitas vezes apenas no papel, ou, ainda, editando novas leis a reboque da
crise”

“Na minha opinido, sdo dois o0s principais enfoques: um € circunstancial,
espetacular. O outro é o enfoque sob o olhar turistico”

“Como a cobertura é ciclica, provocada por fatos traumaticos, as informagdes ndo
seguem um processo cumulativo. Por isso, o conhecimento da opinido publica esta
sempre comegando. E avanga pouco”.

H.2 Separagao Consumada:
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“Varia muito, porém quase sempre dentro do critério de descontextualizagdo ja
apresentado em resposta anterior. A chamada “grande imprensa” costuma adotar
um tom de “celebracdo” no momento da criacdo da area protegida. O problema esta
no fato de a midia ndo se concentrar nos momentos sequintes a criagdo da area.
Ela é criada e, a seguir, esquecida. Como se a simples mudancga de seu status legal
fosse suficiente”.

“Surpreendentemente bem, como pedacos da natureza a ser salva. Positiva”.

“Quando as Areas Protegidas sdo criadas, a midia divulga, depois normalmente ndo
se fala mais disso. Isso tem reflexos no conhecimento da populacdo sobre a
importancia das areas protegidas. Normalmente a populagdo as vé como algo
“alheio e emparedado”, porque ndo tem acesso as informagcbes e muitas vezes nem
pode visitar as areas protegidas”

“De maneira, as vezes, irresponsavel, como matéria da VEJA, 11/2/04, Tem Gringo
no Mato, apoiando o trabalho dos pesquisadores estrangeiros (cerca de 10 mil!) na
Amazbnia, sem, inclusive, esclarecer o leitor dessas pesquisas.”

Alguns jornalistas, além de caracterizar a difusdo como espetacular, fizeram

ainda diferenciacao entre a difusao através da Midia de Massa e da Midia Verde:

“Ha que diferenciar a grande midia da midia especializada em meio ambiente. Na
grande midia ha que diferenciar a midia eletrénica da midia impressa. Ambas
tratam, de certa forma, a questdo ambiental sob um mesmo aspecto. Na midia
eletrbnica ha, ainda, que diferenciar os programas jornalisticos dos programas
especiais, tipo Globo Repdérter ou Globo Ecologia. O importante seria incluir a
questao ambiental nos programas jornalisticos, mas ai a midia divulga a questao
ambiental apenas quando tem imagens fortes, incéndios, queimadas,
derramamentos de 6leo, poluicdo agressiva, etc. Nos programas especiais, 0 meio
ambiente é tratado pela curiosidade e pela beleza dos lugares, dos passaros, dos
bichos, da selva, etc.

Apenas a midia ambiental trata a questdo ambiental como um processo educativo,
um processo de mudangas de padrées de consumo, de mudanca de padrées de
producgdo, etc”.

“E um tema bem representado na midia especializada (Horizonte Geogréfico, Terra
da Gente, revistas de companhias aéreas), mas muito raro em midias mais
tradicionais (excegdo sdo alguns poucos programas televisivos, como o Globo
Repérter, que se vale da beleza das paisagens)”.
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“Quanto a Grande midia, ou para denunciar queimadas e problemas ou como
destino de ecoturismo. Na midia ambiental, dependendo do veiculo, para informar
sobre descobertas cientificas, politica ambiental, divulgacdo de projetos ambientais,
etc”.

Pode-se concluir que, para os construtores da informacdo, a difusdo das Areas
Protegidas é parte do processo espetacular. Na percepg¢do dos jornalistas, a midia
difunde a natureza de forma sensacionalista, quando deveria proporcionar a
possibilidade de educacdo e formagéo para o leitor. Sdo veiculados na midia de
massa temas que tendem a “chamar atencdo do leitor, sem continuidade. De uma
forma geral estes temas vém acompanhados de imagens espetaculares, reais e
simbdlicas de espetaculo, positivo e negativo, desde que carreguem em si efeitos de
sedugdo, de forma a “estetizar o cotidiano”, confirmados através da Teoria Critica de
Debord:

“No espetaculo, o mundo sensivel é substituido por uma selegdo de imagens que
existe acima dele, e ao mesmo tempo se fez reconhecer como o sensivel por
exceléncia...O espetaculo ndo é, contudo, um conjunto de imagens, mas uma
relacdo social entre as pessoas, mediada por imagens...Sob formas particulares,
como informagédo ou propaganda, publicidade ou consumo direto de divertimentos, o
espetaculo constitui o modelo de vida atual da vida dominante na sociedade.”
(DEBORD: 1987; ps 14-20)

O poder do espetaculo, tdo essencialmente unitario, centralizador pela forca das
coisas e de espirito perfeitamente despotico, costuma ficar indignado quando se vé
constituir-se, sob seu reino, uma politica-espetaculo, uma justica-espetaculo, uma
medicina espetaculo, ou outros tantos surpreendentes excessos midiaticos.”
(DEBORD:1987: p. 171)

I. Frequéncia da divulgag¢ao na percepg¢ao dos jornalistas

A maioria dos jornalistas (68%) dos jornalistas n&o pode precisar a
frequéncia da divulgagdo sobre o tema. Os jornalistas que responderam

“semanalmente” fizeram referéncia a difusdo na chamada “midia verde”, sendo
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portanto este resultado, de uma certa forma, enviesado pela falta de clareza na

pergunta, que nao especificou “midia de massa”.

J. Areas protegidas mais divulgadas pela midia

Quando perguntados sobre quais as areas protegidas mais difundidas pela
midia, os jornalistas responderam de forma equivocada, utilizando-se de uma
categoria de manejo (Parques Nacionais) e dois Ecossistemas (Amazonia e Mata
Atlantica). Este pode ser um indicador da lacuna existente na difusdo dos conceitos
referentes as areas protegidas, pois se nem mesmo os jornalistas podem informar
nominalmente as areas protegidas, torna-se dificil a difusdo da informagao de forma

correta.

Figura 12: Areas mais divulgadas pela midia, na opinido dos jornalistas

Parques Nacionais
17%

Amazénia
44%

Outros
13%

Mata Atlantica
26%



125

L. Qual a razao do enfoque nestas areas?

Em relacdo a razdo deste enfoque, 68% confirmou a categoria “Natureza
Espetaculo”. Motivos como “visibilidade internacional” e “por causa dos conflitos” e

“turismo” foram os mais recorrentes, conforme exemplos abaixo:

“Sem duvida as da Amazdnia, pela falsa impressdo de grande extensédo e as de
potencial turistico’.

“As areas de conflitos. Quanto maior o conflito, mais divulga¢édo tem. E quanto mais
perto do jornalista, do jornal ou do reporter, mais a area é noticiada. Por exemplo: o
primeiro Parque Nacional brasileiro é o do ltatiaia. Ele é noticia s6 quando tem
incéndio ou crime ambiental por desmatamento de sua reserva’.

“Néo sei dizer alguma area protegida mais divulgada. Depende do veiculo, da época
etc. Em geral, a mais divulgada é onde esta havendo problema, seja um parque,
uma terra indigena etc.”

“Sdo dois os principais enfoques: por um lado sdo mostradas como paraisos a
serem mantidos e visitados (principalmente nas matérias voltadas para o
ecoturismo) e por outro como um problema, pois congelam areas que poderiam ser
usadas para o “desenvolvimento” do pais ou deixam as fronteiras vulneraveis etc.
Séo poucas as matérias que trazem um equilibrio ou mostram a importancia, por
exemplo, dos servigos ambientais da area”.,

“A difusdo enfoca sempre o que é maior, o menor fica esquecido, a menos que
sefam areas protegidas invadidas ou incendiadas’.

Figura 13: Razdo do enfoque da Difuséao
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Articulagdo com
ONG's
Ambientalistas
16%

Outros
16%

Natureza do
espetaculo
68%
Parece importante validar a importancia da articulagdo da midia com ONG’s

ambientalistas, tendo sido esta, além da questdo da difusdo espetacular, a unica

forma que desponta como “facilitadora” na difusdo das areas protegidas.

M. Dificuldades de difusao das areas protegidas através da midia de massa e

razao destas dificuldades

Figura14: Existéncia de dificuldades de difusao das areas protegidas através

da midia de massa

(C) ndo
10%

(B) mediana
15%

(A) sim
75%
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Figura 15: Principais fatores que dificultam a difusao das areas protegidas

75%

através da midia de massa

Custos de
producao

Separagao 19%

Consumada
38%

Despreparo dos
jornalistas
19%

Natureza do
Espetaculo
24%

dos entrevistados identificam dificuldades de difusdo das areas

protegidas. Para 38% dos mesmos, as dificuldades sdo conceituais, devido a cisao

homem-natureza, ou, relacionando esta cisdo com a Teoria do Espetaculo,

“separagao consumada’.

Para 24 % dos entrevistados, as dificuldades relacionam-se com a categoria

“natureza espetaculo”, caracterizada pela difusdo que privilegia a catastrofe.

Dificuldades relativas aos custos de producdo das matérias e a preparagcdo do

jornalista para cobertura das mesmas ficaram empatadas com 19% cada.

M.1 Separacao Consumada:

“Para questées que ndo tenham o enfoque turistico, sim. A “questao ambiental” é
ameacadora para todo mundo. Ela exige mudanga no planejamento e na execugdo
de acgbes, enquanto deveria estar no inicio e no centro das discussées. E muito
ameacadora para os empresarios em geral. Tentar conhecer, discutir, esclarecer
sem necessidade de discutir a tragédia é dificil.

Ela (a questdo ambiental) é ameacgadora também para o0s profissionais da
comunicagdo, porque para encara-la de frente é preciso mudar a sua préopria visdo
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de mundo.Ameaca também as pessoas e a sociedade como um todo, assusta. Uma
pesquisa da Gallup mostrou que 2/3 dos habitantes da grande Sdo Paulo gostariam
de mudar-se para la. Ora, como se faz isso? Mudar 12 milhées de habitantes de
cidade?

As pessoas ndo conseguem enxergar a questao ambiental de forma clara. Por
exemplo na primeira pesquisa realizada pelo ISER, 2/3 dos respondentes disseram
que era mais importante cuidar da questdo ambiental, a despeito de interesses
econbémicos. Na segunda pesquisa, 2/3 dos respondentes mostraram que se
enxergam ‘fora da natureza”. Enquanto as pessoas néo tiverem a percepgao de que
a questdo ambiental é uma questdo que envolve tudo e a todos, elas ndo vao
entender que o que acontece fora delas vai acontecer dentro delas.

Também temos dificuldades em levar estas questbes para a politica. Ela néo
apareceu como importante na ultima campanha politica. As cidades metropolitanas
brasileiras, por exemplo, ndo foram estudadas”

“Superficialidade e falta de informagéo.”

“ A principal é que a midia parece ver o meio ambiente dissociado das questées
socioculturais e politicas do pais. O meio ambiente é uma coisa e o ser humano, no
caso o brasileiro, é outra!”

“Nao ha uma cobertura sistematica. Ha setoristas, mas ndo um setor. Quem cobre
essa é&rea foi estigmatizado com o adjetivo acompanhante. E jornalista
ambientalista. Logo, néo vé o todo. V& o bioma, mas n&o a industria ao lado. A
Amazébnia é a jungle, rain forest. Mas ninguém presta atencdo que tem a maior
fabrica de aluminio do continente, por exemplo. Que é uma das maiores produtoras
mundiais de caulim, bauxita, alumina, minério de ferro. Por isso, a regido tem
dificuldade de controlar os processos de sua propria histéria. E vitima de um
espelho que lhe impbe a feicdo sem refleti-la.”

M.2 Natureza Espetaculo

‘Aléem do que, em termos midiaticos, a pauta ambiental s6 consta dos
agendamentos principalmente se esta associada com tragédias ambientais ou
pessimismos ecolégicos.”

“O que é bom nao da manchete. O que corre na sua normalidade ndo é noticia”.
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“Suponho que ndo seja facil encontrar ganchos que emplaquem na grande
imprensa, sobretudo nos veiculos diarios, que precisam de uma noticia, ndo apenas
de uma paisagem.”

“Como o que é noticia, em geral, é onde estd havendo algum problema
(desmatamento, fogo, conflito , invaséo eftc.), a area que estiver com algum desses
casos, estara na midia”.

“Incorpora para a propria comunicagdo muitos custos, por conta do modelo do
espetaculo (que ndo se restringe as questées ambientais)”.

“Biodiversidade néo é noticia — s6 de divulga quando “estoura” alguma coisa. Em
geral, biodiversidade ndo serve nem mesmo para matérias especiais, ndo € assunto
corriqueiro”

“Falta de espaco na grande midia para a informag¢do ambiental, a ndo ser quando é
problema, ou nos cadernos de ecoturismo, quando é destino”

M.3 Custos

“Isso esta embutido na questdo dos custos de produgdo. As areas protegidas se
encontram geralmente em localidades distantes, de dificil acesso, o que encarece o
processo de realizagdo de reportagens”

“No caso da administragcao federal ha uma grave falta de recursos. Existem casos
particulares de reservas protegidas que, por serem espagos, menores, contam com
recursos suficientes para administrar eficazmente essas areas. Também se pode
afirmar que muitos problemas sao culturais e decorrentes de séculos de ocupagéo
néo planejada”

M.4 Despreparo dos jornalistas/ Componentes de Comunicacao

“Desconhecimento, desinformagéo e, por conta disso, a percepgao de que ndo seja
importante, de que nao deva ser entendido como noticia.’

“Superficialidade e falta de informagéo.”
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“Acesso do jornalista a informacdo; falha na Assessoria de Imprensa Federal,
Estadual e Municipal que deveria passar as informag¢bes para 0s jornalistas; falta de
interesse dos proprios jornalistas em buscar estas informagdes, pois isso ndo é
pauta”

“Ha duas dificuldades. De parte dos governos que criam (e das universidades, ongs
e daqui pra frente, possivelmente, empresas que as administram) existe a falta de
criatividade (inteligéncia, talvez) de componentes de comunicacdo realmente
eficazes. E preciso sair dos niimeros sobre a extensdo da &rea protegida e entrar no
mundo econbémico, do quanto economicamente isso é bom para 0s governos, para
as comunidades e para a populagdo em geral.”

“Apesar de existirem inumeros projetos envolvendo a Biodiversidade e as areas
naturais, estes projetos quase nunca incluem em seus orgamentos o componente
‘democratizacdo da informacdo ambiental’... e ai a informagcdo ambiental sobre a
biodiversidade acaba ‘encastelada’ em pequenos féruns, que ja detém a
informacéo;

falta de interesse do mercado (leitores) pela informagcdo ambiental (existem
dezenas de titulos nas bancas do pais sobre temas diversos, de sexo, vida de
artistas, moda, culinaria, beleza, etc., e quase nenhum sobre meio ambiente;

falta de capacitacdo dos profissionais de comunicagao;

falta de uma visdo conservacionista dos editores e pauteiros;

falta de veiculos especializados em meio ambiente em numero e tiragem suficiente.
O que existe atualmente, somadas as tiragens, ndo alcanca 500 mil exemplares por
més.”

N. Existéncia de Problemas de gestao nas areas protegidas

Esta foi a unica pergunta que obteve unanimidade de respostas: 100% dos
jornalistas identificam problemas de gestdo nas areas protegidas. 42 % atribuem os
problemas a falta de recursos humanos e financeiros; 18 % consideram problemas
administrativos e falhas na gestdo; 17% relacionam a falta de trabalho com a

populacdo do entorno e 10% a problemas fundiarios, como exemplificado abaixo.

Descreva alguns, caso existam

Concepgao apenas no papel 1
Falha na administragdo € manejo 5
Falha no modelo de gestéo 3
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Problemas fundarios 3
Recursos materiais e pessoais 12
Trabalho com a populagéo do entorno 5

Figura 16: Diferentes problemas de gestao das areas protegidas
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N.1 Falta de Recursos Humanos e Financeiros

“Recentemente o governo criou a Resex Verde para Sempre, em Porto de Moz, no
Para. Apos a criagdo, no inicio de novembro, o governo sequer marcou uma reuniao
com os moradores da reserva, para explicar o que vai acontecer a partir de agora.
Em uma reunido em dezembro, promovida pelo Greenpeace, representantes do
Ibama afirmaram néo ter recursos para a implementacdo. Ndo ha recursos para a
demarcagdo e elaboragdo do Plano de Manejo. Enquanto isso, madeireiros
continuam saqueando a area da mesma maneira que faziam antes de sua criagdo.”

“Falta de recursos para elaboragdo de planos de manejo, implantagdo de infra-
estrutura. Isso, apesar da lei do SNUC destinar os recursos de compensagao para
as UCs (o dinheiro acaba no ralo do Tesouro e dai para o contingenciamento.

“Falta de pessoal, falta de recursos”
“O maior de todos os problemas de gestéo de areas protegidas em geral no Brasil &
a falta de recursos. A maior parte delas existe apenas no papel. Areas imensas na

Amazbnia contam as vezes com um ou dois funcionarios”,

“Além disso falta pessoal em nimero e em qualificagdo para trabalhar na gestao dos
parques”
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“Nao é um tema que eu domino, mas acredito que a falta de um corpo técnico e
agentes de fiscalizagdo em ntumero suficiente”.

N.2 Falha no Modelo de Gestao

“Falta de estrutura de fiscalizagdo e manejo’.

“O proprio modelo de gestao ndo favorece. No caso dos parques nacionais, o Brasil
poderia repetir experiéncias bem sucedidas no exterior quando investimentos em
infra-estrutura garantem um bom numero de visitantes e receita propria para a
manutencéo das atividades. O sucateamento do IBAMA, as leis que determinam a
protegcdo no papel mas ndo de fato, e a desinformagdo geral sobre quais sédo e
como foram divididas as areas de protecado reforcam o estoque de indiferenca e
desmobilizacdo da sociedade”.,

“..Por falar em gestdo, quase todos os parques daqui foram criados mas nao tém
sequer Conselhos e contam com 4 ou 5 servidores publicos para cuidar de grandes
porgbées de terras protegidas”.

“O principal problema é operacional. Todo processo de concep¢ao e criagao é feito
em Brasilia, por técnicos e burocratas, intelectuais, académicos. A operagdo é
entregue a técnicos que ganham mal e tém pouco apoio, mesmo porque a cabega
esta muito distante. A cabega sabe pouco dos bragos — e 0s controla menos ainda.
Dai tanta distorcdo quando se desce do plano da idealizacdo para o nivel da
realidade”. (Lucio Flavio)“O Estado é completa e totalmente incompetente para
proteger areas de protecdo. De todas as formas e em todas as instancias. E, além
de nado proteger, proibe que outros o fagam”.

N.3 Falta de trabalho com populacdao do entorno

“...no Brasil, é muito dificil a ndo existéncia de presengca humana em areas naturais,
criando-se uma situacdo de injustica social e a figura do ‘refugiado ecolégico’ que
apesar de ter chegado muito antes da lei que criou a protegdo daquela determinada
area, é tratado como um estorvo indesejavel e restringido na reprodugdo de sua
cultura e modo de vida.

“S6 posso falar, com alguma propriedade, sobre as de Mato Grosso. O principal
problema é divulgagdo. A populagdo do entorno (e também as mais distantes) nao
sabe, em sua grande maioria, para que serve tal parque criado, quais suas
potencialidades e limitagbes. No Mato Grosso, os parques sao vistos como entrave
ao desenvolvimento do estado, quase todo centrado na produgdo agropecuaria de
grandes latifundios.”
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O. Como vocé avalia as politicas publicas dirigidas as areas protegidas? Por

que?

Figura 17 Avaliagao das politicas publicas dirigidas

as areas protegidas
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5%

16%

16%

63%

A maioria dos jornalistas (63%) avalia como “medianamente positivas” as

politicas publicas brasileiras ligadas as areas protegidas, Como criticas, 55 %

mencionam falhas de mecanismo de gestdo e manejo; 18% citam a falta de acdes

nas areas de comunicacdo e educacido ambiental e outros 18% a necessidade de

ampliacdo dos recursos humanos e financeiros para implementacao das politicas.

Foram mencionados, ainda, temas como a necessidade de trabalho com a
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populacdo do entorno, e a necessidade de capacitagdo para jornalistas na area

ambiental.

Apesar de alguns jornalistas - 6% do total terem classificado as politicas
publicas como “Fracas e Ruins” , a maioria dos jornalistas considera que as politicas
sao medianamente positivas e os maiores problemas sao relacionados com a

aplicabilidade, gestao e comunicacéao, reforcando a questdo da “protecao no papel”.

Figura 18: Razao das criticas negativas

Trabalho com Despreparo dos  Falta de agbes
populacdo do jornalistas de Educacéo
entorno 4% Ambiental e de
4% comunicagao
18%

Recursos
19%

Mecanismos de
gestéo e
manejo
55%

“A Legislagdo ambiental brasileira é bastante razoavel. Na pratica, porém, estamos
muito atrasados. As Areas Protegidas nado fogem a regra. Cada vez mais séo
tomadas como um obstaculo ao desenvolvimento.’

“Acredito que o governo do nosso presidente Lula estd acertando na criagdo de
areas protegidas de uso direto, mesmo faltando mecanismos que garantam a longo
prazo, a conservagdo da biodiversidade nas areas criadas (se nada for feito para
garantir a sustentabilidade econémica dos extrativistas e ribeirinhos beneficiados
com as areas criadas).No caso das areas de protecéo integral as politicas publicas
estdo muito deficientes. Quem sabe o programa Arpa, ajude alguma coisa, pelo
menos na Amazénia.”
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“Qualquer politica publica para areas protegidas é positiva. O meu “medianamente”,
no caso, esta concentrado na escassez de agées e dificuldades de implementacéo.
O Arpa, por exemplo, em atividade desde 2002, tem executado pouquissimo. N&do
esta atingindo as metas em termos de criagdo de unidades e praticamente ndo esta
implementando nada, ainda. Mas o pouco que esta sendo feito é, sem duvida,
positivo.

“N&o basta apenas anunciar a criacdo delas. E preciso manté-las e gerencia-las de
maneira adequada.”

“Ha boas intengbes, ha muita coisa boa no papel, mas ndo ha visao integrada no
governo (seja federal, estadual ou municipal). O eterno conflito de uso.”

“Da intengédo ao fato consumado existe uma grande distancia. Os resultados nem
sempre sdo os esperados.”

P. Recomendagodes para os o6rgaos publicos em relagdao a difusao das areas
protegidas
Figura 19

Recomendagdes para a difusao das areas protegidas

Trabalho com Desenvolviment

populagéo do o de estratégia

entorno de comunicagao
20% 32%

Outros

20% Desenvolviment

E preciso o de politicas de

primeiro cuidar educacéao
para depois ambiental
divulgar 12%

16%

Detalhamento dos "outros":
- Articulagdo com ONG's

- Descentralizagc&o do poder

- Integragéo dos ministérios

- Investimento em pesquisa

- Preparacéo dos jornalistas
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Desenvolvimento de estratégias de comunicagao, com 32% mengodes, foram
as recomendacgdes mais citadas para difusdo das areas protegidas. “Trabalho com a
populagcdo do entorno” demonstra a preocupacédo dos jornalistas em comunicar e
difundir as regras, possibilidades e alternativas para as comunidades do entorno das

areas protegidas, com 20 % de mengdes.

16% dos jornalistas acredita que ndo adiantam estratégias de difuséo
enquanto nao existirem efetivos mecanismos de gestdo e implementagcédo das leis;
12% aposta na necessidade de investimento em agbes de educagdo ambiental.
Também foram citadas a necessidade de “integragcdo dos Ministérios”; necessidade
de “descentralizacdo do poder”; investimento e fomento a pesquisa;
desenvolvimento de cursos para capacitacédo de jornalistas para atuagcdo na area

ambiental e articulagdo com entidades do Terceiro Setor.

Desenvolvimento de Estratégias de Comunicacao

“Orgéos publicos, como a Diretoria de Areas Protegidas do Ibama ou o préprio Arpa,
precisam de uma abrangente estratégia de comunicacdo. O problema é que isso
néo existe ainda. A questao é que a comunicacdo ndo é pensada no momento de
gestacdo dos programas e a comunicagdo acaba tornando-se deficiente. Os
executores de politicas publicas costumam entender que comunicagéo é importante,
mas ndo reconhecem que comunicacdo tem um custo elevado. Portanto, criam
estruturas de comunicacgéo insuficientes para dar conta das necessidades.” (A.M.)

“Um plano de curto ,médio e longo prazos definindo um pacote de medidas que
pretendam disseminar as informagbes sobre a importancia dessas areas, como elas
estdo divididas, onde se situam, em que medida elas nos beneficiam e o que cada
um de nds pode e deve fazer em favor delas.” (A. T.)

“Em primeiro lugar, e acima de qualquer outra prioridade, tratar a comunicagcdo
ambiental como talvez o insumo mais importante como fator de preservagéo
ambiental de qualquer area natural, tdo ou mais importante quanto os investimentos
em segurancga, limpeza, delimitagdo, demarcagéo, etc., pois a comunicagdo é o
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‘cimento’ que constroi as pontes da gestdo eficiente, que leva em conta as pessoas
e seus diversos interesses. Neste sentido, é importante levar em conta, entre outros
fatores, que:

1. A comunicacdo ambiental, como qualquer atividade humana, nao é
neutra - Trata-se de uma técnica, um instrumento, que tanto pode estar a servigco
de grupos e pessoas empenhadas sinceramente na defesa do meio ambiente,
quanto movidas por interesses individuais ou corporativos que contratam
profissionais para tentar passar uma imagem de ambientalmente responsaveis.
Diante da impossibilidade de neutralidade, a politica de comunicacdo ambiental
precisa balizar sua conduta por um codigo de ética ambiental, como, por exemplo,
o adotado pelo Jornal do Meio Ambiente (ver em
www.jornaldomeioambiente.com.br , na pagina Cédigo de Etica).

2. Direito e dever de se comunicar - As organizagbes tém o direito e o dever de
se comunicarem adequadamente com o publico interessado, informando sobre
como estao cuidando do meio ambiente. ...Qualquer plano ou campanha de
Comunicagdo Ambiental deve estar baseado no desejo sincero em se comunicar
francamente com seus diversos publicos

3. Um profissional da comunicacao ambiental nao precisa necessariamente
ser ambientalista.

4. Os limites da comunicacao Ambiental - S6 democratizar a informagao
ambiental pode nao ser suficiente para produzir as mudangas necessarias
de opiniao. Ndo é pelo maior ou menor volume de informagdes que a populagdo
aprende a pensar criticamente e atuar em seu mundo para transforma-lo, se ndo
tiver uma cultura e uma formacgdo que predisponha as pessoas a valorizar esta
informagdo. Sem isso, as pessoas Vo pouco a pouco tornando-se insensiveis
diante da informacdo, como se fosse mais uma espécie de poluicdo onde as
palavras perdem o significado e importancia, e tanto faz saber que derrubaram
uma arvore ou uma floresta.

5. Adaptar o ‘ecologés’ - Nao basta ter clareza do que precisa ser mudado a fim
de conseguir uma relagdo mais harménica da espécie humana com a
biodiversidade. E preciso sensibilizar e mobilizar a sociedade em dire¢do a esse
mundo melhor, por isso, aqueles que se comunicam com o publico precisam falar
uma linguagem que seja percebida por todos.

6. A opiniao publica nao é um livro em branco - Ao tragar uma politica de
comunicag¢do ambiental com foco na conservagdo das areas naturais deve-se
levar em conta que a opinido publica ja dispbe de informagbes ambientais, mas
essas informagbes podem ser negativas, incompletas, falsas, preconceituosas,
tendenciosas. Nem toda a informacdo ou o melhor plano de comunicagdo
ambiental do mundo ira convencer ou sensibilizar quem nédo quer ser convencido
nem sensibilizado. Por isso, uma politica de comunicagdo ambiental nunca parte
do zero, mas precisa pesquisar a percep¢do que os diferentes publicos ja
possuem e, a partir dai, estabelecer uma estratégia para identificar quais o0s
publicos sdo os mais prioritarios, que tipo de mensagem e linguagem serdo mais
apropriados, que veiculos deverdo ser empregados, que campanhas devem ser
prioritarias. A cada periodo, uma nova pesquisa deve ser efetivada a fim de
avaliar se a politica de comunicagéo esta sendo eficaz, redefinindo prioridades e
aprendendo com oS erros.
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7. A verdade como melhor estratégia - O melhor antidoto para a desconfian¢a

do publico é a verdade, com a circulagdo de documentos e informagbes
especificas para este publico e identificacao de parceiros para projetos

8. Os papéis das midias — Ao tracar planos de midia para a area ambiental é
importante que o0s profissionais de comunicacdo compreendam o papel
complementar da chamada Grande Midia e das midias especializadas em meio
ambiente, a fim de evitar o desperdicio de informacao e de recursos, e obterem
melhores resultados junto ao segmento da opinido publica que realmente se
interessa e leva em conta a informagdo ambiental.

9. O todo em vez das partes - E importante adotar um Plano de Comunicagéo de
forma sistémica, ou seja, envolvendo a todos e ndo apenas um de seus setores,
pois ndo adianta um setor para preservar e criar uma imagem de compromisso
com o meio ambiente, se outros setores contribuem para a imagem de polui¢gédo e
degradagao ambiental

10. Comunicagcdo em mao dupla — O dialogo tem a fungdo de reconciliar
posicoes conflitantes, sendo mais eficaz que a imposicdo e o controle. Ao criar
canais de negociagdo, como Conselhos Comunitarios, ou de Gestdo, ou
Auditorias Ambientais Ndo-Governamentais, as organizagbes permitem que 0s
tomadores de decisédo se antecipem a problemas ou adotem novos procedimentos
no seu gerenciamento e atividades ambientais. As analises e decisbes sobre 0s
problemas, quando tomadas em conjunto, estimulam o envolvimento e
comprometimento de todos nas solugbes adotadas.

Primeiro administrar para depois divulgar

“Controlar a populacdo de animais, controlar o plantio. O inventario vai
razoavelmente bem, as falhas sdo no manejo. Seria necessario passar as
informagbes de forma interessante, “vender” a pauta para o jornalista; contratar
Assessoria de Imprensa com capacidade técnica para gerar e difundir informacées
para o reporter. Em geral, com algumas exce¢bes, a Assessoria de Imprensa é feita
sob demanda, quando deveria ser proativa, deveriam propor pautas” (L. J.)

“Em primeiro lugar, se equipar com uma proteg¢ao eficaz, para em seguida mostrar.
Vejamos por exemplo a Amazbnia, com 45 % de terras publicas. Por que ndo pagar
0s pobres para trabalhar? No momento que em se fizer isso, o sistema politico de
protecdo a ilegalidade desaba”. (W. N.)

‘A melhor maneira de tornar as areas protegidas noticia (e de preferéncia boa
noticia) é trabalhar na implantagcéo real e no cumprimento de suas fungées. Assim,
sempre havera um bom exemplo a ser divulgado. A transparéncia também é uma
Otima pratica, quando se quer fazer da imprensa um aliado. Ser sincero na
divulgacdo de problemas existentes e ndo escamotear dados pode fazer com que a
divulgacdo de matérias ajude na solugdo”. (M. C.)

“Trabalhar eficientemente com aspectos econbmicos, com as mais recentes
pesquisas cientificas sobre o tema e buscar adequar a linguagem com os diferentes
publicos interessados, que somos todos nés, ndo €?” (André Alves)
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Articulacido com ONG’s

“Utilizar a credibilidade e capacidade de ‘megafone” das ONGs ambientalistas,
principalmente aquelas com uma agenda nacional”.(B. F.)

Preparacdo dos jornalistas

“E preciso fazer cursos e seminérios de formagdo para jornalistas e proporcionar
visitas técnicas de grupos de jornalistas as diferentes areas protegidas”. (A. M.)

“Melhorar a educagao como um todo — comecgando pelos jornalistas que ndo sabem
sobre o que estdo escrevendo’.(R. R.)

Politica Educacdo Ambiental

“O trabalho de educagcdo ambiental, direcionado para o publico em geral, é
simplesmente essencial. O mesmo vale para o tratamento dado para a imprensa’.
(E. G.)

Que se criem agbes de educagdo ambiental para que todos ndés possamos

entender e contribuir para a preservagdo/conservagdo da biodiversidade e dos
recursos naturais”. (A.T.)

Trabalho com as populacdes do entorno

“E complicado divulgar algo que muitas vezes ndo existe na prética. O melhor a
fazer é tentar buscar resultados junto com a comunidade envolvida com
determinada regido”. (E. G.)

“Eles devem desenhar estratégias menos passivas de divulgagdo — normalmente
releases sobre unidades de conservagdo s6 sdo langados quando uma nova area é
criada ou quando ha um grande incéndio, por exemplo. Com certeza pesquisas
realizadas ai ou a relagdo com as comunidades proximas poderiam render boas
pautas”. (R. S.)

“Procurar, em primeiro lugar, trabalhar com as populagbes de vizinhanga” ( B. F.))

Outros

‘Do meu ponto de vista e posicdo geografica, a descentralizacdo do poder.
Reconhecer que ha vida inteligente na Amazdnia. Se néo é suficiente para dar conta
das tarefas, é preciso suplementa-la. Mas ndo substitui-la. Brasilia é uma base de
langamento de caixas pretas.”(L.F.)
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Q. Verificagcao do entendimento do publico interessado na tematica ambiental

sobre as areas protegidas e a sua importancia

Figura 20: Entendimento do publico interessado na tematica ambiental sobre

as areas protegidas e a sua importancia

(C) Nao

20%
(A) Totalmente

15%

(B)
Razoavelmente
65%

A maioria dos entrevistados (65 %) acredita que o publico das midias
especializadas (“midia verde”) compreende razoavelmente o que é uma area
protegida e sua importancia para conservagao dos recursos naturais, porque ja € um

publico interessado na tematica “verde”.

Dos que responderam que mesmo o publico das midias destinadas a
difusdo ambiental ndo compreende bem a tematica, 31% responderam que isso se
deve devido a descontinuidade e descontextualizacdo com a qual os temas

ambientais séo tratados (“Separagao Consumada”).

Da mesma forma, 31% acredita que o publico ndo entende porque nao vé

as questdes relativas as areas protegidas na grande midia.
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Figura 21: Razao do entendimento

Grande midia

Separacgao com pouca
visibilidade para
consumada o tema
0,
31% 31%

Outros
38%

Publico ja interessado nas questoes ambientais

“No meu caso porque é um publico voltado para as questées socioambientais”.

“Porque o publico interessado é aquele que ja tem, ainda que num nivel latente, a
preocupacao sobre a necessidade da preservacdo e conservagcdo de areas
protegidas para garantia da evolugcdo da biodiversidade e a preservagcdo da nossa
sociedade e das futuras geragdes.”

Separacao Consumada

“Uma grande parte entende, mas nédo a sua complexidade e extensdo. Por exemplo,
para conservar é preciso preservar as cadeias. Do nosso cerrado original, restam
aproximadamente vinte por cento, sendo que em fragmentos continuos de mais de
2000 hectares restam apenas 5 %.”

“A populagcdo em geral ndo entende no que a questao ambiental (e as areas
protegidas inserida nela) tem a ver com o seu dia-a-dia. Nao sei de quem é a maior
culpa disso: imprensa, ambientalistas, governo, talvez todos juntos, mas ainda ndo
se conseguiu mostrar a importéncia dos servicos ambientais”

“Acho que o publico brasileiro interessado na tematica ambiental, ainda pensa
“verde” e quanto mais distante melhor. Ou seja, é facil defender a Amazébnia (e até
contribuir com alguns trocados para alguma campanha) e continuar poluindo a praia
da moda, ou deixar o cocd do cachorro na calgcada. A tendéncia ainda é, mas
felizmente percebe-se avango, embarcar em mitos e agendas importadas que,
entenda, cumpriram um papel importante, mas hoje deveriam contribuir para a
criagdo de uma agenda nacional, ou seja, aquela que nos interessa, aos brasileiros.”
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Pouca visibilidade na grande midia

“Néo é bem esclarecido. Nem por si, nem por quem tinha a obrigagdo de esclarecé-
/o”

R. Entendimento do grande publico sobre o que é uma area protegida e a sua

importancia na percep¢ao do jornalista

Para 68% dos entrevistados, o publico das midias de massa nao entende o
que uma area protegida e sua importancia e 32% entende apenas “razoavelmente”.
Nenhum dos entrevistados acredita que o publico das grandes midias compreende o
que € uma area protegida. Os maiores motivos sdo a falta de informacéo e a

descontextualizagdo com a qual os temas sdo apresentados (separagéo

consumada).
Figura 22: Razao
Separacgao Falta de
Consumada informacao
37%

adequada
41%

Reconhecimento
da importancia
das Areas
Protegidas
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Outros
1%
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Falta de informacao

“Se mesmo as pessoas que “gostam” de meio ambiente tem dificuldade em
entender o verdadeiro papel de uma area protegida, imagine quem nem se interessa
pelo assunto”

“Principalmente porque a mensagem nao chega até ele e a que chega é simpléria”
“Falta de informacao basica”.

“Por falta de publicidade positiva, informativa da sua importancia hoje global’.

Separacao Consumada

“Unidade de Conservagdo é quase uma entidade politica. Os parques ficam em
“redomas de vidro” virtuais. A visitacdo é muitas vezes dificil. Nao existe infra-
estrutura e sobretudo, proposta de educacdo ambiental e uso pela populagéo, o que
acaba gerando um circulo vicioso: o desconhecimento gera um sentimento negativo
da populagdo ou alheamento, que gera oposicdo, como se a UC ‘atrapalhasse’ o
progresso”

“Porque quando falamos em grande publico, estamos quase sempre falando do eixo
Rio-Séo Paulo, que, infelizmente, ndo tem uma visdo, por nhdo conhecer, inclusive,
uma area protegida, as motivagbes que levaram a sua criagdo e 0 proprio
funcionamento.”

S . Sugestoes dos entrevistados para que a midia possa colaborar melhor com

a difusao das areas protegidas

Figura 23: Sugestdes para aprimoramento da Difusdo das areas Protegidas
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Redugéao da
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Investimentos em
comunicacao Divulgagao em 28%
independente massa

14% 1%

A sugestdo de ampliacdo da formagédo dos jornalistas, com 26 % das
mencgdes, obteve o maior numero de citagdes, confirmando a demanda do jornalista

por educacgao especializada.

A redugdo da cisdo homem-natureza (separagdo consumada) através de
uma difusdo que contextualize, com linguagem apropriada, para publicos diversos, a
complexidade dos aspectos envolvidos nas questdes ambientais de forma simples
foi a segunda forma de contribuicdo para aprimoramento da difusdo de temas
ambientais pela midia, com 18% de mengdes nesse sentido. Em terceiro,
investimentos em comunicagdo ambiental independente; seguida de sugestbes de
parcerias entre as midias, acdes macicas em difusdo de massa e agdes de

educacao ambiental.

Ampliacdo da formacao dos jornalistas

“Seriedade e conseqiiéncia no acompanhamento da agenda ambiental do pais.
Humildade para reconhecer que a matriz ndo pode abarcar um pais com o tamanho
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do Brasil. Descentralizacdo da cobertura. Investimento na qualificagcdo de pessoal e
no apoio a sucursais, correspondentes e enviados especiais. Um jornalismo
compativel com a dimensao do desafio Brasil’.

Reducao da Separacao Consumada

“A midia precisa dar uma cobertura mais aprofundada”.

“A visdo de mundo da midia precisa ser alterada. A questao ambiental é complexa e
iSsSo precisa ser incorporado ao cotidiano do reporter”.

“Primeiramente, colocar os planos de manejo em pratica. Depois trabalhar a
aproximagdo das areas protegidas com a realidade das pessoas; montar uma infra-
estrutura de qualidade; mostrar o lado positivo das areas protegidas, dizendo o que
sdo e para que servem; produzir informagao de qualidade para as UC’s.; cobrar
ingresso diferenciado para a manutengdo do parque; entre outras coisas”.

“Talvez o jornalista deva compreender a importdncia dessas questbées ambientais na
sua totalidade, transversalidade e importancia para a vida humana. A partir dai,
podera criar pautas que atraiam a atengéo e, consequentemente, consigam disputar
espaco nas editorias — todas elas, pois a questao ambiental e permeavel por elas”.

“O Poder Publico deveria chamar a midia para participar da discussdo, de modo que
a visdo das questbes possa ser mudada.”

Investimento em Comunicacio independente

“Creio ser necessario maior investimento em comunica¢do independente de
qualidade. Até o inicio de 2004, a Rede Brasileira de Comunicagdo Ambiental fez
gestdes para a criagdo, por meio do MMA, de um programa de apoio a comunicagao
ambiental independente, no sentido de fortalecer a comunicagdo ambiental como
um componente importante da preservagdo ambiental. No entanto, apds a criagao
de um GT para estudar o assunto e propor normas de acesso a recursos, o assunto
foi abandonado e esse GT nunca se reuniu.Creio que o fortalecimento da midia
ambiental independente levaria a Grande Imprensa a conseqlientemente respeitar e
se interessar mais pelos temas ambientais.”

Acoes de educacao ambiental

“Divulgagdo em massa de agdes de educagdo ambiental e da importancia dos
recursos naturais, da fauna e da flora nas nossas vidas.”

“Muita educagao ambiental especifica para jornalistas”.
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7. ENTRE A INFORMAGAO E O ESPETACULO: PENSANDO ALGUNS

CAMINHOS PARA A DIFUSAO DAS AREAS PROTEGIDAS

“Sabendo porta-la, toda ferramenta é uma arma” (Ani DiFranco)

% Pensar alguns caminhos para a difusdo das areas protegidas ¢ um
desafio estimulante e alguns resultados expressivos emergem das analises. Desta
forma, inicia-se o caminho de reflexdo entre a informagao e o espetaculo, buscando
recapitular alguns resultados e trazer a luz algumas questdes para reflexdo, bem

como algumas recomendagdes, quando possiveis:

7.1 Da difusao das areas protegidas pela midia de massa

Entre 7/99 a 6/04, sob as terminologias-chave relacionadas com as areas
protegidas e as categorias de manejo do SNUC, apenas 13% tiveram alguma
correlacdo com as Unidades de Conservacdo. O Sistema Nacional de Unidades de
Conservacgao, criado através da Lei 9985 e considerado estratégico para a protecéo
da natureza no Brasil, ndo foi sequer mencionado durante o periodo de analise,

mesmo na época de sua criagao.

Como primeiro aspecto em relagdo as analises das matérias selecionadas, cabe ressaltar a
impossibilidade de se trabalhar com as mesmas categorias na analise das matérias e nas entrevistas com os
jornalistas. Isso se deu sobretudo por conta dos objetivos diferenciados de cada uma das anadlises. No caso das
matérias, as categorias definidas objetivaram conhecer “o qué’ e “como” as Unidades de Conservagédo sao
difundidas pela midia impressa selecionada; no caso das entrevistas com os jornalistas, as categorias visaram
investigar o modo critico pelo qual os jornalistas avaliam a difusdo das Unidades de Conservagdo na midia
impressa de massa.
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Além disso, nenhuma matéria com todos 0s conceitos necessarios a
compreensao das diferentes tipologias, graus de protegdo e niveis de uso das
Unidades de Conservacado foi encontrada na analise em questdo. As matérias
difundem a tematica e a relacionam apenas com uma categoria mais ampla,
ecossistemas, sem fazer mencido aos conceitos e praticas de uso definidas pelo
Sistema Nacional de Unidades de Conservacao (SNUC). Este resultado indica que a
terminologia “Unidades de Conservagao” e os conceitos relativos ao Sistema
Nacional de Unidades de Conservagdo nao figuram na midia analisada com

expressividade ou precisio.

Em relacdo ao carater descritivo das matérias veiculadas, sem interpretagao
de conteudo ou discussdao, esse parece assinalar uma superficialidade de
abordagem, mesmo quando se considera a complexidade do tema tratado,
remetendo a idéia de que o assunto € apresentado ao grande publico dissociado do
contexto politico-social no qual se insere. Tal dissociagdo foi confirmada na
perspectiva dos jornalistas, que consideraram um dos problemas centrais na
difusdo da tematica ambiental, a forma “simplista”, “descontextualizada” e “sem
transversalidade” com a qual a difusdo das areas protegidas e temas conexos €

realizada na midia de massa.

Nao ha, portanto, uma educacido do publico sobre um sistema que afeta
toda a populacao, direta ou indiretamente. A discussao pertinente as Unidades de
Conservacgao definitivamente ndo ocupa espag¢o na midia impressa de massa de

maior circulacao no pais.
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As populagdes locais nas areas de inser¢ao das Unidades de Conservacao
e suas demandas e/ou papel na gestdo nao sao reconhecidas ainda como tematica
relacionada de forma relevante. No entanto, elas sao essenciais para o
desdobramento da informacdo em agdes concretas para a conservacdo de areas
protegidas. Assim, o trabalho com as populagdes locais, tdo necessario segundo 0s
jornalistas entrevistados, e uma das sugestdes para melhoria da difusdo segundo os
mesmos, nao aparece como expressivo na midia analisada, como exemplifica o

trecho abaixo, extraido de uma das entrevistas concedidas:

“O Ibama ndo emprega quem ja vive e conhece, ancestralmente, os lugares que
transforma em unidades de conservacdo. N&o inclui nem transforma as
comunidades locais em “Defensores Oficiais” do meio ambiente”.

Neste sentido, uma politica de difusdo que considere uma interpretacao
mais aprofundada, levando em conta discussdes conceituais de base, aspectos
sobre o papel dos atores sociais envolvidos na dinamica, bem como aspectos
econdmicos, politicos e sociais para essencial para a difusdo das areas protegidas

brasileiras.

Um outro aspecto relevante aparece como resultado das analises: a
discussdo, a compreensao e a difusdo da obrigatoriedade legal da existéncia de
planos de manejo para a gestdo das &reas protegidas, embora essencial, é
praticamente inexistente na midia de massa analisada. Esta lacuna é reconhecida,

no entanto, pelos construtores da informacao.

Quanto a difusdo de politicas publicas, aproximadamente metade das
matérias analisadas faz referéncia a Politicas Publicas da atualidade. Este talvez

seja um dos aspectos considerados “positivos” da difusdo, encontrados nas matérias
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analisadas. Da mesma forma, a maioria dos jornalistas avalia as politicas publicas
relacionadas com as areas protegidas como “positiva” e/ou “medianamente positiva”,
embora fagcam restricoes a aplicabilidade das mesmas e a ineficiéncia dos
mecanismos de gestdo destas politicas. Pode-se inferir, portanto, que de alguma
maneira ja existe uma preocupagdo na midia analisada quanto a difusdo de
politicas. No entanto, a totalidade dos entrevistados reconhece que faltam
“‘mecanismos de gestdo e protecdo efetiva”, que possam transformar as areas
protegidas “de direito” em Areas protegidas “de fato”. A maioria dos entrevistados
reconhece que nao existe um problema na difusdo de politicas publicas relacionadas
as areas protegidas e que as principais dificuldades estdo diretamente relacionadas
com a falta de recursos humanos e financeiros, bem como na aplicabilidade e no

controle dos instrumentos de gestao previstos por lei.

Outro aspecto importante emerge das pesquisas: a questdo do acesso ao
conhecimento e da aquisicdo de informacdo por parte dos jornalistas. Os
construtores da informagao reconhecem que existem lacunas no conhecimento em
relacdo as areas protegidas e a tematica ambiental e demandam a ampliagdo destes

conhecimentos através de formagao especializada.

Além disso, é importante frisar que, para os jornalistas, a informagao
concentra-se nas midias especializadas na tematica ambiental. Neste sentido,
parcerias para a troca de informacgdes e aliancas entre as midias de massa e “midias
verde”, objetivando a difusdo da informacédo sobre as areas protegidas e temas

relacionados, seriam necessarias e recomendaveis.
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Parece também interessante notar que, apesar dessa lacuna percebida
pelos jornalistas, a maior parte das matérias analisadas faz referéncia a alguma
fonte de informagao que possa ser utilizada, tanto como fonte de consulta, como
uma possibilidade de extensdo sobre o tema. Essas fontes se relacionam,
principalmente, ao Ministério do Meio Ambiente, ao IBAMA e a Instituicdes do

Terceiro Setor.

Surge a partir deste resultado, um outro aspecto que merece uma reflexao
mais aprofundada: as Universidades e Institutos de Pesquisa, instancias formais de
geragao de conhecimento, ndo parecem ser percebidas como referéncias ou fontes
de informacgao, nem pela midia de massa, nem pelos construtores da informacao.
Recomenda-se, neste sentido, a formagao de parcerias entre os construtores da
informacao, as midias especializadas e os editores das midias de massa, no intuito
de utilizar o conhecimento académico como fonte de informacao para a difusao das

areas protegidas e temas conexos.

Este aprofundamento pode ser potencializado através de acgdes de
comunicacdo empreendidas pela assessoria especializada no Governo, em
particular com os construtores da informacgao, de forma a prové-los com os dados
necessarios para contextualizacido das matérias relacionadas com as Unidades de

Conservacgao.

O fortalecimento de Assessorias de Imprensa governamentais, parece
portanto essencial, para que a midia possa veicular uma discussao mais consistente

sobre o tema. A Assessoria governamental deve trabalhar diretamente com os
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jornalistas ambientais e com os responsaveis editoriais das midias de massa,
fornecendo as informagdes necessarias, tanto em relagdo a legislacdo e politicas
publicas, quanto na promogao de agdes realizadas pelo Governo, Instituicdes do

Terceiro Setor e Entidades privadas, de forma permanente.

Além disso, recomenda-se uma estratégia conjunta de difusdo das agdes
bem sucedidas através de eventos de atualizagdo, distribuicido de boletins
informativos e a inclusdo dos jornalistas no Férum de Areas Protegidas

recentemente langado pelo Ministério do Meio Ambiente.

7.2 A Difusao Midiatica na Sociedade do Espetaculo e a Percep¢ao dos

Jornalistas: Reflexoes e Questoes

No contexto da Sociedade do Espetaculo, dois aspectos importantes
emergem das analises comparativas em relacdo as matérias difundidas e a

percepgao dos jornalistas sobre esta difuséo.

Em primeiro plano, parece essencial refletir sobre a difusdo da biodiversidade
através da midia de massa e a percepgao dos jornalistas com relagéo a esta difusao.
Embora a maioria das matérias difunda aspectos relacionados com a biodiversidade
(66%), a minoria (3 %) dos entrevistados reconhece esta difusdo. Biodiversidade é,
portanto, o elemento de maior “appeal” nas matérias divulgadas e os jornalistas nao

reconhecem este “appeal”.
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No entanto, na maioria das matérias que difundem a biodiversidade, parece
clara a relacao entre biodiversidade e valoracido econémica dos recursos naturais. A
biodiversidade é, portanto apresentada de forma utilitarista, valiosa enquanto

“mercadoria”.

‘A divisdo €& mostrada unitaria, ao passo que a unidade €& mostrada
dividida(...)A forma-mercadoria é a igualdade confrontada consigo mesmo, a
categoria do quantitativo. Ela desenvolve o quantitativo e s6 pode se
desenvolver nele(...) ”DEBORD:1997; p.37

Pode-se talvez inferir que, desta forma, a valoracdo utilitarista da
biodiversidade pode, em certos casos, desviar a atengdo para a conservagcao das
areas protegidas enquanto patriménio natural, levando o leitor a acreditar que a
“utilidade” da biodiversidade é parte do processo de conservacdo. Por tras de uma
“aparente” preocupagao com a conservagao de recursos naturais, pode-se detectar,
a importancia conferida a transformagdo dos recursos naturais em divisas e
crescimento econdmico. Parece haver, neste sentido, um desconhecimento dos
jornalistas quanto a difus&o da biodiversidade na midia de massa e a forma através

da qual esta difusdo acontece.

Mediante a apresentacdo destes resultados, pode-se refletir sobre as
seguintes questbes: Para a midia analisada, a biodiversidade vale enquanto
transformacado em mercadoria? Por que a biodiversidade n&o figura como um dos
temas centrais de difusdo na percepgao dos jornalistas? Sera que os jornalistas ja se
deram conta da forma utilitarista com a qual a biodiversidade € difundida na midia
impressa de massa? Acredita-se que estes temas mereceriam um aprofundamento

em outras pesquisas.
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Um outro aspecto importante diz respeito a “espetacularizagdo” da natureza
na midia de massa. Embora as matérias analisadas mostrem que essa
“espetacularizagcao” se da tanto sua forma “negativa” (difusdo de catastrofes), quanto
na sua forma ‘positiva” (difusdo da beleza cénica da natureza e do ecoturismo),
quase na mesma proporgao (53% x 47%), a maioria dos jornalistas ndo reconhece a
difusdo espetacular na sua forma positiva. Estaria o jornalista deixando de aproveitar
0 modo de operagao “espetacular’ na sua forma positiva? Sera que os jornalistas,
embora reconhegcam o espetaculo como elemento midiatico privilegiado, de fato o

conhecem, ou seja, entendem como ele se apresenta?

Quanto a separagdo homem-natureza, com base na Teoria do Espetaculo
denominada “Separacdo Consumada”, a cisdo homem-natureza torna-se evidente
na difusdo midiatica através da midia analisada. Na maioria das matérias (77%), o
homem é apresentado como agente externo a natureza e nao parte dela, como

ameaca e nao “cumplice” da protecao da natureza.

Algumas reflexdes emergem deste resultado, incitando a novas inquietudes:
apenas na minoria das matérias analisadas o elemento humano aparece “integrado”
as Unidades de Conservagao/Ecossistemas. Para os jornalistas, entretanto, ja néao
ha uma referéncia de separagédo de principio e elas nunca estiveram “integradas”,
pois as areas protegidas sado difundidas como separadas do homem, por estarem
separadas efetivamente. Os jornalistas véem as areas protegidas como ‘“redomas de

vidro” ou ‘reservas de mercado”, devendo, portanto, serem mantidas nesta
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separagao, de modo a manter o “homem” afastado da natureza como garantia da

manutengao do patriménio, como ilustrado no depoimento a seguir:

“As Areas Protegidas sdo muito importantes, sobretudo porque o avango
desordenado do homem causa alteragbes muito grandes, tanto na vida quanto no
meio fisico. Se ndo houver contengao, os homens vao tomar tudo”.

Estes resultados nos levam as seguintes questbes, que devem ser
consideradas para reflexdes posteriores, sugeridas como temas para

aprofundamento em trabalhos futuros:

Se o homem é interpretado como agente externo em relagdo a natureza,
proteger os recursos naturais e a diversidade biologica seria proteger a natureza
contra as agdes do homem? Como promover a difusdo da informagao para reduzir
as distancias entre o homem e as areas protegidas, de modo que estas sejam
consideradas um “bem e uma responsabilidade de todos”™? Como difundir estas
questdes? Como difundir a complexidade dos assuntos relacionados e dos temas
envolvidos, se as areas protegidas sado interpretadas como santuarios, “paraisos

intocaveis” para o homem contemporaneo, e esta situacéo é reforgcada pela midia?

Parece oportuno, nesse sentido, um aprofundamento dessas questdes,
objetivando-se encontrar um caminho entre a conservagdo da das areas protegidas
e, ao mesmo tempo, fomentar a busca de informacgdes que contextualizem todos os
aspectos e atores envolvidos na conservacdo das Unidades de Conservagao, de
modo a reduzir a “separacdo consumada” entre homem e natureza, ambos

elementos dos mesmos ecossistemas. Isto refor¢ca a necessidade de uma estratégia
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de difusdo midiatica que discuta a responsabilidade individual e coletiva com relagao

a protecao da natureza.

Todos estes resultados remetem a algumas questdes e demandas para

consideracao e reflexao, ainda que ndo possam ser resolvidas neste trabalho:

e Uma maior difusdo da informagao disponivel sobre as areas protegidas, que,

no momento, encontra-se na sua maior parte centralizada no Poder Publico
Federal;

Ampliacdo da oferta de educagdo para capacitagdo dos jornalistas
ambientais;

A importancia de uma maior articulagédo da midia com Instituicdes do Terceiro
Setor, para que as mesmas possam colaborar para a difusdo das Unidades
de Conservacgao de forma transversal;

A necessidade de aproximagao das chamadas “midias verdes” com a grande
midia, articulando parcerias para a troca de informacao;

O resgate do papel da Academia na tradugédo e difusdo de conhecimento
gerado sobre o tema para a sociedade e, neste caso especifico, para a midia
especializada, de modo que a mesma possa articular a difusdo, através dos
construtores da informacéo, com a midia de massa;

A difusdo de informacdes dirigidas as populagcbes locais nas areas de
inser¢ao das Unidades de Conservacgao, através das assessorias de imprensa
especializada do governo, em conjunto com Instituicdes do Terceiro Setor € a
articulacdo destas informacdes, através destas assessorias de imprensa com

os construtores da informacéo;
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7.3 Reflexao final: Espetaculo sem Informagao X Informacgcao sem espetaculo

Considerando-se o objeto de estudo em questdo, as areas protegidas
brasileiras, podem emergir dois olhares: um olhar cético e um olhar esperangoso. O
olhar cético aparece através do reconhecimento de que o modo privilegiado de
expressao da contemporaneidade é o espetaculo; o olhar esperangoso diz respeito a
crenca de que mediante informacao e educacao, a difusdo midiatica de massa nao

esta para sempre perdida.

Assim, pode-se “ousar” articular esses dois olhares a partir da Teoria do
Espetaculo de Debord e de algumas idéias de Negri (2003). Para Debord, tudo é
espetaculo e a vida se tornou um lugar de mera representagcédo. Assim, € possivel
depreender, numa atitude critica, que ndo ha saida além do espetaculo. Se ndo ha
saida, ndo existe uma “Unica” saida ou formula redentora e pode-se acreditar que
dentro, em qualquer lugar, pode haver um espago de resisténcia, pois, segundo

Negri, “As resisténcias deixam de ser marginais e tornam-se ativas no centro de uma

sociedade que se abre em rede” (HARDT & NEGRI:2003, p.44)

Se o espetaculo é a forma de producdo na contemporaneidade e dele nao
se pode escapar e agir por outros caminhos com os mesmos resultados, cabe
levantar a hipotese de que talvez ndo se deva ou nao se possa ser “contra o

espetaculo, mas “com ele”.
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Usar as mesmas ferramentas, transformando-as em “armas” que objetivem
a sustentabilidade na dindamica homem e natureza, numa perspectiva ecoldgica-
social. Para tanto, € preciso buscar esses “pontos de resisténcia” no sistema e agir
em busca de acgdes que visem mudancgas, limitadas ou impactantes, que, associadas
a outras agdes e mudangas empreendidas em outros lugares, transformem o padréao
de informacgao difundida na atualidade, produzindo, por sua vez, novas informacdes

e resultados.

Na midia, o espetaculo tal como aparece nao transmite a informacao
necessaria para contextualizagdo das areas protegidas além das aparéncias; os
jornalistas reconhecem que existe espetacularizagdo mas nao tém nogado de sua

abrangéncia.

Isto pode estar significando o “descompromisso” ou “desinteresse” da midia

com relacéo a busca por informacgdes?

Se os interesses econdmicos obstacularizam a veiculacido das informacoes,
estaria o jornalista deixando de exercer importante atitude de resisténcia, ja que
“informacdo sem espetaculo” , ao que parece, ndo “se vende para a massa’? As

acdes de resisténcia estao “fora do espetaculo”?

Nao seria essa aproximacgao interessante, ou seja, a apropriagao da forma

espetacular pelos jornalistas e do conteudo de informacgao pela midia?
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Enquanto a midia espetaculariza mas nao transmite a informagdo, o

jornalista recusa o espetaculo e uma aproximagao com o mesmo. Como esse “duplo

desconhecimento” se sustenta?

O desdobramento destas analises exigiria um tempo de reflexdo maior, e,

‘“uma resposta ndo podera ser dada, a ndo ser no nivel da linguagem do
movimento, dentro do movimento (...) E que hoje ndo se fala mais em tomar o poder, mas
em fazer poder, fazer um outro poder, e, se todos sabem que esta é uma perspectiva
utépica, sabem também que ela se torna necessaria e realista pela vertigem da passagem
de época que estamos vivendo” (NEGRI: 2003, p. 239)
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8. DA METODOLOGIA DE PESQUISA, DAS LIMITAGOES DE PESQUISA E DAS

POSSIVEIS CONTINUIDADES

8.1 Da Metodologia

A principio, a metodologia utilizada permite que sejam selecionados varios
temas na area ambiental (biopirataria, “agenda marrom”, mudancgas climaticas, etc.),
em conjungdo com qualquer outra midia (midia impressa de massa, midias virtuais,
televisao, jornal, etc), seja esta andlise realizada com a forma midiatica do veiculo
como um todo (por exemplo, “Revista”), seja com um unico veiculo, como foi o0 caso

da presente pesquisa.

Em relagdo a metodologia de pesquisa, acredita-se que este trabalho aporta
alguns aspectos interessantes de inovagao, que, no entanto, devem ser testados

quanto a sua efetiva reaplicabilidade para aprovacéo.

8.2 Dos Objetivos e dos Limites de Pesquisa

Os objetivos da pesquisa foram atendidos, tanto na investigagcéo do objeto de
estudo, quanto na construgdo de uma possivel abordagem metodolégica. A
pesquisa limitou-se a investigar um tema especifico, a difusdo midiatica das areas

protegidas brasileiras, em apenas um veiculo de massa. Desta forma, acredita-se
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que outros veiculos de massa, bem como veiculos especializados possam ter um

enfoque distinto.

Além disso, teria sido interessante investigar percepcdes e sugestoes dos
Assessores de Comunicagao do Meio Ambiente, bem como representantes da

Sociedade Civil Organizada.

Nao foi possivel, devido as limitagdes de tempo, fazer uma analise evolutiva
da difusdo midiatica das areas protegidas, bem como investigar se acidentes e
acontecimentos pontuais influenciaram na difusdo de forma quantitativa ou

qualitativa.

8.3 Da Continuidade da Pesquisa

Sugere-se a continuidade da pesquisa através da ampliagdo dos veiculos de
comunicagao selecionados (internet, televiséo, jornal), bem como entrevistas com
setores representativos da Sociedade Civil Organizada e do Ministério do Meio
Ambiente. Estimula-se ainda a investigagao da evolugao e da influéncia histérica dos
temas difundidos; bem como um estudo das imagens difundidas correlacionando as

imagens a Teoria do Espetaculo.

Além disso, sugere-se a analise dos cursos de formagao existentes na area
ambiental e um estudo comparativo entre a difusdo midiatica das areas protegidas
(e/lou outros temas ambientais) na midia impressa de massa e na midia

especializada.
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Espera-se, por fim, que a metodologia utilizada possa ser testada com

outros objetos de estudo, outras midias e outros atores na area ambiental.
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PESQUISA SOBRE AREAS PROTEGIDAS

Fevereiro/2005

Caro XXXX

Este é um questionario dirigido aos jornalistas brasileiros considerados referéncia na area
ambiental, e sera enviado para ndo mais do que vinte profissionais.

O objetivo do questionario € mapear as percepcgdes, avaliacbes e sugestdes dos jornalistas
pesquisados quanto a difusao das areas protegidas (unidades de conservagao), a conservagao
da biodiversidade e temas conexos na midia brasileira.

O resultado compora a minha tese de mestrado que esta em fase de elaborag¢ao para o Programa
EICOS, Catedra da Unesco no Brasil, UFRJ.

Agradeco a sua colaboragao e informo que o resultado sera disponibilizado na integra para a
Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental.

Grata,

Maria Cecilia Trannim

Observagoes:

a. Ao responder as perguntas e caso sinta necessidade de detalhar mais as informacgdes, utilize
o espaco no final da pesquisa.

b. Esta pesquisa é composta de perguntas fechadas, nas quais somente uma resposta é
possivel e perguntas abertas, nas quais €& desejado que vocé detalhe/descreva a sua
posicao/percepgao.

c. As perguntas nas quais o numero esteja acompanhado da letra “a”, indicam que séao
decorrentes da pergunta anterior.

1. Faixa etéria:
(A) de 19 a 24 anos (B) de 25 a 29 anos (C) 30 a 34 anos (D) de 35 a 39 anos (E) de 40 a
44 anos (F) de 45 a 49 anos (G) acima de 50 anos

pZ o4 11 F=Toz= Lo Lo PRSPPI

3. Area de @SPECIAlIZACAO: ........co oo,
3.a. A sua especializagéo é: (A) formal (B) informal

4. Veiculo(s) de comunicacdo em que vocé:

L T I = | o = 1 = TP

O o T 0701 =1 o Yo = NPT
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PESQUISA SOBRE AREAS PROTEGIDAS

5. Ha quanto tempo exerce a sua profissao?
(A) menos de 5anos (B)de6a10 (C)de11a15 (D)de16a20 (E)a maisde 21

6. Quando vocé iniciou a sua atuagao na area ambiental?
(A) menos de 5anos (B)de6a10 (C)de11a15 (D)de16a20 (E)a maisde 21

7. Na sua opinido, quais séo os principais temas enfocados na cobertura ambiental?

7.a. Na sua percepgao, a conotagao simbdlica desses temas é:
(A) positiva (B) medianamente positiva (C) indiferente (D) medianamente negativa (E)
negativa

7.b. Porque?

8. Como vocé definiria “areas protegidas” com suas palavras?

9. Na sua opinido, qual a importadncia das &reas protegidas para a conservagdo da
biodiversidade?

10. De que maneira a midia tem divulgado as areas protegidas?

Questionario rev 02 2/



PESQUISA SOBRE AREAS PROTEGIDAS

10.a. Com que freqliéncia é feita esta divulgacao?
(A) semanalmente (B) quinzenalmente (C) mensalmente (D) semestralmente (E)
Nao posso precisar

11. Na sua opiniao, quais as areas protegidas mais divulgadas pela midia?

12. Ha dificuldades de difusdo das areas protegidas através da midia de massa?
(A) sim (B) mediana (C)nédo

12.a. Caso positivo, indique as dificuldades preponderantes em relagdo a cobertura e a
difusdo ambiental

13. Vocé identifica problemas de gestao das areas protegidas?
(A) Sim (B) Nao

13.a Descreva alguns, caso existam:

Questionario rev 02 3/
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14. Como vocé avalia as politicas publicas dirigidas as areas protegidas?
(A) Positiva (B) Medianamente positiva (C) Indiferente (D) Inexistente

14.a. Porque?

15. Quais as recomendagdes que vocé entende serem pertinentes aos 6rgdos publicos para a
divulgacao e difusdo das areas protegidas?

16. Vocé acha que o seu publico (o publico interessado na tematica ambiental) entende o que é
uma area protegida e a sua importancia?

(A) totalmente (B) razoavelmente (C) ndo

16.a. Porque?

17. Vocé acha que o grande publico entende o que é uma area protegida e a sua importancia?
(A) totalmente (B) razoavelmente (C) ndo

17.a. Porque?

Questionario rev 02




PESQUISA SOBRE AREAS PROTEGIDAS

18. O que poderia ser aprimorado para que a midia possa colaborar melhor com a difusao das
areas protegidas, o processo de conservacado da biodiversidade e temas conexos para o
grande publico?

Questionario rev 02 5/
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Grafico — 37: Existéncia de dificuldades de difusao das areas protegidas através da

midia de massa

(C) nao
10%

(B) mediana
15%

(A) sim
75%

Grafico — 38: Principais fatores que dificultam a difusdo das areas protegidas através

da midia de massa
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Separagao 19%
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38%
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Grafico 39 - Problemas de gestao das areas protegidas

(B) Nso

100%
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Grafico-40: Diferentes problemas de gestado das areas protegidas

Concepgéo apenas F.a.lha na~
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populag&o do entorno 3%

18%

17%

Falha no modelo de

gestéo
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Grafico-41: Avaliagao das politicas publicas dirigidas

as areas protegidas
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5%

16%
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Gréfico-42: Razao das criticas negativas
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Grafico-43:

Recomendagdes para a difusdao das areas protegidas
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Grafico-44: Entendimento do publico interessado na tematica ambiental sobre as

areas protegidas e a sua importancia
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20%
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Grafico- 45: Razao do entendimento
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Gréfico-46: Entendimento do grande publico sobre as areas protegidas e a sua

importancia

(A) lotalmente
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32%

(C) Nao
68%
Grafico-47: Razéao
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Grafico-48: Sugestdes para aprimoramento da Difusao das areas Protegida
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