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RESUMO

PINTO, Michelle Gléria Coelho. Sociedade de Consumo a partir da Fotografia
Participativa: olhares da adolescéncia das comunidades populares Largo do
Machadinho e Pedreira, Granja Guarani, Teresopolis, RJ. Orientador: Hilton Pereira da
Silva. Rio de Janeiro: UFRJ/EICOS. Dissertacdo (Mestrado em Psicossociologia de
Comunidades e Ecologia Social).

Esta pesquisa estuda a influéncia da sociedade de consumo nas subjetividades dos
adolescentes de baixa renda excluidos do jogo do consumo, moradores das comunidades
populares Largo do Machadinho e Pedreira, localizadas na Granja Guarani, bairro de classe
média-alta de Teresopolis, municipio do estado do Rio de Janeiro, a partir da metodologia da
fotografia participativa. Partindo-se da perspectiva de Baudrillard e Bauman, busca-se
compreender as ldgicas que atravessam as subjetividades dos adolescentes de baixa renda,
impelindo-o0s a consumir. Investiga-se a repercussao da exclusdo do jogo do consumo na auto-
estima dos adolescentes, bem como do estigma negativo do pobre favelado em sua auto-
imagem. Analisa-se, ainda, vantagens e limitacdes do uso da fotografia participativa no estudo
das representacGes sociais. Os dados evidenciam reflexos negativos na auto-estima e auto-
imagem dos adolescentes de baixa renda, em virtude da discriminagdo sofrida decorrente da
ndo participacdo nos modos de ser, socialmente valorizados, da sociedade de consumo e das
representacdes sociais negativas do pobre morador de favela. Pretende-se, com este estudo,
contribuir @ compreensdo da sociedade de consumo contemporanea calcada no signo
capitalista, que gira em torno do lucro, que afilia seus membros como individuos
consumidores e exclui como périas aqueles que ndo conseguem inscrever-se em seus codigos
sociais. Conhecendo a trama da teia social, pode-se superar relacbes de opressao e exclusdo
social, a fim de construir um novo modelo societario alicercado na igualdade e justica
socioambiental.



ABSTRACT

PINTO, Michelle Gléria Coelho. Consumer Society from a Participant Photography
perspective: views of adolescence from poor communities Largo do Machadinho and
Pedreira, Granja Guarani, Teresopolis, RJ. Advisor: Hilton Pereira da Silva. Rio de
Janeiro: UFRJ/EICOS, 2008. Dissertation (Masters in Community Psychosociology and
Social Ecology).

This research investigates the influence of Consumer Society on the subjectivity of
teenagers from low socioeconomic status (SES), economically excluded from access to
consumer goods, residents in the communities of Largo do Machadinho and Pedreira, located
in Granja Guarani, a middle and high SES district in Teresopolis, State of Rio de Janeiro.
Based on the methodology of Participant Photography, and having Baudrillard’s and
Bauman’s perspectives as guides, this study tries to understand the logic influencing the
subjectivity of adolescents from lower SES in their drive to participate in the consumer
society. The effects of the exclusion of the consumer world over their self-esteem, as well as
the negative stigma of poor, slum people, over their self-image are investigated. Additionally,
the study analyzes the advantages and restrictions of Participant Photography methodology in
the understanding of social representations. Results show negative reflections on self-esteem
and self-image of the low SES teenagers resulting from the discrimination suffered by them,
caused by their exclusion of the Consumer Society, and the negative social representations of
poor, slum people. This research contributes to the understanding of contemporary capitalist
based Consumer Society, which moves around profits, makes the members individualistic
consumers and excludes those who cannot subscribe to these social codes. Understanding the
dynamics of the consumer society in all social levels may contribute to overcome the current
oppressive relations and social exclusion, aiming to build a new society, based on equality
and environmental social justice.
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CAPITULO |

INTRODUCAO

Os desejos incontrolaveis por mercadorias-signo de prestigio e diferenciacdo social
(BAUDRILLARD, 2005), os desejos insaciaveis pelo acimulo de sensacdes e emogdes do
estilo de vida hedonista (BAUMAN, 1998, 1999, 2001, 2005, 2007) desembocam no
fendmeno do consumismo, que esta na raiz da crise ambiental global, levando a exaustdo os
recursos naturais em beneficio de poucos e em nome do lucro, gerando uma injustica
socioambiental planetaria, uma vez que 20% da humanidade consome 80% dos recursos da
Terra (!), segundo o Tratado Sobre Consumo e Estilo de Vida, elaborado no Forum
Internacional de Ongs e Movimentos Sociais, por ocasido do Forum Global ECO-92

(PORTILHO, 2005).

0s mais sérios problemas globais de desenvolvimento e meio ambiente que o
mundo enfrenta decorrem de uma ordem econémica mundial caracterizada
pela producdo e consumo sempre crescentes, 0 que esgota e contamina
Nossos recursos naturais, além de criar e perpetuar desigualdades gritantes
entre as nacgdes, bem como dentro delas. (TRATADO SOBRE CONSUMO
E ESTILO DE VIDA, 1992)

O Tratado assinala a necessidade de se desenvolverem novos valores culturais e éticos
como contrapontos aos valores da sociedade de consumo contemporanea - na qual a qualidade
de vida é atrelada ao consumo crescente de bens materiais supérfluos, bem como a
necessidade de se reorientarem os estilos de vida contemporaneos. Para efetivar as mudancas,
um dos caminhos indicados no tratado como principio basico é a revalorizacdo de que
“qualidade de vida estd baseada no desenvolvimento das relagdes humanas, criatividades,
expressao artistica e cultural, espiritualidade, respeito ao mundo natural e celebragdo da vida”

(TRATADO SOBRE CONSUMO E ESTILO DE VIDA, 1992).
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Esta pesquisa espera através do uso da fotografia, como instrumento de reflexdo e
atividade produtiva, contribuir para o autoconhecimento dos adolescentes quanto aos fatores
psicossociais que os influenciam no desejo de consumir e nas representacdes de si.
Almejando, assim, colaborar para a tomada de consciéncia por eles mesmos de seus modos de
ser no mundo, para a libertacdo de sentimentos de inferioridade decorrentes da exclusdo do

jogo do consumo e estigmas negativos do “pobre” e “favelado™

, Na busca da singularidade de
suas identidades, pois a emancipacdo se da pelo pensamento reflexivo, pela ampliacdo das
possibilidades humanas de realizacdo e criacdo. Espera-se, também, cooperar para a
revalorizacdo da qualidade de vida enunciada no Tratado Sobre Consumo e Estilo de Vida de
1992,

Ciente de que o conhecimento cientifico deve ser produzido em beneficio concreto dos
pesquisados, com vistas a servir de instrumento de transformacéo social (BRANDAO, 1999,
DEMO, 2004) de que “nenhum intelectual ou pesquisador pode determinar sozinho o que
deve ser investigado, mas deve chegar a uma decisdao apds consultar as bases ou grupos
populares interessados” (FALS BORDA, 1999, p. 52), a tematica desta pesquisa foi definida
apo6s a reunido realizada em 14/05/2006 com maes de adolescentes das comunidades e
entrevista informal com uma lider comunitaria da Associacdo de Moradores e Amigos da
Granja Guarani — AMA.

Na reunido e entrevista informal, o desejo n&o-realizado dos adolescentes de
pertencimento a sociedade através do consumo de mercadorias-signo de prestigio social
(como roupas e acessorios de marca), em virtude do baixo poder aquisitivo de suas familias,

foi apontado como o principal fator de vulnerabilidade socioambiental. Segundo as mées e a

lider local, a exclusé@o do jogo do consumo poderia leva-los a criminalidade.

! Grifam-se em italico, ao longo deste trabalho, as palavras “pobre” e “favelado”, utilizadas pelos adolescentes
para se referir a discriminacgdo alheia sobre os cidaddos de baixa renda moradores de comunidade popular.
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Nas décadas de 1980/90, a adolescéncia em situacdo de risco pautou a discusséo
cientifica e politica, culminando na aprovacdo do Estatuto da Crianca e Adolescente, a Lei n.°
8.069/90. Recentemente, a juventude propriamente dita, que compreende 0s jovens a partir de
18 anos, comecou a despertar a atencdo dos diversos segmentos da sociedade brasileira, pois
0s problemas socioambientais ndo terminam aos 18 anos e sim, muitas vezes, se intensificam
a partir desta idade (ABRAMO et. al., 2005). Como exemplo, Abramo et. al. (2005) cita os
abundantes noticiarios na TV sobre violéncia, criminalidade e narcotrafico envolvendo jovens
do sexo masculino entre 18 e 25 anos. Neste estudo, todavia, optou-se pela faixa etaria entre
12 e 18 anos’, visto que a adolescéncia foi apontada pelas maes, lideranca local e agentes
comunitarias como a fase da vida em situacao de risco social no contexto local.

A exclusdo social de diferentes grupos de jovens desponta hoje, no debate cientifico e
politico, como um dos pontos de partida para reflexdo e definicdo de politicas publicas
prioritarias, para mitigacdo da vulnerabilidade desta parcela da populacdo. Esta pesquisa
pretende colaborar na compreensdo desta problematica, através do estudo microcosmo da
condicdo da adolescéncia de duas comunidades populares de Teresopolis, a fim de servir de
fonte de informagédo para elaboragdo de politicas publicas. Almeja, também, contribuir para o
debate cientifico acerca das tematicas do consumo e representacfes da adolescéncia de si.
Segundo Barbosa (2004) e Assis e Avanci (2004), ha pouca producdo cientifica sobre esses
temas no Brasil. Esta investigacdo pretende, ainda, encorpar a discussao sobre o uso da
fotografia como instrumento de pesquisa em ciéncias humanas, a partir da metodologia
“fotografia participativa” (ARAUJO, 2002) adotada neste trabalho.

No tocante ao referencial teorico, a sociedade de consumo contemporanea é analisada
a partir da perspectiva socioldgica e semioldgica de Jean Baudrillard, sociologo francés, na

sua obra A Sociedade de Consumo (2005), utilizada como fio condutor deste estudo, da qual €

2 A definicéo da amostra é descrita no tépico 4.3, do capitulo 1V, Consideracdes Metodoldgicas.
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recortado o seu olhar sobre o consumo ilimitado e supérfluo, movido pela légica da
diferenciacéo social de mercadorias-signo de prestigio.

Mike Featherstone (1995) é apropriado neste estudo por dialogar com a logica de
Baudrillard (2005) em sua teoria sobre os modos de consumo, na qual o consumo ¢é utilizado
para demarcar relacdes sociais a medida que o valor de troca da mercadoria € substituido pelo
seu valor simbdlico de prestigio, conferindo status aos seus consumidores. Logica
denominada pelo autor de economia de prestigio.

O pensamento de Zygmunt Bauman (1998, 1999, 2001, 2005, 2007), sociologo
polonés, autor da modernidade-liquida, também norteia esta pesquisa no que toca a dualidade
turistas & vagabundos da sociedade dos viajantes. Uma metafora criada pelo autor para
discorrer sobre a sociedade contemporanea composta por consumidores insaciaveis seduzidos
pelos prazeres de uma vida hedonista. Recorta-se, também, da obra de Bauman (2003) a
noc¢do de gueto, utilizada neste estudo para explicar a dinamica social da favela brasileira.

Cristovam Buarque (2003), economista brasileiro, é adotado neste trabalho, para se
buscar compreender a sociedade brasileira a partir do olhar “de dentro”. Apropria-se do autor
0 conceito de apartacdo social, que aponta para uma sociedade brasileira segregada entre

“ricos” & “pobres™?

. Aqueles incluidos. Estes excluidos simbolicamente do género humano.
Por fim, este estudo ao nortear-se por um tipo de prética inter-* (VASCONCELOS,
2002) - que busca compreender o ser humano em sua complexidade, em suas dimensdes

biopsiquica, social, cultural, historica e econdmica, através do dialogo horizontal entre as

3 Grifa-se em italico, ao longo deste trabalho, a expressio “ricos versus pobres” para acentuar a divisio da
sociedade brasileira, assinalada por Buarque (2003), entre estas duas classes sociais, que vai ao encontro das
tensdes sociais que marcaram as falas dos adolescentes durante o trabalho de campo.

* Nesta prética, segundo Vasconcelos (2002), h4 uma tendéncia & horizontalizacdo das relacdes de poder entre as
diversas areas do conhecimento. H& um esforco conjunto de decodificacdo da linguagem/conceitos dos diversos
campos de saber para 0 senso comum, a fim de identificar diferencas e pontos de convergéncias entre os
conceitos e permitir uma comparacao contextualizada. O autor situa a Psicossociologia dentro desta prética.



16

diversas areas do saber - espera contribuir para o conhecimento do novo campo tedrico

interdisciplinar: o campo da Psicossociologia.
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CAPITULO Il

OBJETIVOS

2.1  Objetivo Geral

Investigar a influéncia da sociedade de consumo contemporanea compreendida a partir
do olhar estruturalista de Baudrillard (2005) e pds-moderno de Bauman (1998, 1999, 2001,
2005, 2007), a partir do uso da fotografia na metodologia da pesquisa participante (ARAUJO,
2002, DEMO, 2004, FALS BORDA, 1999), na subjetividade dos adolescentes de baixa renda,
moradores das comunidades populares Largo do Machadinho e Pedreira, localizadas no bairro
de classe média-alta Granja Guarani, no municipio de Teresopolis, no estado do Rio de

Janeiro.

2.2 Objetivos Especificos

- Investigar as representacfes sociais que os adolescentes de baixa renda excluidos do
jogo do consumo e moradores de comunidade popular fazem de si;

- Investigar a influéncia da sociedade de consumo nas motivacgdes e sentimentos dos
adolescentes;

- Analisar o uso da fotografia participativa no estudo das representacgdes sociais.

2.3  Hipotese

Os adolescentes de baixa renda que ndo podem adquirir os signos de prestigio social
(BAUDRILLARD, 2005, FEATHERSTONE, 1995), nem adotar o estilo de vida dos turistas
(BAUMAN, 1998, 1999, 2001, 2005, 2007), moradores de guetos (BAUMAN, 2003),
apartados socialmente (BUARQUE, 2003), possuem suas auto-estimas e auto-imagens

afetadas negativamente.
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2.4 Implicacdo na pesquisa

No pressuposto da intersubjetividade, a ciéncia ndo ¢é neutra, “o cientista social ndo
pode libertar-se dos valores que informam sua pratica, ndo s6 cotidiana, como cientifica”,
“ndo existe uma realidade independente de um observador”, “o conhecimento cientifico do
mundo € construcdo social, em espacos consensuais, por diferentes sujeitos/observadores”
(VASCONCELLOS, 2003, p. 97, 102). Desse modo, a fim de permitir o controle do bias e ser
honesto, cumpre explicitar a implicacdo do pesquisador (GOLDENBERG, 2003). As

ideologias em jogo devem ser postas na mesa e discutidas abertamente (DEMO, 2004).

Para chegarmos ao controle da ideologia, que serd sempre relativo, o ponto
de partida sera o de se reconhecer ideoldgico. A primeira ideologia a ser
detectada e questionada ndo seré a dos outros, mas a propria. (DEMO, id., p.
35)

No modelo tradicional de ciéncia, o conhecimento da realidade é uno e verificavel
empiricamente através do pensamento racional, pois parte da premissa de que os fenémenos
do mundo ordenado sdo estaveis, repetem-se com regularidade, podendo, por conseguinte, ser
previstos e controlados. No paradigma tradicional, a subjetividade do pesquisador é colocada
entre parénteses. A objetividade é critério de cientificidade. E o pressuposto epistemoldgico
para se conhecer o mundo “tal como ele € na realidade” (VASCONCELLOS, op. cit.).

Na ciéncia novo-paradigmatica emergente, a qual este estudo se alinha, a realidade é
complexa e multipla. A verdade com caréater absoluto e transcendental é questionada. Existem
multiplas versdes da realidade. O novo paradigma reconhece a complexidade e da um salto
qualitativo em relacdo ao paradigma da simplificacdo, que tem por pressupostos:
simplicidade, estabilidade e objetividade da realidade. No paradigma emergente, a

objetividade é colocada entre parénteses. A subjetividade do pesquisador € inerente a

construcdo do saber. E reconhecida a “impossibilidade de um conhecimento objetivo do
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mundo” (VASCONCELLOS, 2003, p. 129). O observador influencia o fendmeno observado.
N&o existe uma realidade per si para ser descoberta, revelada. A realidade é construida atraves
da experiéncia humana vivida pelo sujeito cognoscente e cognoscivel. A verdade é mdltipla,
ligada ao contexto onde o conhecimento se da e € historicamente localizada (FERREIRA;
CALVOSO; GONZALES, 2002).

No paradigma da complexidade, a pesquisa qualitativa passa a ser vista como espaco
de producéo de sentidos, em que o conhecimento se da no encontro pesquisador e pesquisado,
na experiéncia humana, na qual o observador encontra-se dentro do sistema de observacédo. A
subjetividade sai do paréntese em que foi colocada na ciéncia tradicional. A construcdo do
conhecimento é intersubjetiva (VASCONCELLOS, op. cit). Conforme assinala Demo
(2004), “ndo existe sujeito que ndo seja subjetivo, neutralidade e objetividade sdo entidades
mitoldgicas, inventadas sobretudo para acobertar praticas escusas” (ibid., p. 17). Desse modo,
é importante “a explicitacao de aspectos do pesquisador, ou seja, de como suas caracteristicas,
seus interesses e valores pessoais incidem sobre o delineamento da pesquisa e sobre suas
interpretacdes” (FERREIRA; CALVOSO; GONZALES, op. cit., p. 249). O que passo, entéo,
a externar a seguir.

O recorte da realidade estudada e as hipoteses levantadas decorrem da conjuncao dos
dados encontrados na fase exploratéoria da pesquisa e da minha histéria pessoal.

A fala da lider comunitaria X, durante a entrevista informal realizada em 14/05/2006,

foi decisiva no delineamento desta pesquisa.

X: “Tia, c€ precisava ver a festa do dia da crianga 1a no morro X. Comida o
dia todo. Brinquedos s6 de primeira. Nao tinha porcaria ndo! Néo é de 1,99
ndo! S6 coisa boa: Walkman, ténis bom. Cé ta me entendendo tia?!”

A lider X reproduziu a fala de um adolescente que, segundo ela, tinha participado de

um churrasco promovido pelo narcotrafico no dia das criangas. A entonacdo de sua voz, a
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oscilacdo do timbre de sua fala, o seu olhar, durante a conversa informal, mostraram
apreensdo e estarrecimento ao comentar os dizeres do adolescente. Tentando compreender a

conduta do adolescente comentou:

X: “Hoje em dia estd muito dificil lidar com os adolescentes, educa-los,
porque eles querem tudo. N&o tém limites. Querem se vestir bem, roupas da
moda, t€nis bom etc. para poderem sair mostrando por ai”.

A fala de X indica uma relacdo entre consumo e delinqiiéncia juvenil. O que nédo se
aplica a minha histéria de vida. Identifiquei-me, contudo, com a revelacdo da importancia dos
bens de consumo na sensacao de pertencimento dos jovens a sociedade.

Minha implicacdo encontra-se na relacdo entre auto-estima e consumo de bens de
prestigio, auto-estima e local de moradia. Vivi minha infancia e adolescéncia em Inhaiima,
bairro do subdrbio do Rio de Janeiro. Nasci numa familia de classe média-média. Os bens de
prestigio traduzem-se na minha histéria ao desejo de me igualar aos demais coleguinhas do
colégio particular com o consumo de roupas e acessorios de marca que eles usavam e que,
para mim, lhes davam status. Sentia-me envergonhada por estar out e alvo de zombaria por
parte dos adolescentes que estavam in.

Quanto a relacdo entre auto-estima e local de moradia, mesmo meus pares morando
igual a mim no lado de 14 (Zona Norte) da cidade partida (agora moro no lado de cé do tunel
Reboucas), as pessoas eram valoradas e diferenciadas pelas linhas do Metrd. Quanto mais
perto do lado de c& (Zona Sul), uma estacdo antes, proxima a Zona Sul e distante da periferia,
melhor posicionamento na hierarquizacdo do grupo e, por consequéncia, maior valor social.
Maior status.

Por me sentir envergonhada e discriminada por morar em Inhaima, omitia meu local
de moradia. Dai o porqué da escolha em desenvolver um estudo com adolescentes moradores

de comunidade popular em situacdo socioecondmica e posicdo no imaginario da sociedade
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brasileira inferiores aquelas que eu ocupava na adolescéncia. A escolha do grupo é fruto de
minha inquietacdo de saber como os adolescentes, que sdo meus vizinhos (atualmente, minha
mée reside no bairro Comary de classe média-alta, proximo as comunidades estudadas),
sentem-se em relacdo ao contexto local de flagrante contraste social. As comunidades
populares Largo do Machadinho e Pedreira estdo localizadas no mesmo espaco do bairro
Granja Guarani de classe média-alta.

Acerca do bias sobre a sociedade de consumo, esta pesquisadora alinha-se a corrente
pessimista sobre o0 consumo na contemporaneidade e suas consequiéncias nefastas:
desagregacao social, consumismo, crise ambiental, violéncia. A tendéncia da pesquisadora € a
construcdo de um discurso vildo & vitima, no qual a vila é a sociedade de consumo e as
vitimas séo os adolescentes excluidos do jogo do consumo, apartados socialmente.

Como dito na abertura deste topico, a ciéncia ndo é neutra. Até no paradigma
tradicional, o pesquisador esta implicado e se posiciona ainda que sub-repticiamente, a
medida que seleciona, rejeita e analisa os dados conforme sua hipétese. Nesta pesquisa-
intervencdo, posicionar-se no mundo € intrinseco a sua praxis, nao sé para permitir o controle
do bias, mas porque é pratica politica e como tal ideolégica, que visa a transformacao social,
com vistas a emancipacdo e empoderamento do grupo estudado.

Quanto a minha implicacdo sobre a metodologia adotada, sou fotografa amadora desde
2003, especializada em “Fotografia como instrumento de pesquisa nas Ciéncias Sociais” pela

Universidade Candido Mendes em 2005.
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CAPITULO Il

FUNDAMENTACAO TEORICA

3.1  Representacgdes sociais

Antes de contextualizar a sociedade de consumo, a vista da op¢do metodoldgica e do
olhar semiotico norteador deste estudo, impende discorrer alguns breves comentarios sobre a

teoria das representac@es sociais (RS).

por Representagdes Sociais entendemos um conjunto de conceitos,
proposices e explicagdes originado na vida cotidiana no curso de
comunicacdes interpessoais. Elas sdo o equivalente, em nossa sociedade, aos
mitos e sistemas de crenca das sociedades tradicionais; podem também ser
vistas como a versdo contemporénea do senso comum. (MOSCOVICI apud
OLIVEIRA & WERBA, 2005, p. 106)

representacdo social, sobre a qual a comunidade cientifica esta de acordo: é
uma forma de conhecimento, socialmente elaborada e partilhada, com um
objetivo pratico, e que contribui para a construcdo de uma realidade comum
a um conjunto social. Igualmente desighada como saber de senso comum ou
ainda saber ingénuo, natural [...]. JODELET, 2001, p. 22).

As Representagdes Sociais sdo “teorias” sobre saberes populares e do senso
comum, elaboradas e partilhadas coletivamente, com a finalidade de
construir e interpretar o real. Por serem dindmicas, levam os individuos a

produzir comportamentos e interagdes com o meio, a¢fes que, sem duvida,
modificam os dois. (OLIVEIRA & WERBA, 2005, p. 105)

A importancia de estudar as RS estd no fato de elas intervirem nas praticas e
interacdes sociais, na constituicdo dos saberes, na defini¢do das identidades pessoais e sociais,
nos cédigos culturais de uma comunidade num dado momento historico, nas transformagdes
sociais (OLIVEIRA & WERBA, id.; JODELET, id.).

Oliveira e Werba (id.) apontam a necessidade de estudar um fendmeno sob a
perspectiva das RS, porque nds na maioria das vezes agimos de determinada maneira por

questdes ndo s ldgicas, racionais ou cognitivas, mas principalmente por questdes afetivas,
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simbolicas, miticas, religiosas etc. Assim, é preciso estudar as RS para que Sse possa
“compreender e identificar como ela atua na motivacao das pessoas ao fazer determinado tipo
de escolha (comprar, votar, agir, etc.)” (OLIVEIRA, 2005, p. 107).

As RS sdo fendmenos complexos constituidos por elementos cognitivos, ideologicos,
normativos, crencas, valores, atitudes, opinides, imagens etc. organizados sob a aparéncia de
um saber que diz algo sobre a realidade, o qual rege nossa relacdo com o mundo e com 0s
outros®, orienta e organiza nossas condutas e comunicagdes, intervém em diversos processos
(definicéo de identidades, expressdes de grupos, transformacdes sociais etc.).

Representar ou se representar € uma atividade mental de simbolizacdo pelo qual o
sujeito se reporta a um objeto, que pode ser: uma pessoa, uma coisa, um acontecimento, um
fendmeno natural, uma idéia, uma teoria, imaginario, mitico, mas necessario. A representacdo
sempre implica a representacdo de algo, pois “ndo ha representagdo sem objeto” (JODELET,
2001, p. 22). O objeto é o estimulo que desencadeia uma resposta. E uma relacdo de
simbolizagdo, porque “a representagdo iguala toda imagem a uma idéia e toda idéia a uma

imagem” (MOSCOVICI, 2003, p. 46).

3.1.1 Por que e como surgem as RS?

O ser humano inquieta-se diante do que é estranho, ndo-familiar ao ponto de até
mesmo instintivamente rejeita-lo, pois o desconhecido ameaca a ordem estabelecida. Assim,
diante do novo, desencadeia-se dentro de nés o primeiro mecanismo de formagdo das RS: a
ancoragem - processo através do qual o novo é comparado, classificado e rotulado em

categorias e imagens ja conhecidas.

> As RS sdo inerentes as relagdes humanas. “Todas as interagdes humanas, surjam elas entre duas pessoas, ou
entre dois grupos, pressupdem representagdes” (MOSCOVICI, 2003, p. 40).
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Ancorar é, pois, classificar e dar nome a alguma coisa. Coisas que ndo sdo
classificadas e que ndo possuem nome sdo estranhas, ndo existentes e ao
mesmo tempo ameacadoras. NOs experimentos uma resisténcia, um
distanciamento, quando ndo somos capazes de avaliar algo, de descrevé-lo a
ndés mesmos ou a outras pessoas. O primeiro passo para superar essa
resisténcia, em direcdo a conciliacdo de um objeto ou pessoa, acontece
quando nds somos capazes de colocar esse objeto ou pessoa em uma
determinada categoria, de rotulad-la com um nome conhecido.
(MOSCOVICI, 2003, p. 62)

A ancoragem € 0 processo que intervém ao longo da formacédo das RS e assegura sua
incorporacdo ao social. Pela memdria, o pensamento constituinte desencadeado no processo
de ancoragem apoOia-se sobre o pensamento constituido, enquadrando o novo a esquemas
antigos, conhecidos (JODELET, 2001).

O segundo mecanismo que opera na constituicdo das RS e tem impacto na cultura € a
objetivacdo, pois transforma algo abstrato que esta na mente, ndo-familiar, intangivel, em
algo quase concreto, familiar, tangivel, materializado no mundo fisico, em coisas que
podemos ver e tocar e, conseqiientemente, controlar. “Objetivar ¢ descobrir a qualidade
iconica de uma idéia, ou ser impreciso; € reproduzir um conceito em uma imagem”

(MOSCOVICI, op. cit., p. 72).

Objetivagdo é o processo pelo qual procuramos tornar concreto, visivel, uma
realidade. Procuramos aliar um conceito com uma imagem, descobrir a
qualidade icbnica, material, de uma idéia, ou de algo duvidoso. A imagem
deixa de ser signo e passa a ser uma coépia da realidade. (OLIVEIRA &
WERBA, 2005, p. 109-100)

Na passagem do ndo-familiar para o familiar, opera uma relagdo de simbolizagéo e
interpretacdo do objeto estranho a partir das categorias e paradigmas preexistentes, que séo
apropriados ao objeto, concedendo-lhe um significado familiar na cultura. O objeto estranho
sofre um processo de simbolizacdo (é comparado, classificado e substituido por
idéias/imagens significantes) e interpretacdo (ganha novas significagdes), apds o qual é

localizado na matriz de identidade de nossa cultura, mudando representagdes preexistentes e
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fazendo surgir novas (MOSCOVICI, 2003; JODELET, 2001). A finalidade de toda RS €

tornar familiar algo ndo-familiar (MOSCOVICI, id.).

3.1.2 Como as RS influenciam as ac¢des dos individuos?

Saber do senso comum, as RS sdo partilhadas por todos e reforcadas pela tradicao,
moldando, assim, a visdo de mundo e constituindo a realidade na qual se vive. Objetivando-
se, as RS integram-se as relac6es sociais e ao comportamento dos individuos.

O objeto estranho é ancorado, deixa de ser abstrato, ideal, para ser gradualmente
concreto, materializado, objetivado na realidade social, penetrando subjetividades através do
compartilhamento, tradicdo e, sobretudo, por forca de sua natureza convencional e prescritiva.

No tocante as naturezas convencional e prescritiva das RS, a primeira diz respeito a
convencionalizacdo dos objetos, pessoas e acontecimentos. Tudo tem de estar classificado,
rotulado para poder ser compreendido e decodificado. Se determinada pessoa ndo se adequa a
um modelo pré-convencionado, nés a colocamos & forga® nele, tornando-a idéntica aos outros,
para poder ser compreendida e decodificada. O mesmo vale para 0s objetos e acontecimentos.

Moscovici (2003) nos assevera que

Nenhuma mente esta livre dos efeitos de condicionamentos anteriores que
Ihe s&o impostos por suas representacdes, linguagem ou cultura. NOs
pensamos através de uma linguagem; nds organizamos nossos pensamentos
de acordo com um sistema que esta condicionado, tanto por nossas
representagdes, como por nossa cultura. Nds vemos apenas 0 que as
convengdes subjacentes nos permitem ver e nds permanecemos
inconscientes dessas convengbes. (MOSCOVICI, id., p. 35)

® Fazemos ancoragens, associacBes mesmo discrepantes, para assegurar um minimo de coeréncia entre o
desconhecido e o conhecido (MOSCOVICI, 2003).
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A natureza prescritiva diz respeito ao carater impositivo das representacdes. As
criancas nascem sob as representacdes sociais de seus tempos, que lhes sdo passadas quer

queiram ou ndo, e que Ihes atingem quer se déem conta ou ndo’.

As representacOes sociais sdo prescritivas, isto €, elas se impdem sobre nos
com uma forga irresistivel. Essa forca € uma combinacdo de uma estrutura
que esta presente antes mesmo que nds comecemos a pensar e de uma
tradicdo que decreta o que deve ser pensado. (MOSCOVICI, 2003, p. 36)

Jodelet (2001) explica esse fendbmeno apresentando o esgquema O-S-O-R
(representacdo-estimulo-sujeito-resposta), em que as representagdes determinam ao mesmo
tempo o estimulo e a resposta, ou seja, as representacdes preexistentes atuam na significagcdo

do objeto (estimulo) criando novas representacfes que condicionam a reacdo (conduta).

Todo estimulo é selecionado de uma grande variedade de estimulos
possiveis e pode produzir uma variedade infinita de reagdes. Sao as imagens
e paradigmas preestabelecidos que determinam a escolha e restringem a
gama de reacdes. (MOSCOVICI, op. cit., p.99)

3.1.3 A dinamicidade das RS

As representacdes sdo dinamicas, o que difere da concepcdo cléssica estatica de
representacdo coletiva concebida por Durkheim. As RS sdo ao mesmo tempo construidas e

adquiridas no curso das trocas e interagfes sociais.

Podemos dizer que a principal diferenca entre o conceito de RS de outros
conceitos é sua dinamicidade e historicidade especificas. As RS estdo
associadas as praticas culturais, reunindo tanto o peso da histéria e da
tradicdo, como a flexibilidade da realidade contemporanea, delineando as
representagdes sociais como estruturas simbdlicas desenhadas tanto pela
duragdo e manutengdo, como pela inovacdo e metamorfose. (OLIVEIRA &
WERBA, 2005, p. 110)

" Nesse sentido, Nasciutti (1996) destaca que ndo se pode ignorar que “a organizagdo da vida psiquica e o
desenrolar da histéria individual se edificam a partir de um social que pré-existe ao sujeito e que contribui na
construcdo de seus valores, seus modelos e mesmo sua vida afetiva” (p. 53). Um social que é constituido por
sistemas simbolicos e atravessado pela ideologia.



27

Na sociedade contemporanea, as RS surgem e desaparecem antes mesmo de serem
sedimentadas como tradi¢des imutaveis. Moscovici (2003) aponta que a dinamicidade das RS
¢ acelerada nos tempos atuais atraves dos meios de comunicacdo de massa, que multiplicam e
aumentam as mudancas das RS, fruto da heterogeneidade e flutuacdo dos sistemas
unificadores (ciéncias, religides, ideologias oficiais), abstracdes que tém de ser re-significadas
para penetrarem na vida cotidiana e tornarem-se realidade comum, concreta. Isto ¢, hoje, no
tempo da globalizacdo, a vista das multiplas e infindas conexdes cibernéticas a velocidade da
luz, existe uma necessidade continua de re-constituir 0 senso comum, pois as representacdes
sociais sdo flutuantes.

Na concepcdo dindmica, o estudo das RS trata-se de ndo mais compreender a tradicao,

mas a vida social em via de se fazer (MOSCOVICI, 2001).

3.1.4 Auto-estima, o valor de si no espelho do outro

auto-estima [...] avaliacdo que o individuo efetua e comumente mantém em
relacdo a si mesmo, expressando uma atitude de aprovagdo ou desaprovagéo.
A auto-estima é uma atitude positiva ou negativa para com um objeto
particular: o si-mesmo. (ROSENBERG apud ASSIS & AVANCI, 2004, p.
27, grifo nosso)

O autoconceito e a auto-estima sdo as bases das representacdes sociais que fazemos de
nos proprios (ASSIS et. al, 2003). O dicionario de Sociologia (JOHNSON, 1997) define
autoconceito ou self como as idéias, sentimentos e percepcdes que temos sobre n6s mesmos.
Em um nivel estrutural, o self baseia-se também em idéias sobre os status sociais que
ocupamos. O componente do autoconceito que se baseia nos papéis desempenhados pelo

individuo na sociedade é chamado de identidade social.
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Este estudo adota a premissa que a auto-estima ou auto-imagem® é um componente

avaliativo e julgador do autoconceito ou self (Gobitta apud Assis & Avanci, 2004).

O autoconceito se refere a organizacdo hierarquica e multidimensional de
um conjunto de percep¢des de si mesmo. O conteldo dessas percepgdes é
tudo aquilo que o individuo reconhece como fazendo parte de si mesmo.
Tamayo e Cunha (1981)°, pesquisadores de referéncia para o tema no pafs,
consideram que o self é adaptavel, regulado pelo dinamismo individual,
pelas caracteristicas da interacdo social e pelo contexto situacional; é
também eminentemente social, j& que gera e é gerado nas interagcfes sociais.
(ASSIS & AVANCI, op. cit., p. 17)

Parte-se do pressuposto de que a auto-estima tem “uma interlocug¢do direta com a
experiéncia das condigdes sociais basicas, estruturais e relacionais vividas na sociedade”
(MRUK apud ASSIS et. al, 2003). O homem ¢é um ser inacabado, que se constitui na relacdo
com 0 outro, através de um processo continuo e reciproco objetivo-subjetivo de articulacédo
entre o social e o individual (JACQUES, 2005).

Na perspectiva da nova Psicologia Social (Psicologia Socio-Historica), a identidade é
processual, constituida pelas instancias individual (tracos, imagens, sentimentos que o
individuo reconhece como lhe sendo préprios) e social (atributos que assinalam pertenca a
grupos e categorias — identidade profissional, religiosa, género, classe social etc.), construida
na relacdo com o outro num determinado contexto sociohistorico. O individuo durante a sua

existéncia apropria-se’® das caracteristicas humanas historicamente desenvolvidas,

objetivadas nas relacdes sociais, através da mediacéo do outro (JACQUES, id.).

8 Assis e Avanci (2004) chamam atencdo para as varias nomenclaturas referentes ao conceito de si usadas,
indistintamente, na literatura cientifica, ora como conceitos diferentes ora como sindnimos, tais como: “self, ego,
si-mesmo, eu-mesmo, auto-imagem, autoconceito, auto-estima, autopercepcédo, autovalorizacdo, auto-identidade,
autoconhecimento, autoconsciéncia, auto-aceitagéo, auto-respeito, autovalor, auto-sentimento e auto-avaliagdo”
(ibid., p. 29), sem que haja uma definicdo clara entre ambos.

° Tamayo & Cunha. EFA: escala fatorial de autoconceito. Arquivos Brasileiros de Psicologia, 33(4): 87-102,
1981.

19 Jacques (2005) frisa a utilizagdo do verbo “apropriar-se” (apropriagdo) no lugar do conceito de adaptagdo ou
introjecédo, porque a identidade embora seja determinada pelo contexto sociohistérico é, também, determinante.
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A alteridade na construcédo da identidade é fundamental, porque a imagem que 0 outro
faz de mim pode interferir na minha auto-imagem ou auto-estima.

No sistema classificatorio das representacdes sociais, cada objeto ou pessoa possui um
valor positivo ou negativo (uma imagem positiva ou negativa) e assume um determinado
lugar em uma clara escala hierarquica. Quando n6s conhecemos uma nova pessoa, nos
tentamos reconhecé-la a partir das categorias, prototipos, classes de individuos que temos em
mente, ou seja, a partir de nossas representacdes sociais preexistentes. Com base nesses
estereotipos, estabelecemos com ela uma relacdo positiva ou negativa (MOSCOVICI, 2003),
o que pode levar, no Gltimo caso, a processos de discriminacdo®, que podem repercutir
negativamente na auto-imagem ou auto-estima da pessoa.

Rosenberg*? demonstrou empiricamente a importancia do aspecto sociocultural™® na

formacéo da auto-estima.

0s padrdes culturalmente definidos de aceitagdo social fornecem um modelo,
segundo o qual as aspiracdes e os ideais sdo estruturados e através do qual a
pessoa gradua o olhar sobre si mesma. O triunfo e 0 malogro sdo definidos
em relagdo a esse padrdo, e as compara¢des sociais aparecem como uma
base importante de auto-avaliacdo. (ROSENBERG apud ASSIS &
AVANCI, 2004, p. 27)

1 Jodelet (2001) cita, como exemplo de condutas discriminatérias decorrentes de estereétipos negativos, as
representacdes surgidas na descoberta da doenca AIDS, nos anos 80. As visGes moral e social da Aids como uma
doenga-punigdo, um castigo de Deus para comportamentos sexuais degenerados, da qual “os bons cristdos que
nem sonham se comportar mal” seriam poupados, levou a classificagdo dos pacientes aidéticos como uma
categoria a parte, justificando atitudes discriminatdrias.

12 Segundo Assis e Avanci (2004), a investigacdo de Rosenberg com cinco mil escolares de Nova lorque foi um
marco divisorio no estudo da auto-estima.

13 Assis e Avanci (2004) apontam a familia e a escola como grandes instituicBes socializadoras na formagao da
auto-estima da crianca e do adolescente. Este estudo ndo tem por objetivo investigar a influéncia da familia e da
escola na constituicdo da auto-estima dos adolescentes. Registra-se, contudo, que os resultados evidenciam a
influéncia dos colegas da escola na auto-estima dos participantes da pesquisa.
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Para a auto-estima contribuem também as avalia¢cBes que fazem parte da
imagem de espelho (tendemos a pensar mal de ndés mesmos se achamos que
outros pensam assim) e as que estdo associadas aos status sociais que
ocupamos (pessoas em ocupagdes altamente prestigiosas tenderdo a sentir-se
melhor sobre si mesmas, porque recorrem ao valor cultural mais alto
atribuido as suas posicoes). (JOHNSON, 1997, p. 204)

Assim sendo, eu me vejo através do espelho do outro, definido culturalmente como
norma social, outro que me classifica e julga. Se estou fora do padréo socialmente aceito, eu
sou uma anomalia social, meu valor é baixo, ndo tenho valor, corro o risco de nutrir uma

imagem negativa de mim mesmo.

3.2 Adolescéncia

A adolescéncia é compreendida neste estudo a partir do olhar biopsicossocial, no qual
o individuo é considerado nas dimensdes sociais e biopsiquicas. O social é visto como algo
gue atravessa 0 adolescente, inscrevendo-se no seu corpo, no seu psiquismo mais profundo,
nas representacGes que faz de si e dos outros, nas interacbes que mantém com o mundo
exterior. O adolescente ¢ membro de uma cultura, influenciado pelos sistemas simbolicos
sociais e ideoldgicos do espaco-tempo em que vive. Nas dimensdes bioldgicas e psicoldgicas,
0 adolescente sofre grandes transformac@es corporais e, segundo Nasciutti (1996), obedece a
processos mentais conscientes e inconscientes, ¢ “sujeito psiquico, dotado de pulsdes, de
afetos, defesas, proje¢des, identificacdes e desejos, constituinte do social que o constitui”
(ibid., p. 54).

Parte-se do pressuposto de que a adolescéncia é uma fase na qual o individuo é
convidado a construir 0 seu projeto de vida, através da experimentacdo de novos papeis,
atividades e aspiracdes, sob a influéncia do seu meio sociocultural. Afasta-se, portanto, da
visdo tipica da adolescéncia como um periodo necessario e naturalmente conturbado

independente das influéncias do ambiente.



31

o0 viver adolescente se diferencia de acordo com a inser¢do sociocultural,
confirmando que a condi¢do da adolescéncia € historicamente construida e
determinada. (MARTINS; TRINDADE; ALMEIDA, 2003, p. 566)

O psicanalista Erik Erikson (1987) em Identidade: juventude e crise aponta o periodo
considerado “conturbado” da adolescéncia como 0 aspecto psicossocial do processo de
construcdo da identidade do adolescente, fruto das grandes mudancas por que ele passa. Com
efeito, a fase “tempestuosa” é uma crise de identidade que atravessa o adolescente, em razao
da perda das identidades adquiridas na infancia, mudanca de referenciais, puberdade e
incertezas frente aos maltiplos papéis do mundo adulto que devem ser escolhidos e assumidos
pelo adolescente, a fim de construir sua prépria identidade.

A adolescéncia parece ser uma moratoria psicossocial, na qual o individuo, através de
processos identificatdrios, experimenta multiplas identidades possiveis antes da consolidacéo
de um sentimento de identidade “definitivo ¢ irreversivel” — entre aspas porque a natureza da
identidade é processual, ao longo da vida processos de identificacdo sempre ocorrem. O que
marca a adolescéncia é que nesta fase da vida este processo € intenso.

Erikson (id.) assinala uma espécie de defesa dos adolescentes contra as transformacdes
abruptas da infancia para o mundo adulto: a identificacdo entre si. Os adolescentes
estabelecem uma identidade da adolescéncia. O grupo no processo de desenvolvimento do
adolescente é marcante, pois concede uma sensacdo de protecdo, auto-afirmacdo e
pertencimento ante a perda dos antigos referenciais materno e paterno da infancia e a

14
|

aquisicdo da sociedade como novo referencial™. A identidade do grupo passa a ser a

identidade do adolescente, ao ponto de aparentar uma perda da prépria individualidade.

No grupo, existe uma certa uniformidade de comportamento, de pensamento,
de habitos. Nessa época em que a auto-imagem se modifica radicalmente, o
adolescente procura conforto em sua roda de companheiros, padronizando

1 Nasciutti (1996), também, aponta a importancia do grupo no processo psicossocial. O grupo, segundo a autora,
mediatiza a vida pessoal do individuo e a coletividade.
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suas idéias, suas atitudes. Um serve de modelo para o outro. Sofrem de
angustias semelhantes, e o grupo funciona como protetor perante elas (uma
espécie de substituto dos pais, segundo a psicanalise). Curtem as mesmas
experiéncias e descobertas, e as vivenciam juntos. (BECKER, 2003).

Neste processo de superindentificacdo grupal, os adolescentes estereotipam-se a si

proprios e podem até ter comportamentos destrutivos:

Os jovens poderdo tornar-se extraordinariamente dedicados a um clg,
intolerantes e cruéis na sua exclusdo de outros que sdo “diferentes”, na cor
da pele ou formacédo cultural, nos gostos e talentos, e, fregiientemente, em
aspectos mesquinhos de vestuario e gestos, arbitrariamente selecionados

como sinais de “ser do grupo” ou “ndo ser do grupo”. (ERIKSON, 1987, p.
133)

A afirmacdo entre seus pares tem uma conotacdo importante no viver adolescente. O
adolescente “tem um medo mortal de ser forcado a atividades em que se sentisse exposto ao
ridiculo ou a davida sobre si proprio” (ERIKSON, id., p. 129), preferindo contrariar a
autoridade dos mais velhos a realizar atividades que considere vergonhosas aos seus olhos ou

aos dos seus pares. A ideologia da sociedade é fator substancial que atravessa este processo.

E, com efeito, é o potencial ideolégico de uma sociedade que fala mais
claramente ao adolescente que estd tdo ansioso por ser afirmado por seus

pares, confirmado pelos professores e inspirado por “modos de vida” que
valham a pena ser vividos. (ERIKSON, id., p. 130)

Sob o olhar de Erikson (id.), os pares do adolescente sob a influéncia do potencial
ideologico da sociedade de sua época parecem ocupar fortemente o papel do outro na
avaliagdo do autoconceito.

Martins et. al. (2003), na pesquisa com adolescentes de classe média-alta da zona
urbana e classe baixa da zona rural do estado do Espirito Santo, verificou que pode ser tragico
para os adolescentes de classe alta ndo acompanhar as exigéncias de seu grupo social, tais

como: ndo andar na moda, nao ter carro. Para serem aceitos no seu grupo e transitarem nele
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sem problemas, os adolescentes de classe méedia-alta tém de seguir os codigos dos seus pares.
Oliveira e Souza (2007), na pesquisa entre estudantes universitarios de Niteroi e Rio de
Janeiro, constataram o receio de exclusdo como o principal motivo de os jovens consumirem
de acordo com o seu grupo de amigos.

Assim sendo, a natureza processual da identidade, potencializada pela necessidade de
reconhecimento pelos seus pares, sob a influéncia da ideologia da sociedade, é a brecha por
onde os valores e modos de ser da sociedade de consumo contemporanea penetram e
influenciam a subjetividade do adolescente.

Neste estudo, a subjetividade é compreendida na concepc¢ao sociohistorica.

De acordo com a concepgdo sociohistérica, a subjetividade é constituida em
relacdo dialética com a objetividade e tem carater histdrico. Isso quer dizer
que é na materialidade social que se encontra a génese das experiéncias
humanas que se convertem em aspectos psicologicos; quer dizer ainda que as
experiéncias individuais e subjetivas sdo possiveis apenas a partir das
relagOes sociais e do espaco da intersubjetividade, e que estes tém existéncia
e determinacdo material e historica; por fim, quer dizer que a subjetividade
ndo estd predefinida em cada individuo nem constitui-se de processos ou
estruturas universais da humanidade. (BOCK & GONGCALVES, 2005, p.
113-114)

Nesse angulo, importa estudar a ideologia € 0 contexto sociohistérico da sociedade
para compreender a subjetividade da adolescéncia de sua geracdo. Neste trabalho, € estudada
pelo prisma da sociedade de consumo, sob os olhares de Baudrillard (2005) e Bauman (1998,
1999, 2001, 2005, 2007).

Com base nos referenciais adotados, possui valor social na sociedade de consumo
contemporanea quem consome mercadorias signos de prestigio (BAUDRILLARD, 2005),
estd incluido quem adota estilos de vida prodigiosos e excéntricos, inspirados nos herois do
consumo, quem viaja pelos prazeres de uma vida hedonistica (BAUMAN, 1998, 1999, 2001,

2005, 2007). Nesse panorama, as questdes que despontam sdo saber como os adolescentes

com baixo poder de compra, que ndo podem consumir as mercadorias de prestigio social, nem
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adotar o estilo de vida dos herois do consumo se sentem? quais representacdes fazem de si?
como sdo afetadas suas auto-estimas?

A vista da humilhacdo plblica compartilhada pelos moradores de guetos (BAUMAN,
2003), da representacdo social negativa dos “pobres” e “favelados” na sociedade brasileira, da
ndo-identificacdo do brasileiro rico com o brasileiro pobre (BUARQUE, 2003), que podem
desencadear processos de discriminacdo (MOSCOVICI, 2003), importa, também, saber como
os adolescentes moradores de comunidade popular se sentem no espelho do olhar
classificador e julgador do outro, incluido, que néo se identifica com o excluido da sociedade

de consumo? que representacdes fazem de si? como sdo afetadas suas auto-imagens?

3.3 A sociedade de consumo

3.3.1 Geénese

Campbell apud Barbosa (2004) defende que a Revolucdo do Consumo (o crescimento
da propensdo ao consumo) precedeu a Revolucdo Industrial e foi o ingrediente central da
modernidade e modernizacao ocidental. Segundo o autor, ndo foram as condi¢Ges materiais de
producdo que levaram as pessoas a consumirem mais. A industria de roupas ja estava a pleno
vapor, utilizando-se de trabalho doméstico e de artesdos, quando surgiram invencdes
mecanicas da indastria de tecidos - cabeca de lanca da industrializacdo - em 1780. A
insaciabilidade no interior da sociedade, fruto de um processo historico, € que propiciou a
industrializacéo.

Nos séculos X1 ao XIllII, época das Cruzadas, o consumo de especiarias difundiu-se na
Europa. O pretexto das Cruzadas era libertar a Terra Santa do dominio mulgumano, mas, na

verdade, o objetivo era dinamizar as relagbes mercantis oriente-ocidente. Com as Cruzadas,
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aumentou a procura de produtos do oriente, difundiu-se o consumo do acUcar, sedas,
porcelanas, artigos de luxo e especiarias (AQUINO, 2000). Com a expansdo maritima e
comercial do ocidente para o oriente, mercadorias, que dificilmente poderiam ser tratadas
como necessidades, surgiram no cotidiano europeu: “alfinetes, botdes, brinquedos, rendas,
fitas, veludos, louca para casa, fivelas de cinto, cadargos, jogos, plantas ornamentais, novos
itens de alimentacgdo e bebida e produtos de beleza entre outros” (BARBOSA, 2004, p. 19). A
dinamizacdo da economia e a ampliacdo dos mercados para o Atlantico com as Grandes
NavegacOes dos séculos XV e XVI contribuiram para transformar o setor da producédo
industrial, fazendo surgir as manufaturas (AQUINO, op. cit.).

Como uma das raizes do consumismo moderno, Portilho (2005) cita o “efeito Veblen
de emulagao social”, que levava pessoas de classes medianas nas décadas de 1760 e 1770 a
imitar o padrdo de consumo da aristocracia, sendo originada ai a propensdo ao consumo,
mediante um efeito “trickle-down”.

Para Campbell apud Portilho (id.), a emulagdo social ndo explica a origem do
consumo, pois ndo era novidade nem exclusividade do século XVIII. Para o autor, a sociedade
de consumo tem suas origens na Revolugcdo do Consumidor, considerada o complemento
essencial a Revolucdo Industrial. A Revolucdo do Consumidor, ocorrida na Inglaterra no
século XVIII, surpreende pelo fato de ter florescido entre ingleses de ética protestante, com a
vida direcionada ao trabalho, com necessidades rigidas, propensdo a poupar e avessos ao
hedonismo. A demanda predominante nao foi voltada para bens de necessidade, mas para o
consumo de produtos considerados de luxo na época, tais como: brinquedos, sedas, roupas da
moda, botdes e alfinetes.

A génese da sociedade de consumo estaria na revolucgéo cultural iniciada na Inglaterra
no século XVIII, especialmente com o surgimento do Romantismo, movimento intelectual e

estético, que inovou na concepcao ascética de mundo, produzindo novos valores e atitudes,
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tais como o lazer como necessidade humana, o gosto pelo romance, a apari¢do de um publico
leitor, a ascensdo do amor romantico e da moda européia, permeando a moral puritana com
valores hedonistas (CAMPBELL apud PORTILHO, 2005).

Os novos valores impulsionaram e justificaram moralmente os beneficios do luxo e do
consumo, uma vez que fomentavam a economia e a prosperidade — valores da ética
protestante. O consumo era visto, também, como uma forma de expressdo da esséncia do
individuo, um incentivo ao amor romantico, bom para o aconchego do lar. Assim, de
moralmente inaceitavel na ética protestante, 0 consumo passou a ser algo virtuoso, o que, na
visdo de Campbell, propiciou o desenvolvimento e perpetuacdo da industrializacdo, ja que
emparelhou consumo e producdo, diversdo e trabalho, fazendo emergir a sociedade de
consumo. Nesse angulo, a sociedade de consumo nasce da alianca entre a revolucdo moral

protestante e a Revolucdo Industrial (PORTILHO, id.).

3.3.2 Olhares otimistas e pessimistas

Os pensadores do consumo dividem-se em duas correntes: uma otimista e outra
pessimista (BARBOSA, 2004).

Antes de abordar esses olhares, salienta-se que esta pesquisa parte da premissa de que
0 consumo € um ato, essencialmente, de natureza social, marcado pelas condic¢des histéricas,

econdmicas e regras culturais que organizam a vida em sociedade.

é através de formas de consumo culturalmente especificas que produzimos e
reproduzimos culturas, relagdes sociais e, na verdade, a sociedade. Ser um
membro de uma cultura ou de um “modo de vida”, em contraposi¢do a
simplesmente “manter-se vivo”, implica o conhecimento dos cédigos locais
de necessidades e coisas. Conhecendo e usando os codigos de consumo de
minha cultura, reproduzo e demonstro minha participagdo numa determinada
ordem social. (SLATER, 2002, p. 131)
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muitos concordam, por exemplo, que a sociedade de consumo €, de certo
modo, mais cultural em seu consumo do que outras sociedades, porque a
propaganda e o marketing acrescentam significados externos a objetos
basicamente funcionais (o perfume ndo tem somente um cheiro bom, ele
significa ou promete sexualidade, feminilidade, prestigio, conseguir um
parceiro) (SLATER, 2002, p. 135)

A corrente otimista vé o consumo contemporaneo com um olhar positivo porque o
consumidor tem “autonomia” e “liberdade” de escolher que produtos comprar e, também, em
virtude da democratizacdo do consumo, na contemporaneidade, com o fim da sociedade de
corte™ (BARBOSA, 2004).

Barbosa (id.) alinha-se a corrente positiva, pois considera o ato de consumir uma
experiéncia ontoldgica. Para a autora, 0 consumo é uma oportunidade de o individuo se
autoconhecer, pois a medida que escolhe certos produtos em detrimento de outros esta se

descobrindo e moldando sua identidade.

0 consumo na sociedade contemporanea oferece o significado e a identidade
gue todos n6s buscamos, e € justamente através dessa atividade que
descobrimos quem somos e conseguimos combater 0 nosso sentimento de

inseguranca ontoldgica. (BARBOSA, id., p. 56)
Igualmente, Campbell apud Tavares Junior (2007) considera o consumo moderno uma
oportunidade de o individuo conhecer ou reconhecer a sua identidade, saber quem
“verdadeiramente” €, através dos “eus” definidos pelos gostos e preferéncias pessoais. Nessa

concepcao, o individuo resolve a questdo da identidade pessoal pelo ato de consumir, ao

descobrir quem é. Desse modo, conforta sua angustia existencial.

é crucial termos uma ampla variedade de produtos para “testar a nés
mesmos™, uma vez que continuamos a procurar respostas para perguntas do
tipo “gosto disso ou daquilo?”, “gosto dessa malha ou dessa cor?”, “essa

1> Na sociedade francesa dos séculos XVII e XVIII, s6 a aristocracia podia adotar determinados estilos de vida
(vestuario, lazer, alimentacdo, bens de consumo, comportamento) controlados por leis suntuérias, pois se
tratavam de signos de posicao social. Nao era permitido aos burgueses adotar os mesmos padrfes de vida dos
nobres (BARBOSA, 2004).
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musica ou essa imagem mexe comigo?”, “gosto dessa experiéncia ou ela esta
me incomodando?”. A atividade de consumir pode ser considerada um
caminho vital e necessario para o autoconhecimento, a0 mesmo tempo que 0
mercado comega a se tornar indispensavel para o processo de descoberta de
guem realmente somos. (CAMPBELL, 20086, p. 52)

No lado oposto, a corrente pessimista considera o consumo prejudicial ao tecido
social, pois leva a “perda de autenticidade das relagdes sociais, materialismo e
superficialidade” (BARBOSA, 2004, p. 10). Entre os autores pessimistas, destacam-Se:
Zygmunt Bauman e Jean Baudrillard. No olhar de Bauman, o consumo € visto como um fator
de desagregacdo social e individualizacdo, uma ameaca a estabilidade social, pois o principio
da realidade foi substituido pelo principio do prazer. Os responsaveis? Dois séculos de
capitalismo. Mas, para o autor, a responsabilidade é compartilhada entre capitalistas,
profissionais de marketing e os proprios consumidores. Para Baudrillard, o consumo de
mercadorias-signo de prestigio engendra relagdes sécio-diferenciadoras. Os profissionais do
marketing, a servigo de interesses econdémicos, sdo 0s responsaveis por transformar o valor de
uso dos objetos em valor-signo de prestigio. Os consumidores sdo vitimas manipuladas.

A vista do recorte do pensamento de Zygmunt Bauman no que toca a dualidade
turistas & vagabundos, importa descrever em linhas gerais o pensamento do autor sobre a
sociedade p6s-moderna, considerada na sua 6tica uma sociedade de consumidores insaciaveis.

Bauman (1999) assinala que 0 homem consome desde tempos imemoriais. O que torna
a sociedade atual uma “sociedade de consumidores” é o fato de o individuo estar sendo
interpelado a participar da sociedade, basicamente, ou talvez até exclusivamente, como
consumidor. A sociedade moderna de nossos predecessores era uma ‘“‘sociedade de
produtores”, seus membros eram engajados primordialmente como produtores e soldados. No
estagio pds-moderno, a sociedade “tem pouca necessidade de méo-de-obra industrial em
massa e de exércitos recrutados, em vez disso, precisa engajar seus membros pela condic¢do de

consumidores” (ibid., p. 88). A identidade ndo é mais determinada pelo papel produtivo do
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individuo na divisdo social do trabalho, mas sim pelo seu papel no consumo. O que leva a
construcdo de novas subjetividades diversas da vida ordenada pela producdo. Da modernidade
para a pés-modernidade, 0 homem produtor - leal aos costumes, tolerante a rotina, capaz de
adiar a satisfacdo com boa vontade - esta sendo transposto pelo homem consumidor movido
pelo principio do prazer.

O novo homem po6s-moderno é um individuo de identidades maultiplas, descartaveis e
de desejos insaciaveis. Seduzido pelos prazeres de uma vida hedonistica. Fadado a mover-se
sempre como o turista, em busca de conhecer novos lugares, vivenciar novas experiéncias,
cada vez mais excéntricas e espetaculares do que as anteriores. Seduzido a experimentar todas
as promessas do mercado de felicidade (BAUMAN, 1998, 1999, 2001, 2005, 2007).

Apesar de o individuo da pds-modernidade estar fragmentado em identidades
maultiplas e flutuantes, uma identidade lhe é perene: a de turista ou vagabundo, a depender das
flores ou espinhos encontrados durante a viagem na sociedade de consumidores insaciaveis.
Os turistas estdo in, participam do jogo do consumo. Os vagabundos também querem
participar, mas estdo out, ndo participam do jogo. Esses dois Unicos papéis da sociedade de
consumo levam a criacdo de uma sociedade dual, hierarquizada em dois patamares: no cume,
o turista com uma imagem positiva, pois vive conforme os valores socioculturais da sociedade
(¢ o vencedor), na base, o vagabundo com uma imagem negativa (¢ o fracassado, 0
consumidor falho). Nesse panorama social, 0 vagabundo também quer ficar in, tornar-se
turista, libertar-se do estigma negativo e desfrutar das benesses sociais que este papel Ihe
proporcionard: pertencimento e valorizagdo social com a adocdo de um estilo de vida in.
Nesse cenario, estar turista € tanto valor-signo de pertenca como de prestigio social. Nesse
viés, a sociedade da modernidade-liquida de Bauman (1998, 1999, 2001, 2005, 2007) e a

sociedade estruturada pelos codigos semidticos de Baudrillard (2005) dialogam.
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Slater (2002) pondera que a desconstrucdo pela visdo pds-estruturalista do
determinismo do sistema de signos da Otica estruturalista ndo significa um estado de
indeterminacdo completa, na completa impossibilidade de qualquer explicacdo social da

cultura da sociedade de consumo, pois

0s seres humanos ainda sdo inteiramente constituidos no interior de
processos semidticos, mas estes agora sdo entendidos menos como estruturas
solidas e reificadas e mais como fluxos ilimitados, sempre escorregadios e

indeterminados, redes e economias libidinais. (SLATER, id., p. 142)
Por fim, é preciso sopesar a visdo otimista dos tedricos do consumo com a crise das
relacfes sociais entre 0s seres humanos, com a apartacdo da sociedade entre ricos incluidos e
pobres marginalizados, com a crise ambiental e a injustica socioambiental em escala

planetaria, visto que 20% da populacdo mundial consome 80% dos recursos naturais do

Planeta (!) (TRATADO SOBRE CONSUMO E ESTILO DE VIDA, 1992).

3.3.3 Os signos de prestigio social

“Vivemos o tempo dos objetos: quero dizer que existimos segundo 0 Seu ritmo e em
conformidade com a sua sucessdo permanente” (p. 25), anunciava Baudrillard (2005) em
1970. Vivemos sob o mito do consumo: a maquina de lavar que serve de utensilio torna-se
elemento de conforto, simbolo de prestigio. Outrora, na sociedade de corte, os homens da
opuléncia rodeavam-se por outros do mesmo status. Na sociedade de abundancia, encontram-
se rodeados por objetos de curta duragéo, signos de luxo, de prestigio.

Os signos de prestigio fazem dos objetos a pandplia da felicidade. Combinados em
colecdo nas cintilantes vitrines, estimulam a salivacdo fantastica. O shopping é o centro
cultural. A mercadoria culturaliza-se, “porque surge transformada em substancia ludica e

distintiva, em acessorio de luxo” (BAUDRILLARD, id., p. 18). Para acesso a nova arte de
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viver, basta recorrer ao modo mais moderno de pagamento: o cartdo de crédito. A sociedade
de abundancia vive a cultura da acumulacdo de signos da felicidade. Vive sob o estatuto
miraculoso do consumo. Os bens em profusdo sdo o mana e beneficios do céu. Uma graca da
natureza. Herdeiros das narrativas da Técnica, Progresso, Crescimento, vivemos a abundancia
como um milagre diario, sem se dar conta do esforco historico e social para produzi-la. Dessa
maneira, 0 pensamento da sociedade é magico, porque vivemos de signos e ao abrigo dos
signos de prestigio, felicidade e abundancia (BAUDRILLARD, 2005).

O signo da abundancia esta intrinsecamente relacionada ao desperdicio. Ndo héa
desperdicio sem abundancia. E ndo ha desperdicio sem supérfluo. O supérfluo é inerente aos
signos de prestigio. “E ainda por meio da wasteful expenditure (prodigalidade indtil) que ao
longo de todas as épocas as classes aristocraticas afirmaram a sua proeminéncia”
(BAUDRILLARD, id., p. 38). O supérfluo e ndo a utilidade é o lugar de producéo de valores,
diferencas e sentidos na sociedade de consumo, tanto no plano individual como no social. “E
no consumo do supérfluo e no desperdicio que o individuo se sente ndo sé sobrevivendo, mas,
principalmente, existindo e afirmando o préprio valor, a diferenca social e o status
(BAUDRILLARD apud PORTILHO, 2005, p. 95).

A logica social do consumo ndo € a logica da satisfacdo, mas a da producdo e
manipulacdo dos significantes sociais. As pessoas consomem signos de diferenciacdo social.
Os objetos sao consumidos “como signos que distinguem o individuo, quer filiando-0 no
proprio grupo tomado como referéncia ideal, quer demarcando-o do respectivo grupo por
referéncia a um grupo de estatuto superior” (BAUDRILLARD, op. cit., p. 60).

Igualmente, Featherstone (1995) sustenta que uma das caracteristicas da cultura do
consumo € a satisfacdo obtida pelo status adquirido pelo consumidor com a exibicdo de
mercadorias de prestigio, que funcionam como signos de diferenciacao social, demarcando as

relagGes sociais. Nessa logica, mercadorias sdo algadas a categoria de bens de prestigio em
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funcdo de elevado valor econdmico de troca. Como exemplo, o autor cita uma garrafa de
vinho do Porto de boa safra que as vezes é adquirida com o intuito ndo de ser degustada no
plano concreto, mas sim de ser consumida no plano simbdlico, contemplada, desejada,
comentada, ostentada por seu detentor, por valer substancial quantia em dinheiro, como uma
forma de se distinguir do outro. Inclusive mercadorias ndo disponiveis para troca podem
tornar-se signos de prestigio. O autor menciona o exemplo de objetos de arte néo-
comercializaveis, que apesar de ndo estarem a venda, podem, paradoxalmente, na logica da
economia de prestigio, valer ainda mais, ser ainda mais desejado, tornando-se distintivo,
simbolo de status. Na légica da economia de prestigio, as pessoas passam a possuir as mesmas
propriedades simbolicas dos produtos escassos, raros, exclusivos, para poucos, e por isso de
prestigio, por elas consumidos. Sob essa logica, “um objeto que ndo esta disponivel e ndo tem
preco ¢ mais caro ¢ mais desejado” (FEATHERSTONE, 1995, p. 36), as mercadorias tornam-
se mercadorias-signo, ou seja, remetem a outros significados além de sua funcionalidade
inerente. As mercadorias passam a ser signos de distin¢ao social.

Além do valor econdmico de troca que indica a renda do consumidor, o tempo e 0
conhecimento necessarios para o consumo adequado de uma mercadoria também agem como
marcadores de distingdo social. O consumo de equipamentos tecnoldgicos, por exemplo,
requer mais tempo e grau de informagdo do consumidor do que o consumo de uma roupa. A
renda, o tempo e o conhecimento investidos no consumo de uma mercadoria funcionam,
assim, como marcadores sociais conferindo status aos seus detentores (FEATHERSTONE,
id.).

No tocante a renda, Barbosa (2004) sustenta que essa € uma barreira limitada, pois a
pirataria e imitages permitem aos consumidores de baixa renda construir identidades e estilos

de vida que, certamente, ndo seriam possiveis nas suas versdes originais. Por outro lado,



43

Baudrillard (2005) defende que a discriminacdo social atua mesmo assim, em funcdo da
qualidade dos bens consumidos.

A aspiracdo de condutas distintivas torna-se irreversivel e ilimitada dentro de uma
socializagcdo urbana. Tais condutas crescem conforme o ritmo de uma socio-diferenciacdo
acelerada e de uma inter-relatividade generalizada. A logica da diferenca é uma variavel
incontrolavel. A diferenciacdo crescente pela procura social de prestigio € ilimitada. “Nao
existem limites para as necessidades do homem enquanto ser social (isto €, enquanto produto
de sentido e enquanto relativo aos outros em valor)” (BAUDRILLARD, id., p. 64). O que
leva ao consumo ilimitado e supérfluo, ao fenémeno do consumismo contemporaneo, nao é a

I6gica individual da satisfacdo, mas sim a légica da diferenciacédo social.

E precisamente ai que residem o valor estratégico e a ast(cia da publicidade:
atingir cada qual em fungdo dos outros, nas suas veleidades de prestigio
social reificado. Nunca se dirige apenas ao homem isolado; visa-0 na relacéo
diferencial e quando d& a impressdo de retardar as suas motivacdes
“profundas”, fa-lo sempre de modo espectacular, isto €, convoca sempre 0s
vizinhos, 0 grupo, a sociedade inteiramente hierarquizada para o processo de
leitura e de encarecimento que ela instaura. (BAUDRILLARD, id., p. 64)

A cidade acentua a eclosdo ilimitada das necessidades, em virtude da concorréncia
generalizada que o discurso da cidade engendra: “moveis, desejos, estimulos, o veredicto
incessante dos outros, a erotizacdo incessante, a informacdo, a solicitacdo publicitaria”
(BAUDRILLARD, id., p. 64), que desencadeia um destino abstrato de participagao coletiva.

Featherstone (1995) aponta que a leitura do status dos portadores das mercadorias-
signo é mais complexa na sociedade contemporanea com o fluxo incessante de renovagéo das
mercadorias. Nesse cenario, o gosto legitimo, o conhecimento ou capital cultural, que
capacitam grupos a compreenderem, classificarem e consumirem adequadamente as
mercadorias, tornaram-se importantes elementos diferenciadores. Nesse sentido, Baudrillard

(op. cit.) destaca o conhecimento, a cultura, a maneira de consumir bens correntes - que pode
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configurar uma qualidade “muito rara” - como critérios mais sutis de hierarquia e distin¢édo
social que despontam na contemporaneidade.*

E quem dita o que € raro, distintivo?

3.3.4 O papel da midia

Para Baudrillard (2005), os herdis do consumo séo os icones da vida de excesso, da
despesa suntudria, inutil, desmedida, do consumo prestigioso. “Grandes esbanjadores” que
tém por fungéo estimular o consumo de massa. Os heroéis da produgéo, os “self made men” da
modernidade, sucumbem, pelo menos no ocidente, por toda a parte, diante dos herdis do
consumo estampados nas revistas e natelada TV.

Da mesma forma, Bauman (1999) assinala que os herdis da sociedade de consumo
ndo sdao mais os “self made men” com vidas pautadas na obediéncia a ética no trabalho e no
apego estrito e obstinado a razdo. A identidade na p6s-modernidade ndao é mais alicercada na
profissdo, mas sim nos gostos e preferéncias do individuo, que deve preocupar-se em estar in.
Para tanto, basta seguir os “conselhos” das revistas de estilos que ditam “o que € in” e “o que
é out”. O objeto de adoragdo na contemporaneidade € a estética do consumo, um estilo de
vida mais extravagante e prodigo, repleto de sensa¢des prometidas e experiéncias vivenciadas,
onde o que importa é “0 que se pode fazer” e “ndo o que deve ser feito” ou “o que foi feito”
(ibid., p. 103). Esses sdo os novos padrdes de emulacdo social (BAUMAN, 2007). Nessa

dindmica, a logica da vida hedonista e a logica da diferenciacédo social estdo imbricadas, lado

a lado, no tecido social.

1% Também na sociedade liquido-moderna, na qual o consumismo contemporaneo estéa relacionado a seducgéo de
uma vida hedonista, 0 homem consumidor é julgado e avaliado pelas suas capacidades de consumo e condutas
em relacdo ao consumo. Para Bauman (2007), o consumismo contemporaneo € um fendmeno basicamente de
natureza social e apenas secundariamente de natureza comportamental e psicoldgica.
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Para Baudrillard (2005), os consumidores sdo vitimas manipuladas pelos codigos dos
signos de felicidade, abundancia e prestigio. Os “consumidores meramente assimilam os
significados transferidos para dentro deles via manipulacdo do cédigo da mercadoria (valor-
signo) pelos profissionais de marketing” (apud PORTILHO, 2005, p. 94). E esses significados
das mercadorias-signo circulam rapidamente, seu tempo de existéncia sdo curtos, a fim de
assegurar o giro acelerado da roda da economia. Quem garante o pequeno ciclo de vida é a

publicidade.

A publicidade realiza o prodigio de um orcamento consideravel gasto com o
anico fim, ndo de acrescentar, mas de tirar o valor de uso dos objetos, de
diminuir o seu valor/tempo, sujeitando-se ao valor/moda e & renovagdo
acelerada. (BAUDRILLARD, op. cit., p. 42)

Featherstone (1995), na sua teoria “a produgdo do consumo” sobre a cultura de
consumo, considera a “autonomia” do homem uma manipulagdo do marketing e propaganda
a servico de interesses econémicos do capital, que cria falsas necessidades sem compromisso
com a felicidade, satisfacdo ou harmonia humana. O autor sustenta que o mercado oferece
objetos com a promessa de felicidade e realizacdo a uma massa atomizada e manipulada, que
participa de uma cultura ersatz, na qual todos os aspectos da vida (vida privada, cultura
tradicional, alta-cultura, diferencas essenciais) podem ser transformados em quantidade, sob a
logica da modernizagdo capitalista de que “tudo que ¢ so6lido desmancha no ar” - que
propiciou a publicidade associar as mercadorias mundanas (sabdo, maquina de lavar,
automoveis, bebidas alcodlicas etc.) uma multiplicidade de ilusGes culturais, tais como:
“imagens de romance, exotismo, desejo, beleza, realizagdo, comunalidade, progresso
cientifico e a vida boa” (ibid., p. 33), fazendo com que o valor de uso da mercadoria seja
suplantado pelo seu valor de troca simbdlico.

Recorrendo a teoria das representagdes sociais, segundo Jodelet (2001), tanto as redes

de comunicacdo informais como a midia intervém na elaboragdo das RS, criando versfes da
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realidade e até mesmo de manipulacdo social. Moscovici (2001) compara o0s especialistas das
midias de hoje aos criadores de mitos das civilizagbes primitivas. Os profissionais da midia
sdo difusores de idéias, imagens, enfim, criadores de representacGes sociais. Conforme
assinala Moscovici (id., p. 63), “cada vez que um saber ¢ gerado e comunicado torna-se parte
da vida coletiva” e “tudo o que resulta da ideagdo coletiva nos afeta em maior ou menor
grau”.

Bauman (1999), por sua vez, divide a responsabilidade do jogo do consumo. Se o
mercado quer seduzir, o consumidor quer ser seduzido. Mas Bauman (id.) pontua o papel da
midia e deixa claro que a “liberdade” de escolha dos consumidores ¢ um disfarce do livre
exercicio da vontade. O homem consumidor pode escolher entre um produto e outro, mas
nunca pode deixar de escolher (!). Isto significa que a cada visita ao shopping center o
consumidor pensa que estd no comando, que escolhe e consome o que deseja, que € 0 juiz, 0
critico. De fato, pode optar entre as infinitas ofertas do mercado. S6 que ndo tem consciéncia
de que ndo pode deixar de consumir o que lhe é oferecido nas sedutoras vitrines. A Unica
opcédo que o consumidor ndo pode recusar € escolher entre uma das opgdes - “op¢do que nio

parece ser uma opgao” (ibid., p. 92).

O arguétipo dessa corrida particular em que cada membro de uma sociedade
estd correndo (tudo numa sociedade de consumo é uma questdo de
escolha, exceto a compulsédo da escolha — a compulsdo que evolui até se
tornar um vicio e assim ndo é mais percebida como compulsao) é a
atividade de comprar. [...] A lista de compras ndo tem fim. Porém por mais
longa que seja a lista, a opcdo de ndo ir as compras ndo figura nela.
(BAUMAN, 2001, p. 87-88, grifo nosso)

A atividade de comprar ¢ a compulsdo do individuo pés-moderno, avido por
experimentar as multiplas identidades oferecidas pelo mercado. Individuo que parece o
“soberano” no ato de escolher qual mercadoria comprar, qual nova identidade adotar, porém

estd, na verdade, sob influéncia de for¢a externa — forgca ndo coercitiva, mas sedutora.
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A obediéncia aos padrées (uma maleavel e estranhamente ajustavel
obediéncia a padrdes eminentemente flexiveis, acrescento) tende a ser
alcancada hoje em dia pela tentacéo e pela seducdo e ndo mais pela coercdo
— e aparece sob o disfarce do livre-arbitrio, em vez de revelar-se como forca
externa” (BAUMAN, 2001, p. 101).

Quais sao os subterfugios dessa forca? Como opera?

A educacdo de um consumidor ndo é uma agdo solitaria ou uma realizagdo
definitiva. Comega cedo, mas dura o resto da vida. [...] As instituicdes
responsaveis pela “educacdo vitalicia do consumidor” sdo incontaveis e
ubiquas — a comecar pelo fluxo diario de comerciais na TV, nos jornais,
cartazes ¢ outdoors, passando pelas pilhas de lustrosas revistas “tematicas”
gue competem para divulgar os estilos de vida das celebridades que lancam
tendéncias, os grandes mestres das artes consumistas, até chegar aos
vociferantes especialistas/conselheiros que oferecem as mais modernas
receitas, respaldadas por meticulosas pesquisas e testadas em laboratorio,
com o propdsito de identificar e resolver os “problemas da vida”.
(BAUMAN, 2005, p. 73)

A compulsdo em comprar advém em parte do medo de ficar out e virar luxo humano,

vagabundo.

3.3.5 Vagabundos, os “excluidos” do jogo do consumo

“Excluidos” é apresentado entre aspas porque ndo existe mais o estar fora, sé o estar
dentro, o vagabundo ainda que integrante da “popula¢do redundante”, alijado do processo
produtivo e sem poder de compra, é também interpelado como consumidor e serve a logica de
funcionamento do sistema, a medida que sua condigdo de existéncia torna a vida do turista
ainda mais sedutora (BAUMAN, 1998, 1999). Turistas e vagabundos estdo dentro. “Esse
dentro é o mercado” (TAVARES JUNIOR, 2007, p. 91).

Os vagabundos sdo uma faceta da sociedade dual criada por Bauman (1998, 1999): a

sociedade de viajantes. De um lado, os turistas. Do outro, os vagabundos. Uma metafora da
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nossa sociedade contemporanea fundada no signo capitalista que lucra com o fendmeno do
consumismo e segrega seus individuos: a sociedade de consumo. De um lado, os incluidos,
gue consomem todas as suas promessas de uma vida feliz. Do outro, 0s “excluidos”, que ndo
consomem, mas interpelados e seduzidos pelas mesmas promessas também querem consumir.
Vamos a ela.

Na sociedade de viajantes, movemo-nos cindidos, uns viajam porque “querem”, outros
porque sd@o empurrados. Estamos todos sempre nos movendo. Alguns, os turistas, viajam
navegando com um iate bem equipado. Outros, os vagabundos, com uma chalupa esfarrapada.
A diferenca entre a viagem segura dos turistas, sem tormentas, e a outra vulneravel dos
vagabundos, sujeita a constantes tormentas, pode ser a diferenca entre a vida ou a morte
(BAUMAN, 1999).

Os turistas viajam no mundo dos sonhos e emog¢des. Colecionam experiéncias. Devem
adotar um estilo de vida némade ainda que nao desejem, pois “ficar em casa num mundo feito
sob medida para o turista parece humilhante e enfadonho” (BAUMAN, id., p. 100) e ndo
parece uma proposta factivel a longo prazo.

O turista é a epitome do individuo pés-moderno de identidades multiplas, efémeras e
descartaveis. Em constante movimento, segue a regra de nao se fixar, ndo fincar raizes. Vive
cada dia como uma sucessdo de emergéncias menores. Traca seu itinerario conforme sua
vontade do momento, direcionada pelos ventos do mercado. Para ndo criar vinculos de
compromisso, lealdade e coeréncia, mantém sob controle a tenséo entre a proximidade e o
distanciamento nas relacdes, ja que ndo pode perder de vista a mobilidade - condicdo inerente

ao jogo do turista:

a pessoa deve poder mudar quando as necessidades impelem, ou os sonhos 0
solicitam. A essa aptiddo os turistas ddo o nome de liberdade, autonomia ou
independéncia, e prezam isso mais do que qualquer outra coisa, uma vez que
é a conditio sine qua non de tudo o mais que seus coracdes desejam.
(BAUMAN, 1998, p. 144)
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Os turistas vivem na cultura do presente absoluto. Para eles, o espaco foi encolhido e
fluxo do tempo abolido. O espaco é facilmente transposto na sua versao tanto virtual como
real. Os turistas podem estar em lugares diferentes e distantes em um curto intervalo de
tempo. Estdo sempre ocupados e sem tempo. Vivem episodicamente no tempo (BAUMAN,
1999).

Ja os vagabundos vivem no espaco pesado, intocavel que amarra o tempo e 0 mantém
fora de seu controle. Vivem um tipo de “provagdo que se torna ainda mais penosa pela
insistente exibicdo na midia da conquista do espaco e do acesso virtual a distancias que
permanecem teimosamente inacessiveis na realidade efetiva” (BAUMAN, id., p. 96). Presos
no mundo oposto ao dos turistas, vivem uma abundancia de tempo. S6 lhes resta matar o
tempo, sem nada para preenché-lo ou dar-lhe sentido. Tempo que escoa monotonamente sem
deixar vestigios, que vai aos poucos matando-os.

Como acumuladores de sensacdes, os turistas viajam para se libertar da nostalgia, da
prisdo dos seus lares, em busca de experiéncias mais excitantes que a rotina doméstica.
Viajam por opgdo (pelo menos, assim imaginam). Viajam através do mundo sedutor dos
objetos signos de felicidade, dos estilos de vida prodigos e extravagantes, pois € preciso
consumir certos objetos e adotar certos estilos de vida para ser feliz, e talvez até para ter
dignidade humana (!). Na sociedade dos viajantes, o0 consumo é a medida da vida bem-
sucedida (BAUMAN, 1998).

O individuo p6s-moderno gasta a maior parte do seu tempo e esforco tentando ampliar
o0s prazeres do consumo, seja seduzido pelas promessas enganosas de felicidade, pelo desejo
de estar in ou pela angustia de ficar out. O medo de ficar out e virar lixo acentua a vontade de
ficar in. O medo de ficar out e 0 desejo de estar in sdo as forcas motoras mais poderosas da

sociedade de consumo. N&o se sabe qual € a mais poderosa, mas as duas, sem duvida, ajudam
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a modelar a logica do dia-a-dia. “O medo intensifica o desejo” (BAUMAN, 2007, p. 19). O
vagabundo ¢ o pesadelo do turista, a encarnagao do “demonio interior do turista que precisa
ser exorcizado diariamente” (BAUMAN, 1999, p. 106). O medo de virar lixo humano
(vagabundo) torna mais intenso o desejo de estar in (turista) (BAUMAN 1999, 2007).
Turistas & vagabundos sdo as duas faces da mesma moeda. O vagabundo é o alter
ego do turista. Os vagabundos, os “excluidos” do jogo do consumo, sdo funcionais. Servem a
I6gica excludente do capitalismo. Desempenham um papel na dindmica da sociedade de
consumo. Precisam existir para intensificar as experiéncias e tornar o estilo de vida dos
turistas ainda mais atraentes, tanto para os turistas como para os vagabundos, pois as certezas
da vida dos vagabundos sdo pavorosas (!), fazendo, assim, os turistas ndo reclamarem dos
pequenos incobmodos, grandes riscos e incertezas da vida no mundo desregulamentado e

privatizado da pds-modernidade. Na sociedade de viajantes,

a maioria dos empregos € temporéria, as agdes podem tanto cair como subir,
as habilidades continuam a ser desvalorizadas e superadas por novas e mais
aperfeicoadas habilidades, os bens de que hoje nos orgulhamos e gostamos
tornam-se logo obsoletos, bairros sofisticados tornam-se decadentes e
vulgares, sociedades se formam apenas até segunda ordem, os valores que
merecem ser seguidos e as finalidades em que vale a pena investir estdo
sempre mudando... (BAUMAN, 1999, p. 105)

A vida do turista ndo ¢ um mar de rosas, mas a vida horripilante do vagabundo faz o
turista viajar sem reclamar das tormentas do caminho e agradecer a Deus todos os dias a sua
condi¢do de turista (BAUMAN, 1998). “Um mundo sem vagabundos ¢ a utopia da sociedade
dos turistas” (BAUMAN, 1999, p. 106).

A ldgica de funcionamento da sociedade de viajantes de Bauman (1998, 1999, 2001,
2005, 2007) é a mesma da sociedade de abundancia de Baudrillard (2005): € uma ldgica
excludente. N&o sdo intrinsecamente para todos (!). S&o sociedades de producdo de privilégios

e diferenciacéo, fundadas sob o falso mito da igualdade, pois ndo ha privilégio sem penduria.
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Privilégio e pendria sdo estruturalmente interconexos. Existe uma relagdo necessaria e
sociologicamente definivel entre privilégio e penuria. A idealizacao do equilibrio do consumo

entre ricos e pobres é uma ilusdo.

ndo existe, nem nunca existiu “sociedade de abundéancia” ou “sociedade de
pentria”, ja que toda a sociedade, seja ela qual for e seja qual for o volume
dos bens produzidos ou da riqueza disponivel, se articula ao mesmo tempo
sobre um excedente estrutural e sobre uma penuria estrutural.
(BAUDRILLARD, 2005, p. 51)

A diferenca € intrinseca as sociedades da abundancia e de viajantes. Os vagabundos
precisam existir para garantir e intensificar a felicidade dos turistas (BAUMAN, 1998, 1999,
2007). Os que ndo podem consumir os bens de prestigio social precisam existir para garantir a
distincdo social daqueles que podem consumi-los (BAUDRILLARD, op. cit.). A pendria
estrutural tem de existir, pois ela propicia a diferenciacdo social e a adesdo do turista sem
pestanejar a vida liquida de destino incerto, servindo a estratégia de poder para impulsionar as
engrenagens do sistema capitalista e aumentar o lucro. Nas sociedades da abundéncia e de
viajantes, o crescimento econdmico ndo se identifica com o acesso igualitario aos bens
produzidos. A profusdo é a medida da discriminacdo, da diferenciacdo e, no extremo, da

apartacdo social®’.

3.3.6 O consumo na adolescéncia: TER, CONSUMIR para SER?

A investigacdo de Martins et. al. (2003) sobre as representagdes sociais dos verbos
TER e SER entre adolescentes de classe alta da zona urbana e classe baixa da zona rural, do
estado do Espirito Santo, indicou que no discurso dos adolescentes de classe alta €

predominante o TER e nos adolescentes de classe baixa o SER, porém voltado para o TER.

70 conceito de “apartacio social” (BUARQUE, 2003) ¢ discutido no tépico 3.4.2 deste capitulo.
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Para os adolescentes de classe alta da zona urbana, € preciso TER para SER, ter uma
boa vida que significa “ter liberdade, ter bons pais, ter amigos, ter uma boa escola, ter
seguranga, ter dinheiro” (MARTINS; TRINDADE; ALMEIDA, 2003, p. 567). Falas que,
segundo o autor, espelham a ideologia do sistema econémico capitalista que valoriza quem
tem mais.

Nas falas dos adolescentes de classe baixa da area rural, o0 SER predomina, porém
direcionado para o0 TER. Como possuem poucas oportunidades na vida e sabem que a
construcdo de um futuro melhor esta atrelado a conclusdo do ensino médio técnico, que lhes
propiciard tornarem-se administradores da fazenda em vez de agricultores da fazenda
conforme os seus pais, precisam SER: ser responsaveis, ser bons alunos, ser bons filhos, ser
bons amigos, precisam ndo desviar do caminho certo para alcancar seus sonhos. Para assim
TER. Como tém em mente que o futuro depende basicamente deles, precisam ser muito bons
em tudo que fazem. Para esses adolescentes, o éxito é fruto do esforco pessoal, ndo sdo
levadas em conta as limitages sociohistoricas que tornam as oportunidades desiguais entre as
classes. Forma de pensar que, segundo Martins et. al. (2003), também decorre da ideologia
neoliberal que credita todo sucesso ao esfor¢o do individuo. Apesar de o SER preponderar nas
falas dos adolescentes de baixa renda, o propdsito de SER é TER: ter uma casa, ter um carro,
entre outras coisas.

Pensando-se numa representacdo grafica, as representac6es dos adolescentes capixabas
indicam que o conjunto SER esta contido no TER. A relagdo é condicional e ndo equivalente,
pois ndo ha possibilidade de o individuo SER sem TER. As representagdes sociais do TER e
do SER levantadas por Martins et. al. (2003) entre os adolescentes coadunam-se com o
dilema da sociedade de consumo contemporanea, sob o prisma tanto pos-moderno
(BAUMAN, 1998, 1999, 2001, 2005, 2007) como estruturalista (BAUDRILLARD, 2005),

qual seja: TER, CONSUMIR para SER (?).
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Na pds-modernidade, vive-se o dilema “se é necessario consumir para viver ou Se 0
homem vive para poder consumir” (BAUMAN, 1999, p. 89), porém o TER/CONSUMIR no
sentido de colecionar coisas € secundario na sociedade p6s-moderna. No ato de consumir, 0
individuo p6s-moderno é movido pelo desejo de acumular sensacfes e experiéncias. Na Gtica
estruturalista (BAUDRILLARD, 2005), o individuo é impelido a consumir mercadorias-signo
de prestigio social. Em ambos os olhares, 0 homem € convidado a participar da teia social,
basicamente, como consumidor. Ele s6 € enquanto consumidor, enquanto tem.

Apesar de a promessa de felicidade estar nas prateleiras das lojas na sociedade de
consumo contemporanea, ha individuos que “tém” e “ndo sdo”. O mercado promete a

transcendéncia: “consuma e sinta-se bem!”, mas

por mais que tentem 0s comerciantes, a fome que prometem saciar nédo
desaparece. Os seres humanos podem ser reciclados em produtos de
consumo, mas estes ndo podem ser transformados em seres humanos. N&o
em seres humanos do tipo que inspira a nossa busca desesperada por raizes,
parentesco, amizade e amor — ndo em seres humanos com que possamos
identificar-nos. (BAUMAN, 2005, p. 101)

A completude humana néo se encontra na imanéncia das mercadorias.

N&o se nega aqui a necessidade de ter para ser no mundo de economia capitalista, a
fim de se viver com dignidade. O que se questiona é o “ter mais e cada vez mais”. E o
dinheiro como medida de todas as coisas. E a existéncia orientada pelo materialismo a custa
do “ter menos ou do nada ter” de outros (FREIRE, 2005).

O “ter mais” é a desumanizacdo do homem que gera o0 “ser menos”, os oprimidos.
Para 0s opressores, “ser, para eles, € ter e ter como classe que tem”, 0 que vale é “ter mais e
cada vez mais”. E nesta “busca egoista do ter como classe que tem, se afogam na posse e ja

ndo sdo. Ja ndo podem ser” (FREIRE, id., p. 51).
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3.4 Exclusao social

A inclusdo social comecou a ser pensada na década de 1970, quando se cunhou o
termo “marginal” para denominar os bairros periféricos e suas populagdes, que se formavam
ao redor do corpo urbano, em razdo do crescimento acelerado e desigual das cidades latino-
americanas, sobretudo, a partir da década de 1950. Duas correntes socioldgicas se destacaram
na época: o estruturalismo funcionalista e o estruturalismo historico (MAIOLINO &
MANCEBO, 2005).

O pensamento funcionalista considerava a pobreza urbana como uma disfuncdo do
sistema social, ndo-integrada a sociedade, mas metabolizdvel com a adocdo de politicas
publicas integradoras (MAIOLINO & MANCEBO, id.).

O estruturalismo historico, sob uma perspectiva marxiana, destacava o fato de
condicionantes histdéricos determinarem a incorporacdo de elementos marginais a estrutura
social vigente. O “exército industrial de reserva” era uma engrenagem do sistema de producao
capitalista, necessaria e positiva ao seu funcionamento, pois contribuia para o0 aumento da taxa
de lucro (MAIOLINO & MANCEBO, id.).

Essas duas correntes ideoldgicas estavam focadas na analise da marginalidade
produzida pela estrutura do capitalismo, desprezando, até certa medida, a avaliacdo de
aspectos psiquicos e sociais oriundos de integracdo ou ndo-integracdo (MAIOLINO &
MANCEBO, id.).

Na década de 1980, o estar a margem passa a ser pensado como uma limitacdo de
cidadania, entendida como a dificuldade de grupos marginais inserirem-se no
desenvolvimento econdmico e ascenderem socialmente. Nos anos 1990, nocGes de segregacgéo
social e, principalmente, exclusdo social ganham relevo no debate intelectual (MAIOLINO &

MANCEBO, id.).
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Pensadores franceses (Paugam, De Gaujelac & Leonetti, Castel) passaram a abordar e
difundir a tematica da inclusdo social a partir do seu oposto: a exclusdo social. Vislumbrar a
incluséo social implica reconhecer a condicdo preexistente de exclusédo social. Inclusdo social
pressupde exclusdo social. S8o conceitos dialéticos e complementares (WANDERLEY,
2006).

Paugam apud Wanderley (id.) associa exclusao social ao processo de “desqualificagao
social” que passa pela situagdo de desemprego. O individuo para estar e sentir-se integrado a
sociedade deve estar inserido na forca produtiva da populacdo economicamente ativa. A
expulsdo gradual do mercado de trabalho empurra o individuo a buscar a assisténcia social,
que, por sua vez, se for duradoura, estigmatiza o individuo, levando, no extremo, ao
enfragquecimento e a ruptura dos vinculos sociais. Essa teoria foi baseada em pesquisas
realizadas na Europa na década de 90.

Castel apud Wanderley (id.) constréi o conceito de “desafiliacdo” que corresponde a
perda do vinculo social em virtude da auséncia de participacdo pelo sujeito de estruturas que
fazem sentido. A exclusdo também passa pelas crises no mundo do trabalho e fragilizacdo dos
vinculos sociais (vizinhanca, familia, comunidade, instituicdes) desencadeada pela
“desafiliagdo” do mercado de trabalho. “A exclusdo é uma situagdo limite, pois é antecedida
por zonas intermediarias de vulnerabilidade ou de assisténcia” (CASTEL apud MAIOLINO
& MANCEBO, 2005, p. 19).

De Gaujelac & Leonetti apud Wanderley (op. cit.) discorrem sobre o conceito de
“desinser¢ao” que se refere a exclusdo simbolica dos individuos. Para esses autores, ndo ha
uma relacdo imediata entre situacdo social desfavoravel e desinsercdo, mas sim uma relacao
entre pobreza e a imagem que a sociedade faz dela. Identificados como fora do sistema, sem
valor ou utilidade social, os pobres sdo excluidos simbolicamente da vida social. Nessa

perspectiva, séo enfatizados aspectos subjetivos ligados ao fendmeno de exclusao social.



56

No Brasil, Cristdvdo Buarque aborda a exclusdo simbolica sob o conceito de

“aparta¢do social”, associado a processos de identificacdo negativa, no qual:

0 outro ¢ visto como um ser “a parte” (apartar ¢ um termo utilizado para
separar 0 gado), ou seja, o fenbmeno de separar 0 outro, ndo apenas como
um desigual, mas como um “ndo semelhante”, um ser expulso ndo somente
dos meios de consumo, dos bens, servigos, etc. mas do género humano.
(BUARQUE apud WANDERLEY, 2006, p. 22)

Os pensadores criticos contemporaneos ndo créem mais na reintegracdo da massa dos
excluidos a sociedade enquanto vigente o sistema capitalista (MAIOLINO & MANCEBO,
2005). Segundo Loureiro e Azaziel (2006), a inclusdo social no sistema capitalista é uma
ilusdo, pois a logica de funcionamento do capitalismo é intrinsecamente excludente, pois a
maximizag¢ao dos lucros (seu fim precipuo) requer “forca de trabalho” barata, expropriada dos
meios de produgdo e um “exército industrial de reserva”. A exclusdo ¢ inerente a logica de
acumulacdo capitalista.

Assim sendo, ndo ha como tornar realidade uma sociedade com tratamento igualitario
e distribuicdo justa dos bens socialmente produzidos sem a superacdo do modelo societéario
vigente (LOUREIRO & AZAZIEL, id.). Bauman (1998) assinala que o “exército de reserva

de méo-de-obra” ¢ hoje uma “populagdo redundante” 2

, que provavelmente ndo mais
reingressara a producao, entregue a sua ma sorte com o desmantelamento do Estado de Bem-
Estar Social. O capital abandonou a sua antiga tarefa de “reacomodagdo” da mao de obra e
ndo quer mais pagar a conta dos custos sociais e humanos da solvéncia da economia.

Na Europa, cada vez mais se difama que os assistidos pelos programas de seguro

coletivo sdo um sorvedouro do “dinheiro dos contribuintes”. O que antes era visto como um

¥ No mundo globalizado da modernidade tardia, marcado pela instabilidade e flexibilidade das relacdes
trabalhistas e transitoriedade do emprego, os tedricos acreditam que o “exército industrial de reserva” esta
cedendo lugar a uma massa populacional que ndo serd mais integrada a sociedade, sendo condenada a exclusdo
(MAIOLINO & MANCEBO, 2005).
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direito do cidaddo passou a ser um estigma de incapacidade e imprevidéncia. O que antes era
uma transgressao ao principio de “estar empregado” e uma situacdo conjuntural, na pods-
modernidade, com a flexibilizacdo do trabalho e racionalizagdo dos custos, o “estar sem
trabalho” passou a ser a regra (BAUMAN, 1998).

Na modernidade, a estrutura tempo-espaco era rigida, duravel, solida. Conheciam-se,
previamente, 0s passos a serem galgados para realizacdo de um projeto de vida. Bastava
escolher um caminho e segui-lo com conhecimento e determinagdo. A estrutura ja estava
posta independente da acdo humana e durava o tempo suficiente para se pdr em prética a
estrada escolhida (BAUMAN, id.).

Na pds-modernidade, o tempo-espaco tornou-se flexivel, efémero, liquido. A
desinstitucionalizacdo com a expansdo da ideologia neoliberal do Estado minimo e a
volatilidade da globalizacdo - marcada por mudancas rapidas e imprevistas - ndo permitem
mais a construcdo de toda uma vida pautada em um projeto de vida (BAUMAN, id.).

Na perspectiva psicanalitica, o projeto assegura uma satisfacdo que fora dele é
inacessivel e inalcancavel, pois a morte é imprevisivel e uma ameagca real. Para viver de modo
“normal” ¢é necessario fazer projetos e para tal negar a morte. Nessa Otica e na Visao
sartreana®®, “o sujeito humano ¢ criador de projetos, o que o leva a participar de sua cultura,
de sua historia e a ser sujeito de seu corpo” (CARRETEIRO, 2006, p. 91).

Se na modernidade o projeto de vida era uma realidade possivel, hoje, na pds-

modernidade, o projeto ndo da mais conta de orientar a vida, pois 0 desemprego € o destino da

19 para o existencialismo de Sartre (2003), 0 homem s6 se define pelas acBes que realiza, pelo seu projeto de
vida. Néo existe natureza humana, uma esséncia pronta e prévia a existéncia. O projeto é um dos organizadores
da existéncia do qual o ser humano ndo pode escapar. Direciona o ser para frente, faz emergir uma expectativa
de futuro. Sob um olhar otimista, o destino do homem esta nele mesmo. No existencialismo, o homem pode ser o
que desejar ser. A responsabilidade de sua vida esta nele préprio, depende de suas a¢Oes alcangar o projeto de
vida. Se na modernidade isto era uma realidade possivel, era porque se vivia sob a égide de um Estado provedor,
regulador e intervencionista, responsavel por fornecer as condi¢cdes materiais para o desenvolvimento de cada
individuo. Na p6s-modernidade, sob a égide do Estado de menos governo, o estado desobrigou-se dessas fungdes
e a culpa do fracasso do individuo recai, exclusivamente, sobre ele mesmo.
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“popula¢do redundante”. O projeto de vida foi substituido pela moratéria eterna”®. A
sabedoria € ter uma carteira cheia de cartdes de crédito (BAUMAN, 1998), para adotar o
estilo de vida prodigo dos turistas, experimentar as mdltiplas identidades oferecidas pelo
mercado, adquirir os bens-signo de felicidade.

Buarque (2003) aponta que o cartdo de credito € mais fiscalizado pelos guardas das
fronteiras na Inglaterra do que o passaporte. No episddio recente sobre a repatriacdo de
brasileiros no aeroporto de Madri em marco de 2008, apesar do xenofobismo, segundo a
matéria “Espanha expulsou 452 brasileiros s6 no més passado” (GUILAYN, 2008), o
dinheiro portado e o limite do cartdo de crédito tiveram um grande peso para a entrada dos
brasileiros naguele pais. Na contemporaneidade, em que o Unico dever do cidaddo é ser
consumidor, o potencial de crédito torna-se uma nova mercadoria-signo de inclusdo e
diferenciacdo social. A segregacéo € socioeconémica.

Para a “populagdo redundante” (BAUMAN, op. cit.) que ndo tem meios sequer de
possuir um cartdo de crédito, a opcdo € sobreviver do lixo: o Unico ponto em comum entre
ricos e pobres (BUARQUE, 2003a). Os brasileiros pobres que passam a viver do consumo
descartavel dos brasileiros ricos vdo aos poucos sendo segregados simbolicamente do tecido

social, da espécie humana.

2 Tavares Junior (2007) assinala que na contemporaneidade como todos, tanto turistas quanto vagabundos, estdo
inscritos nos cAdigos sociais da sociedade de consumo, na qual ndo existe o estar fora, s6 o0 estar dentro, o
individuo é levado a um consumo sem fim, ao endividamento, a moratéria eterna. Nessa sociedade, “de maneira
paradoxal, é um sinal de ‘pobreza’ ndo ter dividas; mesmo os ‘vagabundos’, imdveis e guetificados, podem
aspirar ao crédito” (ibid., p. 91).
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3.4.1 Excluséo simbdlica. A face preocupante da excluséo social no Brasil

A face preocupante da exclusao social no Brasil é de ordem simbélica, em virtude dos
riscos de ruptura societais que engendra. Diz respeito ao ndo-reconhecimento do outro como
um ser igual ou semelhante. “E como num jogo de espelho invertido: ndo ha reflexo, ndo ha
retorno, mas fuga, distanciamento” (NASCIMENTO, 2003, p. 56). Nio ¢ novidade. E uma
face da exclusdo ja conhecida na historia brasileira.

No Brasil colonial, indios e escravos eram 0s protagonistas da exclusdo simbolica.
Eram considerados sub-racas, ndo-pertencentes a espécie humana. O que justificou uma serie
de atrocidades cometidas contra eles e a sua escravizacdo. Hoje, os novos excluidos da
dimensdo simbdlica que emergem no espaco urbano sdo os pobres, entre 0s quais 0

personagem mais contundente € o morador da rua.

Os mendigos dormindo nas ruas, em pleno dia, e as pessoas que vao as
compras ou ao trabalho passando por cima deles ou evitando-os, € uma
imagem emblematica. Os prostrados no solo ndo sdo vistos como
semelhantes, mas como bichos, espécies distintas. Estdo sujos, cheiram mal
e sdo feios. Ndo sdo homens ou mulheres, embora um dia talvez o tenham
sido. Pedacos perdidos da Humanidade. Invadem as calgadas, incomodam.
Os que vao as compras ou ao trabalho sentem-se indiferentes ou
incomodados. Procuram ndo ver, escondem a irritacdo, o desagrado.
Reclamam a si mesmos, no maximo, “desta policia que ndo faz nada” ou, o0s
de esquerda, “desta sociedade injusta”. Falam entre si como se no chdo, ndo
existisse ninguém. N&o sdo homens ou mulheres efetivamente, pois ndo sdo
assim representados pelos que vdo as compras ou ao trabalho.
(NASCIMENTO, op. cit., p. 56)

No livro No meio da rua: ndmades, excluidos e viradores, Buarque (2003a) introduz a
tematica da exclusdo simbolica relatando um episédio vivido pessoalmente. Ao citar uma
familia de pobres que vivia debaixo do papeldo em frente a faculdade durante uma fala para
alunos e professores, foi surpreendido com a reacédo de seus interlocutores, ou melhor, falta de

reacdo. Alunos e professores ndo haviam percebido a existéncia daqueles pobres. “Era como
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se eles fossem tdo excluidos do mundo dos universitarios que tivessem ficado invisiveis”
(BUARQUE, 20034, p. 7, grifo nosso).

O morador de rua, sem duvida, € o individuo mais atingido por essa dimensdo da
exclusdo. Mas nesse rol incluem-se, afetados em maior ou menor grau, as criangas e
adolescentes em situacdo de risco, familias indigentes, trabalhadores que ganham salario-
minimo, sem-teto, entre outros (NASCIMENTO, 2003, 2003a).

As dimensbes do fenémeno da exclusdo sdao de origem histérica, geografica e
econémica. Na dimensdo historica, além dos indios e escravos brasileiros, pode-se citar na
esfera mundial, como expressdes mais visiveis, 0 nazismo na Alemanha, o apartheid na Africa
do Sul e a xenofobia na Europa. A dimensdo geogréafica se caracteriza por duas facetas: na
primeira, o individuo ainda tem lugar, porém sdo “lugares estigmatizados, em que se nasce €
se cresce excluido”, como exemplo, citam-se os morros no Rio de Janeiro; na segunda, “os
excluidos ndo tém lugar”, como exemplo, destacam-se 0s mendigos que perambulam pelas
ruas e os trabalhadores migrantes que séo obrigados a se deslocar em funcéo da circulacdo do
capital flutuante (NASCIMENTO, 2003, p. 66). A dimensao econdmica trata da expulsdo do
mundo do trabalho, que tem por conseqiiéncia a formagdo de uma massa de “excluidos
desnecessarios”, “lixo industrial”, “com repercussdes ndo apenas na criacdo de grupos
sociais pobres, mas também na auto-estima destas mesmas pessoas” (ibid., p. 67, grifo nosso).

Os excluidos desnecessarios “sao marcados pelo desemprego ou incapacidade de
renda, em parte, mas apenas em parte” (NASCIMENTO, 2003, p. 67). Na nova excluséo
social que se delineia no Brasil, os excluidos “passam a ser percebidos como socialmente
ameacantes”, “agentes incomodos”, “individuos perigosos”, “bandidos em potencial”* e,

no limite, dessemelhantes (ibid., p. 70-71, grifo nosso).

2! Segundo Nascimento (2003), essas representacdes sociais do pobre-excluido guarda correlacdo com a
crescente violéncia urbana.
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A exclusdo simbolica do brasileiro pobre é o efeito mais perverso da exclusio social. E
a face preocupante da exclusao social no Brasil, em virtude do risco da consolidacdo de uma
sociedade dual entre “ricos” & “pobres”, palco da apartacdo social, de uma sociedade nédo
mais impelida a solucionar a desigualdade social brasileira, porque os pobres como
“dessemelhantes”, “seres a parte”, “fora do género humano” (BUARQUE, 2003, grifo
nosso) sdo expulsos do espaco da igualdade e da cidadania (NASCIMENTO, 2003). Nesse
cenario, a pobreza é naturalizada, coadunando-se com os preceitos da ideologia neoliberal,
para qual a pobreza ¢ “um fendmeno inevitavel”, “até mesmo um fato natural” (SANTOS,

2002, p. 72).

Na perspectiva da Psicologia Social, ou reconhecemos no Outro um
semelhante, e nesse caso conferimos a ele os mesmos atributos de
humanidade que encontramos em nos, ou ndo reconhecemos no Outro um
semelhante. Para as classes dominantes é dificil reconhecer um igual nas
personagens da pobreza. Reconhece-se o diferente como desigual. Da
desigualdade a inferioridade ndo ha muito distancia. (MELLO, 2006, p. 135)

3.4.2 Dos cidaddos menos iguais aos brasileiros diferentes — apartados?

No Brasil, ndo pairam davidas, infelizmente, de que ha brasileiros excluidos do
exercicio pleno da cidadania, que nem sequer concebem o significado da palavra cidad&o.

Carvalho (1998) sugere que a cidadania no Brasil € vivenciada em graus diferentes ou
até ndo vivenciada. Remetendo a fabula de George Orwell, A Revolucéo dos Bichos, o autor
nos mostra que no Brasil vale a maxima da constituigdo reformada pelos porcos: “Todos os
animais sdo iguais, mas alguns animais sdo mais iguais do que os outros” (ibid., p. 33). A
Constituicdo Brasileira assegura a igualdade de todos perante a lei, porém, segundo o autor,

alguns séo mais iguais do que outros. Por conseguinte, outros sdo menos iguais.
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Ao narrar um episodio pessoal passado na policia, Carvalho (1998) conta que foi bem
tratado pelo sargento, porque foi identificado como doutor, “mais igual”, apesar de vestir uma
roupa surrada, tinha um carro, um monza, simbolo inequivoco de posi¢do social, havia
também a cor branca, o0 modo de falar, a pele fina, os dentes completos - signos de cidad&o de
primeira classe. Uma senhora idosa, por outro lado, recebeu outro tratamento, teve sua casa
invadida por policiais, inclusive pelo proprio sargento que o atendeu. Questionado por
Carvalho sobre a incursdo policial na casa da senhora, que poderia té-la matado, o sargento
ndo se abalou e explicou que havia uma acusacdo de roubo de galinha contra os filhos dela,
gue ndo arrombou a casa da senhora, “foi apenas o peso do meu corpo que forgou a porta do
casebre” (ibid., p. 33), que a senhora, que se declarara crente, fora bem tratada. O sargento
afirmou, ainda, que o local era ponto de macumba e talvez até ponto de tréfico, o que
justificava plenamente a acdo da policia.

Segundo Carvalho (id.), esse fato diz-nos que o doutor, além de titular de direitos
constitucionais, € merecedor de respeito e deferéncia dos agentes. O crente merece ainda
algum respeito, so alguns dos seus direitos foram violados, é cidaddo de segunda classe. Para
o autor, o crente da historia € o pobre honesto. “Ele ndo esta, como o doutor, acima de
qualquer suspeita, mas tem o beneficio da duvida” (ibid., p. 33). O macumbeiro e nesse rol
incluem-se trabalhadores sem carteira assinada, domeésticas, biscateiros, camelds, menores de
rua e mendigos possuem seus direitos sistematicamente desrespeitados. Sdo culpados até
prova em contrario, ““as vezes, mesmo ap0s prova em contrario” (ibid., p. 33).

O tratamento desigual perante a lei conforme a posicao social do individuo, narrado
por Carvalho (id.), revela uma exclusao social de ordem simbdlica de pobres e indigentes. O
doutor, no apice da pirdmide social, classe rica, a critério do sargento, teve seus direitos
respeitados. O crente e 0 macumbeiro, na base da piramide, também a revelia do julgamento

do sargento, ndo. Do crente, alguns foram respeitados. Do macumbeiro, nenhum.
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Esse episodio evidencia a imagem negativa do pobre que circula nas representagdes
sociais na sociedade brasileira. O crente e 0 macumbeiro foram excluidos simbolicamente
pelo sargento. Exclusdo simbdlica que os excluiram concretamente do espaco da cidadania e
igualdade.

Buarque (2003) considera o consumo diferenciado e a segregacdo do espaco urbano
entre ricos e pobres como os grandes construtores da exclusdo simbolica dos brasileiros
pobres e de uma sociedade apartada entre “ricos” & “pobres” no Brasil.

Quanto a segregacao espacial, Mello (2006) assinala que

A especializacdo dos espagos na cidade impde uma ordenacédo a vida social
que atinge, também, os habitantes, formando uma populagdo humana
altamente diferenciada. A fragmentacdo geografica, e também a das
ocupacOes e das funcdes, acaba por corresponder a uma fragmentacdo das
experiéncias e a formacao de identidades psicossociais complexas. No caso
das classes subalternas, a aquisi¢do de identidade é problematizada pelo forte
sentido de discriminacao, vivido diariamente sob a forma da humilhacéo que
situa seus integrantes, em relacdo ao poder, como cidaddos de segunda
categoria. (MELLO, id., p. 133-134)

No sociedade apartada, o cidaddo menos igual torna-se um “dessemelhante”, “ser a
parte”, “fora do género humano” (BUARQUE, op. cit.,, grifo nosso). Na sociedade
hierarquizada onde alguns sdo mais iguais e outros menos iguais, o pobre, cidaddo de segunda
classe, tinha ainda direito a ter alguns direitos (CARVALHO, 1998). Na sociedade apartada,
os brasileiros pobres “passam a nao ter direito a ter direitos” (NASCIMENTO, 2003, p. 62,
grifo nosso). O brasileiro pobre deixa de ser cidaddo menos igual e passa a ser diferente®

(BUARQUE, op. cit.).

22 As palavras diferentes e diferenca sdo escritas em italico neste estudo para marcar o sentido atribuido por
Buarque (2003) de brasileiros pobres, fora do género humano.
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No regime de apartacdo social, a distribuicdo igualitaria dos bens socialmente
produzidos ndo pautam mais o debate puablico, porque o pobre ndo reconhecido como
semelhante é expulso da oOrbita da humanidade (BUARQUE, 2003, NASCIMENTO, 2003).

Buarque (id.) espelhou-se no apartheid da Africa do Sul®

para construir a tese da
apartacao social brasileira. As diferencas entre os regimes de la e de ca encontram-se no modo
de implantacdo e objetivos. Na Africa do Sul, foi implementado explicitamente por lei em
1950. No Brasil, a apartagdo ¢ um processo implicito. La, serviu “para garantir a desigualdade
e explicitar a diferenca” entre negros e brancos. Aqui, “para ampliar a desigualdade e
construir e consolidar a diferenga” entre ricos e pobres (ibid., p. 58).

O pior legado do apartheid ndo foi o aumento da desigualdade, mas sim a afirmacédo da
diferenca, que justificou a incorporacao pela elite branca sul-africana de uma nova ética de
aceitacdo da desigualdade crescente e sem o0 menor constrangimento, responsabilidade e
culpa. O que também vem se manifestando no seio da elite brasileira, que comeca a ndo se
sentir constrangida, culpada ou responsavel “diante da pobreza urbana, da fome ao redor, da

mortalidade infantil, do assassinato de meninos de rua”, diante das mazelas sofridas pelos

brasileiros pobres (BUARQUE, id.).

Um dia destes, no estacionamento de um McDonald’s, em Brasilia, dois
jovens dentro de um carro se divertiam despejando batatas frias no chao para
que pivetes pobres fossem atras catando. Quem assistia, se ndo se divertia
também, perguntava-se por que, no Brasil, isto é possivel. O que faz com
gue um grupo se divirta daquela forma e outro rasteje daquele jeito?

Se se sentissem semelhantes aos pivetes, os jovens do carro e 0s que
assistiam teriam alguma solidariedade com a pobreza. Os jovens ndo fariam
aquilo, ou os assistentes ndo deixariam que eles tentassem. (BUARQUE, id.,

p-9)

2% O apartheid na Africa do Sul tem suas raizes na industrializacdo, na urbanizagdo — que, além da ampliacio do
consumo, diminuiu o conformismo - e no crescimento econdmico voltado para os brancos — que aumentou a
desigualdade econdmica entre brancos e negros, levando a rebeldia dos negros e, por conseqiiéncia, a
implantacdo do sistema social de apartheid pela minoria branca, para manutencdo e ampliacdo de seus
privilégios (BUARQUE, 2003).
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No regime de apartacdo social, os pobres aos olhos dos ricos ndo se encontram numa
situacdo de desigualdade, mas de diferenca (BUARQUE, 2003).

Inquieta saber se ja vivemos sob o regime de apartacdo? Caminhamos para uma
sociedade dual? turistas & vagabundos? brasileiros “ricos” & brasileiros “pobres”? A

diferenca ira se firmar?
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3.5 A fotografia nas ciéncias humanas

3.5.1 O marco na Antropologia Visual

O marco referencial do uso da fotografia na Antropologia é a pesquisa Balinese
character: a photographic analysis, empreendida por Gregory Bateson e Margaret Mead em
Bali, sobre o ethos balinés®*, publicada em 1942 (SAMAIN, 2004).

John Collier Jr. (1913-1992), integrante da Farm Security Administration desde 1941,
ao publicar em 1967 Visual anthropology: photography as a research method, fez nascer uma
nova disciplina: a Antropologia Visual - que precisava de pais fundadores. Os escolhidos
foram Gregory Bateson e Margaret Mead, pois, para Collier, Balinese character foi a
“primeira e exaustiva pesquisa, nunca superada até o presente, de uma outra cultura”
(COLLIER Apud SAMAIN, id., p. 49).

Na pesquisa de Bateson e Mead, a fotografia foi utilizada ndo s6 com a funcédo
ilustrativa, mas também tecendo um discurso visual complementar e necessario ao discurso
verbal na construcéo e inteligibilidade da narrativa e interpretagdo da cultura (SAMAIN, id.).
A fotografia, ao ilustrar aspectos da realidade observados nas falas dos pesquisados, leva a
“encenagdo” da reflexdo antropoldgica, funcionando, nesse caso, como uma ilustracdo
interpretativa (GURAN, 2000).

Em Balinese character, a imagem teve um papel ora ilustrativo, ora enunciativo, ora
despertador, ora ilustrativo interpretativo. E uma pesquisa que se notabiliza pela inter-relagdo
e intercomunicacdo entre os registros visual e verbal e pela concepcéo dessas duas linguagens

como fontes de pesquisa (SAMAIN, op. cit.).

?* Quanto a investigacdo sobre o ethos balinés, Bateson e Mead estudaram o carater, os estilos de ser e viver
socialmente e culturalmente definidos entre os nativos da ilha de Bali, na Indonésia (SAMAIN, 2004).
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Dada a importancia da obra para a Antropologia Visual, destaca-se a analise de
Samain (2004) sobre as pranchas fotograficas 10, 16 e 47 de Balinese character.

Na visdo de Samain (id.), a prancha fotografica 10 (na pagina seguinte), que da suporte
ao texto intitulado “Elevacdo e respeito I, denota com clareza a interdependéncia, para a boa
compreensdo do fenémeno social, das linguagens visual e textual. O autor direciona o olhar
do leitor, convidando-o a percorrer as imagens da prancha fotografica de modo a decodifica-
las antes da leitura do texto correspondente®®. A prancha 10 encerra figuras de diferentes
formas (fotografia e desenho) e contedos (um homem olhando para o céu, panoramica de um
vulcdo, cremacdo, entre outros), dispostas de modo estrutural (ndo-seqiiencial no tempo e
espaco). Ao se realizar o exercicio proposto, percebe-se a dificuldade de apreensdo da
mensagem sem o suporte do texto.

Apbs a explicacdo®® de Samain (id.), compreende-se a mensagem de Bateson e Mead e
percebe-se a interdependéncia das duas linguagens. SO o suporte da linguagem visual sem a
escrita (e vice-versa) nao transmitiria o significado de “Elevacdo e respeito” na completude e
riqueza de suas informagdes. A experiéncia sensorial e cognitiva na leitura da prancha mostra
que “a escrita indica e define o que imagem ¢ incapaz de mostrar. A fotografia mostra o que a

escrita ndo pode enunciar claramente” (ibid., p. 61).

% Flusser (2002) menciona que esse vaguear do olhar sobre a superficie da imagem é chamado de scanning.
Durante o passeio, 0 olhar segue os contornos da imagem, mas também os impulsos do observador. O
movimento é circular. O olhar tende a voltar e contemplar elementos ja vistos, fixa-se nos elementos
preferenciais, que passam a ser portadores de significado. O tempo do scanning é o tempo do eterno retorno e da
magia, pois ndo existem o antes e o depois (0 antes se torna depois e vice-versa). O olhar estabelece relagdes
significativas (magicas, simbolicas) com os elementos da imagem e ndo-relagdes de causa e efeito do tempo
linear da Historia.

% A explicagio de Samain (2004): “Eis a mensagem, o elo e a idéia que, agora, poderiam tornar inteligiveis as
seis figuras. Bateson e Mead querem nos mostrar através dessa prancha (e das demais que se seguem) a
importancia dada a hierarquia dentro do sistema cultural balinés e, sobretudo, como esse comportamento
culturalmente estandardizado recorta e perpassa situacbes muito variadas do convivio balinés. Serd que
conseguiram? Até certo ponto, pois, mais uma vez, 0s comentarios escritos ndo teriam conseguido expressar
claramente o que as seis figuras, por sua vez, nio revelam sozinhas” (ibid., p 60-61).
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Prancha fotografica 10 de Balinese character
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Outro exemplo que confirma a complementaridade das linguagens textual e visual é a
prancha fotografica 16 (na pagina seguinte). Embora de leitura mais facil, uma vez que as
fotografias estdo dispostas sequencialmente no tempo e espaco a semelhanca da linguagem
cinematogréafica, sendo possivel de pronto identificar o assunto principal (uma licdo de
danca), o olhar ndo consegue sem o apoio do texto desvelar por completo a mensagem da
prancha. Somente integrando texto e imagem é possivel concluir que a aquisicdo do
conhecimento em Bali ndo se realiza recorrendo a palavras e ordens, mas sim a gesticulacao
do corpo. As imagens da prancha 16 revelam a sutileza dos movimentos do professor ao
corrigir a postura do aluno, gque, por sua vez, 0s aceita sem apor resisténcia. Sem o suporte das
fotografias seria dificil imaginar o que significa “aprender” e “ensinar” em Bali. Durante a
licho da danca, o aluno aprende o significado da passividade e toma conhecimento da

indissociabilidade das partes do seu corpo (SAMAIN, 2004).
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Prancha fotografica 16 de Balinese character
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Por ultimo, a prancha fotografica 47 “Estimulagdo ¢ frustra¢do” (na pagina seguinte)

apresenta nove fotos que retratam momentos intimos entre mée e filho. A grosso modo, Mead

e Bateson interpretam as imagens como um ato intencional da mée de estimular seu filho a

dar-lha carinho, para em seguida néo retribuir ao gesto afetivo do filho, com o fim de fazé-lo

experimentar a sensa¢do de frustracdo, controlando, assim, as emocdes da crianca.

Samain (2004), por sua vez, faz outra leitura das imagens:

De fato, nunca vi outra coisa sendo 0 que o0 texto me obrigava a ver, 0 que
exigia que visse. [...] Até que um belo dia, interessei-me e condensei minha
atencdo sobre os olhares da mée e do menino, descobrindo o 6bvio [...]: uma
mae vivenciando com o filho instantes de intimidade e de convivio amoroso,
ambos observados pelo motor de uma maquina fotogréafica, pelos quase dois
metros de altura de um antrop6logo (Bateson) que, com 0 Seu tripé,
manuseava uma teleobjetiva de 200 mm e, num campo mais préximo ainda,
mae e filho assediados pelas constantes implicagfes de Margaret Mead, que,
ao fazer seus apontamentos, dirigia, também, as operacdes de registro visual.
(SAMAIN, id., p. 66)

O autor sugere a ocorréncia da profilmia. Apesar de Samain realizar uma leitura

diferente de Bateson e Mead, ndo pretende com essa analise desqualificar o marco referencial

de Balinese na Antropologia Visual, nem o uso da imagem na etnografia. Pelo contrario, na

sua oOtica

sdo precisamente as noves fotografias que, surpreendentemente e sem outro
artificio, revelam a fragilidade de toda uma argumentacdo, trazem a tona a
verdadeira cor ¢ a dimensdo de nossas possiveis “idéias”. Pois, se é verdade
que o texto pode produzir todo um trabalho de ideacdo, a imagem também.
(SAMAIN, id., p. 66)

A eficécia da utilizacdo das fotografias nas conclusdes de uma pesquisa requer uma

articulagdo dialogica entre as linguagens escrita e visual, “de modo que uma complete e

enriquega a outra” (GURAN, 2000).

Na verdade, trata-se de concatenar dois discursos distintos que s6 funcionam
juntos se dialogando entre si. As fotografias, para facilitar a leitura, devem
ser ordenadas de modo a produzirem um sentido por si mesmas em Seu
conjunto e individualmente na sua relagdo com o texto. Para tanto, é
vantajoso que elas se intercalem ao texto, formando um todo com as
informac0es escritas. (GURAN, id., p. 162)



Prancha fotografica 47 de Balinese character
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3.5.2 Fotografia — espelho da realidade?

A nocao de realismo atribuida a fotografia € essencialmente cultural, oriunda do senso
comum de que uma foto representa um copia fiel da realidade. Desde o seu advento com a
invencdo do daguerredtipo em 1839, acreditava-se que a fotografia, por se tratar de um
processo mecanico, era reflexo da natureza e da realidade, remontando dai o papel lhe
atribuido de espelho do real, “analogon” objetivo do real. Nessa concepgdo, a foto seria um
resultado objetivo da neutralidade do aparelho. Além disso, a fotografia herdou o papel
atribuido a arte de reproduzir fielmente o real (DUBOIS, 2004, LAVARDA, 2002,
SCHERER, 1996). Os discursos a época de sua inven¢do proclamavam “a libertagdo da arte
pela fotografia”, pois com a fotografia “eis a pintura de certa forma libertada do concreto, do

real, do utilitario e do social” (DUBOIS, id., p. 31).

A verdade imagética surgida na descoberta da fotografia e depois do cinema
colocou a humanidade diante de uma nova representagdo “por delegacdo”,
pensada até mesmo com a prépria realidade. Uma verdade imagética realista,
dotada de uma aura de pureza e neutralidade, que aparentemente néo
interpunha nada entre ela e o leitor, conduziu as primeiras impressdes e
conceitos. (TACCA, 2005, p. 12)

A objetividade do referente (objeto fotografado) é outro elemento que corrobora o
senso comum de que a fotografia é reflexo da realidade. A fotografia “aos olhos da doxa e do
senso comum, ndo pode mentir. Nela a necessidade de ver para crer ¢ satisfeita” (DUBOIS,
op. cit., p. 25). A subjetividade s6 se daria na interpretacdo do receptor da imagens. Nesse
viés, o fotdgrafo seria um mero reprodutor autbmato da realidade. Na contemporaneidade,
essa visdo €, sobretudo, arraigada no fotojornalismo, que carrega consigo a crenga de espelho
objetivo da realidade (LAVARDA, op. cit.).

Por mais que pareca o real, a fotografia ndo é espelho da realidade. E uma

representacdo da realidade. A realidade imagética é uma construcdo. O fotografo elege o
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recorte da realidade e 0 momento do clique segundo a sua concepg¢do de mundo e informacéo
que deseja “contar” (GURAN, 2002). “A imagem como representagao cultural, seja ela na sua
carga simbdlica, epistémica ou estética, € de qualquer forma uma construcao de conhecimento
da realidade.” (TACCA, 2005, p. 12)

A imagem é um sistema simbolico passivel de multiplas interpretacdes, tanto por parte
do fotografo como do receptor (DARBON, 2005). O fotdgrafo fotografa com toda sua cultura
e condicionamentos ideoldgicos (VASQUEZ apud GURAN, op. cit.). Igualmente, o receptor
interpreta a imagem em funcdo de sua cultura e historia pessoal (DARBON, op. cit.). A
fotografia é, portanto, uma construcédo social de quem produz e de quem interpreta.

A préatica do fotografo cego Evgen Bavcar “nos prova definitivamente que a
fotografia, como todas as artes, se cria. Ela se constréi, ela ndo vem do nada” (LABAKI,
2003, p. 51). A producao de imagens por um fotdgrafo cego vem reforcar a fotografia como
construcdo da realidade. Para Bavcar (2003), ndo se fotografa o que se vé&, mas 0 que se pensa,
sente. Fotografias cognitivas e afetivas chamadas por Bavcar de “imagem mental” e
“representagdo interior”?’. “N&o sou um fotégrafo, defino-me como um artista conceitual. Ndo
posso ver o que fotografo, vejo o que tenho na minha cabe¢a” (BAVCAR apud LABAKI, op.
cit., p. 52).

Machado (2006) defende que a crenga de que a cdmera ndo mente estd fadada a
desaparecer rapidamente na era digital, em razdo do conhecimento partilhado pelo senso
comum acerca da possibilidade de manipulagéo digital das imagens. A fotografia ndo é mais
considerada uma copia objetiva da realidade, isenta de subjetivismo. Na era digital, a

fotografia “ndo pode atestar mais a existéncia de coisa alguma” (ibid., p. 20).

%" Na contemporaneidade, Bavcar (2003) destaca que a abundéncia de imagens do mundo moderno, em especial
as televisivas, distancia-nos de nosso espirito, cegando nossa capacidade de representagdo interior. Assim,
“enxerga-se sO aquilo que se sabe”, aquilo que é iluminado por uma “iluminag¢do consumidora”, aquilo que ¢é
cliché. “Quanto mais nds iluminamos a superficie de nossa realidade cotidiana mais n6s obscurecemos os ber¢os
possiveis de uma outra luz” (ibid., p. 19).
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A imagem digital se mostra ao espectador ndo mais como um atestado da
existéncia prévia das coisas Vvisiveis, mas explicitamente como uma
producdo do visivel, como um efeito de mediacdo. A imagem se oferece
agora como um “texto” para ser decifrado ou ‘lido’ pelo espectador e nao
mais como paisagem a ser contemplada. (MACHADO, 2006, p. 22)

Ressalta-se que a manipulacdo da imagem, tambeém, ja acontecia na fotografia
analogica. A diferenga consiste na intensificacdo desse processo na era digital. Benjamin
(1994) no ensaio A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica, escrito em
1935/1936, ja chamava atencdo para a alteracdo da realidade durante o proprio ato
fotografico, através da escolha da objetiva, que achata, afasta os planos, da tomada de angulos
ndo-acessiveis ao olhar humano e, também, durante o processo de revelacdo do fotograma, no
qual é possivel fixar imagens inacessiveis a Otica natural.

Além dos momentos da tomada e da revelacdo, Benjamin (op. cit.) destacava a
possibilidade de edicdo das imagens, propiciada pela reprodutibilidade técnica de imagens,
bem diversas do original. Como exemplo, cita as seguintes edigdes: “A catedral abandona seu
lugar para instalar-se no estidio de um amador; o coro, executado numa sala ou ao ar livre,
pode ser ouvido num quarto” (ibid., p. 168) — que sdo comuns na era digital.

Nesse aspecto, Machado (op. cit.) considera positivo o paradigma digital, pois agora o
acesso as imagens serd menos inocente. A imagem sera percebida pelo senso comum como
fruto de uma construcdo, um discurso visual. O que os produtores das imagens ja sabiam

desde as origens da fotografia:

qgue fotografar significa, antes de qualquer outra coisa, construir um
enunciado a partir dos meios oferecidos pelo sistema expressivo e isso ndo
tem nada a ver com reproducgéo do real (MACHADO, op. cit., p. 23).
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3.5.3 Escrevendo com a luz

Fotografar é escrever com a luz. Todos os objetos refletem luz. Uma imagem
fotografica é formada através da sensibilizacdo do material fotossensivel no processo
analégico ou do CCD?® no processo digital pela luz refletida do objeto fotografado. Na
escuriddo, ndo ha objeto visivel, refletor de luz. Nao ha, portanto, fotografia. A origem da
palavra ja indica o que significa o processo fotografico: foto = luz e grafia = escrita. Escrever
com a luz (GURAN, 2002a).

Vaérios sdo os fatores que operam no resultado de uma foto: postura do fotografo em
relacdo ao seu objeto, momento do clique, enguadramento, composicdo, ajuste focal,
luminosidade, tipos de lentes, filmes (GURAN, 2002, DARBON, 2005).

A postura do fotografo, o momento do clique, o enquadramento e a composicao sdo
elementos fundamentais na producdo de uma foto eficiente, ou seja, aquela foto que consegue
de forma clara e objetiva transmitir o significado de uma determinada cena. Para tanto, a
interacdo do fotdgrafo com a cena faz-se imprescindivel. O americano Lewis Hime, pioneiro
da utilizagdo da fotografia como documento social, sugere que o fotografo “mergulhe no
objeto fotografado (contetido) com entusiasmo e simpatia [...]. Mais vale pouca técnica e
muito coragdo do que o inverso” (GURAN, 2002, p. 26).

Sobre a postura, o fotdgrafo Walter Firmo classifica-a em trés tipologias: “ladrdo”,
“invisivel” e “engenheiro”. O “ladrdo” é o “fotografo intrépido, arrebatador” (BOJUNGA,
2005, p. 47) que fotografa a cena inesperada. Alias, seria mais proprio chaméa-lo de
expectador do flagrante, no sentido proposto por Lissovsky (2007).

Lissovsky (id.) considera que a fotografia resiste no ato de espera por um instante

singular. E na hesitacdo do fotdgrafo entre apertar ou ndo o botdo que a fotografia resiste e

%8 Dispositivo da maquina digital que captura a imagem depois de sua sensibilizacdo pela luz refletida do objeto
fotografado.



7

recorta um instante com conteudo. “E pela via do retardamento, pela via da espera, que a
maquina fotografica adquire uma imaginacdo capaz de produzir instantes singulares e téo
diferentes um dos outros” (LISSOVSKY, 2007, p. 27). Para esse intervalo entre o olho e 0
dedo em que fotdgrafo hesita, o autor utiliza a palavra expectacdo, a fim de diferenciar a
espera da fotografia de uma espera qualquer como a espera de um onibus.

O fotojornalismo é um exemplo da postura do fotdgrafo expectador. Na cobertura do
fato social, o fotojornalista expecta o flagrante, o acontecimento, a noticia. A foto Qual o
rumo? de Erno Schneider, ganhadora do Prémio Esso de Jornalismo de 1962, é um bom

exemplo de flagrante.
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Os pés enviesados de Janio Quadros, em diregdes ndo-convergentes, representam a
politica incongruente do presidente recém-empossado, simbolizando a davida que pairava

sobre os rumos do pais®® (MEMORIA BRASIL, BELOCH, FAGUNDES, 2006).

% Janio Quadros “assumiu o governo em 31 de janeiro de 1961 com um ministério conservador e apoiado pela
corrente militar majoritaria antigetulista. Suas primeiras medidas incluiam a proibicéo do turfe em dias Uteis, das
rinhas de galo e dos desfiles de misses em maibs cavados ou duas-pecas. Sua linha econémica de austeridade
financeira era entendida na época como incongruente com a novidade da Politica Externa Independente, de
aproximagdo com 0s paises socialistas e de apoio a Cuba e a descolonizacdo na Africa. Tais contradi¢des
estavam admiravelmente expressas pela foto premiada. Os pés enviesados, simbélicos de sua incoerente atuagdo
politica, ficariam para sempre associados a sua pessoa.” (MEMORIA BRASIL, BELOCH, FAGUNDES, 2006,
p. 28-29). A foto foi tirada na cerimdnia de condecoracdo do lider cubano Che Guevara, que recebeu a Ordem
Nacional do Cruzeiro do Sul, em 19/08/1961, em Brasilia.
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O fotografo “invisivel” imagina, previamente, a cena e, estrategicamente posicionado,
espera 0 momento do seu acontecimento para apertar o bot&o disparador. E o instante decisivo
de Cartier Bresson, quando os elementos de uma cena se organizam no visor de forma a
conferir significado fotografico a uma situac3o. E decisivo porque a cena mais significativa da
realidade passa, ela ndo retorna. A cada instante, 0 mundo externo se desfaz e refaz e a cena,
conseqiientemente, se desorganiza e reorganiza sucessivamente na frente do visor. A foto
Behind the Gare St. Lazare de 1932 é uma das fotos mais conhecidas de Henri Cartier-

Bresson que ilustra o seu momento decisivo.
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Foto de Cartier Bresson

Para além do 6bvio “momento decisivo” do homem saltando, congelado no
ar, prestar a entrar na agua, ha uma curiosidade. Ao fundo, hd um poster de
uma dancarina pulando, em movimento andlogo ao do homem. O cartaz
adjacente — RAILOWSKY - anuncia a apresentacdo de um circo. No
contexto criado pelo artista, 0 homem se assemelha & graciosa acrobata.®

%0 Comentério de internauta no blog do Noblat.
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O fotografo “engenheiro” dirige o seu objeto em busca de um resultado pré-concebido.
Como exemplo, destaca-se o célebre retrato de Pixinguinha em Ramos tirado por Walter

Firmo em 1968.

Foto de Walter Firmo

Firmo dirigiu o grande musico como se fosse um diretor de cena, instruindo-
0 a olhar para o céu e usou a flor como se tratasse de um santo em um altar.
(BOJUNGA, 2005, p.47)

Bojunga (id.) ressalta que nenhum dos trés tipos sdo puros. “Ladrdo” — que neste
estudo prefere-se chamar expectador — “invisivel” e “engenheiro” entremeiam-se conforme o

tipo de trabalho, o resultado desejado e a intencéo do fotografo.
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O momento do clique na fotografia instantanea moderna do século XX é um momento
intuido, porque a fotografia acontece numa fragdo de segundos, “aquilo que € visto ndo pode
mais ser fotografado, porque ja passou” (GURAN, 2002, p. 17). O olho humano ndo enxerga
fixamente algo que se move a uma velocidade maior do que 1/16 do segundo, “para nds ¢é
cinema, ndo é imagem fixa” (GURAN, 2007, p. 17). A linguagem fotografica &, portanto,
sensorial e sensitiva. E também racional, porque pressupde o dominio, pelo menos, bésico da
técnica, porque sem a técnica o fotdgrafo pode ficar privado de expressar sua leitura de um
fato.

E na expectagdo do clique “que a fotografia pode nos apresentar, depois de esvaziada
de tempo e movimento, algo distinto de um instante qualquer arrancado do fluxo das coisas
no mundo” (LISSOVSKY, 2007, p. 27). E por meio dessa espera que a fotografia é capaz de
produzir instantes singulares. S6 o mergulho do fotégrafo na realidade a sua volta fa-lo-a
escolher o momento mais significativo, fixando-o em uma cena (GURAN, 2002).

A cultura do instantdneo significativo “parece estar prestes a desaparecer”
(LISSOVSKY, op. cit., p. 28), em decorréncia da relativizagdo do momento do clique na era
digital. No lugar da cultura do instantaneo, parece estar surgindo uma cultura de instantes
quaisquer, equivalentes, indiferentes (LISSOVSKY, id., SANZ, 2006).

Na era digital, o momento do clique esta sendo subtraido de significado. Sanz (2006)
sugere que a pratica, hoje, com a camera digital é “ver, fotografar e ver, tudo em alguns
segundos. Ver, fotografar e deletar. Ver, fotografar e novamente fotografar em pequenos
instantes” (ibid., p. 35). Segundo a autora, a pratica contemporanea vem demonstrando que 0s
momentos singulares e significativos das fotografias, que compunham os albuns de familia
modernos do processo analdgico, estdo sendo substituidos por imagens tiradas sem espessura,

numa sucessao de instantes cada vez mais curtos.
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O valor documental e indicial dos albuns de familia modernos, que tinham por
pretensao capturar o real e afirmar “isso realmente aconteceu”, “isso foi” de Barthes (2005),
que constituiam icones da vida privada (eventos e fatos marcantes da historia da familia
selecionados para serem exibidos e relembrados, reforcando um sentimento de continuidade
histérica e moldando a identidade familiar), parecem na contemporaneidade estarem sendo
relativizados, em virtude da nova experiéncia espacgo-temporal e dos novos agenciamentos
homem-maquina da era digital (SANZ, 2006).

O fotografar na era digital esta sendo modificado no fluxo da aceleracdo do tempo,
vivido como um presente perpétuo, na pds-modernidade — que valoriza a estética da
velocidade e o modo de ser imediatista no mundo. A duracdo da experiéncia na vida social
encurtou-se e também a da préatica fotografica. Antes esperavam-se dias, até semanas para
revelar um filme. Agora, com a tecnologia digital, a imagem é imediata. “O futuro precipitou-
se sobre o presente, a instantaneidade universalizou-se na forma do ao vivo e do tempo real”

(LISSOVSKY, 2007, p. 28).

A possibilidade atual de revelar a imagem no momento mesmo em que é
feita parece apresentar uma espécie de sintoma de uma mudanca profunda de
mediacdo entre sujeito da historia e experiéncia de tempo. [...] A cadmera
digital torna-se ndo apenas um aparelho capaz de possibilitar a apreensdo
imediata da imagem final, mas também uma maneira de intensificar o
presente que, cada vez mais rapido, se torna passado. E como se, além do
sentido de memoria, o fotografar estivesse sendo movido, cada vez mais,
também por uma necessidade de presenca no instante. A aceleracdo da
aceleracao solicita 0 uso da imagem como uma espécie de desdobramento do
agora no agora. (SANZ, op. cit., p. 35-36)

Flusser® (2002) pondera que o homem contempordneo “ndo mais decifra as cenas da
imagem como significados do mundo, mas o proprio mundo vai sendo vivenciado como

conjunto de cenas” (ibid., p. 9), ou seja, as imagens passam a ser a realidade, o homem

31 Arlindo Machado (2001) assinala que Vilém Flusser escreveu Filosofia da caixa preta sob o impacto do
surgimento das imagens digitais.
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experiencia a realidade através das imagens, esquecendo-se de que imagens podem servir de
instrumentos para ajuda-lo a compreender o mundo. O homem contemporaneo vive em
funcdo das imagens, em vez de utiliza-las para representar o mundo.

Igualmente, Fatorelli (2006) assinala que as experiéncias fisicas no mundo
contemporaneo estao perdendo importancia e “a imagem passa a se instituir como o lugar por
exceléncia onde se processa a experiéncia do mundo, instauradora de sentidos e de
significados irredutiveis” (ibid., p. 46).

Quanto a atribuicdo de relevancia e valor ao momento do clique no tempo do

paradigma digital, colocam-se as seguintes questdes:

Sera que as fotografias digitais tiradas a todo instante objetivam atribuir
valor e singularidade aos momentos que “escolhe”™? O sentido desse
fotografar incessante seria 0 mesmo daquele fotografar moderno que visava,
de alguma maneira, a extrair um certo momento da duracdo, frear a
aceleracdo e constituir, por meio de figuras relevantes, o passado como
espago da experiéncia? [...] Como lembrar algum acontecimento se o
acontecimento € registrado em milhares de fotografias? (SANZ, 2006, p. 36)

Sem davida, é dificil lembrar de algum acontecimento, de um clique significativo, se o
“acontecimento” na era digital é registrado em milhares de fotografias. O acontecimento nédo é
mais um fato marcante, mas uma sucesséo de fatos de instantes cada vez mais curtos.

A prética do fotografo da era digital remete ao conceito de “funcionario”
(FLUSSER, 2002). O “funcionario” opera uma maquina fotografica em prol do esgotamento
do programa do aparelho. O fotdgrafo da era digital parece capturar instantes continuos sob o
signo da ubiquidade em um ritmo acelerado. Os dois tém em comum uma rela¢do de consumo

com a pratica fotografica. O “funcionario” consome o programa do aparelho até a plena

realizacdo de todas suas potencialidades. Fotografa ndo com a finalidade de representar o

%2 Na otica de Flusser, segundo Arlindo Machado (2001), a “fotografia, mais que simplesmente registrar
impressdes do mundo fisico, traduzia teorias cientificas em imagens” (ibid., p. 122). E é conduzido por essas
teorias cientificas que o “funcionario” opera e para elas que trabalha, esgotando a programacdo embutida na
maquina.
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mundo, mas de esgotar todos os programas da caixa preta, consumindo-os até sua exaustdo. O
fotografo da era digital consome o tempo, porque esse nao pode ser desperdigado, “é preciso
dispor dele sem o saborear, fatid-lo em microinstantes, todos preenchidos por acdes
sucessivas” (SANZ, 2006, p. 34). O “funcionario” consome a propria préatica e, assim, acaba
consumindo o tempo. O fotdgrafo da era digital consome o tempo e, assim, consome a pratica.
O resultado dessas praticas parece ser a producdo de imagens subtraidas de significacdo e
valor. Parece ser a relativizacdo do uso da fotografia como instrumento de expressao pessoal e
singularidade, enquanto ato-imagem que aponta o dedo e diz “¢ isto”, que indica, sublinha,
mostra “uma relagdo singular com uma situagdo referencial determinada” (DUBOIS, 2004, p.
76).

Por sua vez, o fotografo AC Junior percebeu uma mudanca positiva na sua pratica com
0 uso da camera digital, que facilitou a aproximacéao e cumplicidade entre ele (fotografo) e o

fotografado.

Eu consigo uma relacdo de confianca e entrega com o fotografado apenas
com a visualizagdo imediata da imagem mostrada a ele. Antigamente, para
se chegar a essa relacdo era preciso fotografar, ampliar e entregar a imagem
ao fotografado em questéo, em contraposicdo a magia do digital que pode
facilitar bastante essa cumplicidade com a pessoa fotografada. (AC JUNIOR,
2006, p. 92)

Guran (2002) ressalta que o uso indiscriminado do motor drive da cdmera fotografica
pode descaracterizar a fotografia como expressdao. Uma especial atencdo deve ser dada a esse
aspecto, principalmente no fotojornalismo e no uso da fotografia como instrumento de
pesquisa, pois “a escolha do momento representa, no nosso tipo de fotografia mais do que em
qualquer outro, um dos principais elementos construtivos da imagem” (ibid., p. 44).

A escolha do momento do clique repercute na credibilidade cientifica da fotografia

como instrumento de pesquisa. Darbon (2005) ressalta que a imagem sé tera validade

cientifica se forem preenchidos, pelo menos, dois requisitos: a seriedade e o conhecimento
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preciso do pesquisador-fotografo sobre as condi¢bes da tomada da imagem (apenas o
fotografo sabe o contexto da cena) e a sua intencao na hora do clique. Isso é fundamental para
dar credibilidade cientifica a imagem tomada, porque ndo existe descricdo pura. Toda
descricdo de uma realidade, seja por meio de imagem ou escrita, € uma interpretacdo. Uma
interpretacdo confidvel requer do pesquisador-fotografo retiddo e consciéncia do instante
significativo da tomada da foto. Para a credibilidade do seu trabalho cientifico, o pesquisador-
fotografo deve ter isso sempre em mente, tanto no uso da cdmera digital como da analdgica.

No tocante a composicao fotografica, uma boa imagem (ou seja, aquela que destaca
o(s) elemento(s) principal(is) da cena, eliminando objetos sem interesse, de modo a transmitir
uma mensagem significativa) requer do fotografo a capacidade de perceber o significado da
cena e organizar no campo do visor seus elementos geométricos harmoniosamente, de modo a
produzir uma foto com contetido. O ajuste focal é fundamental para a composi¢cdo de uma
foto e significacdo de uma cena, pois destaca toda a cena ou um elemento, um plano, o
essencial, aquilo que é realmente importante para compreensdo de uma dada realidade social
(GURAN, 2002, ARAUJO, 2002).

Para uma organizacdo eficiente dos elementos visuais, de forma que o fotografo
consiga exprimir o significado de uma cena, a técnica tem de estar por ele internalizada ao

ponto de ser quase instintiva:

Para mim, o aparelho fotografico é um caderno de notas, um instrumento da
intuicdo e da espontaneidade, senhor do instante que — em termos visuais —
pergunta e responde a um s6 tempo. Para expressarmos 0 mundo, temos de
nos sentir envolvidos com aquilo que descobrimos no visor. Esta atitude
exige concentracdo, disciplina mental, sensibilidade e senso de equilibrio
geométrico. O fotdgrafo tem sempre de buscar suas fotos com grande
respeito pelo objeto fotografado e por si préprio. Tirar fotos é prender a
respiragio quando todas as faculdades convergem para a realidade fugaz. E
neste instante que apoderar-se de uma imagem torna-se um prazer fisico e
intelectual. Fotografar é — simultaneamente e numa mesma fracdo de
segundo — reconhecer o fato em si e organizar rigorosamente as formas
visuais percebidas para expressar o seu significado. E pér numa mesma linha
cabega, olho e coragdo. (CARTIER-BRESSON apud GURAN, op. cit., p.18,
19)
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O tipo de lente também indica a possivel interacdo do fotdgrafo com o objeto. Uma
lente objetiva de 50 mm demonstra uma maior aproximacéo fisica do fotografo com a cena,
pois apresenta excelente rendimento numa distancia de 1 a 5 metros. Uma teleobjetiva, a
partir de 85 mm até 2.000 mm, indica a tomada da fotografia de longe. A grande angular é
utilizada quando a distancia entre o fotdgrafo e o objeto é pequena e se deseja enquadrar toda
a cena, sendo muito usada para paisagens e cenas externas (GURAN, 2002).

Além da distancia entre o objeto e o fotégrafo, que condiciona o tipo de lente a ser
usada, outra variavel € o efeito pretendido. A lente de 50 mm reproduz a perspectiva do olho
humano. A grande angular aproxima e aumenta o primeiro plano e afasta os demais, jogando-
os para o infinito. A teleobjetiva achata todos os planos, mas destaca com muita clareza o
plano focado. Ideal para valorizar detalhes (GURAN, id.).

O fato de a lente normal reproduzir o olhar humano pode sugerir aos pesquisadores-
fotografos que é mais adequada para uso em pesquisas cientificas, pois retrata a “realidade”.
Conforme discutido anteriormente, a fotografia ndo é espelho do real, mas sim uma
representacdo da realidade, uma recorte do fotdgrafo do espaco-tempo. Assim, 0 pensamento
de que a lente 50 mm dispde de um privilégio epistemolégico é errdneo. Inclusive, a lente
normal requer uma maior proximidade do fotdégrafo com o objeto do que as teleobjetivas,
podendo levar a ocorréncia de profilmia (interferéncia e alteracdo do fenédmeno observado
pela introducédo de elementos estranhos: a camera e presenca do fotdgrafo), comprometendo a
validade da observacdo® (GURAN, id.). Evita-la dependeré da interacdo entre fotografo e
fotografado.

A experiéncia do fotografo ao saber se posicionar e agir em relacdo ao objeto é o

diferencial para evitar a distor¢do do fendmeno social. O fotografo americano William Klein,

%% Conforme sugerido por Samain (2004) na prancha fotogréfica 47, a presenca do pesquisador-fotografo e da
camera fotografica nos momentos de intimidade entre mde e filho teria ocasionado a profilmia.
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mestre no uso da grande angular, atribui a sua naturalidade no ato de fotografar a sua quase
invisibilidade: “nao fago do ato de tirar fotos um grande acontecimento, nem chego de forma
agressiva. Entdo, logo logo as pessoas nao prestam mais atengdo em mim” (GURAN, 2002,
p.37).

A adocao de uma das posturas (expectador, invisivel ou engenheiro) e escolha do tipo
de lentes (normais, teleobjetivas ou grande-angulares) pelo pesquisador-fotografo deve
nortear-se pelas disposicdes éticas da Resolucdo 196/96 do Conselho Nacional de Saude, que
regulamenta as pesquisas que envolvem seres humanos, em especial, primar pelo respeito a
autonomia e dignidade dos participantes da pesquisa. Guran (2000) destaca que um trabalho
cientifico ndo pode se constituir de imagens ‘“roubadas”, pois portando-s€ cComo um
paparazzo, um cacador de imagens, corre-se o risco de perturbar uma determinada situacédo e
até mesmo comprometer toda a pesquisa. Assim sendo, 0 pesquisador-fotografo deve sempre
obter o consentimento do grupo estudado antes de iniciar e durante o trabalho de campo,
utilizando as imagens anuidas pelo grupo como dados da pesquisa.

Por fim, quanto a luminosidade, as condi¢fes de luz determinam o tipo de filme, uso
de flashes e produzem plasticidades diferentes. Isso vale tanto para a cAmera analdgica como
para a digital®*. Situacdes de pouca luz requerem filme de alta sensibilidade ou o uso de flash.
A luz dura do sol a pino, por exemplo, gera mais sombras e contrastes, dando relevo as partes
iluminadas em detrimento das areas de sombras. Cria uma hierarquizacdo dos componentes da
cena e maior dramaticidade plastica. Luz difusa (ceu nublado) concede uniformidade aos
elementos abordados. Cada tipo de luz cria uma atmosfera peculiar. E isso € informacéo.

(GURAN, 2002).

% Na tecnologia digital, é possivel definir a sensibilidade do filme.
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3.5.4 Fotografia como instrumento de pesquisa nas ciéncias sociais

O ato de fotografar dividi-se em dois momentos nas ciéncias sociais: fotografar “para
descobrir e para entender” e fotografar “para contar”. No primeiro, o pesquisador-fotografo
esta se familiarizando com o objeto de estudo e formula as primeiras hipoteses. E quando o
pesquisador vivencia o cotidiano de uma comunidade e comeca a “perceber alguma coisa”.
As fotografias sdo feitas para obter informacdes, pois nessa fase do campo, o pesquisador-
fotografo tem mais perguntas do que respostas. As fotografias realizadas nesse momento
podem ser utilizadas posteriormente em entrevistas qualitativas®™ (GURAN, 2000, 2002).

No segundo momento, fotografar “para contar”, o pesquisador-fotografo ja domina o
seu objeto de estudo, pode, assim, tecer uma narrativa visual sobre a realidade estudada,
destacando com seguranca aspectos marcantes da cultura investigada, que irdo embasar as
suas reflexdes tedricas. Nessa etapa, as fotografias sdo feitas para demonstrar ou enunciar
conclusBes (GURAN, 2000, 2002). O autor esclarece que a medida que o trabalho de campo
avanca esses dois momentos tornam-se mais € mais concomitantes. Guran (2000) ressalta,
também, que as fotografias realizadas na fase de descobrir e entender podem ser utilizadas
apo6s uma releitura nas conclus@es da pesquisa.

A fotografia é um atil instrumento na pesquisa de campo para conhecer o objeto de
estudo, pois, ao capturar o inesperado, a fotografia desvela informag6es sobre a realidade
investigada muitas vezes ndo percebidas pelo pesquisador, o que lhe permite novas

possibilidades de reflexdo, compreensao e absorcao do fato (GURAN, 2002).

Uma das potencialidades da fotografia é destacar um aspecto particular da
realidade que se encontra diluido num vasto campo de visdo, explicitando
assim a singularidade e a transcendéncia de uma cena. (GURAN, 2000, p.
156)

% Neste estudo, realizou-se entrevista qualitativa com suporte fotografico, chamada de “fotoentrevista”,
abordada no tépico 4.2.1 do préximo capitulo.
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Nesse sentido, para Novaes (2005), a fotografia, por captar e transmitir aquilo que néo
¢ imediatamente transmissivel no plano linglistico, propicia ao pesquisador um
aprofundamento na compreensao do universo simbolico dos pesquisados, que se exprime em
sistemas de atitudes por meio dos quais 0s grupos se definem, constroem identidades e
apreendem mentalidades. “Certos fendmenos, embora implicitos na légica da cultura, s
podem explicitar no plano das formas sensiveis o seu significado mais profundo.” (ibid., p.
110)

Para Alves (2004), a imagem e 0s meios visuais utilizados como instrumentos
etnograficos aumentam as chances de um dialogo fecundo com outros universos culturais,

pois permitem elucidar o simbolismo subjacente as préaticas sociais.

A fotografia, especialmente quando é utilizada nas ciéncias sociais, mais do
gue um recorte da realidade, representa a forma como uma pessoa olha o
mundo e se relaciona com ele. Ela expressa, de certa forma, a mediagao
entre 0 pesquisador e o0 grupo pesquisado: sdo seres humanos que se
relacionaram (ou ndo) naqueles momentos. Para fotografar uma cena, o
pesquisador teve necessariamente de estar 14, teve de vivenciar o dia-a-dia e
conviver com aguelas pessoas, e, nesses momentos, 0 mais importante nao é
o titulo académico do pesquisador, e sim a sua capacidade de interagir com o
grupo pesquisado. Somos apenas — e temos que sé-lo por completo — seres
humanos que convivem em determinado tempo-espaco e seremos
reconhecidos (ou ndo) pelo que representamos humanamente, naquele
momento, para aquelas pessoas. (ALVES, id., p. 234)

Nesses olhares, o uso da fotografia na pesquisa de campo durante a observacao
participante propicia ao pesquisador-fotografo uma percepcdo diferenciada da realidade,
fazendo emergir sensacOes e impressdes sobre o universo em estudo que dificilmente
aflorariam por outros métodos de pesquisa. Para Guran (2000), essa é a mais importante
contribuicdo da fotografia a pesquisa em ciéncias sociais.

A vista da discussdo sobre o uso da fotografia na observagio participante, cumpre

discorrer, brevemente, sobre o seu conceito nas ciéncias humanas.
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Malinowski, considerado o pai criador da observacdo participante como método
cientifico, define, segundo Goldenberg (2003), a observacdo participante como o0 mergulho do
pesquisador na cultura nativa por um longo periodo de tempo, de modo a impregnar-se da
mentalidade nativa, vivendo, falando, pensando e sentindo como os nativos.

Para Fetterman (1989), “idealmente, o etndgrafo vive e trabalha na comunidade de seis
meses a um ano ou mais, aprendendo a lingua e vendo os padrdes de comportamento todo o
tempo” (ibid., p. 45). Para Goldenberg (op. cit.), a convivéncia intima com o0s nativos é o
melhor método para se compreender “de dentro” a cultura de um grupo.

Geertz (2006) assinala que ndo € necessario ser um nativo, colocar-se “embaixo da
pele do outro”, para interpretar a cultura de um povo. O pesquisador deve buscar tornar o
significado de “ver as coisas do ponto de vista dos nativos” menos misterioso. Nao € preciso

obliterar o préprio ego para relatar subjetividades alheias.

Entender a forma e a forga da vida interior de nativos — para usar uma vez
mais, esta palavra perigosa — parece-se mais com compreender o sentido de
um provérbio, captar uma alusdo, entender uma piada — ou, como sugeri
acima — interpretar um poema, do que conseguir uma comunhdo de espiritos.
(GEERTZ, id., p. 107)

A comunhdo na pesquisa antropoldgica € uma ilusdo e um ndo-servico a vida, ao outro

(AMORIM, 2004, 2006).

Em que o acontecimento sera enriquecido se eu fusiono como o outro? [...]
Se eu apenas fusiono com a vida de outrem, s6 faco aprofundar seu caréater
tragico e duplica-la numericamente. [...] A produtividade do acontecimento
néo reside na fusdo de todos em um, mas na tensdo da minha exotopia. No
dominio da cultura, a exotopia é a mais potente alavanca de compreenséo.
(BAKHTIN apud AMORIM, 2004, p. 291)

Uma cultura estrangeira ndo se revela em sua completude e em sua
profundidade que através do olhar de uma outra cultura [...]. Face a uma
cultura estrangeira, colocamos perguntas novas que ela mesma nao se
colocava. (BAKHTIN apud AMORIM, 2006, p. 100)
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O lugar exotopico (de fora) do pesquisador em relacdo ao pesquisado (de dentro) leva
a um estranhamento por parte do pesquisador em relacdo a realidade estudada, o que propicia
a reflexdo e producdo de sentido no encontro pesquisador-pesquisado. E fundamental que a
pesquisa ndo realize nenhum tipo de fusdo, que mantenha o didlogo e revele as diferencas e
tensdes entre os olhares de angulos distintos do pesquisador e pesquisado, pois a criacdo se
produz no acontecimento estético do encontro de dois — pesquisador e pesquisado, ambos
produtores do texto. A criacdo € fruto da alteridade (AMORIM, 2004, 2006).

Importa salientar que a cultura pesquisada é a mesma da pesquisadora. Adolescentes e
pesquisadora vivem no mesmo pais, na mesma sociedade: uma sociedade de cultura ocidental,
capitalista e de consumo. Consoante ensina Gilberto Velho (2008), enquanto pesquisadora
que estuda a sua propria sociedade, disponho de um mapa que me familiariza com cenarios e
situagdes sociais. Isto, contudo, ndo significa que conhego “o ponto de vista e a visdo de
mundo dos diferentes atores em uma situacdo social nem as regras que estdo por detras dessas
interagdes” (ibid., p. 127). “Falar-se a mesma lingua ndo sé ndo exclui que existam grandes
diferengas no vocabulario mas que significados e interpretacGes diferentes podem ser dados a
palavras, categorias ou expressdes aparentemente idénticas” (ibid., p. 125). Muito embora
pesquisados e pesquisadora falem a mesma lingua, vivam no mesmo pais sob a égide da
ideologia do consumo e no mesmo tempo histérico, desempenhamos papéis sociais diferentes,
partilhamos de valores e rede de significacdes diversos, pois participamos de classes e grupos
sociais distintos.

Por altimo, impende diferenciar o emprego da fotografia na pesquisa social de seu uso
habitual na imprensa. S&o diferentes na esséncia. A reportagem fotografica trata da superficie

dos acontecimentos sociais, do que é noticia.®*® O fotojornalismo ndo ambiciona densidade

% Além disso, no fotojornalismo, a pauta é definida pelo editor, o que pode levar ao comprometimento da
imparcialidade do reporter fotografico na producdo da imagem e consequente distorcdo do fato social. Como
exemplo, Lavarda (2002) cita a cobertura jornalistica de guerra, que €, de maneira geral, encomendada pelos
empresarios da midia, fazendo com que o fotografo se sujeite as exigéncias editoriais do comprador.
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sociologica (MARESCA, 2005), diversamente do uso da fotografia na pesquisa em ciéncias
humanas, que busca conhecer a realidade em profundidade. Além disso, uma cobertura
jornalistica, mesmo quando aprofundada, raramente supera duas ou trés semanas de campo.
Embora seja dificil precisar e delimitar o tempo necessario para se conhecer uma cultura
(VELHO, 2008), a pesquisa antropoldgica pressupde o partilhar da vida cotidiana, uma longa
permanéncia do pesquisador no campo (FETTERMAN, 1989; GOLDENBERG, 2003,
GEERTZ, 2006).

O pesquisador-fotografo pode, também, utilizar a fotografia como ferramenta “para
induzir o pesquisado a buscar ele mesmo a informacgao que fara avancgar a reflexao cientifica”
(GURAN, 2000, p. 155-156). Neste caso, as fotografias feitas pelos pesquisados ou assumidas
por eles sdo de natureza emique ou endogenas (GURAN, 2000, 2002).

Por exemplo, na perspectiva do interacionismo simbdlico, Goldenberg (op. cit.) pontua
que se prioriza a compreensdo do mundo social a partir dos pontos de vista dos individuos.
Segundo a autora, métodos de pesquisa sdo desenvolvidos para esse fim. Nessa visdo, a
producdo de fotografias pelos proprios participantes mostra-se um método valioso, pois 0
conhecimento é construido a partir dos olhares dos pesquisados, que recortam da realidade

social & sua volta e fixam em imagens aquilo que Ihes é significativo®’.

Como a realidade social s6 aparece sob a forma de como os individuos véem
este mundo, 0 meio mais adequado para captar a realidade é aquele que
propicia ao pesquisador ver o mundo através “dos olhos dos pesquisados”.
(GOLDENBERG, op. cit., p. 27, grifo nosso)

Nesta pesquisa, nao foi realizada observacgéo participante com o uso de imagens, uma

vez que ndo teve por objetivo realizar “fotoetnografia™®® do grupo social estudado. Neste

37 A fotografia ndo é espelho da realidade, mas sim uma representacio da realidade, conforme aprofundado no
topico 3.5.2. Essa discussdo, também, é abordada no tépico 6.6, do capitulo VI, Resultados e Discussao.

%8 Termo cunhado por Achutti (1997) para designar a etnografia realizada com o suporte da imagem fotografica.
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estudo, o olho do pesquisador-fotografo foi invertido. As imagens foram produzidas pelos
préprios participantes da pesquisa. As fotografias endogenas desta dissertacdo serviram de
instrumento para investigar as representacbes sociais, sentimentos e motivacdes dos
adolescentes.

Por fim, importa registrar que busquei, durante as fotoentrevistas, despir-me de idéias
pré-concebidas ¢ nao fusionar, mediante a transformagdo do “familiar em exdtico” e do
“exotico em familiar” (DA MATTA apud VELHO, 2008, p. 123), a fim de tecer um discurso
descritivo-interpretativo do universo estudado fruto da alteridade do encontro pesquisador-

pesquisado.
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CAPITULO IV

CONSIDERACOES METODOLOGICAS

Como esta pesquisa propde-se a compreender as representacdes, sentimentos e
motivacdes dos adolescentes subjacentes a acéo social, optou-se pela metodologia da pesquisa
qualitativa, pois “os dados da pesquisa qualitativa objetivam uma compreensao profunda de
certos fendmenos sociais apoiados no pressuposto da maior relevancia do aspecto subjetivo da
acdo social” (GOLDENBERG, 2003, p. 49).

Este estudo é inspirado na pesquisa participante, pois objetiva concorrer para a
libertacdo dos adolescentes da opressdo da sociedade de consumo e dos estigmas negativos
sofridos pelos individuos de camadas populares, através da uma postura dialdgica, “a partir de
um trabalho, que recria, de dentro para fora, formas concretas dessas gentes, grupos e classes
participarem do direito e do poder de pensarem, produzirem e dirigirem 0s usos de seu saber a
respeito de si proprias” (BRANDAO, 1999, p. 9-10).

Busca-se a construcdo do saber através do uso da fotografia na metodologia da
pesquisa participante (ARAUJO, 2002), na qual os proprios adolescentes produzem o corpus
fotogréfico, objeto da pesquisa, procurando-se, assim, romper com a diade da pesquisa
tradicional sujeito-objeto e tecer uma nova relagdo sujeito-sujeito, na qual ha a participacdo
do grupo estudado na experiéncia da pesquisa (FALS BORDA, 1999).

Esta investigacdo adota o pressuposto que o desvelar da realidade concreta s6 se da ao
pesquisador se esse consegue compreender os dados e fatos levando em conta a percepcao dos

sujeitos da pesquisa (FREIRE, 1999).
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Se [...] a minha opcéo é libertadora, se a realidade se d& a mim ndo como
algo parado, imobilizado, posto ai, mas na relacdo dindmica entre
objetividade e subjetividade, ndo posso reduzir os grupos populares a meros
objetos de minha pesquisa. Simplesmente, ndo posso conhecer a realidade de
qgue participam a ndo ser com eles como sujeitos também deste
conhecimento [...]. (FREIRE, 1999, p. 35)

Esta pesquisa pretende contribuir para engrossar a “ciéncia popular” ou “ciéncia do
homem comum”, fundada no senso comum, no conhecimento empirico, que esta nas bases da
sociedade e €& menosprezado pela comunidade cientifica positivista, racionalista, com
linguagem e sintaxes proprias, que suprimem a expressdo dos grupos oprimidos em seus
préprios termos (FALS BORDA, 1999). Desse modo, optou-se pelo uso da fotografia na
pesquisa participante, a fim de dar voz aos sujeitos da pesquisa, propiciando a expressao por

si proprios, através das linguagens visual e verbal.

4.1  Fundamentos da pesquisa participante

De acordo com FALS BORDA (id.), os seis principios metodolégicos que regem a
pesquisa participante sdo:

=  Autenticidade e compromisso — 0s pesquisadores, intelectuais organicos, nao
precisam vestir a pele do nativo para compreender a cultura nativa (até porque é uma
falsa autenticidade), “tém apenas que demonstrar honestamente seu compromisso com
a causa popular” (FALS BORDA, id., p. 49-50), sem negar o seu papel de cientista.

. Antidogmatismo — os pesquisadores ndo devem ser dogmaticos. Ndo devem
aplicar no campo idéias preestabelecidas e principios ideoldgicos; sendo correm o
risco de construir uma ciéncia para 0 povo e ndo do povo. Deixando, assim, de
concorrer para a transformacdo social, pois ndo rompem com o modelo paternalista
das classes dominantes de cima para baixo. A postura dogmatica impede os oprimidos

de compreender melhor seus problemas e agir em defesa de seus interesses. “O
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dogmatismo ¢, por defini¢do, um inimigo do método cientifico” (FALS BORDA,
1999, p. 50).

. Restituicdo sistematica — restituir aos sujeitos da pesquisa os resultados da
pesquisa, capacita-los a participar da investigacdo — o que pode leva-los a novos niveis
de consciéncia politica. O retorno do conhecimento deve seguir quatro regras
especificas: 1%) comunicacdo diferencial — a informacdo é passada primeiro para as
bases da comunidade (nivel 1) e depois para as liderancas (nivel 2), através de uma
linguagem acessivel: histérias em quadrinhos, dispositivos audiovisuais,
representacdes teatrais com atores autdctones etc. Para as liderancas, divulgam-se 0s
mesmos textos, porém de modo mais elaborado e completo. Em seguida, os textos sao
divulgados para os intelectuais envolvidos (nivel 3) de forma descritiva e tedrica mais
geral, problematizados regional e nacionalmente; 2%) simplicidade de comunicacdo —
divulgacdo da pesquisa numa linguagem acessivel; 3%) auto-investigacdo e controle —
controle da investigacdo pelo grupo pesquisado e estimulo a auto-investigacdo, com
adocdo de técnicas dialogais e rompimento do modelo assimétrico de objeto e sujeito
da pesquisa. Determinacdo do que deve ser pesquisado a partir da demanda do grupo;
4%) popularizacdo técnica — ensinar as técnicas mais simples de pesquisa ao grupo
estudado, de modo a romper com a dependéncia frente aos pesquisadores, permitindo
ao grupo realizar sua propria pesquisa.

. Feedback para os intelectuais organicos — Feedback dialético das bases para os
intelectuais engajados, quais sejam: grupos de consulta ad hoc, constituidos de
camponeses idbneos, trabalhadores e indios com vasta experiéncia e treinados,
“minorias organicas”, que discutem cientificamente o que se faz no campo. A
finalidade € suplantar os grupos de consulta formados por académicos e professores (a

elite dominante). Nas discussdes empreendidas, sdo feitas articulacdes tedricas do
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particular para o geral, do regional para o nacional, de modo a construir uma Vvisao
integrada do conhecimento.

. Ritmo e equilibrio de acao-reflexdo — Sincronizacdo permanente de reflexdo e
acao no trabalho de campo, como um ato de permanente equilibrio intelectual. O
conhecimento se move como uma espiral continua. As informacdes sdo recebidas,
processadas, sintetizadas, refletidas e transmitidas as bases. Estudam-se as
conseqiiéncias da restituicdo dos dados e, assim por diante, indefinidamente. A
pesquisa é, desse modo, construida através de um processo de retroalimentacdo
infinito, equilibrado, determinado pela luta e necessidades do grupo estudado.

. Ciéncia modesta e técnicas dialogais — partir de duas premissas: 1%) a ciéncia
pode ser realizada com o uso dos recursos locais, “primitivos”, modestos; 2%) o
pesquisador deve abandonar o linguajar erudito, aprender e ouvir o discurso popular,
ser humilde para aprender e descobrir, romper com a assimetria de entrevistador e
entrevistado (pesquisador e pesquisado), incorporar pessoas das bases sociais no
pensar a pesquisa. Estas sdo as referéncias para uma ciéncia que busca estimular a

ciéncia popular.

Tais principios serviram de parametros norteadores no fazer da pesquisa.

Fotografia participativa

Proponho chamar de ‘“fotografia participativa” o emprego da fotografia na

metodologia da pesquisa participante, desenvolvida por Doralice Aradjo (2002), no projeto

realizado na comunidade Amigos do Chapéu Mangueira, Leme, Rio de Janeiro, em 1989, que

originou 0 manual Fotografia e Pesquisa Participativa elaborado pela pesquisadora para o
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Programa EICOS/UFRJ. A metodologia pressupde a valorizacdo do processo de producdo de
imagens pelos proprios participantes da pesquisa, 0s quais tecem 0 seu proprio discurso
visual, passando da condicdo de objetos para sujeitos da pesquisa. O pesquisador atua,
simplesmente, como “provedor de condi¢des”, oferecendo o meio, N0 caso a camera
fotografica, para os pesquisados se expressarem (ARAUJO, 2002).

A fotografia participativa € uma importante ferramenta de acesso a auto-imagem, ao
universo simbolico do pesquisado: suas representacfes de si, da comunidade, crencas,

praticas, desejos, necessidades etc.

Invertendo o olho produtor da imagem, teremos acesso as representacoes que
0s integrantes da comunidade fazem de si mesmo, do cotidiano, da familia,
do espago do bairro, do espaco da cidade — enfim, sua auto-imagem.
(ARAUJO, id.)

Nesse sentido, Novaes (2005) pondera que as imagens ao dialogar com questdes
culturais e politicas de uma sociedade permitem o acesso ao seu universo cultural em um dado
momento historico e sua apreensao.

As fotografias endégenas podem ser equiparadas aos textos antropolégicos de primeira
méo produzidos pelos nativos. De primeira mao, porque somente um “nativo” faz a
interpretagdo da sua realidade social em primeira mao, “pois € a sua cultura” (GEERTZ, 1989,
p.11). Nesse sentido, as fotografias endégenas sdo imagens de primeira méo, que espelham as
representacdes do grupo. De igual forma, a semelhanca dos textos antropologicos de segunda
e terceira méos (GEERTZ, id.), as fotografias exdgenas produzidas pelo pesquisador-
fotografo sdo imagens de segunda e terceira maos. Tais imagens de natureza etique
produzidas pelo pesquisador- fotografo sdo sempre hipdteses a serem confirmadas por outros
dados coletados e mediante fotoentrevistas (GURAN, 2000, 2002).

Tacca (2002), que utilizou a fotografia enddgena na pesquisa com trabalhadores da

indastria de calgados, assinala que “da fotografia operaria auto-representativa emergiu um
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universo visual singular e dificilmente penetravel ao olhar tradicional da antropologia”, pois a
fotografia “é portadora de modos de ver particularizados pelo contexto sociocultural” de sua
producdo. Além da singularidade dos olhares dos sujeitos da pesquisa, outra contribuicdo do
deslocamento do olhar produtor da imagem a pesquisa antropologica é a ruptura da posse de
uma unica visdo fotografica (a do pesquisador) da realidade, que passa a ter multiplos
olhares®.

A imagem pode ser equiparada a uma “descri¢do densa” 40 (GEERTZ, 1989):

na busca de um entendimento dos aspectos visuais da cultura, podemos tratar
a “imagem” como uma “descri¢do densa” tanto do processo imagético em si,
qguanto do processo de atribuicdo de significados produzidos pelos atores
sociais. (BITTENCOURT apud ARAUJO, 2002)

No uso da imagem como dado de pesquisa, a distingdo entre dados, andlise e teoria
desaparece (BITTENCOURT, 2005), pois na producdo e na atribuicdo de significados as
imagens, os dados, analise e teoria estdo presentes durante todo o processo. Quando o
pesquisador-fotografo fotografa “para contar” (GURAN, 2002) esta coletando, analisando
dados e construindo sua teoria. Dados, analise e teoria sdo 0s constituintes da imagem e estéo
constituidos nela. Igualmente, quando o sujeito da pesquisa fotografa o seu cotidiano esta
fornecendo dados para a investigacdo, analisando e interpretando sua realidade, pois, nos
pressupostos da pesquisa participante, a percep¢do-cognicdo do homem comum é

conhecimento.

% Fernando de Tacca na sua pesquisa de mestrado forneceu camaras fotogréficas simples a 13 trabalhadores de
guatro inddstrias de calgados de Franca, SP, para fotografarem, semanal e seqliencialmente, o seu cotidiano,
durante dois meses, sobre os temas preestabelecidos: familia, casa, objetos pessoais, bairro, caminho da fabrica
(ida e volta) e, por ultimo, a fabrica. A vista do elevado nimero de fotogramas, analisou a categoria casa
(TACCA, 2002).

0 DescrigBes densas sdo descricdes feitas pelos etndgrafos que interpretam o fluxo do discurso social e o
“inscrevem”, ou anotam, transformando o acontecimento num relato, salvando, assim, o “dito” e fixando-0 em
formas pesquisaveis para posterior consulta (GEERTZ, 1989). S&o relatos detalhados dos acontecimentos sociais
em forma narrativa no caderno de campo, com sensacdes e impressdes do pesquisador sobre os fatos sociais.
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D’avila (2005) ressalta a importancia de se utilizar novos cddigos na pesquisa
participativa entre populacdes que ndo tenham tido acesso aos codigos dominantes da leitura e
da escrita, tais como: 0 sonoro e o visual, para se adentrar na representacdo da vida cotidiana
da comunidade pesquisada. E uma forma de se recuperar a expressio de um repertorio mais
complexo, sem desconsiderar o conhecimento denominado popular.

A fotografia participativa pode ser produzida diretamente pelos sujeitos da pesquisa
com a camera em punho ou indiretamente pelo pesquisador-fotdgrafo sob a direcdo dos

pesquisados (ARAUJO, 2002). Isto &,

Podemos pedir que as pessoas indiguem o que consideram importante
fotografar, podemos oferecer equipamentos fotograficos simples e pedir que
as pessoas fotografem seu cotidiano — sua casa, o trabalho, lazer, vizinhanga,
ou qualquer cena que interesse fotografar, podemos também trabalhar com
fotos ja produzidas ou albuns de familia. No caso da fotografia ter sido
realizada pelo fotdgrafo/pesquisador, podemos mostra-las para os integrantes
do grupo e procurar em conjunto os sentidos atribuidos as imagens, do ponto
de vista deles, como também, oferecer a fotografia para que o fotografado
interfira na imagem — através da pintura, por exemplo. (ARAUJO, id.)

4.2.1 Fotoentrevista

Define-se por “fotoentrevista” (ALVES, 2004) a entrevista qualitativa realizada com o
suporte material de fotografias.

As fotoentrevistas possibilitam que o olhar distante e descontextualizado da imagem
feita pelo pesquisador-fotografo na fase de familiarizagdo com o objeto de estudo, seja
“significativamente apropriado pelo sujeito cognoscivel e pelo sujeito cognoscente”,

construindo mutuamente uma realidade (BITTENCOURT, 2005).

Em algumas circunstancias, o etndgrafo ndo apreende o significado total de
um evento ou € incapaz de aborda-lo por meio de perguntas. Em entrevistas
nas quais fotografias séo apresentadas e discutidas, temas significativos para
o relato etnografico sdo levantados. (BITTENCOURT, id., p. 203)
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As entrevistas feitas com fotografias permitem, por exemplo, que aspectos
apenas percebidos ou intuidos pelo pesquisador sejam vistos — e se
transformem em dados — por intermédio dos comentarios do informante
sobre a imagem. (GURAN, 2002, p. 104)

Segundo Bittencourt (2005) e Guran (id.), fotografias utilizadas em discussfes
intensas com 0 grupo e em entrevistas revelam aspectos fundamentais de feixes de
significados e sentidos subjacentes a cena, permitindo-se adentrar e compreender a cultura e a
visdo de mundo do grupo estudado. lgualmente, para Alves (2004), a apresentacdo de
fotografias ao grupo para comentarios € uma forma eficiente de se conhecer o contetdo
simbélico das imagens. Além disso, atenua o bias do pesquisador®’.

Apesar de a fotografia atestar a existéncia do referente, parecer a “imitagdo mais
perfeita da realidade” (DUBOIS, 2004, p. 27), ela ndo é espelho do real, ndo é resultado
objetivo da neutralidade de um aparelho, conforme discutido no topico 3.5.2. E sim fruto da
subjetividade de cada individuo intrinseca a génese da foto. Assim sendo, é preciso restaurar 0
momento de sua tomada, apreender os sentidos emaranhados na “imagem-ato”, as
motivacdes, valores e sentimentos que levaram os adolescentes a consumar o ato fotogréfico,
pois

a foto-indice afirma a nossos olhos a existéncia do que ela representa (o
“isso foi” de Barthes), mas nada nos diz sobre o sentido dessa representacao;
ela ndo nos diz “isso quer dizer aquilo”. [...] sua significacdo continua
enigmética para nds, a ndo ser que sejamos participantes da situagdo de
enunciacgdo de onde a imagem provém. (DUBOQIS, id., p. 52)

O estatuto indiciario do signo fotografico que aponta o dedo e diz “¢ isto”
(BARTHES, 2005) e sua relagdo de contigiiidade fisica com o referente “que implica

necessariamente que essa relacdo seja da ordem da singularidade, da atestacdo e da

designacéo” (DUBOIS, op. cit., p. 62) ndo produzem significado geral da ordem da lingua.

* Segundo Goldenberg (2003), além do convivio longo e intenso durante a observacdo participante, entrevistas
em profundidade, também, mitigam a ideologia do pesquisador.
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Uma foto pode, contudo, até significar e tornar-se um simbolo de conhecimento geral.
Dubois apud Tacca (2005) apresenta trés categorias basicas peircianas gque operam na
constituicdo e interpretagdo da imagem fotografica: “o indice como representagdo por
contigliidade fisica com seu referente; o icone como representacdo por semelhanca; o simbolo
como representagdo por convengdo geral” (ibid., p. 15). A condi¢do primeira existencial da
fotografia € sua indicialidade. De indice, na sua génese, a fotografia pode tornar-se icone por
sua similitude e assim produzir sentido e, quem sabe até, tornar-se um simbolo, se a imagem
for conhecida por todos com uma mesma significacéo partilhavel.

A natureza indiciaria da fotografia ndo implica que ela significa (DUBOIS, 2004).
Para desvelar os significados e sentidos atribuidos as fotografias indiciarias, é preciso realizar

fotoentrevistas.

porqué escolher (fotografar) um determinado objeto, um determinado
instante, em vez de um outro? A Fotografia é inclassificavel porque ndo ha
qualquer razdo para marcar esta ou aquela das suas ocorréncias; ela gostaria,
talvez, de se tornar tdo espessa, tdo segura, tdo nobre como um signo, o que
Ihe permitiria alcancar a dignidade de uma lingua; mas, para existir signo, é
necessario haver marca; privadas de um principio de marcagdo, as fotos séo
signos que ndo se fixam bem, que se alteram como leite. (BARTHES, 2005,
p. 20)

Barthes (id.) em A Camara Clara declara a fotografia como uma mensagem sem
cddigo, apesar de sua marca cultural, o studium, que permite identificar tracos do real, como
por exemplo: a cultura, a época e o lugar. O autor defende sua tese apresentando o punctum,
ndo codificado, um pormenor, algo na fotografia que fere, que toca cada um de modo
peculiar. Punctum que impede a leitura de uma foto por convencdo geral como a lingua. O
punctum produz um sentido proprio, ndo-reiteravel, escapa a analise semidtica. Nessa Otica,

apesar da inscri¢cdo da fotografia nos codigos culturais, fotoentrevistas devem ser realizadas, a

fim de se adentrar nas redes de significacOes e sentidos atribuidos na tomada da imagem.
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Nesta pesquisa, que busca dar voz aos sujeitos da pesquisa e contribuir para engrossar
a “ciéncia popular” (FALS BORDA, 1999), a realizacdo de fotoentrevista é uma

obrigatoriedade metodoldgica e epistémica, inerente a investigacéo participativa.

O uso da imagem na pesquisa participativa visa, portanto, criar um espaco
em que 0s sujeitos da pesquisa, 0s atores sociais, possam construir o seu
préprio discurso, a partir de uma leitura critica das imagens do cotidiano e da
produco de suas proprias imagens. (ARAUJO, 2002)

422 Entrevista qualitativa®

Entrevista qualitativa requer um ouvido intenso, um respeito com as pessoas
e uma curiosidade sobre o que elas dizem, e um esfor¢o sistematico para
realmente ouvir e entender o que as pessoas estdo contando a vocé. (RUBIN,
2005, p. 17)®

Para entender problemas complicados, tais como a questdo da auto-imagem entre 0S
adolescentes, o pesquisador deve ser capaz de explorar diversos topicos com o0s entrevistados.
Por exemplo, buscar saber como pessoas se adaptam a baixa mobilidade social. Devendo
deixar os entrevistados falarem em seus proprios termos sobre suas experiéncias e conduzirem
a entrevista. Interrupcbes por parte do pesquisador com colocacdo de suas proprias idéias
durante a entrevista podem inibir o entrevistado a falar abertamente e com profundidade sobre
um determinado topico (RUBIN, id.).

O pesquisador deve também incentivar o entrevistado a explicar o significado de
palavras e expressdes. E uma forma de fazer novas descobertas sobre a cultura pesquisada e

assegurar uma real comunicagdo entre entrevistador e entrevistado. No caso de ddvida, o

2 Discorre-se, brevemente, sobre a técnica da entrevista qualitativa, em razdo de a mesma ter norteado as
fotoentrevistas realizadas.

* Traduc&o livre do inglés.
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pesquisador deve sempre perguntar o significado de uma expressdo. Ademais, uma mesma
palavra pode ter significado diferente em culturas distintas. “Um porco ndo ¢ apenas um
animal de curral. Em algumas culturas, representa comida suja ou proibida; em algumas
subculturas, porco significa policia, com um sentido negativo e de insulto” (RUBIN, 2005, p.
20).

Parte de tornar-se um entrevistador qualitativo € aprender a reconhecer e explorar as
palavras com ricos significados conotativos e simbolicos do universo cultural do grupo
estudado. O acesso a cultura pode se dar através de narrativas, méascaras sociais, estorias,
mitos e desculpas socialmente aceitaveis contadas pelos entrevistados (RUBIN, id.).

Narrativas descrevem quando, como e porque fatos sociais aconteceram. Mascaras
consistem na ado¢do de comportamentos que correspondem a valores e expectativas sociais
para uma dada situacdo. Por exemplo, professores e conferencistas devem demonstrar
confianga e competéncia mesmo que ndo estejam seguros e dominem o assunto, porgue
confianca e competéncia sdo valores esperados para a situagdo. As mascaras ndo sao
necessariamente algo a ser desmontado, mas sim para mostrar como 0s entrevistados se
sentem em relac@o ao que 0s outros pensam sobre como eles deveriam se comportar (RUBIN,
id.).

Estorias sdo valiosas porque quase sempre revelam situacdes que os entrevistados nao
se sentiriam confortaveis de falar diretamente. Nas estorias, o ouvido do entrevistador deve
estar atento para a sua mensagem, moral e crencas, pois sd0 mais importantes do que o
episodio em si. Um bom entrevistador tenta descobrir os simbolos e significados subtendidos
na estoria contada (RUBIN, id.).

Mitos podem ser especialmente Uteis para pesquisadores que estdo explorando um
campo porque resumem valores subjacentes da cultura. E importante prestar atencéo, ainda

nas entrevistas, as desculpas socialmente aceitdveis para comportamentos socialmente
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inaceitaveis. Um exemplo de desculpa socialmente aceitdvel é quando um motorista
questionado por um policial sobre a direcdo em alta velocidade responde que esta com crianca
doente em casa (RUBIN, 2005).

Entrevistas qualitativas bem sucedidas requerem: a) primeiro, conhecimento da cultura
pesquisada; b) segundo, a ciéncia de que o pesquisador ndo é neutro, mas participante da
entrevista; c) terceiro, a ciéncia de que o proposito na entrevista qualitativa é ouvir e
compreender o entrevistado, dando-lhe voz pablica (RUBIN, id.).

Como o objetivo deste estudo € acessar as representacdes sociais do grupo, foram

priorizadas fotoentrevistas coletivas inspiradas na técnica de grupo focal.

4.2.3 Auto-retrato

Auto-retrato € a representacdo de si, auto-imagem, expressdo da identidade, pois pela
fotografia “eu me mostro”, “eu me escondo”, “eu me deixo ver fotograficamente” (TACCA,
2002), “vocé se v&” e “se vé sendo visto” (ARAUJO, 2002). O auto-retrato pode ser
individual ou coletivo de um grupo ou comunidade. “Quando um grupo ou uma comunidade
produz e/ou participa do processo de producdo das imagens, seja video ou fotografia, o
resultado configura-se como um auto-retrato” (ARAUJO, id.).

Ruman (2001) considera o auto-retrato um instrumento de investigagdo da busca de
sentido em meio a fragmentacdo, ao deslocamento do individuo na po6s-modernidade,
podendo até produzir mudangas. A autora obteve éxito no uso da fotografia como instrumento
de transformacdo da percepcao de si, confirmando sua hipotese de que o trabalho fotografico

permite criar mecanismos de reconstrucdo da identidade e da auto-estima. As oficinas de

auto-retrato foram realizadas no Chile com mulheres esquizofrénicas, entre 1992/1995, e com
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meninas internas entre 10 e 17 anos em situacdo de risco social, em 1997, e no Brasil no

antigo manicémio judiciario do estado de Séo Paulo, entre 1999/2000.

O trabalho com o auto-retrato apresentou as internas a possibilidade de
identificar e reconhecer as proprias condi¢des iniciais, projetar e consolidar
mudancas a partir dai, em um processo constante de construcdo da
identidade e de resguardo da individualidade, fortalecendo sua posi¢cdo no
grupo. (RUMAN, 2001)

A vista das dificuldades psicomotoras e/ou psicoldgicas das internas, as fotos foram
produzidas por Ruman e modificadas pelas internas com a utilizacdo de material de pintura e
desenho. O objetivo foi trabalhar sensagdes e sentimentos das pacientes em um processo de
associacdo entre cores e emocdes. No caso das esquizofrénicas, buscou-se transformar
emogdes “do espanto” ligadas a auto-imagem do momento da internacdo, que provocavam um
desconhecimento/um estranhamento de si mesmas, no sentido de promover uma “ruptura e
transmutacdo de emogdes” vivenciadas pelas internas, levando-as “a calma”. No
enfrentamento das emocdes de apatia ou agressividade associadas a internagdo, propiciou-se a
algumas internas a possibilidade de reinsercdo social e laboral (RUMAN, id.). No Brasil, no
trabalho de intervencdo de cores nos auto-retratos, ficou evidente a influéncia exercida na

auto-estima.

Quando elas se deram conta de que podiam modificar alguma coisa em suas
vidas, comecando pelo reconhecimento do corpo e das feigdes, comegou a
haver uma recuperacdo da vaidade e da feminilidade. Muitas comegaram a
pedir batom, cortar melhor o cabelo e tomar mais banho. (RUMAN, id.)

H& vérias formas de se produzir um auto-retrato coletivo ou individual, tais como:
propor a comunidade fotografar o seu cotidiano, propor a producdo individual ou coletiva a
2 ¢ bR 13

partir das questdes “como me vejo”, “como os outros me vém”, “como gostaria de ser vist0”,

a partir de fotos de &lbuns de familia. (ARAUJO, 2002).
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E através da producdo do auto-retrato coletivo das comunidades Largo do Machadinho

e Pedreira que se busca a transformacéo social.

Enguanto linguagem, o auto-retrato constitui-se em uma pratica social, num
esforco da pessoa em dar sentido as suas vivéncias e experiéncias —
registrando no suporte fotografico o sentido de sua condicdo e,
especialmente, a possibilidade de mudanca. (ARAUJO, 2002)

4.2.4 Emancipacao pela praxis fotogréafica

Esta pesquisa adota o sujeito histérico como concep¢do de homem, na qual o
individuo, além de personagem da realidade dada, € sujeito ativo e capaz de transformar a
realidade social & sua volta. E autor e construtor de sua propria historia e agente de
transformacéo social (JACQUES, 2005; BOCK & GONCALVES, 2005).

A emancipacdo supde liberdade e autonomia. Liberdade que s existe na coletividade
e através da agdo politica, pois a “liberdade interior”, “o espago intimo no qual os homens
podem fugir a coercdo externa e sentir-se livres”, € o proprio oposto da liberdade. “Esse sentir
interior permanece sem manifestacdes externas e é, portanto, por definicdo, sem significacdo
politica” (ARENDT, 2005, p.192). A liberdade estd nas relagdes que mantemos conosco €
com o outro na coletividade, pois nos constituimos na relacdo eu-outro (nds) e
compartilhamos 0 mesmo planeta. “Somos entes sociais cuja liberdade e individualidade se
formam na existéncia coletiva” (LOUREIRO, 2006). “Tomamos inicialmente consciéncia da
liberdade ou do seu contrario em nosso relacionamento com outros, e ndo no relacionamento
com nds mesmos.” (ARENDT, op. cit., p. 194).

A autonomia supGe a libertagdo dos oprimidos da condicdo de opressdo, com eles e

ndo para eles, pois para eles ndo rompe a dependéncia emocional dos oprimidos decorrente

das relagdes de dominacdo. A verdadeira emancipagdo sO ocorrera com o engajamento dos
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oprimidos na luta pela libertagdio nao como “coisas”, mas como homens cientes de sua
condicdo de opressdo, na comunhdo entre oprimidos conscientizados e opressores que
reconhecam a cultura de dominacéo e adiram a luta por transformacéo em comunhdo com eles

(FREIRE, 2005).

A prética emancipatoria se define pela acdo e construcdo dialégica com o
outro e nao pelo outro, para 0 outro ou sem 0 outro; em que este outro se
coloca e, de fato, estd em condicBes igualitarias de conhecer, falar, se
posicionar, decidir e ter o justo acesso ao patrimonio cultural que a
humanidade gerou até aqui. (LOUREIRO, 2007)

Emancipagdo ndo é um estado absoluto a ser alcancado, onde tudo se encontra
resolvido. Nao ha um estado emancipado, pois somos seres inacabados que nos realizamos na
natureza € com 0 outro, num permanente movimento de busca. H& sim processos
emancipatorios, caracterizados por movimentos ndo lineares e ndo automaticos de mudanca
de um padrdo para outro. S&o processos dindmicos, pelos quais superamos limites
identificados ao longo da existéncia (LOUREIRO, id.).

Para nos libertarmos de algo concreto € preciso que situemos este “algo” em um
contexto (LOUREIRO, id.). Esta pesquisa procura a compreensao pelos adolescentes de si
mesmos e da realidade & sua volta no contexto da sociedade de consumo, a fim de liberté-los,
por si proprios, sem tutela ou coercdo, de sentimentos de inferioridade decorrentes da
exclusdo do jogo do consumo e do estigma negativo do pobre favelado, na busca da
singularidade de suas identidades.

Ciente de que a emancipagdo se da pela ampliacdo das possibilidades humanas de
realizacdo e criacdo (LOUREIRO, id.), persegue-se a emancipacdo através da praxis

produtiva e artistica (VAZQUEZ apud LOUREIRO, 2006), utilizando a fotografia como

instrumento propiciador da transformacdo. Freire (2005) defende que a luta pela libertacéo
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nao deve se restringir apenas a liberdade para comer dos oprimidos, mas “liberdade para criar
e construir, para admirar e aventurar-se” (FREIRE, 2005, p. 62).

A préxis produtiva “se refere a transformacdao da natureza pelo trabalho humano,
criando algo distinto do ente, mudando a realidade externa. Atividade de producéo,
autoprodugdo e transformacado do sujeito” (LOUREIRO, 2006). A praxis artistica refere-se “a
criagdo tanto material quanto espiritual de uma nova realidade pela arte, a partir da
necessidade humana de expressdo e objetivacdo” (LOUREIRO, id.). Praxes produtiva e
criativa que transformam a natureza e o homem nela, ao objetivar a transformacdo do mundo
exterior (objetivo) propicia a transformacdo do mundo interior (subjetivo), através de um
movimento dialético objetividade-subjetividade (LOUREIRO, id.), tecendo uma nova

realidade externa e interna.

Muitas comunidades descobriram um novo sentido e um novo valor como
cidaddos, e tém definido seus rumos futuros pela pratica e pela expressdo de
sua criatividade na danca, na muasica, no teatro, na fotografia, no video, na
tradicdo oral. (ARAUJO, 2002)

A Escola Popular de Fotografia da Maré* serviu de paradigma para o uso da
fotografia como instrumento de intervencédo e transformacéo social nesta pesquisa. A escola
de fotdgrafos populares surgiu com a finalidade de desconstruir a imagem negativa da favela
na sociedade brasileira, a fim de construir uma representacdo social positiva, um olhar mais
solidario e mais humano sobre o dia-a-dia da favela (1° ENCONTRO SOBRE INCLUSAO
VISUAL DO RIO DE JANEIRO, 2004).

As falas dos fotografos populares da Maré no 2° Encontro sobre Inclusdo Visual do
Rio de Janeiro, em junho de 2005, denotam o uso da fotografia como uma pratica engajada

em prol da transformacédo da imagem negativa do morador de favela.

4j‘ A escola de fotografos populares foi fundada em 2001 pelos fotografos Jodo Roberto Ripper e Ricardo Funari.
E gerenciada pela ong Observatorio das Favelas.
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Rosenaldo Lourengo: “[...] A gente estd pensando em unir essa coisa social
da fotografia pra tentar mudar um pouco esse olhar que a midia tem das
favelas e das pessoas mais pobres, é claro.”

Ratdo Diniz: “[...] O bandido, traficante € minoria nas favelas e a grande
maioria ndo é mostrada pela midia, que é o trabalhador, a galera que esta
fazendo esporte, as criangas que estdo brincando até onze horas da noite na
rua. Eu acho que a intencdo é mostrar essa realidade ja que ndo é mostrada
pela midia. Tem a proposta de capacitar a gente na fotografia documental,
mas também com envolvimento politico, com movimentos sociais e com
outros projetos.” (2° ENCONTRO SOBRE INCLUSAO VISUAL DO RIO
DE JANEIRO, 2005, p. 77-80)

Ubirajara Carvalho (Bira), aluno da escola da Maré, no didlogo com o publico depois
da projecédo fotografica em 19/05/2006, realizada na escola de fotografia Atelié da Imagem,
localizada no bairro Urca, no estado do Rio de Janeiro, ressaltou a mudanca que a fotografia

provocou na sua auto-imagem.

Bira: “A fotografia me fez mudar por dentro. Mudou a visdo que eu tinha
sobre mim mesmo como morador de favela. Depois que a gente muda por
dentro, é que a gente pode mudar o mundo.”

Os demais fotografos populares também falaram sobre a mudanca da visdo negativa,
mediante a préatica fotografica, que tinham de si mesmos enquanto moradores da Maré, em
decorréncia das imagens depreciativas sobre as favelas, veiculadas nos grandes jornais e na
TV. O grupo relatou que fotografar o cotidiano da Maré fez-los redescobrir o seu valor como
pessoas e do lugar onde vivem.

Segundo Joly (2005), a imagem negativa de si por influéncia da midia advém do fato
de a imagem contemporanea ser a imagem da midia. Imagem invasora e onipresente, que faz
parte da vida cotidiana de todos. No senso comum, a televisdo é por exceléncia a imagem da
midia. A televisdo, considerada como ferramenta de promocéo de si mesma, tende a estender

o estilo publicitario ao campo da informagdo, concorrendo para a “espetacularizacdo” da
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violéncia, cuja repeticdo torna-se perniciosa. As fotografias de imprensa, também, contribuem
para a promocao deste espetaculo.

Através da fotografia, os alunos da Escola Popular de Fotografia da Maré puderam se
contrapor a imagem “espetacularizada” na midia sobre a violéncia nas favelas cariocas,
redescobrindo e construindo um novo olhar (de dentro) sobre o seu lugar de moradia e
cotidiano.

Vivemos hoje na cultura da imagem, na qual a imagem técnica € constitutiva da
cultura e constroi subjetividade. Assim, apropriar-se de imagens de forma criativa num
processo interativo pode levar a descoberta de potencialidades de expressdo artistica e a
producdo de novos olhares de valorizacdo da cultura local, concorrendo para o
desenvolvimento de individuos singulares, o exercicio de seus potenciais enquanto sujeitos e
cidadaos, propiciando um novo cendrio de dialogo com a sociedade, mediado pela imagem

técnica (videografica ou fotogréfica) (ARAUJO, 2002, 2004).

A producdo da auto-imagem em video, por segmentos excluidos da
sociedade, configura-se como uma ferramenta eficaz na luta por uma
sociedade sem exclusédo, na luta pelo respeito a diferenca. (ARAUJO, 2004,
p. 237)

Na experiéncia da TV Pinel desenvolvida de modo participativo com pacientes
psiquiatricos, Doralice Aradjo (2004), idealizadora e coordenadora do projeto, destaca que a
TV Pinel consolidou-se como um importante instrumento de intervencao cultural, no qual “os
pacientes sdo 0s emissores de suas proprias idéias e, assim, co-participantes da cultura — do
processo de construir novas significagdes™ (ibid., p. 234), concedendo um novo sentido as
suas vidas.

Para a autora, o0 processo participativo da TV Pinel (uma TV-processo) é tdo ou mais

importante que o produto final, pois é através dele que 0s sujeitos tecem a sua identidade,

afloram potencialidades, trabalham coletivamente assuntos dispersos no cotidiano do grupo,
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redimensionando o olhar para tais questfes, definem sua auto-imagem e a imagem que sera
dada visibilidade e, a medida que se véem sendo vistos pelos outros, aceitam e valorizam
caracteristicas proprias, auto-afirmando-se e autovalorizando-se (LIMA apud ARAUJO,
2004).

Na sociedade contemporanea, 0 processo emancipatdrio tornou-se ainda mais
complexo, pois a ideologia neoliberal prega que a solucéo para a superacéo da exclusao social
estd em acOes individuais, indo de encontro a emancipacdo que soO se da na coletividade e com
a superacdo de limitagdes materiais e simbdlicas (LOUREIRO, 2007). A busca pelo ser mais,
pela humanizagdo dos homens, ndo se pode realizar no individualismo, mas s6 na comunhao,
na solidariedade entre eles (FREIRE, 2005).

Cientes de que s6 nos emancipamos na coletividade, na relacdo eu-outro, sem tutela,
dominacdo ou opressdo, de que somos interpelados pelos sistemas culturais a nossa volta, esta
pesquisa buscou através de uma postura dialégica durante o trabalho de campo, da
apropriacdo da linguagem fotografica como espaco de expressdo e instrumento de reflexdo,
contribuir na superacéo de relacGes de opressdo do jogo do consumo, na libertacdo do estigma
negativo de brasileiros pobres, moradores de favelas e periferias. A emancipacdo sera
buscada, principalmente, ao longo do projeto de inclusdo visual, que continuara ap6s o
término desta pesquisa. Planeja-se com o0 avanco do projeto realizar intervencdes
socioculturais atraves de exposicdes/projecdes fotograficas na cidade de Teresdpolis, com o
intuito de dar visibilidade a singularidade do cotidiano das comunidades Largo do
Machadinho e Pedreira, tird-los do gueto (BAUMAN, 2003), a fim de estabelecer um novo
cenario de didlogo, mediado pela imagem técnica, com a sociedade local teresopolitana
(ARAUJO, 2002, 2003, 2004) de modo a construir uma representacdo social positiva de
pessoas de baixa renda, moradoras de comunidade popular, com o proposito maior de

fomentar demandas coletivas por redistribuicdo dos bens socialmente produzidos.
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4.3 Amostra

Como este estudo inspira-se na pesquisa participante, a intencéo inicial era definir a
amostra em conjunto com a comunidade, mediante um processo dialogico e participativo,
tendo por base a representatividade qualitativa ou expressiva dos adolescentes participantes,
no tocante a vulnerabilidade socioambiental, definida, nesta pesquisa, pela situacdo de
pobreza.

Os parametros utilizados para caracterizacdo da situacdo de pobreza foram renda e
condicdes de moradia. Adotou-se a renda mensal familiar de até R$ 120,00 por pessoa’™,
estipulada no Programa Bolsa Familia do governo federal. Quanto as condi¢des de moradia,
foi escolhida como estudo de caso a adolescéncia das comunidades populares Largo do
Machadinho e Pedreira.

Segundo a pesquisa realizada pelo Instituto Cidadania, Instituto de Hospitalidade e
Sebrae em 2003, cujos dados foram analisados por académicos das ciéncias humanas e
consolidados no livro Retratos da Juventude Brasileira: analises de uma pesquisa nacional,
vem se tornando convenc¢do que a juventude corresponde a faixa etaria entre 15 e 24 anos.
Consoante os pesquisadores, esta fase da vida “corresponde ao arco de tempo em que, de
modo geral, ocorre o processo relacionado a transi¢do para a vida adulta” (ABRAMO et. al,
2005, p 45). A adolescéncia propriamente dita, segundo Nascimento (2003a), compreende a
faixa etaria entre 15 e 17 anos.

Nesta investigacdo, delimitou-se a amostra com o recorte etario entre 12 e 18 anos.
Imaginou-se, inicialmente, trabalhar com a adolescéncia propriamente dita entre 15 e 17 anos.

No entanto, com base em conversas informais com lideres e agentes comunitarias na fase

** Valor estipulado pelo Decreto Federal n.° 5.749/2006 como caracterizador da situagio de pobreza.
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exploratdria da pesquisa, a infancia também foi apontada como grupo em situacdo de risco
social. Segundo as informantes, além dos adolescentes, as criancas da comunidade também
estariam sendo aliciadas pelo narcotrafico, por meio da seducéo de bens de consumo®. Desse
modo, optou-se por reduzir a amostra para a idade minima de 12 anos estabelecida no
Estatuto da Crianca e Adolescéncia (ECA). Por conseguinte, optou-se por selecionar a
amostra com base na faixa etaria entre 12 e 18 anos, definida como adolescéncia no ECA®'.

Esta pesquisa foi divulgada no ambito de um projeto de inclusdo visual, mediante
cartazes espalhados nas comunidades e distribuidos, diretamente, a adolescentes, moradores e
liderancas locais durante conversas informais. Método similar foi empreendido por Fernando
de Tacca (2002) na cidade de Franca, Sdo Paulo, que divulgou sua pesquisa sobre o cotidiano
do operario sapateiro com a distribuicdo de cartazes nas portas das fabricas e sua fixacdo em
lugares movimentados da cidade. Tacca (id.) utilizou, no cartaz-divulgagdo, o mote: “O
fotografo é vocé”. Desse modo, segundo o pesquisador, a participacdo dos individuos na
pesquisa “aconteceu por vontade propria, espontaneamente e por interesse na pratica
fotografica”. No cartaz-divulgacdo (Apéndice 4) desta pesquisa, foi informado que seriam
ministradas nocdes basicas de fotografia aos participantes do projeto de inclusdo visual.
Assim, a semelhanca do método de Tacca (id.), buscou-se assegurar o interesse dos
participantes na pratica fotografica.

Uma das acdes previstas no projeto de inclusdo visual é a realizacdo de intervencdes
socioculturais na cidade de Teresopolis, através de exposi¢cdes/projecdes fotograficas, com o
propésito de dar visibilidade a singularidade do cotidiano das comunidades populares

fotografadas pelos adolescentes. Inspirando-se na Escola Popular de Fotografia da Maré, o

*® Essa informagdo foi levada em considerac&o na definicdo do universo amostral, porque se pretendia investigar
possiveis correlagdes entre consumo e delingiiéncia. Os dados obtidos, contudo, ndo dizem respeito a tal
problematica.

T Art. 2°, ECA. “Considera-se crianca, para os efeitos desta Lei, a pessoa até doze anos de idade incompletos, e
adolescente aquela entre doze e dezoito anos de idade.”
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objetivo é colaborar na construcdo de uma imagem positiva dos cidaddos de baixa renda,
moradores de favela.

Sendo assim, o ensino de nocdes da linguagem fotografica aos participantes da
pesquisa torna-se requisito indispensavel. Embora prescindivel nas fotografias utilizadas
como dados de pesquisa, a estética & fundamental no projeto de inclusdo visual, que tem a
proposta de intervir e transformar a realidade. Segundo Araudjo (2002), “o impacto social da
imagem depende fortemente de sua estética. A forca da imagem consiste no equilibrio entre a
forma (estética) e o contetido (social)”.

Quanto a definicdo dos participantes, foram oferecidas 10 vagas para o projeto de
inclusdo visual. A intencédo era selecionar os participantes conjuntamente com a comunidade
com base no método representativo da pesquisa-ac&o*® (THIOLLENT, 2005), que consiste na
escolha intencional da amostra em funcéo da relevancia e peculiaridade de cada individuo
face a problematica da pesquisa. Este método baseia-se no principio da intencionalidade, no
qual “pessoas ou grupos sdo escolhidos em fungdo de sua representatividade social dentro da
situacdo considerada” (ibid., p. 67).

Segundo Thiollent (id.), interessa mais a pesquisa qualitativa a relevancia de
determinados individuos mais "avangados” do que o peso numérico de muitos individuos sem
expressividade no conjunto da populacdo no contexto do problema investigado. Como

exemplo, o autor compara a definicho da amostra de uma pesquisa tradicional de

*® Thiollent (2005) diferencia a pesquisa-a¢io da pesquisa participante. Esta ¢ baseada, em alguns casos, “numa
metodologia de observacdo participante na qual os pesquisadores estabelecem relacbes comunicativas com
pessoas ou grupos da situago investigada com o intuito de serem melhor aceitos” (ibid., p. 17). Para o autor, a
participagdo é sobretudo dos pesquisadores e consiste na aparente identificagdo dos pesquisadores com 0s
valores do grupo pesquisado para aceitagdo dos mesmos pelo grupo. Aquela (a pesquisa-acdo) € definida por
Thiollent como “um tipo de pesquisa com base empirica que ¢ concebida e realizada em estreita associagdo com
uma acdo ou com a resolugdo de um problema coletivo e no qual os pesquisadores e 0s participantes
representativos da situagdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo” (ibid., p.
16). Thiollent chama atencdo de que ndo ha unanimidade se existe diferenca entre esses dois tipos de pesquisa.
Decerto, as duas sao do tipo participativo. Para ndo haver ambiguidade, o autor pontua que “uma pesquisa pode
ser qualificada de pesquisa-acdo quando houver realmente uma acdo por parte das pessoas ou grupos implicados
no problema sob observagao” (ibid., p. 17).
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representatividade estatistica com a de uma pesquisa de representatividade qualitativa no
contexto sociopolitico da acdo operaria. Na pesquisa de amostra estatistica, qualquer
trabalhador tem mais ou menos a mesma probabilidade de ser selecionado. Na pesquisa de
amostra qualitativa, sdo selecionados, intencionalmente, lideres do movimento operario
(considerados “avangados” na dinamica do fenémeno social) e também podem ser
selecionados como contraponto quase lideres ou trabalhadores (considerados “atrasados” na
dindmica do fendmeno social). Na pesquisa de amostra estatistica, como todos os atores
sociais tém importancia igual e cada opinido equivale a qualquer outra, a influéncia das
liderancas minoritarias no conjunto da populacdo pode ser mascarada nos resultados obtidos,
chegando-se a conclusdes bastante conformistas da realidade. J& na pesquisa de amostra
qualitativa, é possivel obter resultados muito mais ricos em termos politicos, ideoldgicos e
conjunturais do fendmeno estudado, em virtude da amostra intencional (THIOLLENT, 2005).

Nesta pesquisa, em virtude do baixo interesse inicial dos adolescentes em participar do
projeto, ndo foi possivel efetuar uma amostra intencional juntamente com as comunidades. Na
reunido marcada em 20/01/2008 para definicdo dos participantes, preencheram a ficha de
inscricdo apenas 7 interessados - um nimero menor que as 10 vagas disponiveis. Esperava-se
que mais de 10 interessados aparecessem nesse dia, a fim de permitir a escolha intencional. O
projeto foi iniciado com os 7 interessados. Ao longo do projeto, as demais vagas foram
preenchidas.

Participaram da pesquisa 10 adolescentes entre 12 e 17 anos, das classes C, D e E,
segundo o critério de classificacdo socioeconémica ABA/ABIPEME (KARSAKLIAN, 2003),
sendo 4 adolescentes moradores do Largo do Machadinho e 6 da Pedreira, 4 do sexo

masculino e 6 do sexo feminino.
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4.4  Caracterizacdo dos adolescentes participantes

A — 15 anos, sexo feminino, cursa 0 9° ano do ensino fundamental, estudante da rede pablica,
moradora do Largo do Machadinho. Seu pai estudou até o 9° ano do ensino fundamental. Sua
mée até o 8° ano do ensino fundamental. Seu pai e sua mée sdo donos de um bar na entrada da
comunidade. Classe C. Renda mensal familiar de R$ 120,00 por pessoa.

B — 16 anos, sexo masculino, cursa o 3° ano do ensino médio, estudante da rede publica,
morador do Largo do Machadinho. Seu pai é vendedor, completou o ensino médio. Sua mée é
auxiliar de escritorio, completou o ensino medio. Classe C. Renda mensal familiar de R$
230,00 por pessoa”®.

C — 15 anos, sexo feminino, cursa o 1° ano do ensino médio, estudante da rede publica,
moradora do Largo do Machadinho. Seu pai é chefe de manutencéo, estudou até o 5° ano do
ensino fundamental. Sua mée é costureira, estudou até o 6° ano do ensino fundamental. Classe
C. Renda mensal familiar de R$ 150,00 por pessoa™.

D — 14 anos, sexo masculino, cursa 0 9° ano do ensino fundamental, estudante da rede
publica, morador do Largo do Machadinho. Seu pai é vendedor, completou o ensino médio.
Sua mé&e é diarista em casa de familia, estudou até 4° ano do ensino fundamental. Classe E.
Renda mensal familiar de R$ 100,00 por pessoa.

E — 16 anos, sexo feminino, cursa 0 9° ano do ensino fundamental, estudante da rede publica,
moradora da Pedreira. Seu pai trabalha num canil, nunca estudou. Sua mée € diarista em casa
de familia, estudou até o 4° ano do ensino fundamental. Classe D. Renda mensal familiar de

R$ 120 por pessoa.

* Quanto ao pardmetro da renda para caracterizacdo da situacdo de pobreza, a renda familiar de B est4 acima do
patamar definido nesta pesquisa de até R$ 120,00/pessoa. Foi selecionado como participante por se encontrar em
situacdo de vulnerabilidade socioambiental quanto ao local de moradia.

% |dem a B.
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F — 13 anos, sexo feminino, cursa o 8° ano do ensino fundamental, estudante da rede publica,
moradora da Pedreira. Seu pai € vigia, completou o ensino fundamental. Sua mée é do lar,
estudou até o 7° ano do ensino fundamental. Classe D. Renda mensal familiar de R$ 80,00 por
pessoa.

G - 15 anos, sexo feminino, cursa 0 1° ano do ensino medio, estudante da rede publica,
moradora da Pedreira. Seu pai € vigia, completou o ensino fundamental. Sua mae é diarista
em casa de familia, completou o ensino fundamental. Classe E. Renda mensal familiar de R$
95,00 por pessoa.

H — 12 anos, sexo masculino, cursa 0 8° ano do ensino fundamental, estudante da rede
publica, morador da Pedreira. Seu pai é vigia, completou o ensino fundamental. Sua mée é do
lar, estudou até o 7° ano do ensino fundamental. Classe D. Renda mensal familiar de R$ 80,00
por pessoa.

I — 17 anos, sexo masculino, cursa 0 1° ano do ensino médio, estudante da rede publica,
morador da Pedreira. Seu pai é caseiro, estudou até o 5° ano do ensino fundamental. Sua mae
é do lar, estudou até o 4° ano do ensino fundamental. Classe D. Renda mensal familiar de R$
95,00 por pessoa.

J — 15 anos, sexo feminino, cursa o 8° ano do ensino fundamental, estudante da rede publica,
moradora da Pedreira. Seu pai é caseiro, estudou até o 5° ano do ensino fundamental. Sua mae
é do lar, estudou até o 4° ano do ensino fundamental. Classe D. Renda mensal familiar de R$

95,00 por pessoa.
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45  Passos da pesquisa

A inexisténcia de procedimentos uniformes a serem seguidos na coleta de dados é uma
caracteristica da pesquisa qualitativa. Assim, para ser honesto e permitir o controle do bias do

pesquisador, é importante explicitar os passos da pesquisa (GOLDENBERG, 2003), a saber:

= 19passo

Em 14 de maio de 2006, foi realizada a primeira reunido com a presenca de criancas,
adolescentes, jovens e mdes das comunidades para falar sobre os objetivos da pesquisa e
avaliar o interesse e a demanda local.

Na oportunidade, tendo em vista a vocagéo das comunidades®, o objetivo deste estudo
era desenvolver uma pesquisa-acdo com a finalidade de promover o desenvolvimento
enddgeno de um projeto-piloto de turismo ecoldgico de base comunitaria, a médio e longo
prazos.

No desenrolar do trabalho, averiguou-se que o tempo de duracdo do mestrado era
exiguo para realizacdo de uma pesquisa-acao. Desse modo, a vista do prazo inexequivel e do
problema social apontado pelas comunidades de desejo de pertencimento dos adolescentes a
sociedade por meio do consumo, esta pesquisa foi redirecionada para a analise da influéncia
da sociedade de consumo nas subjetividades dos adolescentes, mediante o emprego da

fotografia participativa.

*! Nas oficinas de revisdo do plano de manejo do PARNASO que ocorreu entre 6 e 8 de abril de 2006, foi
apontada a potencial parceria entre o parque e a Granja Guarani para desenvolvimento do turismo local para
geracgdo de renda. Entre 24 e 30 de setembro de 2006, foram capacitados pelo parque 4 guias de montanhismo do
Largo do Machadinho, no | Curso de Capacitacdo de Condutores de Visitantes do Parque Nacional da Serra
dos Orgaos, em parceria com a Associacdo de Guias, Instrutores e Profissionais de Escalada do Estado do Rio de
Janeiro (AGUIPERJ) e Federacdo de Esportes de Montanha do Estado do Rio de Janeiro (FEMERJ).
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= 29 passo

Durante 2 semanas, no periodo de 06/01 a 20/01/2008, o cartaz-divulgacéo do projeto
de incluséo visual (Apéndice 4) foi espalhado nas ruas, padarias, bares, mercadinhos, capelas
das comunidades Largo do Machadinho e Pedreira. Tambem foi feita divulgacéo,

diretamente, aos adolescentes, moradores e liderancas locais, mediante conversas informais.

= 3°passo

Em 20/01/2008, foi realizada a reunido marcada no cartaz-divulgacdo (Apéndice 4)
para definicdo dos participantes da pesquisa. Na oportunidade, foram apresentados 0s
objetivos, os beneficios, os riscos da pesquisa, a destinacdo dos dados coletados e o teor do
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido®® (Apéndice 2).

Compareceram a reunido em torno de 12 adolescentes acompanhados dos
responsaveis, moradores e liderancas. Durante a reunido, 7 adolescentes preencheram a ficha
de inscricdo (Apéndice 5). As inscricdes permaneceram abertas até o primeiro dia de aula em
13/02/2008. Até o inicio das aulas, ndo haviam sido completadas as 10 vagas disponiveis no

projeto. No decorrer do curso, o total de vagas ofertadas foi preenchido.

»  4°passo

O trabalho de campo foi intensamente realizado durante 2 % meses, de fevereiro a
abril de 2008, conforme cronograma da pesquisa (Apéndice 1).

Quanto as nocgOes basicas de fotografia, 8 aulas tedricas foram ministradas por esta

pesquisadora, nas capelinhas do Largo do Machadinho e da Pedreira, perfazendo a carga

%2 A Resolucdo 196/96 do Conselho Nacional de Sadde, que versa sobre as diretrizes e normas regulamentadoras
de pesquisas envolvendo seres humanos, estabelece a obrigatoriedade de toda pesquisa se processar ap6s o
esclarecimento aos individuos dos objetivos, justificativas, beneficios, riscos, metodologia e técnicas da pesquisa
e com a anuéncia dos pesquisados a participagdo no estudo, mediante a assinatura do participante ou seu
responsavel do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, no qual devem estar consignados tais aspectos
(VASCONCELOS, 2002).
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horéria total de 12 horas-aula. O curso foi inspirado no filme Nascidos em Bordéis (2004),
tendo por objetivo desenvolver o olhar fotografico dos adolescentes. Como foram utilizadas
maquinas digitais compactas, ndo se requereu dos alunos o aprofundamento da técnica
fotografica. Nas aulas, foi dada énfase aos elementos essenciais da linguagem fotografica: luz,

composicao e enquadramento.

= 59 passo

Foram fornecidas 5 cameras digitais aos 10 participantes da pesquisa, para
fotografarem, em sistema de rodizio, as 4 rodadas fotograficas abaixo.

Cada adolescente fotografou durante 1 semana cada rodada, totalizando, assim, 4
semanas de fazer fotografico por adolescente.

12 rodada fotografica:

Do que eu mais gosto no meu bairro?
Do que eu menos gosto no meu bairro?

22 rodada fotogréfica:

O que eu desejo?

32 rodada fotogréfica:

Quem eu sou? Como me vejo?

42 rodada fotogréafica:

Como os outros me véem?

Como gostaria de ser visto?

Foi sugerido aos adolescentes permanecerem com a camera durante todo o dia (no
percurso casa-escola, nos passeios aos shopping, a igreja, dentro de casa) e fotografar tudo

que despertasse seus sentimentos e desejos face as perguntas-tema.
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= 6° passo

Ao final de cada rodada fotografica, foram realizadas fotoentrevistas coletivas.

Ao todo, foram realizadas 7 fotoentrevistas coletivas, que foram gravadas e feitas com
0 suporte de um notebook, onde foram exibidas as fotografias endogenas. As fotoentrevistas
coletivas aconteceram nas capelinhas das comunidades.

Chama-se de bateria fotografica o grupo de imagens produzido pelo participante por
rodada fotografica. Foram 29 baterias fotograficas produzidas e comentadas pelos
adolescentes, somando cerca de 200 imagens, assim distribuidas:

12 rodada fotografica:

10 baterias fotograficas, 125 imagens

22 rodada fotografica:

7 baterias fotogréaficas, 33 imagens

3?2 rodada fotografica:

7 baterias fotograficas, 24 imagens

42 rodada fotografica:

5 baterias fotograficas, 20 imagens

A titulo de registro, observa-se com 0s numeros acima que os adolescentes ndo
fotografaram todas as rodadas fotograficas. Apenas na 12 rodada, todos os 10 participantes
fotografaram as perguntas-tema sugeridas. Se todos os adolescentes tivessem fotografado as 4
rodadas fotograficas, teriam sido produzidas 40 baterias (4 rodadas x 10 participantes) de
material fotografico.

As fotos apresentadas e analisadas neste estudo foram selecionadas pelos proprios
adolescentes durante a fotoentrevista, do modo a seguir: a) as imagens de cada bateria eram
exibidas e passadas na tela do notebook conforme o comando do adolescente, b) parava-se

numa determinada imagem, focando-se a entrevista nessa foto, mediante a solicitacdo do
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adolescente que produziu a foto ou do grupo, quando desejavam falar mais sobre a imagem. O
andamento das fotoentrevistas coletivas foi conduzido pelos participantes. Neste trabalho, sdo
apresentadas as imagens cujos comentarios foram aprofundados pelos adolescentes durante as
fotoentrevistas.

Foram realizadas, também, 10 entrevistas individuais com base no roteiro aberto de
entrevista qualitativa (Apéndice 3), para confirmacdo dos dados obtidos nas fotoentrevistas

coletivas.

= 79 passo

Em 12/04 e 28/04/2008, foram realizadas entrevistas coletivas com os adolescentes do
Largo do Machadinho e Pedreira, respectivamente, para debater a importancia da marca na
adolescéncia. Esse tema aflorou nas falas dos adolescentes durante as fotoentrevistas

coletivas.

= §°passo
Em 24/08/2008, foram apresentados os dados da pesquisa para os adolescentes com a

finalidade de promover um pensar reflexivo, buscando contribuir para o autoconhecimento do

grupo.

= 9%passo
Ap0s a defesa da dissertacéo, serdo apresentados os dados da pesquisa para as mées e
adolescentes, com o objetivo de promover um pensar reflexivo sobre as representagdes,

motivagdes e sentimentos dos adolescentes, buscando contribuir para o autoconhecimento do

grupo.
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= 10° passo

No ambito do projeto de inclusdo visual (que continuard apds o término desta
pesquisa), serdo selecionadas, conjuntamente com os adolescentes, fotografias produzidas por
eles, que exprimam a singularidade do cotidiano de suas comunidades, com o propdsito de
realizar intervencdes socioculturais na cidade Teresopolis mediante exposicdes/projecoes

fotograficas, a fim de contribuir para 0 empoderamento do grupo.

4.6  Equipamento

Foram fornecidas aos adolescentes 2 cameras digitais Sony, modelo Cybershot DSC —
W 35, 7.2 megapixels, 2 cameras digitais Samsung, modelo L 730, 7 megapixels e 1 camera
digital Sony, modelo Cybershot DSC-S600, 6.0 megapixel, com sistema de controle de
exposicao e foco automaticos, zoom digital e cartdes de memorias de 2 GB. Esses modelos
foram escolhidos em funcdo da resolucdo das imagens de 6.0 e 7.2 megapixels, que permite
ampliacBes com qualidade de até 30 x 40 cm, a fim de propiciar a montagem das exposicdes
pretendidas no projeto de incluséo visual.

Apesar da relativizacdo do ato fotografico no paradigma digital, optou-se pelo uso da
camera digital para facilitar e estimular a aprendizagem dos elementos da linguagem
fotografica, teve-se por base a experiéncia do fotografo AC Junior nas oficinas do projeto de
inclusdo visual “Jovens Aprendizes” para criangas de comunidades de Santa Tereza, bairro da

cidade do Rio de Janeiro.

na experiéncia do ensinar fotografico, o processo digital proporciona uma
liberdade ao aluno em sua criacdo na medida em que o custo torna-se zero
ou quase zero e colocar a criatividade a flor da pele torna uma processo
muito mais estimulante. (AC JUNIOR, 2006, p. 93)
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Cumpre ressaltar que se averiguou, durante as fotoentrevistas, a atribuicdo de valor e
significacdo das fotografias enddgenas. Desse modo, apesar da possibilidade de banalizagdo
do ato fotografico, o emprego da camera digital ndo comprometeu a credibilidade dos dados
desta pesquisa.

A titulo de esclarecimento, registra-se que esta pesquisa foi financiada com recursos
préprios. Almeja-se com o desenvolvimento do projeto de inclusdo visual que o mesmo se

torne sustentavel, mediante o apoio de patrocinadores e outras fontes de financiamento.
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CAPITULO V

ESTUDO DE CASO

5.1 Teresopolis

As origens de Teresépolis datam da primeira metade do século XIX. O primeiro relato
sobre Teresépolis remonta a 1788, mas a regido so ficou conhecida a partir de 1821, quando o
portugués de origem inglesa George March adquiriu uma antiga sesmaria e transformou-a na
fazenda do Santo Antdnio ou Sant’Anna do Paquequer, cuja sede localizava-se onde é hoje o
bairro do Alto, vizinho a Granja Guarani. A fazenda gerou o primeiro povoado na regiao
(RAHAL, 1983, PREFEITURA DE TERESOPOLIS, 2008).

Em 1874, D. Pedro Il visitou a regido pela primeira vez. Ficou tdo entusiasmado com
as belezas naturais que prometeu torna-la capital do Império — o que ndo aconteceu, mas
rendeu uma homenagem a sua esposa, a Imperatriz Teresa Cristina, que deu origem ao nome
da cidade. Em 1891, Teresopolis foi alcada a condi¢cdo de municipio (RAHAL, 1983,
PREFEITURA DE TERESOPOLIS, 2008).

Durante muito tempo, Teresopolis serviu de ponto de repouso e reabastecimento para
0s comerciantes que vinham de Minas Gerais em direcdo ao porto da Estrela na Baia de
Guanabara. O desenvolvimento da cidade iniciou-se no sentido norte-sul. SO bem mais tarde,
o fluxo inverteu-se para o sentido sul-norte, com a inauguracdo da rodovia Rio-Teresopolis
em 1959 (RAHAL, 1983, PREFEITURA DE TERESOPOLIS, 2008).

O municipio de Teresépolis localiza-se nas coordenadas geograficas 22° 24’ 43°’S de
latitude e 42° 57’ 57”°W de longitude, situa-Se na regido serrana do estado do Rio de Janeiro

(Anexo 1) e faz parte da regido metropolitana do estado. Encontra-se a 910 m de altitude e a
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91 Km da capital. Possui 150.268 habitantes, segundo a contagem do IBGE de 2007, area de
770,507 Km? e densidade populacional de 195 hab./km? (IBGE, 2007, PREFEITURA DE
TERESOPOLIS, 2008).

O Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH-M) de Teresopolis é 0,790
(PNUD, 2000). O IDH> considera em seu célculo indicadores de educagdo (alfabetizacdo e
taxa de matricula), longevidade (esperanca de vida ao nascer) e renda (PIB per capita).
Teresopolis esta situada entre as regides de médio desenvolvimento humano.

Comparativamente aos demais municipios do Brasil e do estado do Rio de Janeiro,
Teresopolis apresenta uma bom desempenho no ranking do IDH-M. Com base em dados de
2000, Teresopolis ocupa a 7922 posicdo no ranking nacional, isto significa que 4.715
municipios brasileiros (85,6 %) estdo em situacdo pior ou igual a sua de desenvolvimento
humano. No ranking estadual, ocupa a 142 posi¢do, ou seja: 77 municipios (85,7%) do estado
do RJ apresentam um situacdo inferior ou igual a sua (PNUD, 2000).

Quanto ao nivel de instrucdo e taxa de matricula, 56% da populagdo acima de 10 anos
de idade ndo completou o ensino fundamental, 91,3% das criancas e adolescentes do
municipio estdo matriculados no ensino fundamental, 33,4% dos adolescentes de 15 a 17 anos
no ensino médio e 8,3% dos jovens de 18 a 24 anos no ensino superior (PNUD, 2000). O
baixo grau de instrucdo da populacdo reflete-se na baixa renda dos cidaddos: 53% da
populacdo ganhava até 2 salarios minimos em 2000 (TCE/RJ, 2004). Quanto a longevidade, a
expectativa de vida do municipio é 70,1 anos.

O PIB de Teresopolis soma R$ 1.596.477.000,00 a precos correntes. Teresopolis esta

entre os 22 municipios do estado com PIB acima de R$ 1 bilh&o (TCE/RJ, 2007)**. O PIB per

>3 0 indice varia de 0 (nenhum desenvolvimento humano) a 1 (desenvolvimento humano total). O IDH-M leva
em conta as mesmas dimensoes. Paises com IDH até 0,499 sdo considerados de baixo desenvolvimento humano,
com IDH entre 0,500 e 0,799 de médio e com IDH acima de 0,800 de alto desenvolvimento humano (PNUD,
2008).

% 0 estudo socioecondmico 2007 do TCE/RJ foi realizado com base em dados de 2005.
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capita de Teresopolis ¢ R$ 10.717,00. O municipio ocupa a 28? posi¢do no ranking estadual
de renda per capita (IBGE, 2002-2005). O bom posicionamento no ranking estadual quanto a
riqueza e renda per capita do municipio ndo representa um quadro de melhor distribuicéo de
renda. O indice de Gini> de Teresépolis é 0,579. Teresépolis é o municipio com a 172 pior
distribuicdo de renda entre 91 municipios do estado do Rio de Janeiro (PNUD, 2000).

Teresopolis é o segundo municipio do estado com o maior nimero de populacdo
favelada em proporcdo a populacdo total do municipio: 24% de sua populacdo mora em
favelas, segundo o Estudo Socioeconémico 2004 do Tribunal de Contas do Estado do Rio de
Janeiro (TCE/RJ, 2004). Dos 138.081 habitantes & época do estudo®®, em torno de 33 mil
pessoas viviam em favelas. O indice de Teresopolis € pior inclusive do que o indice de 19%
da cidade do Rio de Janeiro, ficando atrds, somente, de Rio das Ostras com indice de 40%.
Teresopolis encontra-se entre 0s dez municipios que abrigam 97,9% da populacdo favelada do
estado do Rio de Janeiro, que somava 1,4 milhdo de pessoas em 2000 (TCE/RJ, 2004).

A expansao das favelas, além de agravar os problemas socioambientais no municipio,
tais como ameacar e impactar areas de protecdo ambiental como o Parque Nacional da Serra
dos Orgaos, areas de preservacdo permanente como as margens do rio Paquequer, diminuir a
qualidade de vida da populacdo residente em locais com infra-estrutura precéria, tem levado a
marginalizacdo social de substancial parcela da populagéo.

Diante deste quadro local, possui relevancia social estudar processos de discriminagéo
e exclusdo simbdlica sofridos por cidaddos de baixa renda, moradores de comunidade

popular, com o fim de subsidiar politicas publicas para inclusdo social desse numeroso

> 0 indice de Gini mede a desigualdade existente na distribuic&o de renda per capita domiciliar. Varia de 0 a 1.
A pontuacdo 0 corresponde ao quadro de auséncia de desigualdade (todos tém a mesma renda) e 1 ao quadro de
desigualdade de renda méxima (um individuo detém toda a renda da sociedade e os demais ndo tém nada)
(IPEA, 2008).

% 0O estudo socioecondmico 2004 do TCE/RJ foi realizado com base no censo de 2000 do IBGE.
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contingente populacional. Nesta pesquisa, optou-se por estudar esses fendmenos sociais a

partir do olhar da adolescéncia.

5.2 Granja Guarani

E dificil descrever-se o que seja essa Granja, esse recanto de prazer, sob a
vegetacdo luxuriante da serra, onde o thermometro, no Verdo, raras vezes
vae além de 29° centigrados. E um trecho do Paraiso, com os requintes mais
caprichosos do conforto, conduzidos pelas estradas da arte e do bom gosto.
(VIEIRA, 1938, p. 28)

A antiga Fazenda de Sant’Anna do Paquequer foi dividida em fragdes. Uma dessas
divisbes deu origem a Granja Guarani, entdo de propriedade de Arnaldo Guinle (VIEIRA,
1938), loteada nas décadas de 40/50, dando origem ao bairro homénimo (Anexo 2). O nome
da Granja vem da obra O Guarani de José de Alencar (GRANJA, 2000).

O bairro faz limite de um lado com o Parque Nacional da Serra dos Orgéos e do outro
com o Parque do Inga. Em virtude desta privilegiada localizacdo, a natureza é onipresente na
Granja Guarani, tanto pela paisagem das montanhas cobertas pela Mata Atlantica que rodeiam
0 bairro como pelas suas bucélicas alamedas de arvores centenarias.

A Granja Guarani € um bairro de classe média-alta, tipicamente de veraneio da cidade
serrana, que atrai famosos desde sua criacdo. Nas décadas de 50/70, mantiveram casa de
veraneio no bairro: Mariozinho de Oliveira do Clube dos Cafajestes; Jodo Saldanha, técnico
da selecdo brasileira nas eliminatérias da Copa do Mundo de 1970; Celso Pecanha, ex-
governador do estado do Rio de Janeiro de 1961/62 (GRANJA, 2000). Hoje, segundo 0s

participantes, celebridades também veraneiam no bairro.
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5.3 Largo do Machadinho e Pedreira

As comunidades do Largo do Machadinho e Pedreira localizam-se na Granja Guarani
(Anexo 3). O Largo do Machadinho situa-se na parte baixa do bairro e a Pedreira na parte
alta.

Segundo moradores antigos, o surgimento do Largo do Machadinho (Anexo 4) data do
inicio da decada 50. A comunidade esta localizada num terreno onde seria construido um lago
da fazenda Guinle. O terreno foi doado a Prefeitura para constru¢do do lago. A obra néo foi
feita e a comunidade, com o aval de politicos da época, instalou-se no seu lugar. O primeiro
morador da comunidade chamava Seu Alberto Machadinho, dando origem ao nome Largo do
Machadinho.

A Pedreira (Anexo 5) encontra-se nas encostas das montanhas que circundam o bairro.
O nome da comunidade advém da antiga Pedreira que funcionou na parte alta até a década de
70 (GRANJA, 2000). Segundo moradores antigos, a comunidade surgiu junto com a atividade
da Pedreira.

Segundo dados do Programa da Saude da Familia de 2008, cerca de 200 familias
vivem na Pedreira e 150 familias no Largo do Machadinho, porém a maior densidade
populacional encontra-se no Largo do Machadinho, conforme se pode observar comparando-

se as imagem de satélite do Largo do Machadinho (Anexo 4) e da Pedreira (Anexo 5).
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CAPITULO VI

RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1  As fotografias endogenas

Neste topico, as fotografias endogenas produzidas pelos adolescentes sdo apresentadas

de modo a tecer um discurso descritivo-interpretativo face a problematica investigada através

da intercomunicacdo das linguagens visual e textual.

6.1.1 Do que eu mais gosto no meu bairro?

SR ST

Fde

Imagem 1 - foto de J — Do que eu mais gosto no meu bairro?

J: “Fotografei porque acho bonito, tem muito verde. Também tinha
vontade de morar ai.”



Imgem2— fotode I - Do‘que eu mais gosto no meu bairro?
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ey

P°": “Por que vocé fotografou este condominio?”

I: “Porque meu pai trabalha ai e porque € bonito.”

P: “Mas o que vem primeiro? Qual foi o primeiro motivo que te levou a
fotografar? Por que seu pai trabalha ali ou por que é bonito?

I: “Primeiro, porque acho bonito! [falou entusiasmado, aumentando o tom da
voz] Depois, porque meu pai trabalha 14.”[diminuiu o tom da voz, disse sem
entusiasmo]

P: “Vocé gostaria de morar ali?”

I: “Sim! Este ¢ o lado bom da Pedreira. A Pedreira tem o lado bom e tem o
lado ruim.”

% Fala da pesquisadora (P).



134

o ote aa aaa nas

e
‘I i -1| Pl =

i

’

P: “Por que vocés fotografaram tanto este condominio?”

E: “Ah... casas muito bonitas, entrada bonita. Se eu pudesse morar ai, eu
gostaria...”’[disse suspirando...]

I: “O bom deste condominio ¢ que ele € um condominio aberto, sem muro
alto.”
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Imagem 4 - foto de J - Do que eu mais gosto no meu bairro?

P: “Este é o lago lacy?”

J:“E.”

P: “Por que vocé fez esta foto?”

J: “Fotografei por causa das casas. As casas sdo bonitas.”
P: “Nao foi por causa do lago?”

J: “Nao.”
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Imagem 5 - foto de E - Do que eu mais gosto no meu bairro?
P: “E esta foto? Por que fotografou?”

E: “Ah.. Casa bonita. Gosto também da paisagem pra cima.”

P: “E o lago?”

[siléncio]

E: “ Eu quis mostrar a casa...”

P: “Vocé ndo quis mostrar o lago?”

[siléncio]

E: “Nao... eu quis mostrar a casa..” [falou baixinho, um pouco
constrangida]
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Imagem 6 - foto de J - Do que eu mais gosto no meu bairro?

J: “Fotografei porque a rua é bonita, asfaltada, ndo é suja, por conta do
verde.”

I: “E rua de filme. Daria até para gravar um filme ai, uma novela. E rua de
novela!” [disse com entusiasmo]

H: “Este ¢ o lado bom da Pedreira.”
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6.1.2 Do que eu menos gosto no meu bairro?

g Ny - :

Imagem 7 - foto de I - Do que eu menos gosto no meu bairro?

9

I: “Eu fotografei a favela porque eu ndo gosto.’
P: “Por qué?”

I: N&o é bonito. Ué?! Precisa explicar?!”

E: “E horroroso! Umas casas tumultuadas. Uma em cima da outra!”’[disse
enfatica, elevando o tom da voz]

I: “E, isto mesmo! E tumultuado.”

E: “Podia ser umas casas bonitas...” [siléncio] “Eu ndo gosto. As casas sdo
muito juntas, mal feitas, tortas!” [novamente foi enfatica, aumentando o tom
da voz]

[siléncio]

I: “Também nao ¢ tao feio assim...”

E: “E sim!” [concluiu contundentemente]
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E: “Detesto isto ai.”
[siléncio]
E: “Uma casa em cima da outra. Tudo feio!”
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Imagem 9 - foto de B - Do que eu menos gosto no meu bairro?

B: “Esta foto eu ndo gosto ndo. E 0 que eu n&o gosto do bairro.”
P: “Por qué?
B: “Justamente por causa da favela. ”
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Imagem 10 - foto de C - Do que eu menos gsto no meu bairro?

P: “Por que vocé fez esta foto?”
C: “Ué!? Eu néo gosto! Eu ndo acho isso bonito.”

Imagem 11 - foto de C - Do que eu menos gosto no meu bairro?

C: “Ah! Eu também nao gosto.”
P: “Por qué?”
C: “P6?! Favela?!”
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Imagem 12 - foto de E - Do que eu menos gosto no meu bairro?

P: “Por que vocé fez esta foto?”

[siléncio]

E: “Nao gosto. Acho horrivel!”

I: “Ela fotografou porque meu pai mora ai. De vez em quando, meu pai fica
ai, dorme ai.”’[enquanto | falava, E permanecia em siléncio, olhando
fixamente para a foto e balangando a cabeca de um lado para o outro
negativamente, em sinal de desaprovacao]

E: “Acho horrivel! A rua ja é feia com isto ai entao!”



E: “E a minha rua. Eu ndo gosto.”
P: “Por qué?”
E: “Precisa dizer?!”

Imagem 14- foto de H - Do que eu menos gosto no meu bairro?

H: “Eu ndo gosto disto. Este é o lado ruim da Pedreira.”
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6.1.3 O que eu desejo?

. -

Imagerh 15— foto de B - O gue eu desejo?

B: “Essa ¢ a casa da piscina. Eu queria ter uma casa assim, grande assim, pra
quando eu tiver meus netos, meus netos irem Ia e pa... brincarem, andarem
de cavalo etc... Eu queria ter uma casa bem grande, bem bonita. Eu
queria ter. Eu ia me sentir bem.”
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Imagem 16 - foto de B — O que eu desejo?

B: “Porque eu desejo um carro assim, porque na minha cabeca € estudar,
arranjar emprego, estabilizar, comprar um monte de coisa, ser bom e ai ter a
familia e viver. Depois disso viver. Por isso é 0 que eu quero mesmo estudar,
estudar, estudar... Vamos supor que eu vire um cineasta, ai eu ganho, eu
Compro carro, COmMpro casa... ai que eu vou pensar em casar... O carro que eu

queria ter hoje ¢é esse ai.”
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Imagem 17 - foto de H — O que eu desejo?

P: “Por que vocé fez esta foto?”
F: “Ué!? Porque eu quero ter.”
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Imagem 18 - foto de F — O que eu desejo?

F: “Eu queria ter pra dar pro meu filho.”

Imagem 19 - foto de C — O que eu desejo?

C: “Ah! Eu queria ter moto, carro... eu queria ter estas coisas...”



148

6.2 O consumo na adolescéncia de baixa renda

Para desenvolver este topico, é preciso abordar a desigualdade social brasileira, pois o
significado do consumo para a adolescéncia de baixa renda esta intrinsecamente relacionado a
classe social.

O Brasil é 0 10° pais com pior distribuicdo de renda num ranking entre 126 paises e
territorios, segundo o Relatorio de Desenvolvimento Humano 2006 do Programa das Nacdes
Unidas para o Desenvolvimento (PNUD, 2006). O indice de Gini do Brasil é 0,563 (IPEA,
2006). Segundo o Presidente do IPEA Marcio Pochmann, “paises com indice acima de 0,45
tém uma distribuicdo de renda selvagem e primitiva” (BECK, 2008, p. 19). Os 1% brasileiros
mais ricos detém 21,41% da renda nacional (IPEA, 2006). A ma distribuicdo de renda no
Brasil - um pais onde existem ‘“poucos com muito ¢ muitos com muito pouco”
(HOFFMANN, 2001) - leva a configuracdo de uma sociedade brasileira dividida em duas
classes: ricos (com muito) e pobres (com muito pouco). Uma sociedade brasileira
hierarquizada em dois patamares: o superior e o inferior. Neste contexto social, o consumo de
mercadorias-signo de prestigio indica a posicdo social e concede status, levando a
diferenciacéo dos individuos na sociedade.

A industrializagdo ampliou a variedade dos produtos e a urbanizagdo mostrou 0 mundo
moderno para todos, criou desejos adicionais e aumentou as necessidades de consumo, que se
tornaram ilimitadas (BAUDRILLARD, 2005, BUARQUE, 2003). Assim, mesmo 0s pobres
tendo uma politica do cotidiano, alimentada pela necessidade de continuar existindo diversa
da politica globalizada do crescimento, séo entranhados pela ideologia do consumo, que cria
neles expectativas e desejos que ndo podem contentar (SANTQOS, 2002). Na ética semiotica,
ricos e pobres sdo impelidos ao consumo de mercadorias-signo de prestigio

(BAUDRILLARD, op. cit.). Como os ricos podem adquiri-las e os pobres néo, a difusdo do
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consumo tornou a pobreza ainda mais discriminatéria. O consumo impde-se, assim, na
contemporaneidade, como o centro da explicacdo das diferencas (SANTOS, 2002), elemento
importante da construcéo e consolidacéo da diferenca (BUARQUE, 2003) e, por conseguinte,
da implantacéo do regime de apartacédo social no Brasil.

Buarque (id.) sustenta que o modelo econdmico concentrador de renda voltado para o
consumo da minoria rica e os beneficios das técnicas modernas, especialmente as médicas,
por parte dessa mesma minoria, sdo 0s componentes construtores da exclusdo simbolica dos
brasileiros pobres com contornos “raciais”.

Segundo Buarque (id.), o modelo desenvolvimentista concentrador de renda dos anos
70, época do “milagre brasileiro”, foi um passo fundamental na implementacao do regime de
apartacdo social no Brasil, pois o “bolo” cresceu, mas nunca foi dividido. A populagdo
brasileira foi dividida “entre ricos, com niveis europeus, e pobres com os niveis de consumo
dos mais pobres paises do mundo” (ibid., p.57). A desigualdade crescente entre brasileiros

ricos e brasileiros pobres foi aos poucos tecendo a diferenca.

Um dos feitos nacionais do Brasil estava na constante miscigenagdo natural
dos brasileiros, formando uma nova raca ao lado das outras. Nas Gltimas
décadas esse processo esta se interrompendo, com a fabricacdo de uma
clara diferenciacéo racial entre os brasileiros pobres e os brasileiros
ricos. [...] O que a miscigenagdo tentou fazer para unir as diversas ragas em
uma nova raca brasileira, a economia esta fazendo para separar a nova raga
brasileira em ragas distintas. (BUARQUE, id., p. 47-48, grifo nosso).

As vestimentas, 0s acessorios, a medicina, a educacéo, a cultura acessiveis as classes
média e alta e inalcangaveis aos pobres estdo fabricando, ao longo de décadas de desnutricéo,
deseducacao e aculturacéo, dois biotipos: o dos ricos e o dos pobres. O primeiro representado
pela imagem de homens saudaveis e atléticos. O segundo por “homens-gabirus”. A diferenga

se percebe “pelo fisico, pela roupa, pelos dentes, pela cultura, pela educagao, pela linguagem”
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(BUARQUE, 2003, p. 72), signos diferenciadores que levam os brasileiros ricos a se
identificarem mais com um europeu do que com um brasileiro pobre.
Como exemplo, destacam-se as falas de B, a seguir, que sinalizam a roupa como um

objeto-signo demarcador da classe social do individuo.

P: “Como vocés sabem que seus colegas da escola tém dinheiro? Como
voceés reconhecem que eles sdo de classes média e alta?

B: “Principalmente pela roupa. Alguns sdo meio esnobes. Ndo que a
pessoa que é rica € esnobe. Mas conversando, a pessoa tem atitude de que ta
por cima. Qualquer coisa que vocé diz, a pessoa arruma um jeito de ta por
cima, de dizer que é melhor.”

P: “Me da um exemplo.”

B: “Por exemplo, eu disse pra uma menina que minha mae era doceira, que
fornecia doces pra padarias etc., ai a menina disse que o pai tem uma
padaria, que ‘meu pai é dono de padaria’, disse com ar de superioridade.”

P: “Ai porque o pai é dono da padaria vocé infere que a pessoa tem
dinheiro?”

B: “E, mas principal pela roupa mesmo.”

(Fotoentrevista coletiva, Imagem 31)

E por essa forma que a exclusdo no Brasil passa a ter matizes raciais. Pouco a pouco,
duas novas “ragas” brasileiras diferenciadas pela aparéncia in, capacidade fisica e intelectual
dos ricos e aparéncia out e debilidade dos pobres estdo despontando no seio da sociedade,
instaurando paulatinamente a apartag@o social no Brasil (BUARQUE, op. cit.). A fala de A,

abaixo, é denunciadora:

P: “O que ¢ estar excluido da sociedade? Estar fora?”

A: “Ah! Ta pobre, ndo ter dinheiro. O pessoal € muito racista, tem muito
preconceito contra gente pobre, entendeu?”

(Entrevista coletiva, Largo do Machadinho, 12/04/2008)

6.2.1 TER, CONSUMIR para SER “igual”

P: [...] Por que todo mundo vai querer um ténis de marca?

H: Porque todo mundo ia querer tirar onda, se amostrar. Todo mundo
que compra ténis de marca, fica se amostrando... Pra falar que tem
dinheiro.

P: Fica se mostrando? Para qué?
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H: Pra falar que ele tem dinheiro e eu ndo tenho, que ele tem a vida
melhor que a minha.

P: E para vocé 1?

I: Pra mim, quem faz isto, fica querendo dizer ‘eu tenho, vocé n&o, eu sou
melhor gue vocé’ uma coisa assim.”

(Entrevista coletiva, Pedreira, 28/04/2008)

Imagem 20 - foto de H — O que eu desejo?

P: “Por que vocé fez esta foto?”

H: “Por causa que eu tenho vontade de ter uma moto. N&o essa! Uma
melhor que essa.”

P: “Por que uma melhor?”

H: “Ué? Pra eu me divertir... Porque meu sonho é ter uma melhor que
essal”
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Imagem 21 - foto de F— O que eu desej?

F: “Eu tirei foto desta moto porque eu acho ela bonita e porque eu queria ter
uma moto igualzinha a essa dai.”

P: “Por qué?”

F: “Ué?...para sair, para trabalhar, para fazer algumas coisas, u¢!?”

H: “E essa motinha ai que eu desejo. S6 que maior.” [H fotografou uma
foto modelo bésico, vide Imagem 20]

P: “Por qué?”

H: “Por causa que é mais bonita.”

P: “Qual a diferenga em ter uma moto mais bonita?”

H: “A diferenca nao é nada, ué!?”

I: “Tem diferenca sim. Fala H!”

H: “A diferenca é que esta é mais bonita que a outra.”

P: “Mas qual ¢ a vantagem de ter uma moto mais bonita?”

[H silenciou-se e abaixou os olhos e a cabega]

H:“Pra os outros ficar olhando.”

P:: “Os outros ficarem olhando pra qué?”

[siléncio]

P: “Qual ¢ a vantagem de os outros ficarem olhando?”

H: “Para meus amigos ver.”

P: “Os amigos verem para qué?”

[siléncio]

I: “Por causa da marca.”

P: “E, H?”

[H permanecia em siléncio olhando para baixo, de cabeca baixa]

P: “Como vocé vai se sentir com uma moto mais bonita? E como vocé vai se
sentir com uma moto menos bonita?”

H: “Vou me sentir mal com a moto menos bonita. Com a moto melhor,
eu vou me sentir bem.”

P: “H, eu gostaria de entender melhor o que é se sentir mal e 0 que é se
sentir bem?”

[siléncio]
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P: “Vocé gostaria de mostrar para os seus amigos para qué? Para tirar onda
com a moto? E isto?”

H: “Haha, porque os outros iam falar que eu tenho dinheiro.”[disse
olhando para baixo]

P: “Vocé ia se sentir bem em relagio aos outros? E isso?”

H: “Haha.” [permaneceu com a cabega baixa, olhando para baixo]

P: “Mais valorizado?”

H: “Haha.” [continuou respondendo olhando para baixo, constrangido]

I: “Eu acho que vocé quer se sentir melhor que os outros!” [disse | em tom
de critica]

H: “Nao!” [levantou a cabega e disse prontamente em alto tom de voz]

I: “Vocé quer dizer que tem dinheiro, que tem uma moto melhor, ndo é
nao?”

[siléncio]

P: “E iss0?”

I: “H, vocé ia se sentir bem provocando um certo cilimes nos outros, assim
uma certa inveja na pessoal”

H: “Nao!”’[levantou a cabeca e disse prontamente em alto tom de voz]

P: “Vocé esta falando a verdade H?”

H: “Mais ou menos...” [falou de cabeca baixa]

P: “Vocés sentem isto também?”

I: “Nao. Eu queria ter assim ndo para ser melhor que os outros, mas para se
sentir igual aos outros.”

F: “Eu também. Eu quero ser igual aos outros.”

P: “Te incomoda as pessoas que ficam tirando onda?”

H: “Haha.” [disse de cabeca baixa, olhando para baixo]

P: “Entdo, vocé queria uma moto melhor para ndo se sentir mais
incomodado?”

H: “Haha.”[continuou olhando para baixo]

P: “Para se sentir igual aos seus amigos?”

H: “H&ha.”[continuou de cabeca baixa]

P: “Se igualar?”

H: “Se igualar, mas néo ficar abusando muito e tirar um pouquinho de
onda, mas ficar abusando néo.”[disse prontamente]

H deseja um ténis de marca, uma moto superior ao modelo basico, “pra os outros ficar
olhando”, “para os amigos ver”, porque H ira se sentir “mal” com “a moto menos bonita”
(modelo basico) e ira se sentir “bem” com “a moto melhor” (modelo de luxo), porque “0S
outros iam falar que eu [H] tenho dinheiro”. H ndo iria “ficar abusando muito”, s6 “tirar um
pouquinho de onda, mas ficar abusando ndo”, ele s6 quer “se igualar”.

Depreende-se, assim, que sentimentos de inferioridade impelem H a consumir uma
moto melhor, um ténis de marca. Uma vontade de “se sentir igual ao outro” e ndo um desejo

de superar 0 outro, porque nio iria “ficar abusando ndo”.
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H deseja consumir porque o outro hostiliza-o: “tira onda”, “fica se amostrando”, “fica
querendo dizer ‘eu tenho, vocé ndo, eu sou melhor que vocé ™, “pra falar que ele tem dinheiro
e eu ndo tenho, que ele tem a vida melhor que a minha”.

A aspiracdo de H de consumo ¢é reflexo da logica da diferenciacdo social
(BAUDRILLARD, 2005), porém ele ndo adere integralmente ao seu modus operandis,
gerenciado pela publicidade que atinge “cada qual em funcdo dos outros, nas suas veleidades
de prestigio social reificado” (ibid., p. 41). H ndo procura superioridade, mas sim “ser igual
aos outros”.

O outro, seu coleguinha, pelo contrario, insere-se completamente, consome
impulsionado pela logica da diferenca, buscando prestigio social. Na percepcdo de H, seu
colega consome ténis de marca para supera-lo, dizer que é superior. Nesse fendmeno social,
observa-se o funcionamento da logica da economia de prestigio (FEATHERSTONE, 1997),
em que as mercadorias caras, para poucos (e por isso signos de prestigio), concedem as suas
mesmas propriedades simbdlicas de exclusividade e raridade aos seus portadores que se
tornam pessoas de prestigio. O colega de H apropria-se das mercadorias distintivas que Ihe
concedem status, indicando uma posicao social superior.

O ténis de marca é objeto-signo que sinaliza para H que seu detentor é pessoa de
classe “que tem dinheiro”, haja vista o elevado valor de troca econdémico dessa mercadoria,
que limita o0 seu consumo para poucos, considerando o quadro de concentracdo de renda no
Brasil. O consumo funciona, portanto, como um elemento de diferenciacao entre as classes.

Baudrillard (op. cit.) aponta que 0s objetos-signo ordenam-se como valores
estatutarios no seio de uma hierarquia. O autor defende que o campo do consumo nao é um
campo homogéneo composto por um consumidor do tipo médio. Sob o efeito “trickling-
down” (de cima para baixo), a moda da elite diretora (modelo) escoa para a base da piramide

social.
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O campo de consumo é, pelo contrario, um campo social estruturado em que
0s bens e as proprias necessidades, como também os diversos indicios de
cultura, transitam de um grupo modelo e de uma elite diretora para as outras
categorias sociais, em conformidade com o seu ritmo de “promocao”
relativa. Ndo existe a “massa de consumidores” e nenhuma necessidade
emerge espontaneamente do consumidor de base: sO terd4 de aparecer no
“standard package” das necessidades se ja tiver passado pelo “select
package”. (BAUDRILLARD, 2005, p. 61)

Nessa perspectiva, os consumidores de baixa renda nunca auferem prestigio social,
pois, quando conseguem comprar 0s objetos de valor-signo, o material social distintivo
renova-se e novos objetos de prestigio surgem no mercado. Nessa dindmica, o consumo de
mercadorias-signo esta diretamente relacionado com a renda e classe social. Por conseguinte,
os colegas de H que compram ténis de marca (mercadoria distintiva, para poucos) sdo

classificados em patamares superiores da hierarquia social, pois a posse desse bem simboliza

que eles pertencem a classe “que tem dinheiro”.

E no cume, e para reagir contra o desperdicio dos anteriores signos
distintivos, que se realiza a inovacdo, com o fim de restituir a distancia
social. Tanto é assim que as necessidades das classes médias e inferiores sao
sempre, como 0s objetos, passiveis de atraso e deslocamento no tempo e no
plano cultural, em relagdo as das classes superiores. (BAUDRILLARD, op.
cit., p. 62)

Apesar de a corrente otimista defender que o consumo homogeneiza a sociedade
hierarquizada por classes, porque as mercadorias estdo disponiveis para todos, na verdade, o
consumo é o principal critério divisor das classes, porque as mercadorias distintivas so estdo
ao alcance de quem pode compra-las. O consumo ¢ regulado pelo poder de compra. Desse
modo, “o consumo ¢ institui¢do de classe” (BAUDRILLARD, op. cit., p. 58).

Baudrillard (id.) sustenta que o consumo institui a classe pela desigualdade no acesso

aos objetos em funcdo do valor econémico e também pelas maneiras distintivas das classes

superiores de consumi-los, pelas diferencas sutis nos modos de consumir, pelo estilo, através
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dos quais se indicam o Estatuto: “esta graga de predestinagdo conferida por nascimento s6 a
uns gquantos e que a maioria, por destinacdo inversa, jamais alcangara” (BAUDRILLARD,
2005, p. 59). Isto e, indica, como se diz popularmente no Brasil, que a pessoa tem berco,
nasceu numa familia de nome, tradicéo, prestigio e com poder de classe.

O consumo nao é elemento de democratizacdo da sociedade hierarquizada por classes.
Pelo contréario, acentua-a e demarca as relages sociais, conforme indicam os dados desta
investigacdo. O consumo é elemento de diferenciacdo no tecido social.

Em sintese, H deseja consumir para ser “igual”, ndo ambiciona superar 0 outro, mas
sim livrar-se de sentimentos de inferioridade e estigmas negativos decorrentes da
discriminacdo do outro que ostenta mercadorias-signo de prestigio social, que indica que
pertence a classe que tem, demarcando sua posi¢do social superior. H, desse modo, consome

em funcéo do outro, “para o outro”.

6.2.2 TER, CONSUMIR “para o outro”

P: “D disse que tem um celular dltimo tipo para se modernizar...”
H: “Celular eu ndo ligo ndo. F liga. Fica pedindo pra minha avé.”
F: “Eu quero ter um celular pra usar quando tiver problema na escola, perder
meu cartdo ou nao ter dinheiro da passagem. Um celular comum.”
H: “Mentira! Ela quer um celular com cdmera e musica.” [F e H sdo irm&os]
P: “EF?”

F: “E, eu quero ouvir masica.”

H: “Mentira.”

: “E a camera? Vocg vai tirar fotos?”

: “Nao [risos]. Tirar foto, eu ndo ia tirar nao...”

: “Entdo, para que vocé quer um celular com cadmera?”

: “Eu quero um celular...”

H: “Fala verdade!”

F: “Eu ndo quero para tirar onda. Eu quero para ter, ué!?”

P: “E mentira F?”

F: “Nao, eu quero um celular para ter, ué!?”

I: “Pra ter pra qué F?”

F: “Pra qué?... Pra qué um celular é preciso!”

I: “Mas o comum da, ué!”

F: “Nao da! Eu quero tirar foto e ouvir musica.”

P: “Mas vocé disse que nao iria tirar foto?”

F: “Foi...” [F abaixou a cabeca e ficou em siléncio]

m—~ T
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P: “Por que vocés acham que as pessoas querem um celular Gltimo tipo? Pra
se modernizar? Pra qué?”

H: “Eu acho que ¢ pra se modernizar.”

I: “A maioria € pra se emetidar.”

P: “O qué?”

I: “Pra ficar se emetidando no celular, se mostrando mesmo.”

H: “Eu conheco gente que ndo fica se emetidando ndo.”

I: “A maioria se amostra.”

P: “E vocé F?”

F: “Eu?”

H: “F ja é diferente.”

F: “E diferente mesmo! Eu quero ter um celular, porque eu quero ter um
celular!”

H: “Quer ter pra qué?”

I: “E tem gente que tem um celular e pendura na testa pra todo mundo
ver.”

F: “Eu quero ter um celular porque eu quero ter um celular...”

H: “Porque todo mundo da escola tem, fala de uma vez isso!”

F: “Nao.”[disse olhando para baixo]

I: “Nao pode mentir.”

F: “Eu quero ter um celular porque todo mundo tem ué!? Eu queria ter um
celular.”

P: “Por que todo mundo tem?”’

F: “E, porque minhas amigas tém e s6 eu que ndo. Eu fico pedindo
emprestado. Eu fico meia triste de ficar pedindo o celular emprestado pra
ficar escutando musica.”

P: “Suas amigas tém um celular e vocé quer ter um também. E como vocé se
sente ndo tendo?”

F: “Prejudicada.”

P: “Como assim?”

F: “Sei 1a. Eu ndo tenho. E elas ficam falando: ‘eu tenho, tu nédo tem, eu
tenho, tu ndo tem’...”[disse buscando imitar o tom de voz das colegas que
zombam dela. Falou de cabeca baixa, sem conseguir olhar par mim. Estava
constrangida.]

P: “Suas amigas falam isto pra vocé?”

F: “Falam, algumas falam.”

P: “Tiram onda com vocé?”

F: “Eu finjo que nem ligo.”

P: “Entao vocé quer um celular...”

F: “Pra poder ter, ué!?”

P: “Pra elas néo tirarem mais onda com vocé?”

F: “E.”

H: “Agora, ela disse a verdade. Toda hora ela fica pensando no que o
colega falou, néo tira da cabeca.”

P: “E como vocé se sente F?

[F silenciou-se, permanecendo de cabeca e olhos abaixados]

I: “A gente n&do tem que ficar alimentando a agressao do outro, o que ele
falou. Ficar pensando naquilo direto. Eu ndo ligo. Eu ndo fico pensando
guando a pessoa fala isso. Eu ndo acho graca nenhuma. Eu acho,
sinceramente, que a pessoa que fica tirando onda t& pagando mico. Eu j& vi
muita gente que fica tirando onda com um sapato assim e muita gente nem
ligar, muita gente nem perceber que ele esta tirando onda. Ele diz assim
‘Olha meu sapato!’. Tem gente que nem olhava. Eu ndo olhava. Ai quando
ele virou assim, ai eu olhei.[...] Uma pessoa que se deixa levar por estas
coisas, vai se sentir incapaz de alcangar alguma coisa, vai ficar triste.”
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H: “E! Se as pessoas se deixam levar, compra as coisas, fica cheia de
divida por causa dos outros.”

I: “E, por causa dos outros.... Felicidade € ter sem mostrar que tem.”

H: “Igual vocé, comprou o notebook pra usar.”

P: “Isso. Foi o que eu falei para vocés que eu comprei o notebook por conta
da pesquisa, ndo para ter por ter.”

H: “Por conta desse seu trabalho.”

P: “Isto. Por conta da minha pesquisa. Sendo pra qué eu iria ter um
notebook? Sé por que os outros tém?!”

F: “E, sendo a gente quer as coisas ndo pra gente, mas para 0s outros.”
(Entrevista coletiva, Pedreira, 28/04/2008)

As falas acima revelam a vontade de consumir dos adolescentes F e H movidos pela
opressao do outro.

F fica “meia triste”, porque suas colegas do colégio tém celular top de linha com
musica e foto e cacoam dela: “eu tenho, tu ndo tem, eu tenho, tu ndo tem”. Sente-se
“prejudicada” em relagdo as outras adolescentes. Segundo H (seu irmdo), F ndo péara de
pensar nisso, “toda hora ela fica pensando no que o colega falou, néo tira da cabeca”.
Zombaria que | percebe como agresséo. Por isso, F deseja um celular high-tech similar ao de
suas colegas: “Eu quero ter um celular porque todo mundo tem”.

H assinala que uma pessoa que se deixa levar pela hostilidade do outro “compra as
coisas, fica cheia de divida por causa dos outros”. F concorda com H: “E, sen&o a gente quer
as coisas ndo pra gente, mas para 0s outros.”

A logica da diferenciacdo social que atravessa o tecido social transforma os
adolescentes da pesquisa de baixa renda em “seres para outro”, pois ndo desejam consumir
visando a sua satisfagdo individual, mas sim em fungdo da opressdo do outro, para mostrar

“para 0 outro” que também participam do destino coletivo. Tornando-se, desse modo, “seres

para outro” e ndo “seres para si” (FREIRE, 2005).

Na verdade, porém, os chamados marginalizados, que sdo os oprimidos,
jamais estiveram fora de. Sempre estiveram dentro de. Dentro da estrutura
gue os transforma em “seres para outro”. Sua solucéo, pois, ndo estd em
“integrar-se”, em “incorporar-se” a esta estrutura que 0s oprime, mas em
transforma-la para que possam fazer-se “seres para si”. (FREIRE, id., p. 70,
grifo nosso)



159

Os adolescentes ao desejarem consumir em funcdo da agressdo do outro tornam-se
quase “coisas”, pois deixam de sentir e agir por finalidades proprias. “As suas, Sd0 as
finalidades que lhes prescrevem os opressores” (FREIRE, 2005, p. 53). Contudo, salienta-se
que tanto os adolescentes oprimidos como seus colegas opressores estdo presos nesta situacdo
de violéncia simbdlica que os rodeia e constrange a consumir bens de prestigio para serem

aceitos e valorizados socialmente.

Em verdade, instaurada uma situacéo de violéncia, de opressdo, ela gera toda
uma forma de ser e comportar-se nos que estdo envolvidos nela. Nos
opressores e nos oprimidos. Uns e outros, porque concretamente banhados
nesta situacdo, refletem a opresséo que os marca. (FREIRE, id., p. 50)

Na perspectiva do psicanalista Erick Fromm (1987), tanto os adolescentes pesquisados
como seus colegas opressores sdo oprimidos pela estrutura da sociedade dos codigos
semidticos™, pois estdo presos ao modo ter de existéncia, que ndo significa vida, mas morte,
pois eu sou na relagcdo com o outro e ndo na relagdo com coisas.

Fromm (id.) defende que os valores da sociedade capitalista, alicercada na propriedade
privada, no lucro, no poder, influenciam a subjetividade do homem, o seu pensar, sentir e agir,
constituindo um modo ter de existéncia. Neste modo, 0 homem relaciona-se com o0 mundo
através do sentimento de pertenca e posse em relacdo a tudo e todos, inclusive eu mesmo, que
tornam-se minha propriedade, o ser estd capturado pelo ter, pois “eu sou = o que tenho e 0

que eu consumo” (ibid., p. 45).

Em ultima analise, a declaragdo “E (sujeito) tenho O (objeto)” exprime uma
definicdo de E mediante minha posse de O. O sujeito ndo sou eu mesmo,
mas eu sou o que tem. Minha propriedade constitui meu eu e minha
identidade. A nocdo subjacente em “Eu sou eu” ¢ “EuU sou eu porque eu
tenho X” — X sendo igual a todos 0s objetos naturais ou pessoas com gquem
me relaciono mediante minha capacidade de controla-los e torna-los
permanentemente meus.

*® Na 6tica de Baudrillard (2005), a sociedade é estruturada pelo valor-signo das mercadorias, que impele seus
individuos a consumir movidos pelo sentimento de superar o outro.
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No modo ter, ndo ha relacdo viva entre mim e o que tenho. A coisa e eu
convertemo-nos em coisas, e eu a tenho porque tenho o poder de fazé-la
minha. Mas h& também uma relacdo inversa: ela tem a mim, porque meu
sentido de identidade, isto é, de lucidez, repousa em eu possui-la (e tantas
coisas quanto possivel). O modo ter de existéncia ndo se estabelece por
um processo Vivo e criativo entre sujeito e o objeto; ele transforma em
coisas tanto o sujeito como o objeto. A relacdo é de inércia, e ndo de
vida. (FROMM, 1987, p. 88, grifo nosso)

No modo ser de existéncia, eu sou no processo, na experiéncia viva de me relacionar
com o outro, de amar o outro, na atividade produtiva ndo-alienada, na qual o homem néo é

mero sujeito passivo manipulado por forgas que Ihe sdo exteriores, mas sim sujeito ativo

intimamente relacionado com suas atividades.

Na atividade alienada, ndo me sinto como um sujeito atuante de minha
atividade; experimento, isto sim, o resultado de minha atividade — e como
que algo ‘pairando’, distinto de mim, acima de mim e contra mim. [...] Na
atividade ndo-alienada, sinto-me como o sujeito de minha atividade.
Atividade ndo-alienada é um processo de dar a luz alguma coisa, de produzir
alguma coisa e permanecer relacionado com ela. Isso também implica que
minha atividade seja uma expressdo de meus poderes, que eu, minha
atividade e o resultado de minha atividade sejam uma coisa s6. (FROMM,
op. cit., p. 99)

Assim, o SER tanto dos adolescentes oprimidos como dos seus opressores esta
aprisionado pelo TER, suas vidas estdo centradas em torno de objetos de valor-signo de
prestigio, mediadores de suas relacdes interpessoais.

Dos 7 adolescentes, 5 fotografaram coisas como resposta a pergunta “O que eu
desejo?”. O contetido das fotos-resposta e suas falas indicam um modo de existéncia
orientado pelo ter, no qual motivagdes, sentimentos e desejos humanos estdo centrados em
torno de coisas, na posse e consumo de bens (FROMM, op. cit.). Apenas 2 adolescentes (D e

J) ndo associaram o0 seu desejo a vontade de consumir e ter coisas. D deseja que exista agua

no futuro. J deseja ser cantora.
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% "J:‘

ImageniEZ fo deD

D: “Eu fiz a agua, eu fiz assim, porque para mim a agua representa a vida.
Eu desejo que no futuro ainda exista dgua, porque do jeito que o mundo
vai...”

A fala de D evidencia uma preocupagdo com o bem estar coletivo, que esta na
dimensdo do ser, na vida centrada em torno das pessoas. Por outro angulo, a fala de D pode
espelhar, também, uma visdo utilitarista da natureza, refletindo a ideologia do sistema
capitalista, na qual o patriménio natural € uma mercadoria, uma externalidade em relagdo ao
ser humano a ser explorada com base na dinamica utilitaria e légica privatizante do mercado
(LOUREIRO, 2004). Como resposta a rodada “O que eu desejo?”, D entregou-me por escrito:
“Que no futuro ainda exista agua para todos e ndo seja motivos de briga”. D deseja, assim,
que exista agua no futuro, “porque do jeito que o mundo vai” ndo existira agua para todos e
sera “motivos de briga”. Este pensamento subjaz a idéia da &gua como um recurso de uso

racional e objeto de disputa humana.
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Imagem 23 - foto de J — O que eu desejo?

J: “Essa ai eu fiz, porque eu desejo ser cantora. Eu gosto muito de cantar. Eu
me sinto bem cantando.”

As falas de J refletem um modo ser de existéncia, um desejo de desempenhar no
futuro uma atividade nédo-alienada, uma atividade produtiva por meio da qual se relacione
consigo propria e com a atividade intimamente, sinta-a como algo inerente a si, expressao de

seus poderes, COMO UM Processo Vivo.

Produtiva, como empregada neste contexto, ndo se refere a capacidade de
criar algo novo ou original, como um artista ou cientista podem ser criativos.
Nem se refere ao produto de minha atividade, mas a sua qualidade. [...] o
processo que se da numa pessoa que tome profunda consciéncia de si
mesmo, ou que verdadeiramente “perceba” uma arvore em vez de apenas vé-
la, ou que leia um poema e sinta em si mesma um movimento de emogdes
gue 0 poeta exprimiu com suas palavras — esse processo pode ser muito
produtivo, muito embora nada seja “produzido”. A atividade produtiva
denota o estado de atividade intima; ndo tem necessariamente conexao
com a criagdo de uma obra de arte, de ciéncia ou de alguma coisa “util”.
A produtividade é uma tendéncia de carater de que todos os seres humanos
sdo capazes, na medida em que ndo sejam emocionalmente invalidos. As
pessoas produtivas ddo alma a tudo o que tocam. D&o nascimento a suas
préprias faculdades e d&o vida a outras pessoas e a coisas. (FROMM, 1987,
p. 99-100, grifo nosso)
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J disse com emocdo que gosta muito de cantar, pareceu sincera quando assinalou: “me
sinto bem cantando”. Por outro lado, se tivesse mencionado que gostaria de ser cantora para
ser famosa, seu ser estaria capturado pela dimensdo do ter, pelo desejo de ter fama. Sua
subjetividade estaria enredada por um modo ter de existéncia. “A orientacdo no sentido do ter
¢ caracteristica da sociedade industrial ocidental, na qual a avidez por dinheiro, fama e poder

tornou-se o tema dominante da vida” (FROMM, 1987, p. 39).

6.2.3 A importancia da marca: parecer classe “que tem”

A: “Por exemplo, um sapato, um bem velhinho mesmo que tu compra. Ai
tem gente que fala ‘néo sei o0 qué, eu tenho um de uma marca mais famosa,
eu tenho da Nike’.”

D: “Se vocé estd com um sapato falsificado. ‘Ih, este ai é pobre!’ [disse
em tom de desdém]”

A: “‘Th ndo tem dinheiro para ndo comprar ndo sei o qué’[disse imitando a
hostilidade alheia].”

C: “Tem muita gente pobre que esta gastando dinheiro, comprando ténis de
marcar, porgue tipo os garotos estdo tudo comprando ténis, roupinha de
marca. E muito dificil ver alguém esfarrapado ai na rua. Tu vai entrar na
casa deles e ndo tem nem o que comer.”

P: “Por que tem muita gente que esta comprando ténis e roupa de marca?”’

C: “Porque se sentem mais valorizados. Porque nédo vao ser
discriminados.”

A: “Tem gente que precisa do dinheiro, mas paga 200 reais no sapato.”

C: “Tenho amigas que tém roupas de marca, mas vai olhar na casa dela para
ver 0 luxo [disse com sarcasmo]. Vao para a escola tudo de marca. Ai
vocé ndo sabe quem é pobre e quem é rico. Porque na escola eles tém a
mania de olhar vocé dos pés a cabeca. O shopping da Véarzea é um bom
exemplo. As meninas sao todas chiques, patricinhas. Vocé vai |4 e se sente
humilhada. Aquelas meninas...”

A: “E fica se exibindo com aquelas coisas que a gente nio pode ter.”

D: “Patricinhas.... Mas tem tudo entre aspas. Vai 1a na escola com aquele
sapato de marca, com blusa de marca, tudo de marca, mas mora no morro do
Perpétuo, na ultima casa do morro, naquele barraco que passa vala de
esgoto.”

P: “Elas fazem isso para ndo serem discriminadas no colégio?”

D: “Isso, com certeza! Eu conhego pessoas que até bate na mée para a mée
poder comprar o0 sapato de marcal”

C: “As meninas ttm mania de falar ‘eu nunca andei de énibus, o que eu
fago?, ai!’, cheia de frescura, sO para tirar onda. As meninas te olham... O
olhar delas ja te humilha.”

A: “Néo pode chegar com uma roupa humilde.”

C: “Elas ainda entram no 6nibus todas metidas s6 porque pagam a passagem
e a gente ndo paga.”
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A: “S6 porque tem dinheiro. A gente ndo tem. E preconceito. Pega aquele
celular caro pra cacete e fica Ia se mostrando. Aquele negdcio que a gente
ndo pode ter e fica Ia toda metida. Ai p6em uma musica. O mp3, 0 mp4, o
mp5 sei 1a...”

(Fotoentrevista coletiva, Imagem 36)

P: “Eu percebi nas fotoentrevistas, aqui no Largo e 14 na Pedreira, que a
marca € importante para os adolescentes. Eu queria entender isso: a
importancia da roupa de marca, ténis de marca para os adolescentes.”

D: “Eu acho uma palhacada, mas tudo bem, mas tem gente que se importa.”
A: “Eu ndo me importo ndo, nem esquento a cabeca. Roupa ¢é roupa, tu vai
vestir mesmo.”

P: “O que ¢ uma palhacada?”

D: “Ah, palhagada! S6 porque tem um nome de uma loja conhecida tem que
vestir? Nada a ver. Eu visto 0 que eu gosto. Eu ndo vou pela cabeca dos
outros. Eu vou pela minha cabeca.”

P: “E os adolescentes que fazem questdo de vestir roupa de marca, por que
eles fazem iss0?”

D: “Para se amostrar, quer ser melhor que os outros e acha que vestindo
uma roupa vai ser melhor. Agora tem gente que tem isto tudo, tem estas
roupas modernas, mas mora na Ultima casa do morro, onde pinga tudo.
N&o tem o que comer.”

P: “Por que vocés acham que as pessoas que ndo tém o que comer em casa
usam roupa de marca?”

A: “Usa roupa pra outros ndo falar. Igual la escola, vocé chega assim
com um roupinha humilde, os outros ficam te olhando de em cima
embaixo, fica falando.”

D: “Por causa do preconceito. Muita gente é preconceituosa. Para ela se
sentir melhor, sendo um monte de gente fica zoando. Mas eu ndo, eu me
visto normal. Nao tenho vergonha nao.”

P: “Como assim se sentir melhor? Para se sentir melhor do que os outros?

D: “Na verdade, ela quer se igualar, porque tem rico que tira muita
onda. Pra esconder que é pobre, por causa do preconceito, porque tem
gente que acha que pobre é leproso, ndo pode chegar perto.”

A: “E, porque tem muita gente que zoa s6 por causa da roupa, entdo a
pessoa fica assim magoada, entendeu? Porque fica sendo zoada, fica sendo
excluida, ‘ndo sei o qué, ndo sei 0 qué’... [disse imitando o tom da
zombaria]”

(Entrevista coletiva, Largo do Machadinho, 12/04/2008)

Das falas, depreende-se que os pares de A, C e D de sua mesma classe social (o
adolescente que veste roupa de marca “mora na Ultima casa do morro”) compram roupas €
ténis de marca (mercadorias-signo de prestigio) “pra esconder que é pobre, por causa do
preconceito, porque tem gente que acha que pobre € leproso, ndo pode chegar perto”, porque
com a marca “vocé ndo sabe quem é pobre e quem é rico”. Deste modo, deixam de sofrer

discriminacdo em virtude de sua classe social estigmatizada, porque ao vestirem marca (signo
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de status social) parecem classe “que tem” — classe rica que desfruta de uma representacédo

social positiva.

P: “E roupa de marca?”

H: “Eu ndo ligo pra roupa de marca.”

F: “Mentira. Minha mée compra um sapato pra ele e ele demora pra
aceitar.”

H: “E que tem vez que eu quero, mas tem vez que eu nem ligo.”

P: “Quer o0 qué?”

H: “Roupa de marca.”

P: “Por que tem vez que vocé quer?”

H: “Porque eu tenho vontade de ter.”

P: “Por qué?”

[H silenciou-se]

P: “E vocé 1?”

I: “Eu ndo ligo ndo. Eu gosto assim de roupa bonita. Se for de marca ou néo,
eu uso.”

P: “E vocé F?”

H: “F ndo é isso que ta falando ndo. Ela chora para querer roupa de
marca também.”

P: “Chora?”

F: “As vezes, eu choro. Sei l4... as vezes, ndo.”

H: “As vezes da desejo de ter alguma coisa, depois muda de idéia.”

F: “Eu queria ter roupa de marca, mas j& que ndo tem condi¢fes eu ndo
tenho, ué?!? [a pontuagdo é para marcar minha impressdo: wué?!?’ como
guem diz: fazer o qué?]”

H: “I esta falando a verdade, ele nédo liga pra isso ndo. Se alguém dé pra ele,
ele aceita. Eu também aceito. Mas eu vou me sentir melhor. Tem gente
que se sente melhor.”

I: “Eu ndo vou pelas cabecas dos outros, porque 0 modismo comega e acaba.
Ent&o, eu ndo vou pela cabeca dos outros, eu vou pela minha cabega.”

F: “Agora eu vou falar. Eu, as vezes, eu quero ter, as vezes ndo, mas se nao
tem condigdes, eu ndo tenho, ué?!? Mas se eu trabalhasse, eu comprava.”

H: “Eu também, se eu trabalhasse, o dinheirinho eu ajudava a minha
mée, 0 que sobrasse eu comprava roupa de marca, alguma coisa pra
mim.”

P: “Vamos supor que vocés podem comprar, 0 que motivaria vocés a
comprar uma roupa de marca?”

F: “Eu ia comprar, porque eu ia ver todos meus amigos com roupa...
Pensa numa camisa. Um, com a camisa da Billabong, outro, da Rip-curl. A,
eu ia comprar uma camisa tambem, ué!?

P: “Por que eles tém?”

F: “E.”

P: “E como vocé se sente hoje que seus amigos tém e vocé ndo tem?”

F: “Se sinto mal. Eu acho que eu sou a Unica que estou se vestindo ruim,
que estou se vestindo feia.”

P: “O que é se sentir mal?”

F: “Ué?!... Fico com vergonha. Saio de perto.”

H: “Na escola, eu sinto vergonha. Sei la... os moleques fica falando ‘eu
tenho, vocé ndo tem’.”
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F: “Mas minhas amigas da escola ndo sdo assim ndo, mas tém algumas que
e.”

H: “Tem algumas gue sdo metidinhas, sdo patricinhas. Ai, fica falando.”

P: “O que vocés pensam destas pessoas?”’

H: “Ruim. Eu acho que ¢ errado, ndo é? J& que eles tém condicbes e a gente
néo tem...”

I: “Tem que respeitar.”

H: “Tem que respeitar isso.”

P: “E por que vocés acham que as pessoas fazem isto?”

I: “Eu acho que mais pra entristecer o outro.”

H: “Eu também. Pra entristecer, pra um ficar chateado com o outro.”

F: “Pratirar onda. Pra dizer que é melhor que todo mundo.”

H: “Mas ele ndo é melhor que todo mundo. Mas ele é a mesma coisa que
eu.”

P: “Como vocés se sentem?”

F: “Eu se sinto mal com as pessoas que chega ‘aqui comprei um sapato de
marca, ndo sei 0 qué’. Eu digo: humhum, show.”

P: “E vocé H?”

H: “Se sinto mal, eu ndo me sinto ndo.”

F: “Claro que sente!”

H: “Ela s6 é minha irmd, mas ndo sabe nada de mim. Eu também queria ter,
mas ndo tem condigdes e dai 0 que eu posso fazer?”

P: “Mas como vocé iria se sentir se vocé pudesse comprar?”

H: “Bem. Mas eu nio ia ficar abusando com 0s outros.”

P: “E ndo podendo comprar, como vocé se sente?”’

H: “Se eu ndo tivesse e o outro tivesse? Mal também, igual a ela. Mas vocé
acha que se eu chegasse na pessoa e falava, vocé acha que a pessoa
também néo ia se sentir mal? No fundo do coracédo dela, ela ia ficar se
lamentando.”

P: “Entdo quando E disse: ‘também quem ndo vai querer ter’ um ténis de
marca...”

F: “E vai querer ter.”

H: “Ela falou que quando comecar a trabalhar a primeira coisa que ela
vai tirar € um sapato de marca.”

F: “Ela falou que é o sonho dela.”

I: “E sempre falou que queria ter.”

(Entrevista coletiva, Pedreira, 28/04/2008)

Os adolescentes F e H sentem “vergonha”, por ndo vestirem as mercadorias de marca
distintivas que seus colegas opressores exibem. F as vezes chora. H confessa que a pessoa que
ostenta roupas e sapatos de marca também lamentar-se-ia no fundo do coracdo, se fosse alvo
de zombaria.

Giddens (2002) aponta a vergonha como o outro lado da auto-estima, que consiste na
“confian¢a na integridade e valor da narrativa da auto-identidade” (ibid., p. 67). A vergonha

se origina do olhar do outro, diz respeito a um sentimento de que se é inadequado a um outro
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amado ou outro respeitado — que serve de modelo de outro, constituinte do autoconceito.
Vergonha e confianca estdo intimamente ligadas.

Além de sentimentos de inadequacdo, a vergonha pode originar-se também de
humilhacgdes sofridas por parte do outro. A experiéncia da vergonha pode abalar ou destruir a
confianca de si, gerando sentimentos de ansiedade, inseguranca e afetando negativamente a
auto-estima, pois o sujeito que vivencia a vergonha perde a confianca na integridade de sua
auto-identidade e na adequacéo de sua historia de vida. “A vergonha afeta diretamente a auto-
identidade porque é essencialmente a ansiedade sobre a adequacao da narrativa por meio do
qual o individuo sustenta uma biografia coerente” (GIDDENS, 2002, p. 65).

A importancia da marca para os adolescentes de baixa renda é parecer classe “que
tem”, para deixarem de sofrer discriminacdo por serem pobres, sentirem-se mais valorizados,
protegerem sua auto-identidade e recuperarem sua integridade abalada pela hostilidade alheia.

Ao portarem as mercadorias-signo de prestigio (de marca) valorizadas aos olhos do
outro, que discrimina-0s, que sente-se superior, porque possui as mesmas propriedades
simbdlicas de exclusividade da marca, os adolescentes pesquisados elevardo seu autoconceito
(o si mesmo). Dessa forma, a marca de signo de prestigio no tecido social torna-se para 0s
adolescentes pesquisados em signo de valor de si - que é o significado do consumo para a
adolescéncia de baixa renda.

Impende destacar que tanto os adolescentes de baixa renda participantes da pesquisa
como seus colegas opressores, identificados pelos participantes como individuos de classe
social superior, estudam na rede publica de ensino. Segundo os participantes, adolescentes de
classes mais abastadas também estudam no colégio publico, porque o ensino € bom.
Confirmei junto aos colégios publicos dos participantes da pesquisa que adolescentes de

classe média, também, estudam na rede publica.
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Olhando por outro angulo, desconsiderando a percepcdo dos participantes que
classificam seus colegas opressores como classe superior, se considerassemos seus colegas
que os oprimem na escola como de baixa renda, concluiriamos que 0s mesmos consomem
para parecer classe “que tem dinheiro”, incorporando em si o status conferido pelas
mercadorias-signo de prestigio (FEATHERSTONE, 1997) e o comportamento da classe
opressora (classe que tem), passando, por conseguinte, a oprimir (FREIRE, 2005).

Segundo Freire (id.), os oprimidos vivem na contradicdo de querer libertar-se da
opressdo e ser “seres para si” e, a0 mesmo tempo, de libertar-se para parecer igual ao
opressor. No tltimo caso, 0 “homem novo” que surge decorre de uma pseudo-libertacdo. Nao
houve transformagdo da situagdo concreta de opressdo. “O novo homem sdo eles mesmos,
tornando-se opressores de outros” (ibid., p. 35), porque o opressor € o testemunho de homem
da humanidade. Nessa perspectiva, os colegas opressores do colégio, supostamente da mesma
classe dos participantes da pesquisa, mesmo sendo individuos de baixa renda, estigmatizados
e oprimidos pela sociedade, teriam aderido a consciéncia opressora.

Ainda assim, considerando véalida essa hipotese, 0 consumo para a adolescéncia de
baixa renda significa signo de valor de si, pois todos (participantes e colegas opressores) sao
impelidos a consumir para deixar de ser escoria social e afirmar seu valor como pessoa na
sociedade de consumo, cujo valor esta na riqueza acumulada, no prestigio e poder (FROMM,

1987), em ser e parecer classe que tem.
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6.2.4 O significado do consumo: signo de valor de si
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Imagem 24 - foto de B — O que eu desejo?

P: “Esse carro ¢ de brinquedo?”

A: “Eu ia tirar também, meu pai tem um monte de carro na prateleira, mas
meu pai ndo me deixa tirar da paradinha...” [A ndo fez nenhuma foto para a
rodada “O que eu desejo?”. Indagada por mim, disse que ndo desejava nada.]
B: “E de brinquedo. Esse ai... eu até queria um carro assim, mas eu acho que
nao tem necessidade ter um carro assim: Oh! todo turbinado!”

D: “Eu queria um carro assim para botar na garagem!”

P: “B, vocé ndo vé necessidade, mas por que vocé até queria?”

B: “P6?! porque esse carro é muito lindo, rebaixado e tal... Imagina tu andar
na rua, todo mundo olhando vocé e: ‘£ ‘[exclamou buscando imitar com
expressao facial dos outros de boquiaberta] Maior legal!”

P: “Ah? Vocé ia tirar onda?”

B: “E, eu ia...[risos]” [disse com ar de brincadeira]

P: “Vocé ia se sentir bem?”

B: “E, eu ia me sentir bem. Mas ndo é uma coisa que eu precisaria. Ah, 0
Ecosport, eu ia me contentar com o Ecosport.”

P: “Se contentar?”

B: “Nao ¢ me contentar, é... Vamos supor se eu tivesse muito dinheiro. Nao
tinha necessidade de comprar um carro desse, comprava um Ecosport pra
ficar andando... Ah! Mas se eu tivesse... [disse suspirando] eu ia gostar
muito!”

P:“Vocé teria o Ecosport, mas, na verdade, teria vontade de ter outro?”

B: “E, ter outro.”

P: “Um carro melhor?”

B: “E, um carro melhor.”
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P: “O que é um carro melhor? Um carro luxuoso que d& mais status,
mais prestigio?”

B: “E. E isso! Uma Ferrari, um Mustang, um Audi... sei 14.”

P: “Mas por que vocé queria ter um carro assim, um carro melhor?”

B: “Ah, porque é muito legal um carro desse assim, por que € muito bonito.”
P: “Mas por qué?”

B: “Porque é uma coisa que todo mundo quer ter um carro assim! Pelo
menos, eu acho.”

P: “Vocé se sentiria mais valorizado se tivesse um carro assim como
pessoa?”’

B: “Sim, mas eu ndo ia ficar tirando onda. Por exemplo, tem um cara ai
que tem um Eclipse, passa aqui na Granja assim [gesticulou imitando o cara
com pose de metido] todo metido. Eu ia ter, mas eu ia ser normal. Eu fico
olhando as pessoas que ficam tirando onda com um carro assim, eu acho
uma pessoa boba, bobeira... Eu ia me sentir bem... [disse suspirando]”

P: “Como assim se sentir bem?”

B: “Ah... tipo assim, de ter conseguido subir na vida, de ter ganhado
dinheiro e de ter comprado carro, casa.”

P: “Essa vontade de ter as coisas, subir na vida, ter carro caro, tem a ver com
0 seu constrangimento com a imagem negativa de quem mora em favela?”
[B falou na fotoentrevista da Imagem 31, que ocorreu antes desta, sobre a
visdo negativa do “favelado” na sociedade]

B: “Sim. Pensa que vocé é pobre, que ndo pode. Eu quero ter sucesso no
futuro, pra mostrar pra mim que eu posso conseguir alguma coisa,
mesmo morando em comunidade carente, mesmo sendo pobre.”

P: “A visdo negativa te afeta entao?”

B: “Me afeta ao ponto de colocar na ddvida se eu posso conseguir as
coisas. Eu acho que eu tenho que correr mais. Mas eu fico na ddvida. N&o
tenho certeza.”

Quanto ao sentimento de inseguranca de B, Giddens (2002) pondera que a confianga
béasica do sujeito, constituinte da auto-identidade, esta ligada de maneira decisiva a apreciagao
dos outros. A auto-identidade de B é afetada negativamente pelo preconceito alheio sobre o
pobre “favelado”, fazendo com que B perca sua confianga em si.

Freire (2005) assinala que a autodesvalia do oprimido € introjetada em funcéo da visao
que o opressor tem sobre ele, expressa pelo gestos do corpo, rosto, do olhar, pelas palavras,

fazendo com que os proprios oprimidos depreciem-se e sintam-se incapazes.

De tanto ouvirem de si mesmos que sdo incapazes, que ndo sabem nada, que
ndo podem saber, que sdo enfermos, indolentes, que ndo produzem em
virtude de tudo isto, terminam por se convencer de sua “incapacidade”.
Falam de si como os que ndo sabem e do “doutor” como o que sabe e a quem
devem escutar. (FREIRE, id., p. 56)
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B luta contra a imagem negativa do pobre, que circula nas representacdes sociais da
sociedade, querendo vencer para provar para si mesmo que é capaz, para libertar-se do
estigma, a visdo preconceituosa dos seus opressores, identificados por B como individuos de
classes média e média-alta, conforme suas falas na fotoentrevista da Imagem 31.

Por isso, B deseja um carro luxuoso, de prestigio, que lhe dé status, para sentir-se
valorizado perante o olhar do outro, opressor, classe “que tem”.

Slater (2002) aponta que a idéia do luxo estd embutida na ética semiotica sobre a

sociedade de consumo de objetos de valor-signo.

Depois que a satisfacdo das necessidades bésicas foi materialmente
assegurada, o aspecto significativo ou cultural do consumo passa a
predominar, e as pessoas passam a se preocupar mais com o significado dos
bens do que com seu uso funcional, para satisfazer uma necessidade basica
ou “real”®®. Em muitas formulacdes desse tipo, ndo s6 a cultura do consumo
mas também a natureza cultural do consumo estéo ligadas a idéia de “luxo”.
(SLATER, id., p. 132)

O carro é, por sua vez, o objeto expoente da sociedade de consumo dos signos de
abundancia associado a idéia de luxo. Abundancia s6 existe se houver desperdicio. O
desperdicio é que, de certo modo, orienta todo o sistema dos cddigos significantes da
sociedade de consumo, que mantém e manifesta uma diferenca significativa entre o necessario

e o supérfluo, que torna a “abundancia” *

uma realidade. Desperdicio é a materializacdo do
mito da abundancia e sO existe se houver consumo supérfluo, consumo de luxo

(BAUDRILLARD, 2005).

% Slater (2002) grafa “real” entre aspas, porque nio ha como se observar, empiricamente, 0 que seria uma
necessidade basica ou real da espécie humana. “Somente nos mais horriveis extremos de inumanidade, catastrofe
econdmica ou guerra, quando a vida social e cultural desmoronou, quando — como dizemos nessas circunstancias
— ‘as pessoas perderam sua condigdo humana’, é que as ‘necessidades basicas’ podem surgir. Mas, mesmo entao,
é brutalmente e muitas vezes heroicamente 6bvio 0 quanto a situacdo tem de ser catastréfica para que a cultura
‘trivial” e ‘supérflua’ ceda o lugar a ‘necessidade basica’ (ibid., p. 133). Este ponto catastrofico da existéncia
humana néo ¢, para o autor, a “verdade” da necessidade, e sim os extremos do fracasso social. O homem néo
quer apenas estar vivo, ter direito a um corpo béasico, mas sim ter uma vida significativa. Para Baudrillard
(2005), é impossivel isolar o Gtil e querer subtrair o supérfluo diante de uma economia complexa sob o mito da
abundancia.

% Entre aspas porque a abundancia € um mito. Os recursos naturais sdo limitados.
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O automovel surge [...] como lugar privilegiado do desperdicio diério € a
longo prazo, quer privado quer coletivo. N&o apenas pelo seu valor de uso
sistematicamente reduzido, pelo coeficiente de prestigio e de moda
invariavelmente reforcado, pelas somas desmedidas nele investidas, mas, de
maneira ainda mais profunda, pelo sacrificio coletivo e espetacular de chapas
metélicas, de mecénica e de vidas humanas que o acidente representa —
“hapenning” gigantesco e 0 mais belo da sociedade de consumo, através do
qual, na destruicdo ritual da matéria e da vida, ela tira a prova da sua
superabundéncia (prova inversa, mas muito mais eficaz, para a imaginacéao
profunda, que a prova direta pela acumulacdo). (BAUDRILLARD, 2005, p.
42-43)

Slater (2002) assinala que o carro basico “ndo ¢ criado como mercadoria que requer
significados, e sim que é racionalmente projeto em termos da melhor maneira de realizar a
fun¢do que se espera que desempenhe” (ibid., p. 135), ou seja, pelo seu valor de uso. O carro
de luxo, pelo contrario, é fabricado na esfera de valor-signo de prestigio.

As falas de B refletem o pensamento da sociedade da abundéncia, pois, somente
possuindo um carro luxuoso, B sentir-se-ia bem. B ndo ficaria satisfeito com um modelo
inferior. Alias, o modelo inferior nem basico é: “eu [B] ia me contentar com o Ecosport” -
veiculo utilitario de valor econdmico elevado. Na sociedade dos signos de abundancia, é no
consumo do supérfluo, ligado a nocdo de luxo, que o individuo afirma o seu préoprio valor
perante si mesmo e perante os outros, diferencia-se e obtém status (BAUDRILLARD, 2005).

B demonstra contentamento com a possibilidade de outras pessoas olharem-no
dirigindo um carro de luxo, mas apenas para afirmar seu valor para si mesmo, provar que
pode vencer, pois “ndo ia ficar tirando onda”, “eu ia ter, mas eu ia ser normal”. Desse modo,
B insere-se de forma mitigada & I6gica da diferenciacao social.

O pensamento de B espelha também o modo ter de existéncia (FROMM, 1987). O ser
aprisionado pelo ter, que s6 pode ser enquanto tem, sendo ja ndo pode ser. Para B, sentir-se

“bem” significa “ter conseguido subir na vida”, “ter ganhado dinheiro”, “ter comprado carro,

casa”, “ter sucesso”.
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Das 5 adolescentes que fotografaram coisas na rodada “O que eu desejo?”, apenas 1
adolescente (1) ndo fotografou o automdvel pelo valor-signo de prestigio, mas pelo seu valor

de uso ou utilidade.

)

Imagem 25 - foto de | — O que eu desejo?

I: “Porque eu desejo ter um carro, pra quando tiver chovendo eu andar com
ele e ndo se molhar, pra alguma emergéncia, pra levar para o hospital, pra
dar carona pros outros que esta passando na rua, assim parente, pra eu ir para
igreja de carro.”

Segundo Fromm (1987), o carro na sociedade de consumo nao € um mero objeto do
gual o homem gosta, mas sim simbolo de status e construtor do ego, pois a identidade do
homem de orientacdo mercantil é alicercada no que ele tem, que Ihe concede uma posi¢éo de
superioridade sobre os outros — sindnimo de felicidade na cultura desta sociedade. “Os que

possuem propriedade sdo admirados e invejados como seres superiores” (ibid., p. 82). Por

conseguinte, 0s que ndo possuem sdo seres inferiores.
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TER, CONSUMIR para os adolescentes de baixa renda significa valorizacdo de si
mesmos, pois vivemos numa sociedade das mercadorias de valor-signo de prestigio social
(BAUDRILLARD, 2005, FEATHERSTONE, 1995), calcada no modo ter de existéncia
(FROMM, 1987), na qual o valor social da pessoa é medido pelos objetos-signo de distincao
que exibe, pela posse e pertenca de coisas materiais valorizadas socialmente. Diante dos
valores da sociedade de consumo contemporanea, como eles ndo tém, eles ndo sdo, nédo
possuem valor social. S&o seres inferiores, passiveis de sofrerem processos discriminatérios,
alvos de preconceito e estigma.

Valorizacdo de si mesmos porgue os adolescentes de baixa renda desejam consumir 0s
mesmos bens-signo que seus colegas do colégio (identificados como individuos de classes
superiores) para se igualarem e ndo serem discriminados. Ao contrario dos seus colegas que,
na percepcdo dos pesquisados, consomem para demarcar sua posi¢do social superior e
oprimir. A discriminacdo sofrida pelos participantes afeta negativamente suas auto-estimas,
pois sentem vergonha. Sentimento que os impele a consumir. O consumo é, portanto, para
eles, signo de valor de si.

O consumo para a adolescéncia de baixa renda € muito mais signo de valor de si do
que signo de pertenca a sociedade. Os pesquisados, também, desejam participar da sociedade
estruturada pelos objetos de valor-signo, mas inserem-se de forma mitigada a sua légica de
diferenciacdo social. O sentimento de pertencimento através do consumo s6 produz sentido
para os adolescentes de baixa renda se for para valorizar o si mesmo, elevar sua auto-estima,
melhorar sua auto-imagem.

H: “Eu também quero ter roupa de marca pra ser igual a eles, mas ndo vou
abusar. | é o Unico entre nos que ndo liga para isto ndo. Eu se ajuntasse a
eles, eu ia falar para eles ndo ficar abusando com a cara das pessoas, porque
um dia a vida deles pode ter uma recaida. E ai!? Uma pessoa tem e outra nao
tem. Eu acho isso errado, tirar onda. Ai uma pessoa da familia tem uma
recaida. Ai fica sem sapato. Ai chega na escola. Ai como é que fica? Vai
com o sapato todo estourado. E ai cadé o sapatinho de marca!? [disse com
tom de revolta]. E ai, como é que ele vai ficar!?”

(Entrevista coletiva, Pedreira, 28/04/2008)
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6.25 TER, CONSUMIR para ESTAR in

D: “Por exemplo, langou 0 MP3, na época do MP3 todo mundo tinha
comprado, depois lancou 0 MP4, todo mundo comprou, depois langou o
celular de cdmera, todo mundo comprou, ia trocando, ia trocando, ia
trocando...”

P: “D, por que vocé comprou um celular de camera? [D foi o participante
gue menos fotografou durante as rodadas. Em algumas até, devolveu-me a
camera sem uma foto sequer.]

D: “Porque eu gosto de tirar foto...” [falou bem baixo, constrangido]

P: “Ah, ndo gosta ndo! Outro dia vocé ficou com a camera direto e ndo
fotografou. Fez sé 1 foto! Vive dizendo que tem preguica de fotografar... Faz
s6 uma ou duas fotos ou nenhuma por rodada...”

D: “Porque eu nao tenho tempo...” [falou baixinho]

P: “Nao me convenceu! Entdo, por que vocé comprou um celular de
camera?”

A: “Ah! Porque esta na moda!” [disse A prontamente]

D: “Néao ¢ ndo.” [disse novamente baixinho] Eu comprei mesmo porque eu
queria.”

P: “Queria pra qué? Por qué?”

D: “Ué!? Porque eu gosto de me modernizar.”

P: “Modernizar?”

D: “E! Eu quero comprar agora 0 MP4. S6 que eu néo tenho dinheiro.
Eu quero acabar de pagar o celular, ai eu compro.”

P: “Entdo vocé comprou o celular para ficar na moda, ¢ isso?”

D: “Foi ndo...” [falou baixo, constrangido]

A: Foi sim! Ele comprou pra ficar na moda!

[D silenciou-se e ndo contrapds A]

P: “D, como seria, entdo, ndo estar na moda?”’

D: “Comprar um celular igual ao seu!” [meu celular ¢ o modelo mais basico
do fabricante Nokia]

P: “Como vocé se sentiria entdo com um celular igual ao meu?”

D: “Eu vou ficar usando celular velho?! Eu vou comprar um celular
novo! [falou contundentemente em tom de voz elevado]”

P: “Porque vocé ndo vai ficar usando um celular velho?”

D: “Porque quem vive do passado é museu. A gente tem que se inovar
em tudo.

P: “Como vocé se sente usando um celular velho?

D: “ N&o me sinto bem com um celular velho.

P: “Como assim?”

D: “Por exemplo, todo mundo tem Bluetooth [tecnologia que permite trocar
informacBes, musicas, fotos, videos etc. entre celulares que possuam essa
tecnologia], ai eu quero trocar musica e nao posso.”

P: “Mas como vocé se sente? Vocé sente vergonha?”

D: “Vergonha eu ndo digo. Eu quero é esti dentro, esta participando.
Mas ndo posso porque o celular é antigo.”

P: “O que é estar dentro, estar incluido na sociedade?”

D: “Estar modernizado. Por exemplo, vocé esta assim com uma cal¢a da
ZD, um sapato da Adidas, uma blusa da Billabong, um MP4.”

[...]

D: “Meu sonho ¢ estudo, crescer e sair daqui. Primeira coisa. Sair daqui e
construir a vida em outro lugar. [...]. S6 isso. E uma vida estavel, nada de
muita coisa, muito dinheiro, mas assim como estou agora eu também ndo
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quero. Eu quero assim que eu possa Vver as coisas e possa comprar, nem
que seja a prestacdo, doze vezes sem juros. Mas eu quero.”

P: “Por qué?”

D: “Porque agora na situagdo que eu estou, eu Nndo posso comprar as coisas
que eu quero. E dificil. Por exemplo, eu comprei um sapato, eu tenho que
terminar de pagar o sapato em 1 ano, pra depois comprar outra coisa
gue eu queira. Eu compro roupa de 5 em 5 meses. Sapato é dois por ano
no méaximo. Entdo, por isso, eu quero ter meu closet e abrir: ‘Eu quero
essa, essa, essa, essal’[disse apontando o dedo para as roupas dentro do
suposto closet]. Eu quero poder escolher.”

(Entrevista coletiva, Largo do Machadinho, 12/04/2008)

Verifica-se nas falas de D a dinamica da sociedade de viajantes (BAUMAN, 1998,
1999) impregnada no seu desejo de consumir. D quer modernizar-se através do consumo dos
ultimos lancamentos tecnoldgicos do mercado (MP3, MP4, celular com cémera, com
tecnologia de ponta), pois “quem vive do passado € museu. A gente tem que se inovar em
tudo.” D quer “estd dentro, esta participando”, comprando as Ultimas novidades high-tech
que seus colegas possuem, porque, do contrério, ndo podera participar das conversas, nao
poderd interagir com o grupo social, pertencer ao mesmo estilo de vida que faz sentido para
eles — membros da sociedade de viajantes, da sociedade liquido-moderna (BAUMAN, 2007),
pois, segundo D, mal “langou 0 MP3, na época do MP3 todo mundo tinha comprado, depois
langou 0 MP4, todo mundo comprou, depois lancou o celular de camera, todo mundo

comprou, ia trocando, ia trocando, ia trocando...”.

Liquido-moderna é uma sociedade em que as condigdes sob as quais agem
seus membros mudam num tempo mais curto do que aquele necessario para
a consolidacdo, em habitos e rotinas, das formas de agir. A liquidez da vida e
da sociedade se alimentam e revigoram mutuamente. A vida liquida, assim
como a sociedade liquido-moderna, ndo pode manter a forma ou permanecer
em seu curso por muito tempo. (BAUMAN, 2007, p. 7)

Na sociedade liquido-moderna, o individuo é interpelado como consumidor, sua vida é
orientada pelo principio do prazer, pela seducdo, por desejos sempre crescentes e quereres
volateis, o céu é o limite (BAUMAN, 2001, 2007). Nela, as identidades disponiveis no

mercado sdo infindaveis e o individuo é seduzido a experimentar suas multiplas identidades,
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porém ndo deve apegar-se a nenhuma delas, pois “nunca sabera ao certo se a identidade que
agora exibe ¢ a melhor que pode obter ¢ a que provavelmente lhe trard maior satisfacao”
(BAUMAN, 2005, p. 92), o que leva a insaciabilidade eterna do desejo, a angustia do que
escolher, tornando o ato de comprar/consumir uma compulsdo. Para estar in, € preciso
renovar-se sempre.

A depreciacao de produtos recém-lancados, a cria¢do de novas necessidades, desejos e
vontades, as promessas enganosas, exageradas e inalcancaveis de felicidade sdo estratégias
usadas pelo mercado para perpetuar a eterna insatisfacdo nos consumidores. O resultado € a
sensacdo de desejo irrealizado, que leva a busca continua de satisfacdo e, no extremo, a
compulsdo e ao vicio (BAUMAN, 2007).

Nas falas, observam-se as subjetividades de D e seus colegas enredadas pela vida
liquida, que se caracteriza por individuos de identidades flutuantes, multiplas, descartaveis e
de desejos insaciaveis, que ndo podem ficar parados, devem modernizar-se sempre, jogando
fora velhas identidades e reconstruindo novas, num processo continuo e incessante, para ndo
correrem o risco de ficarem para trds — presos, solidificados numa identidade j& ultrapassada —
e perecerem (BAUMAN, 2007). No caso de D, a nova identidade in é alcancada mediante o
consumo dos novas tecnologias recém-lancadas pelo mercado, ja adquiridas pelos seus
colegas (turistas).

O turista esta no topo da hierarquia social da sociedade de viajantes, pois ele pode
escolher entre as multiplas possibilidades de identidade, acompanhar as novidades, colecionar
experiéncias e sensacoes, experimentar as promessas de felicidade do mercado. “Quanto mais
liberdade de escolha se tem, mais alta a posicdo alcancada na hierarquia social pés-moderna”
(BAUMAN, 1998, p. 118). A sociedade poOs-moderna de consumo é uma sociedade
estratificada. “A extensao ao longo da qual os de ‘classe alta’ e os de ‘classe baixa’ se situam

numa sociedade de consumo é o seu grau de mobilidade — sua liberdade de escolher onde
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estar” (BAUMAN, 1999, p. 94). O vagabundo esta no patamar inferior da hierarquia social,
visto que o seu grau de mobilidade é zero. Ndo pode consumir, embora também deseje
participar do enredo social.

Os vagabundos desejam viajar, mas ndo tém todos os meios de ser “optantes”, ndo
possuem cartdes de crédito. Seu potencial de consumo é limitado. S&8o consumidores
frustrados. N&o participam do estilo de vida dos turistas. Sua posicdo social na sociedade de
viajantes é precaria (BAUMAN, 1999).

D encontra-se no estrato inferior da sociedade dos viajantes, pois seu grau de
mobilidade € quase nulo. D ndo pode comprar quando lhe apetece: “na situacao que eu estou,
eu nAo posso comprar as coisas que eu quero. E dificil. Por exemplo, eu comprei um sapato,
eu tenho que terminar de pagar o sapato em 1 ano, pra depois comprar outra coisa gque eu
queira. Eu compro roupa de 5 em 5 meses. Sapato é dois por ano no maximo”.

D nédo sente vergonha por ndo possuir os mesmos objetos dos outros adolescentes,
apenas quer participar da trama social, socializar com o grupo, por meio do consumo das
novidades tecnoldgicas do mercado. A vida na sociedade liquido-moderna orienta-se por uma
“sindrome consumista”, que se caracteriza pela cultura da velocidade, excesso e desperdicio.
Nela, o valor da novidade esta acima do valor da permanéncia. O valor dos produtos esta na
profuséo e ndo na durabilidade (BAUMAN, 2007).

Entre os participantes da pesquisa, D foi o Unico adolescente em que ndo se observou a
I6gica da diferenciacdo social operar como forca motivadora do ato de consumir, mas sim o
desejo de experimentar e escolher as mdltiplas identidades oferecidas pelo mercado,
colecionar experiéncias e sensacdes, de ESTAR in: “Eu quero ter meu closet e abrir: ‘Eu
quero essa, essa, essa, essa!’ Eu quero poder escolher”. D quer “ficar na moda”, “estar

modernizado” com o consumo dos mesmos objetos Iin dos turistas “uma calga da ZD, um
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sapato da Adidas, uma blusa da Billabong, um MP4”, signos de quem esta dentro, incluido a
sociedade. Para D, o consumo ¢ signo de pertencimento.

ESTAR in (a imagem do turista) € um valor-signo de incluséo social, porque estar out
(vagabundo) é signo de anomalia social, lixo humano, excluido da sociedade, € ocupar o

patamar inferior da hierarquia social dual, é “ta pobre”.

P: “O que é estar excluido da sociedade? Estar fora?”

A: “Ah! T4 pobre, ndo ter dinheiro. O pessoal é muito racista, tem muito
preconceito contra gente pobre, entendeu?”

P: “E para vocé D, o que é estar excluido da sociedade? Estar fora?”

D: “E n&o ter uma roupa de marca. E o contrario. Por exemplo, chega la
no shopping, a pessoa compra um sorvete de casquinha: ‘é pobre! [disse
imitando a voz de quem tem preconceito]. Nao pode! Tem que comprar um
sorvete de pote. E uma palhagada! Vocé nio pode comprar um guarana Mil
para vocé tomar, vocé tem de comprar uma Coca-Cola, um guarana
Antartica, tem que comprar uma Pepsi.” [o guarana da marca Mil é mais
barato e menos conhecido do que as outras marcas citadas por D]

P: “Por que vocés acham que a sociedade é assim?”

D: “Sabe o que que é?! E que aqui na nossa terra tinha muito escravo, entdo
ainda tem um preconceito assim com gente de pele negra. E outra coisa
também: é que aqui a gente é capitalista. E um mundo capitalista. A
gente vive por sociedades, as menores e as maiores. Entéo, eles s&o muito
preconceituosos com isso. Se aqui fosse socialista seria bem melhor na
minha opinido. Aqui tinha de ser social. Todo mundo da mesma classe.”
(Entrevista coletiva, Largo do Machadinho, 12/04/2008)

A sociedade contemporanea é na percepcdo de D uma sociedade dividida em dois

estratos: sociedades “menores” & “maiores”, 0 mundo dos “pobres” & o mundo dos “ricos”.

a 0posicdo entre os turistas e 0s vagabundos € a maior, a principal divisdo da
sociedade pds-moderna. Estamos todos tracados num continuo estendido
entre os polos do “turista perfeito” e o “vagabundo incuravel” — e 0s nossos
respectivos lugares entre os pélos séo tracados segundo o grau de liberdade
que possuimos para escolher nossos itinerarios de vida. (BAUMAN, 1998, p.
118)
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6.3 O espaco, a natureza, o siléncio: novas mercadorias-signo

s | E?;* ’

0sto no meu bairro?

Imae 26 - foto de | — Do que eu aig

I: “Eu fiz esta foto porque eu acho bonito. As casas junto com a mata... Fica
uma mistura bonita. Eu gosto dai. Eu queria ter filmado.”

P: “Vocé gostaria de morar ali?

I: “Sim, eu gostaria.”

P: “Por qué?”

I: “Tem muito verde.”

P: “Mas onde vocé mora tem verde também?”

I: “Tem. Mas ¢ diferente...”

[siléncio]

E: “N&o é favela...”

I: “Eu ja morei ali de caseiro. Eu queria morar ali, porque eu preferia morar
de frente para o verde do que pra favela.”

P: “I, vocé falou que prefere morar de frente para o verde do que para a
favela. Porque vocé ndo gosta de morar de frente para a favela?”

F: “Porque a favela destroi o verde.”

I: “Porque na favela ndo tem liberdade, ndo pode ficar a vontade, ndo tem
privacidade na sua casa, porque é tudo junto. Muito barulho. Ali tem
siléncio.”

H: “E, tem siléncio...” [disse suspirando]

O conteudo da fotografia e as falas dos adolescentes | e H revelam o apreco pelo
espaco, natureza e siléncio. A natureza, o espaco e o siléncio evidenciam-se tanto nas falas

quanto na imagem, através da composicdo e do enquadramento. A natureza aparece como
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elemento dominante da foto, preenchendo toda a cena. O espaco é valorizado pelo plano
aberto da imagem. O siléncio pela cena bucolica enquadrada.

Com o processo de urbanizacdo e industrializacdo, Baudrillard (2005) aponta que 0s
bens de luxo de hoje ndo sdo mais os bens manufaturados e servigos, pois estes sdo oferecidos
em massa, mas sim 0 espaco, 0 tempo, a natureza, 0 ar puro, a agua, o siléncio... Bens que
outrora eram gratuitos e disponiveis em profusdo tornaram-se os objetos de adoracdo, signos
de prestigio e diferenciacdo social. Os objetos tém hoje menos importancia do que o espaco e
a marcacdo social dos espacos. As reivindicagdes sociais pelo direito ao espaco, siléncio, ar
puro s&o a marca da passagem destes bens “a categoria de sinais distintivos e de privilégios de

classe (ou de casta)” (ibid., p. 57).

N&o ha direito ao espago sendo a partir do momento em que ja ndo existe
espaco para todos e em que 0 espaco e o siléncio constituem o privilégio de
uns quantos, a custa dos outros.[...] O “direito ao ar” puro significa a perda
do ar puro como bem natural, a sua passagem ao estatuto de mercadoria e a
sua redistribuicdo social desigualitéria. (BAUDRILLARD, id., p. 57)

Imagem 27 - foto de E — Do que eu mais gosto no meu bairro?

E: “Eu queria morar ali... por ser muito calmo, bonito, um conforto bom,
muito verde...” [disse baixinho em tom de suspiro]
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Imagem 28 - foto de | — Do que eu mais gosto no meu bairro?

P: “Vocé gostaria de morar ai?”

I: “Ah... eu gostaria. E muito bom, ué! Uma area grande, bonita, piscina,
cheia de conforto.”

P: “Vocé se sentiria melhor morando ali?”’

I: “Eu morando na minha casa, eu estou 6timo, mas eu morando ali seria
melhor, eu teria mais conforto. [...] Eu quis tirar, porque é lugar mais bonito
daqui de cima, mais luxuoso.”

P: “Vocé fotografou porque é luxuoso?

I: “Sim.”

P: “Qual a importancia de ser luxuoso?”

I: “Ah! D& um destagque bonito aqui! Porque é muito bonito.”

P: “D4 um destaque bonito?”

I: “E, no bairro, cheio de casas bonitas.”

P: “Faz vocé sentir orgulho?”

I: “Haha.”

P: “Por qué?”

I: “Pelo bairro que eu moro. Deixa o bairro bonito.”

P: “E ‘mais luxuoso’ e vocé acha isto importante para o bairro?”

I: “Sim, deixa o bairro com uma visdo bonita.”

P: “Para as pessoas falarem bem do bairro?”

I: “Haha, morar num bairro bonito, luxuoso.”

A nocdo de conforto aparece na fala do adolescente I como justificativa para morar no
“lado bom” do bairro, mas associada ao elevado padréo de vida de classe média-alta: “area

grande, bonita, piscina, cheia de conforto”, que é um modo de viver prédigo, signo de luxo.
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Logo em seguida, I explicita o luxo como motivacao no ato de fotografar:: “Eu quis tirar,
porque é lugar mais bonito daqui de cima, mais luxuoso”.

O luxo (ligado a idéia de prestigio e distincdo) levou | a fotografar, porque é o
elemento que valoriza socialmente o bairro e, também, o valor de | de si mesmo, pois o luxo
“da um destaque bonito”, faz com que as pessoas falem bem do bairro e | sinta orgulho.

Giddens (2002) assinala o sentimento de orgulho como sinénimo de auto-estima.
“Uma pessoa que acalenta com sucesso um senso de orgulho de si mesma € uma pessoa

psicologicamente capaz de sentir que sua biografia é justificada e unitaria” (ibid., p. 67).
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Imagem 29 - foto de | — Do qe eu mais gosto no meu bairro?

P: “Vocé me pediu para fotografar mais uma vez a rodada ‘do que eu mais
gosto no meu bairro’ e vocé fotografou de novo os condominios. Voc€ nao
quis fotografar mais nada? outras coisas?”

I: “E, eu quis mostrar os condominios que tém aqui em cima pra
mostrar que o bairro tem o seu valor, tem varios condominios.”

P: “O valor do bairro estd nos condominios?”

I: “Ndo, esta nas pessoas também.”

P: “Mas vocé s6 fotografou os condominios na rodada do que vocé mais
gosta do bairro, nas duas vezes que saiu para fotografar?!”

I: “Mas quem mora neles [nos condominios] sdo as pessoas.”

P: “Vocé quis fotografar de novo essa rodada para fotografar os
condominios, para mostrar que o bairro tem seu valor?”

I: “Sim.”

P: “Entao, o bairro tem valor por conta dos condominios luxuosos, ¢ isso?

I: “E, do lado de deixar o bairro bonito é. Condominio, casardes...”

P: “De deixar mais valorizado?”

I: “Isto. Bota qualidade pro bairro.”

P: “E por que vocé quis mostrar isto para mim?”’

I: “Ué!? vocé ndo falou para eu tirar foto? Eu tirei!”

P: “Sim, do que vocé mais gosta no bairro. E isso 0 que vocé mais gosta no
bairro?”

I: “El”

Nas falas acima, | é claro sobre a importancia dos condominios de luxo para valorizar
o bairro: “Eu quis mostrar os condominios que tém aqui em cima pra mostrar que o bairro

tem o seu valor, tem varios condominios”. O luxo “bota qualidade pro bairro”. A valorizagdo



185

social do bairro ¢ importante para os adolescentes moradores do “lado ruim”, a parte das

comunidades populares, porque enaltece o bairro diante do olhar alheio preconceituoso,

livrando-os do estigma negativo do pobre “favelado”.®

%1 A fala de | acerca da valorizacdo do bairro em funcdo das pessoas que habitam os condominios luxuosos é
analisada no topico 6.4.2 adiante.
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Imagem 30- foto de B — O que eu desejo?

B: “Essa cabaninha é |4 perto da minha casa. Eu ja vi as casas que tém la
dentro. E o tipo de casa que eu queria é a quem tem dentro desse condominio
ai. E mo bonitinha. Eu gosto do Condominio Cabana. As casas de la sdo
muito massa. Eu tirei... sei [a...”

P: “Tirou por qué? O que te motivou a fazer essa foto?”

[B ficou nitidamente constrangido, sem conseguir responder, silenciou-se]

P: “O que mais te atrai na casa?”

B: “Luxo, conforto...”

P: “Mas 0 que vem primeiro?”

[siléncio]

P: “Pode ser sincero.”

[siléncio]

B: “Luxo.”

P: “Por qué?”

B: “Ah, porque tipo, porque eu quero ter a casa com as coisas, mo
bonita, tudo que eu ndo pude ter assim... Eu queria ter tudo legal.”

P: “Esse teu desejo de ter uma casa luxuosa tem a ver com a Vvisdo negativa,
que vocé comentou comigo, das pessoas de classe alta sobre os moradores de
favela?”’[B falou sobre a visdo negativa do pobre “favelado” na
fotoentrevista da Imagem 31]

[siléncio]

B: “Hum... Mais ou menos...”

P: “Mais ou menos?”

[B silenciou-se constrangido]

B: “A visdo negativa é que... E que eu quero morar assim num lugar
legal, tipo o Comary. Ja pensou! Morar ali no Comary! Que bom! Tudo
arrumadinho, bonitinho! Ai, que vergonha...” [abaixou a cabeca]

P: “Para vocé ndo sofrer mais com aquela historia da visdo negativa? com a
discriminago no colégio?”

B: “E. Isso mesmo.” [disse abaixando a cabega]
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As falas de B e os tracos iconicos da Imagem 30 — que representa por semelhanca uma
moradia de classe média - assinalam o espaco exterior da habitagdo como um objeto de valor-
signo desejado por B. Suas falas denotam, também, a localizacdo geografica e o espaco
interior da habitacdo como bens-signo de prestigio, na medida que este habitat (casa luxuosa e
local de moradia de classe média-alta), socialmente valorizado, livra-lo-a da discriminacéo do
pobre “favelado”.

Segundo Baudrillard (2005), o espaco demarca as relagdes sociais tanto pela localizacao
geografica (periferia, guetos de luxo, cidade dormitdrio etc.) como pelos espacos interior e
exterior do alojamento (casas de alvenaria, de compensado, com acabamento luxuoso, simples
etc.). O habitat (o local de moradia e 0s espacos interior e exterior da residéncia) € um signo
que permite a diferenciacdo entre as classes sociais. Comumente, o ar puro e o siléncio sdo
observaveis nos mesmos espacos privilegiados das castas incluidas. Tais bens ndo estdo
acessiveis aos excluidos nas regides periféricas ou marginalizadas das cidades. Assim sendo,
a natureza e o siléncio também tornaram-se bens-signo de distin¢do social.

Na sociedade contemporanea, 0 espaco, a natureza e o siléncio tornaram-se mercadorias-
signo que engendram relagBes sdcio-diferenciadoras, podendo levar a processos

discriminatorios, com reflexos negativos na imagem de si.
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6.4 Reflexos da sociedade dual de “ricos” & “pobres”

6.4.1

Imagem negativa de si

Imagem 31 - foto de B - Do que eu menos gosto no meu bairro?

P: “Por que vocé ndo gosta da favela?”

B: “Porque todo mundo tem aquela visdo negativa da favela. ‘Ah!
Favelal?, favelado, tal, tal e tal...’[disse imitando a fala alheia em tom de
desdém] Mas o pessoal também que constroi as casas ai nao faz por onde.
Faz as casas de qualquer jeito. Deixa pra la. ‘Ah! Quer saber? J& que é feio...
vou fazer feio mesmo’. Também ndo faz nada para mudar. Nao faz nada para
tirar esta imagem.”

P: “O que eles poderiam fazer para mudar a imagem?”

B: “Este ¢ problema. Nao tem como mudar a imagem.”

P: “Por qué?”

B: “Por exemplo, fazer casas mais bonitas. Tem gente que ndo da para fazer
casas mais bonitas”.

P: “Vocé acha que a beleza das casas mudaria a visdo negativa?”

B: “Porque se fosse s6 as casas... mas fosse tudo direitinho. E o pessoal
fizesse por onde para ser tudo direitinho, acho que ndo teria problema...
poxa!l Mas parece que quer mostrar assim... Eu ndo sei explicar direito...”

P: “Pode falar...”

B: “Ah, eles pensam assim: ‘Deixa assim mesmo. Eu falo assim mesmo.
Gritando’. Fica tratando mal. Deixa as criangas na rua. Ndo quer nem saber.
As pessoas aceitam a visdo negativa. ‘Se € assim mesmo, vamos viver assim
mesmo’. Ndo fazem nada para tentar mudar. Pelo menos, no meu ponto de
vista. Eu posso estar errado...”
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P: “Essa visdo negativa vem de onde? De onde vocé percebe essa Visdo
negativa?”

B: “Do pessoal que vive ai. Do pessoal que tem as casas bonitinhas. Tipo 0
pessoal da classe média, média-alta.”

P: “Por que vocé acha que as pessoas de classe média-alta tém essa visao
negativa?”

B: “Porque o pessoal olha as pessoas, olha as coisas feias... Porque o pessoal
daqui ndo tem cuidado com o bairro, a grande maioria ndo tem. Tem gente
ainda que tenta. Se eu ndo dissesse isto, estaria cometendo uma injustica.
Mas a grande maioria deixa o lixo na rua. Fica entulhando. O pessoal fica
vendo ai diz: ‘favelado, fica fazendo besteiral’[disse imitando a fala alheia
em tom de repreensdo]. Mas se todo mundo fizesse tudo direitinho, limpasse
tudo direitinho, ndo ficasse falando besteira na rua, falando alto, palavrdo,
gritando... mudaria bastante.”

P: “Como vocé se sente morando neste contexto? Morando num lugar que as
pessoas de classe média-alta tém uma visdo negativa? Como vocé se sente
consigo mesmo?”’

B: “Ai... é... Como eu me sinto? [siléncio] Eu ndo sei... perai... Deixa eu
pensar...” [siléncio] [B abaixou a cabeca e o0s olhos, ficou muito
constrangido, pensativo, sem saber o que responder, seus olhos encheram
d’4gua]

B: “Eu ndo me sinto mal ndo... Eu me sinto normal, porque eu fago a minha
parte...[mudou a entonacdo e foi diminuindo a voz, parecia ndo dizer a
verdade]”

P: “A visdo negativa da favela da classe média-alta ndo te incomoda?”’

B: “Me incomoda porque tem muita gente que fala, fala e ndo faz nada. Me
incomoda aqueles que falam mal e ndo fazem nada. Fica criticando. Criticar
é muito facil. Apontar o dedo, apontar os defeitos ¢ muito facil.”

P: “O que eles poderiam fazer?”

B: “Nem que ndo fizessem nada para ajudar, mas que pelo menos ndo
ficassem falando. N&o fizesse nada para ajudar, tudo bem. Mas néo ficasse
falando: “viu?! viu?! viu?! isso! isso! isso!’[disse em tom de repreensdo]
Quem de nos pode julgar alguém? Nao é ndo!? [disse com ar indignado]”
P: “Vocé interage com a classe média-alta do bairro? Onde vocé sente esta
critica?”

B: “Eu sinto no colégio.”

P: “No colégio estadual tem classe média-alta?”

A: “Tem muita gente que tem dinheiro e vai para la. Riquinho... gente que
pode pagar e estuda 14. Tira a vaga dos outros.”

B: “O estadual daqui ¢ bom. E onde mais tem gente que tem dinheiro e
estuda em colégio publico.”

P: “Entdo vocé sente isto no colégio?”

A: “E. Tem gente que pergunta assim: ‘vocé mora onde?’. Eu digo Granja.
Ali, ficam: ‘Ah, na Granja? lh...ndo sei 0 qué... L& tem favela... ndo sei o
qué’ [disse imitando a fala alheia em tom de desdém]. Ficam falando essas
coisas. Ai, perguntam, eu falo no Alto, porque sendo ficam zoando, falam
Granja de Galinha.”

P: “Galinha?”

B: “E galinha!” [disse inconformado]

P: “E ai?”

B: “Ai, tem que cair na pilha... ficam zoando...”

A: “Eu fico quieta. Eu ndo falo nada. Fico na minha. Se perguntam, eu
falo que moro no Alto.”

C: “Eu falo onde eu moro. Eu ndo tenho vergonha nio.”
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A: “Eu néo falo ndo. Ficam zoando, ‘ndo sei o qué’, ai vocé tem que ficar
quieto.”

C: “Eu falo. Eu nem ligo. Nunca chegaram para mim para falar... Mas eu
acho que € porque eu as vezes z6o. Eu mesma falo Granja de Galinha.

P: “E vocé B sente vergonha?”

B: “Sinto um pouquinho de vergonha. Nada que eu fique mentindo... Mas
me sinto um pouco constrangido. Me incomoda...”

As falas de A e B revelam sentimentos de vergonha e inferioridade em virtude do
olhar alheio preconceituoso e discriminador sobre o “favelado”.

B primeiro silenciou-se, depois abaixou a cabeca e olhos, para conseguir responder a
pergunta de como se sentia em relacdo a visdo negativa das classes média e média-alta sobre
0s moradores de favela. Segundo Amorim (2002), o siléncio no regime discursivo é a marca
de uma alteridade radical, aquilo que ndo se consegue ou ndo se pode dizer. O enunciado
emudece, fica no sofrimento de ndo se poder dizer. A enunciacdo é tdo radical que é
respondida pelo siléncio. “Essa exterioridade onde qualquer coisa sofre por ndo poder se dizer
no regime em vigor e que demanda uma virada radical no jogo discursivo. 1sso que sofre s6
pode se fazer representar pelo siléncio” (ibid., p. 15). O siléncio no regime discursivo € lugar
de producéo de sentidos, que merece ser analisado em seus constrangimentos. O siléncio de B
é, nessa perspectiva, anunciador das falas que o sucede, quando B revela seu sentimento
decorrente da visdo negativa do morador de comunidade popular: “Sinto um pouquinho de
vergonha”, “me sinto um pouco constrangido”, “me incomoda”.

A, invadida por um sentimento de vergonha e para ndo ser alvo de processos de
discriminacdo, omite seu local de moradia, em funcdo da imagem negativa do morador de
favela que circula nas representacdes sociais da sociedade brasileira.

Impende um paréntese para registrar que nas representacdes de B a imagem negativa
do “favelado” é culpa do morador da favela que “néo faz por onde”, ndo tem modos, “deixa 0
lixo na rua”, fala “alto”, “palavrdo”, “gritando”, “faz as casas de qualquer jeito”. Este

pensamento de B € reflexo da ideologia neoliberal que joga toda a responsabilidade do
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infortinio ou fracasso do individuo nele mesmo, tirando o foco da omissédo do Estado no
processo sociohistorico de formacao das favelas e perpetuacdo do quadro atual de exclusédo de
seus moradores do espaco da cidadania. Segundo Bauman (2003), os porta-vozes do consenso
neoliberal “instam os individuos a que exergam seu proprio juizo na procura da sobrevivéncia,
do progresso e da vida digna, a que dependam de suas proprias entranhas e energia e a que
censurem sua propria indoléncia ou preguica em caso de derrota” (ibid., p. 102).

Voltando ao cerne deste topico, A omite seu local de moradia como estratégia de
protecdo da integridade de sua auto-identidade, pois a vergonha gerada por humilhacGes
sofridas e sentimentos de inadequacdo pode afetar negativamente sua auto-estima
(GIDDENS, 2002). A adolescente A é atingida pelas duas formas: é alvo de zombaria e
partilha do estigma negativo do “favelado™, o que contribui para suscitar um sentimento de

inadequacao de si.
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Imagem 32 - foto de G — Do que eu 'menos gosto no meu bairro?

P: “Por que vocé fez esta foto?”

G: “Séo os buracos que eu ndo gosto no meu bairro.”

P: “Por que vocé ndo gosta dos buracos?”

G: “Porque é um bairro esquecido assim. As pessoas, prefeitos ndo se
preocupam. Muita gente reclama, mas ninguém esta disposto para fazer
alguma coisa pra mudar isso. [...]”

P: “E, H, | também fotografam os buracos porque ndo gostam e as ruas
asfaltadas da parte dos condominios do bairro. O que vocé acha disso?”

G: “Ah, tem um lado bom, né? Tem parte que tem o asfalto direitinho.”

P: “Vocé acha que ha diferenga?”

G: “Sim, ha diferenga. Tem lugar que esta direito, tem lugar que ndo esta e
eu acho que ha diferenca por isso.”

P: “Como vocé percebe essa diferenga?”

G: “Nao sei explicar... Geralmente a parte que é mais cuidada é do
condominio.”

P: “O que vocé acha disso?”

G: “E... Acho que ele cuida mais das partes dos ricos, que tém uma
situacdo melhor e dos pobres parece que ele ndo liga, acha que é pobre,
tem que ficar ruim mesmo, que se dane, tem que ficar do jeito que estd. Eu
acho que ¢ ai que ¢ a diferenca.”

P: “E como vocé se sente?”

G: “Ah, é complicado, né? Como eu te falei, um bairro esquecido, me
sinto assim uma pessoa esquecida, como se tivesse assim muita
desigualdade, como sempre teve desigualdade no pais. Acho que é assim
desigualdade pra todo mundo. Me acho menos, muitas vezes eu penso que
SOU Menos que 0s outros por causa disso.”

P: “Isso te incomoda?”
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G: “As vezes me incomoda, me sinto uma pessoa esquecida né? Um
bairro esquecido em algumas partes...”

P: “Sente vergonha?”

G: “E, também vergonha...”

P: “ Vocé diz que mora aqui na Pedreira?”

G: “Ah, eu digo: ‘eu moro la no morro da Pedreira’. Mas as vezes eu tenho
vergonha de falar para uma pessoa que seja um pouco superior. Nao sei
explicar direito, mas as vezes eu sinto vergonha de falar. Tem gente que
fala assim ‘ah, eu moro ld no alto, na Virzea, no centro da cidade, ndo sei
aonde’, eu nem falo nada, fico quieta.”

P: “Voce se sente discriminada por morar aqui?”

G: “Uma vez ja me zoaram muito. ‘Ah, mora na Pedreira.... ndo sei o qué...
aquele lugar feio... ndo sei o qué...’, mas eu nao liguei sabe? Deixei pra 14.”
P: “Vocé ndo fala nada, fica quieta por que tem medo do que os outros vao
dizer?”

G: “E, é mais ou menos isso. Medo de ser zombada. Zoarem. ‘Ah mora la
naquele morro, ndo sei 0 qué, aquele morro sé tem pedra, ndo tem nada de
bom 14, ndo sei o qué’. E medo de as pessoas zoarem mesmo e falarem: ‘Ah,
aquele lugar ld esquecido, ndo sei o qué...’.”

P: “Como vocé iria se sentir?”

G: “Por isso eu ndo falo, porque eu sinto vergonha, me sinto menos.”

As falas de G também denotam sentimentos de inferioridade e vergonha em funcéo do
local de moradia. No caso de G, estes sentimentos negativos decorrem, primordialmente, do
tratamento desigual no acesso aos servigos publicos prestados pelo governo local, que prioriza
o0 asfaltamento das ruas das residéncias das classes média ¢ alta, “das partes dos ricos”, em
detrimento do lado de baixa renda do bairro.

O dialogo acima desvela nas representacfes de G uma sociedade brasileira dividida
entre mais iguais & menos iguais (CARVALHO, 1998), entre “ricos” & “pobres”, porque 0
prefeito “cuida mais das partes dos ricos, que tém uma situacdo melhor e dos pobres parece
que ele ndo liga, acha que € pobre, tem que ficar ruim mesmo”. Tratamento ndo igualitario
que afeta negativamente sua auto-estima: “Como eu te falei, um bairro esquecido, me sinto
assim uma pessoa esquecida [...]. Me acho menos, muitas vezes eu penso que sou menos que
0s outros por causa disso”. Como estratégia de protecdo do autoconceito, G também omite
seu local de moradia: “Eu tenho vergonha de falar para uma pessoa que seja um pouco

superior. N&o sei explicar direito, mas as vezes eu sinto vergonha de falar.”
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Imagem 33 - foto de | — Do que eu menos gosto no meu bairro?

I: “Este é o lado ruim da Pedreira.”

P: Por qué?

I: “Porque parece uma cachoeira quando chove. A gente pisa e afunda o pé
na lama. Suja o sapato... E mau conservado. E feio!”

E: “E horroroso! Eu tenho vergonha de levar os outros ali.”

F: “Na casa das minhas amigas, as ruas sdo todas boas. Eu ia sentir
vergonha de levar as minhas amigas na minha casa, porque depois elas
podiam sair falando mal.”

H: “E, iam sair falando mal. Eu ia me sentir mal. Eu ia ficar sem graga,
cheio de vergonha.”

P: “Vocés se sentiriam diminuidos em relagdo aos outros?”

E: “E. Eu ndo ia me sentir bem.”

I: “E..”

F: “Haha.”

H: “Haha.” [E, I, F, H em sinal de constrangimento responderam a pergunta
baixinho, H abaixou a cabeca. Ao final das respostas, um siléncio
constrangedor invadiu a sala.]

Num momento posterior, realizei a entrevista individual com I, a seguir:

P: “Vocé falou do lado ruim e do lado bom da Pedreira. Como vocé sente
morando no lado ruim?”

I: “Eu me sinto ruim, ruim por causa da rua.”

P: “O que ¢ se sentir ruim?”’

[siléncio]
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I: “Hum... eu me sinto diminuido. O prefeito... A gente paga impostos, ele
ndo conserta a rua. Eles ndo ddo idéia pra que a gente fala, a gente ja
reclamou.”

P: “Vocé se sente diminuido?”

I: “Me sinto diminuido por ndo ter uma rua boa para andar nela. Eu me
sinto um pouco chato de morar no lado ruim. Porque |4 é todinho
asfaltado, ndo tem uma rua assim igual aqui.”

P: “Vocé se sente menos em relagdo as outras pessoas que moram no lado
bom?”

I: “E, por ai... Isso mesmo.”

P: “Como assim?”

I. “Porque as outras pessoas moram num lado assim bom, ruas séo
asfaltadas, e a gente mora no lado que as ruas ndo sao asfaltadas. Ai, a gente
vai 14 e vé asfaltada e ai eles vém aqui e ndo vé asfaltado, ai a gente se sente
um pouquinho chato.”

P: “Se sente envergonhado? Desvalorizado como pessoa?”

I: “Sim, como pessoa. A gente se sente desvalorizado mesmo, porque o lado
de la é mais valorizado. E esse lado daqui nem tanto. Eu ndo gosto da rua
assim ndo, porque eu acho que este lado é mais desvalorizado do que o
outro.”

P: “Isto faz vocé se sentir desvalorizado?”

I. ‘Sim, pro outro lado, tudo bom! Pra esse lado, tudo ruim?!!” [disse
com indignacgéo]

(Entrevista individual)

Como se verifica nos didlogos acima, E, F, G, H e | nutrem sentimentos de
inferioridade e vergonha, em virtude do descaso publico com a parte do bairro onde
concentra-se a populacdo de baixa renda e da primazia pelo poder publico da parte das
residéncias das classes média e alta, repercutindo negativamente nas suas auto-estimas.

Dos 10 adolescentes que fotografaram a 12 rodada fotografica, 9 tiraram fotos de suas
comunidades populares como resposta “Do que eu menos gosto no meu bairro?” e 1 apenas, a
participante J, ndo fez foto-resposta para esta pergunta-tema. Entre os 10 participantes, C foi

a Unica a assinalar, em entrevista individual, que sente orgulho de sua comunidade:

P: “Vocé tem vergonha de morar aqui?”

C: “Nao, tem até comunidade no orkut ‘Moro na Favela’, ‘Tenho Orgulho
de Morar na Favela’.”

P: “Voce esta nestas comunidades?”’

C: “Estou. Eu tenho orgulho de morar na favela. Aqui é minha casa. E
também é bom jogar bola com os amigos. Quando era pequena ficava
pulando nos barrancos ali... Era bom. Viver aqui é bom. Vocé acostuma.
Acostuma com as pessoas. Todo mundo fica amigo. Como uma familia,
sabe? Conhece desde pequeno, convive. O lado ruim é que agora 0 que ndo

tinha antes tem agora: drogas... e 0s jovens estdo entrando... briga.”
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P: “Vocé gosta de morar aqui entdao?”

C: “Eu gosto. Nao tenho vergonha. Nao tenho vergonha da minha familia.
N&o tenho vergonha dos meus amigos, nem da onde eu moro. Sou pobre,
n&o sou rica. E o que ¢, né?!...”

(Entrevista individual)

Embora C tenha afirmado sentir orgulho de morar na favela, ndo fez nenhuma imagem
de sua comunidade na rodada “Do que eu mais gosto no meu bairro?” tais como: cenas do
cotidiano, de criancas e jovens jogando bola nas ruas, brincando nos barrancos como citado
em sua fala. Pelo contréario, C fotografou somente a sua comunidade como resposta a rodada
“Do que eu menos gosto no meu bairro?”, produziu 16 imagens — vide uma das imagens

abaixo, do local onde C mora, no Labirinto, no Largo do Machadinho:

Imagem 34 - foto de C — Do que eu menos gosto no meu bairro?

Indagada sobre esta contradicéo, C respondeu:

P: “Vocé nédo fotografou o que vocé gosta no bairro?”
C: Ah!? No bairro ndo tem o que gostar. Favela?!”
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O uso da fotografia serviu para mostrar os sentimentos contraditérios de C: sente
orgulho, mas nédo fotografou o cotidiano de sua comunidade como um aspecto positivo do seu
bairro.

Imagens e falas revelam a imagem negativa de si dos adolescentes de baixa renda,
moradores de comunidade popular, reflexos da tamanha desigualdade social brasileira que
divide a populacdo entre “ricos” & “pobres”. Os “ricos”, mais iguais, com o0s seus direitos
respeitados (CARVALHO, 1998) e com 0 gozo de representacfes sociais positivas, pois sao
os herdis, os vencedores da sociedade de consumo, o padrdo de emulacdo social
(BAUDRILLARD, 2005, BAUMAN, 2007). Do lado oposto, os “pobres”, menos iguais,
excluidos dos seus direitos (CARVALHO, op. cit.) e penalizados com representacdes sociais

negativas, pois sdo os fracassados desta sociedade, a anomalia social (BAUMAN, 2003).

ser pobre numa sociedade rica implica em ter o status de uma anomalia
social e ser privado de controle sobre sua representacdo e identidade
coletiva; a analise de mancha urbana do gueto norte-americano e da periferia
urbana francesa [mostra] a privagdo simbolica que torna seus habitantes
verdadeiros parias. (LOIC WACQUANT apud BAUMAN, 2003, p. 108)
E muito dificil os moradores de gueto® livrarem-se do “poderoso estigma territorial
ligado & moradia numa area publicamente reconhecida como depdsito de pobres, de casas de
trabalhadores decadentes e grupos marginais de individuos” (LOIC WACQUANT apud

BAUMAN, id., p. 108).

62 Bauman (2003) desenvolve a nocdo de gueto referindo-se aos guetos norte-americanos e dos imigrantes
europeus, para 0s quais a separacgao étnica/racial tem um peso importante, distinguindo-se das origens dos guetos
brasileiros representados pelas favelas e periferia dos centros urbanos, que tém suas raizes no éxodo rural. Sem
adentrar no processo sociohistérico de constituicdo das favelas e periferia no Brasil, o conceito de gueto de
Bauman é adotado como referencial teérico nesta pesquisa, em virtude de a segregacao socioespacial, o estigma
de anomalia social, a humilhacdo publica, a exclusdo simbdlica serem processos, também, vivenciados pelos
moradores das favelas e periferias brasileiras.
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6.4.2 Celebridades, “autoridades” legitimadoras da imagem de si

e

_—

Im gém - foto

de I - Do e eu

mais gosto no meu bairro?

I: “Esta eu fotografei porque é a casa da Claudia Raia.”

E: “Esta ndo é casa da Claudia Raia. E a do lado”.

I: “O Cid Moreira também tem casa aqui.”

E: “O William Bonner, a Fatima Bernardes...”

A: “O Humberto Martins da novela das 7 também tinha casa aqui.
Agora ele vendeu.”

[Os jovens falaram com exaltacdo que as celebridades moravam ali no bairro
deles. A sala ficou um alvoroco. A alegria e contentamento estavam
estampados em seus semblantes e tom de voz. Era nitida a satisfagdo dos
adolescentes com o fato de os globais morarem no mesmo bairro que eles.]
P: “Qual ¢é a importancia de fotografar a casa da Claudia Raia?”

I: “Porque no bairro que a gente mora, ela mora também. Porque eu
morei ali perto. E ela morava perto da minha casa.”

P: “Por que ela é famosa?”

I: “E. Mas eu ndo sou fa dela ndo!”

P: “Mas se vocé ndo é fa dela, por que, entdo, fotografou a casa dela? Por ela
ser global?”

I:: “E, por ai.”

[siléncio]

I: “Ah, eu fotografei porque ela é uma atriz importante. Pra Globo! [fez
questdo de frisar] Pra mim néo!” [disse taxativamente]

P: : “Para vocé nao?”

I: “Nao.”

P: “Ué&?!? Se vocé ndo gosta dela, entdo por que vocé fotografou a casa da
Claudia Raia?!”
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I: “Sei 14 porque... Ah... porque eu gostava de ver o helicoptero passando.”
[1 ndo pareceu sincero.]

P: “E vocé H? Vocé fotografaria?”

H: “Sim, porque ela ¢ uma excelente atriz.”

P: “Vocé gosta de ter uma atriz morando no seu bairro?

H: “Sim”.

P: “Por qué?”

H: “Porque é bom. Ué?!” [disse “Ué?/” como quem diz: por que
pergunta?! E t&o obvio!]

E: “Porque ela é chique!”

H: “Porque o bairro vai ficar famoso.”

F: “Vai aparecer na televisdo!”[disse com entusiasmo]

I: “Porque vai ficar conhecido, bem falado.”

P: “Entéo, vocés acham legal os globais morarem aqui?”

E: “E, porque é chique!” [disse em satisfag&o]

P: “Qual ¢ a importancia disso?”

E: “Porque o bairro fica chique.”

P: “Qual ¢ a importancia de o bairro ficar chique?”

E: “Porque tem gente que fala que aqui é uma favela. Entdo, morando
os atores aqui, o pessoal fica ‘Nossa! E?!!” [disse imitando o tom de voz
alheio das pessoas boquiabertas, surpresas]. Fica todo bobo!”

P: “O fato de outros chamarem aqui de favela te incomoda?”

E: “Me sinto um pouco envergonhada. [disse constrangida] Quem mora no
bairro mais bonito, acha que aqui é uma favela.”

[siléncio]

E: “Me sinto um pouco diminuida.” [disse E constrangida em baixo tom de
voz]

P: “Os atores morarem aqui atenua um pouco esse sentimento?”

E: “Humhum.” [murmurou E balan¢ando a cabega afirmativamente]

P: “Por que ¢ importante 0S atores morarem aqui para mudar esse
sentimento?”

E: “Porque eles sdo conhecidos, passa na TV, famosos. Ai a gente cala a
boca deles.”

P: “Vocés tiram onda com isso?”’

E: “Nao, s6 quando alguém fala que aqui ¢ uma favela, ai a gente fala.”

P “Isso faz vocé se sentir melhor?”

E: “Sim, me sinto menos diminuida.”’[disse E em tom de voz baixo,
constrangida]

P: “Os atores sdo importantes para vocé ou sO para ndo se sentir diminuida?”
E: “S6 para ndo me sentir menos, diminuida.” [disse E constrangida]

P: “ E vocé 1? Por que o fato de um ator global morar aqui faz o bairro ficar
bem falado? E qual a importancia de o bairro ficar bem falado?

I: “Porque a gente mora, porque a gente sempre quer mostrar uma coisa
boa do nosso bairro. Um lado bom.”

P: “Por que um ator famoso seria um lado bom? O que traz de diferente?”

I: “A diferenca é que eles sdo famoso e a gente néo sdo, entendeu?! Eles
sdo conhecidos na midia, ai aparece nosso bairro assim. A gente acha
legal.”

P: “E como vocé se sente?”

I: “Eu acho bom, bonito, sinto orgulho... por ai.”

P: “Sente orgulho?”

I: “E, sinto orgulho do bairro ser conhecido por moradores assim mais
conhecido na midia como a Claudia Raia, aquele Cid Moreira.”

P: “Vocé também pensa como E, que é importante os globais morarem aqui
porque as pessoas falam mal daqui porque véem aqui como uma favela?
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I: “Eu néo vejo aqui como favela. Vejo como uma comunidade carente,
ndo tdo evoluida, mas ndo vejo como favela.”

P: “Mas porque os outros falam que aqui é uma favela, ai para defender o
bairro, vocé€ também acha importante os globais morarem aqui?”

I: “E, por um lado é importante, pra pessoas ver que este bairro no é tao
assim desclassificado. E um bairro assim evoluido. O lado de l&
[justificou 1].”

P: “O que seria um bairro desclassificado?”

I: “Fora da lista. Favela. Um bairro maldito, mal informado, coisas
ruim.”

P: “Fora da lista?”

I: “Um bairro assim desvalorizado, ruim de morar.”

P: “Favela é sinbnimo de...”

I: “Violéncia, casa tumultuada, bagunca, tudo isso.”

P: “Vocé ndo considera aqui favela, os outros é que dizem, ai o fato de o ator
global morar aqui...”

I: “E, porque se fosse favela, um ator global nio iria morar numa
favela.”

P: “Vocé se sente bem de os atores morarem aqui?”

I: “Sim, morar num bairro com atores globais morando. Fico com
orgulho.”

As celebridades séo os herdis do consumo tanto na sociedade estruturada pelos signos
de prestigio de Baudrillard (2005) como na sociedade pds-moderna de Bauman (1999, 2007).
Sédo os padrdes de estilos de vida a serem adotados.

Bauman (2001) assinala que no capitalismo leve da modernidade-liquida as
autoridades tradicionais da modernidade (os grupos de referéncia, as utopias, a Politica, a
Religido) - que concediam unicidade as lutas coletivas, fortaleciam os lagos sociais, forneciam

0 projeto de vida - liquefizeram-se e em seu lugar numerosas autoridades apareceram.

Na falta de uma Suprema Reparticdo (ou melhor, na presenca de muitas
reparticbes competindo pela supremacia, nenhuma delas com grandes
chances de vencer), a questdo dos objetivos estd novamente posta e
destinada a tornar-se causa de muita hesitagédo e de agonia sem fim, a solapar
a confianca e a gerar a sensacdo enervante de incerteza e, portanto, também
um Estado de ansiedade perpétua. (BAUMAN, 2001, p. 72)

Hoje, as celebridades sdo uma das muitas autoridades que competem entre si querendo

ocupar o lugar das grandes instituigdes.
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O capitalismo leve, amigavel com o consumidor, ndo aboliu as autoridades
que ditam leis, nem as tornou dispensaveis. Apenas deu lugar e permitiu que
coexistissem autoridades em numeros tdo grande que nenhuma poderia se
manter por muito tempo e menos ainda atingir a posi¢do de exclusividade.
(BAUMAN, 2001, p. 76)

Isso porque, as celebridades ndo sao lideres que falam em nome do “Nés”, que atuam
na esfera pablica da Politica com P maiusculo. S0, no méximo, conselheiros que falam para
um agregado de “eus”, agem na esfera privada da politica-vida. Os conselheiros “se referem
ao que as pessoas aconselhadas podem fazer elas mesmas e para si proprias, cada uma para si
— n&o ao que podem realizar em conjunto para cada uma delas, se unirem forgas” (BAUMAN,
op. cit., p. 77).

Bauman (id.) cita o exemplo de Jane Fonda, cuja mensagem tem peso (por ser rica e
famosa) perante os consumidores avidos por um aconselhamento, que Ihes diga o que fazer
para estar in, 0 que vestir, 0 que ouvir, como se portar etc. O autor menciona que, apesar de
Jane Fonda apresentar-se como um exemplo, sua imagem carrega consigo uma autoridade,
por “estar sob os refletores”, que outros candidatos a autoridade teriam de trabalhar muito
para conseguir. No exemplo citado, Jane Fonda aconselha seus leitores o que podem fazer
para ter 0 seu corpo esguio, em boa forma, jovem, dentro do padrdo estético in da sociedade
de consumo, o que s6 dependera da forca de vontade deles.

No contexto brasileiro, Chaui (2006) apresenta as “personalidades” (celebridades)
como exemplos de herdis do consumo. A autora cita o habito nacional dos programas de
radios, TV, jornais e revistas entrevistarem ‘“personalidades” a fim de expor seus gostos,
preferéncias, estilos de vidas ao grande publico, formato que atende aos interesses do
mercado, pois a personalidade ao exprimir sua preferéncia avaliza um produto e garante sua
venda no mercado cultural. Segundo a autora, € 0 mesmo procedimento que é empregado nas

propagandas que recorrem a estere6tipos de donas de casa felizes, jovens felizes e saudaveis,

criancas felizes e travessas.
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As celebridades, embora nao ditem coercitivamente na modernidade-liquida o que
deve ser feito, servem de exemplos legitimadores das multiplas identidades ofertadas no
mercado a escolher para estar in, sentir-se incluido, pertencendo a sociedade. Funcionam,
desse modo, como “autoridades” legitimadoras - entre aspas porque ndo desempenham o
papel de uma Suprema Reparticdo, das Autoridades com A maiusculo da modernidade, que
forneciam um caminho a seguir por toda uma vida. As “autoridades” p6s-modernas apenas
mostram um estilo de vida a adotar num momento episodico da vida liquida, legitimando-o
perante um agregado de “eus” atomizados.

Observa-se nas falas de E, F, H e | o papel das celebridades na legitimacéo do valor
social do bairro na sociedade local e, por consequéncia, na afirmacdo para si mesmos de seu
valor como pessoas. As celebridades morando 14 faz com que o bairro fique “famoso”,
“conhecido, bem falado”, “chique”, para as “pessoas ver que este bairro ndo é tao assim
desclassificado. E um bairro assim evoluido”, porque “se fosse favela, um ator global n&o
iria morar numa favela”. A adolescente E sente-se um pouco “envergonhada”, “diminuida”
com a imagem de favela, como o bairro dela é visto pelas outras pessoas. O fato de os globais
morarem no seu bairro atenua esses sentimentos de inferioridade, pois valoriza o bairro diante
do olhar alheio discriminador, porque “cala a boca deles”, nega que ali seja uma favela, que
nas representacdes de | significa um lugar “desclassificado”, “fora da lista”, “maldito”, “mal
informado”, de “coisas ruins”. | também sente-se bem com a presenca das celebridades
globais no seu bairro, fica com “orgulho”, sindbnimo de auto-estima (GIDDENS, 2002).

E e I afirmam seu valor de si, melhoram sua imagem perante o outro, mediante a
legitimag&o das celebridades da sociedade de consumo, “autoridades” legitimadoras de um
estilo de vida, que inclui onde veranear. Neste estudo de caso, legitimam o espago do bairro,

tanto o “lado bom” quanto o “lado ruim”.
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6.4.3 Repercussbes na arena politica: baixa mobilizacdo social, perpetuacdo da

exclusao social

Imagem 36 - foto de D — Do que eu menos gosto no meu bairro?

D: “Esse buraco ai agora € culpa do governo, culpa do governo do
municipio. Isso quando chove, enche e molha a gente... E culpa do governo
do municipio que ndo conserta, ndo faz uma passeata.”

P: “Por que vocés ndo fazem a passeata?”’

D: “Ninguém tem iniciativa.”

B: “Quatro pessoas fazer a passeata!?”

P: “Nao acredito que s6 vocés estejam incomodados. Se vocés estdo, ha
outras pessoas também que devem estar incomodadas, ndo?”

A: “Ninguém tem coragem de reclamar.”

D: “E... de fazer uma carta, um abaixo assinado”.

P: “Por qué? Por que ninguém tem coragem de reclamar?”

A: “Vergonha.”

B: “Vergonha.”

P: “Vergonha? Por qué?”

B: “Por causa da exposi¢do. Vdo falar: ‘lh! fazendo passeata? Ih!
favelado...”.[B fez uma careta ao falar, para imitar a reagdo preconceituosa
dos outros] Vergonha de se expor.”

C: “E, por ser favelado... e vergonha de expor nosso bairro.”

P: “Por qué?”

C: “Por causa da favela!”
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As falas de A, B, C e D acima evidenciam que a imagem negativa do morador de
favela leva a desmobilizacdo social do grupo, a ndo-reivindicacdo de direitos sociais e
tratamento igualitario por parte do governo local, o que os coloca fora da arena politica,
tendo, por consequiéncia, a perpetuacdo da exclusdo do espaco da igualdade e cidadania.

Bauman (2003) aponta que a vida nos guetos fragmenta a coesdo social e desfavorece

a mobilizacdo politica.

A vida no gueto ndo sedimenta a comunidade. Compartilhar o estigma e a
humilhag&o publica ndo faz irmdos os sofredores; antes alimenta o escarnio,
0 desprezo e o 6dio. Uma pessoa estigmatizada pode gostar ou ndo de outra
portadora do estigma, os individuos estigmatizados podem viver em paz ou
em guerra entre si — mas algo que provavelmente ndo acontecerd é que
desenvolvam respeito matuo. (BAUMAN, id., p. 110)

Os guetos reais ndo geram sentimentos comunitarios de identidade. Seus moradores
preferem serem vistos socialmente de modo diferente dos seus vizinhos estigmatizados como
excrescéncias da sociedade (BAUMAN, id.).

Este quadro aponta a necessidade de realizacdo de politicas afirmativas, de
reconhecimento perante a sociedade, com o intuito de elevar a auto-imagem dos moradores de
comunidade popular, a fim de favorecer a coesdo e mobilizagdo do grupo com o
compartilhamento de uma imagem positiva de si, a fim de recrudescer a disputa no espago
publico por uma distribuicdo eqiiitativa e justa dos bens socialmente produzidos. E preciso
aliar, lado a lado, politica por reconhecimento social com politica por redistribuicdo social. A
énfase a uma politica por reconhecimento sem o desenvolvimento de uma politica de

redistribuicdo s6 agrava a apartacéo da sociedade.

As demandas por redistribuicdo feitas em nome da igualdade sédo veiculos de
integracdo, enquanto que as demandas por reconhecimento em meros termos
de distingdo cultural promovem a divisdo, a separacdo e acabam na
interrup¢do do diadlogo. (BAUMAN, id., p. 72)
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O multiculturalismo que desvia todo o olhar para o reconhecimento as diferencas
culturais sem direito a redistribuicdo gera, ainda, mais desigualdades sociais, pois tem como
conseqiiéncias nefastas a fragmentacdo da sociedade e o desaparecimento das lutas por um
bem comum e universal, em virtude do enfraguecimento do discurso nacionalista unificador,
do adelgacamento do espirito nacionalista, da perda do carater coletivo das queixas. Para
Bauman (2003), o fim das lutas pelo bem comum e o processo de individualizacdo das
queixas (que de coletivas passaram a individuais) gerou “um aumento espetacular dos
diferenciais reais de riqueza e renda, sem precedentes na era moderna” ® (ibid., p. 80).

Para o autor, o colapso das demandas coletivas por redistribuicdo e o crescimento
selvagem da desigualdade estdo intimamente relacionados. Nao sdo coincidéncias. Retirar do
direito ao reconhecimento a alteridade o seu carater redistributivo canaliza a discusséo de
igualdade para fora da arena politica e segrega a sociedade. O que atende a ideologia
neoliberal do Estado minimo, ao principio de dividir para reinar, ao qual “os poderes de todos
0s tempos alegremente recorreram sempre que se sentiram ameacados pela fusdo e
condensacdo de queixas e reclamacdes” (Bauman, id., p. 95).

E preciso colocar, assim, a questdo do reconhecimento social dentro do debate da
distribuicéo justa e igualitaria dos bens socialmente produzidos, para se remover 0 veneno do
sectarismo e seus efeitos deletérios: “separagdo fisica ou social, quebra da comunicagio,

hostilidades perpétuas e mutuamente exacerbadas” (BAUMAN, id., p. 72).

% O multiculturalismo tem por pressuposto que o reconhecimento as diferencas culturais é por si s um fator
primordial para a melhoria da qualidade da vida humana. “Ostensivamente, o multiculturalismo é orientado pelo
postulado da tolerancia liberal, pela preocupacdo com o direito das comunidades a auto-afirmacdo e com o
reconhecimento publico de suas identidades por escolha ou por heranca. Ele funciona, porém, como forca
essencialmente conservadora: seu efeito é uma transformacéo das desigualdades incapazes de obter aceitacdo
publica em ‘diferencgas culturais’ — coisa a ser louvada e obedecida” (BAUMAN, 2003, p. 97).
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6.4.4 Preconceito de mdo dupla

P: “Vocés consideram Pedreira, Largo do Machadinho tudo um bairro s6?”
H: “Nao!”

I: “Nao!” [H e I negaram de pronto e enfaticamente em elevado tom de voz]
P: “Por qué?”

H: “Porque aqui é favela! [disse categoricamente em tom de desdém]. E la
[Pedreira] ¢ mais ou menos.”[A fotoentrevista foi realizada na capelinha do
Largo do Machadinho. Os adolescentes do Largo ndo participaram da
mesma.]

F: “Porque as casas aqui sdo mais juntas. E 1a em cima sdo mais separadas.”
H: “Aqui é favela. Aqui é muita bagunca. La na Pedreira, as casas sdo
separadas.”

E: “Eu morei aqui [Largo do Machadinho], mas néo gostei ndo.”

I: “La [Pedreira] ndo tem muito o que falar mal ndo.”

(Fotoentrevista coletiva, Imagem 35)

As falas e entonacgdo das vozes dos adolescentes H e 1, ao negarem que a Pedreira faca
parte do mesmo bairro do Largo do Machadinho, apontam para as hipGteses: negaram para
ndo serem discriminados como pobres favelados e/ou comungam do preconceito contra o
pobre morador de favela.

H e | negaram de pronto e enfaticamente. Segundo os adolescentes, o Largo do
Machadinho ¢é “favela”, suas casas sdo mais juntas, e a Pedreira “ndo”, suas casas sdo mais
separadas, ndo tendo, portanto, “muito o que falar mal”, pois ndo é favela - que é um lugar
“desclassificado”, “fora da lista”, “maldito” (falas de H na fotoentrevista da Imagem 35).

Como abordado no topico anterior, 0s membros dos guetos reais ndo se identificam
entre si, preferem ser vistos socialmente diferentes dos seus vizinhos estigmatizados. Como
exemplo, Bauman (2003) cita as denuncias que os moradores dos guetos reais fazem de seus
vizinhos quando esses “se aproveitam” indevidamente de programas sociais. Segundo o autor,
0s denunciantes pretendem, dessa forma, ganhar uma certa dignidade e reafirmar sua
legitimidade enquanto membro da sociedade civil. Nessa linha de pensamento, a negacao de
H e I de seu grupo social pode ser uma forma de recuperarem sua dignidade e reafirmarem-se
perante a sociedade e, principalmente, perante mim, representante da classe média

preconceituosa (?).
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P: “ Entdo, B estava dizendo que tem gente que tem visdo negativa de quem
mora na favela...”

D: “Eu ndo! Eu ndo moro na favela! [disse prontamente em tom de
preconceito] Eu moro na entrada [disse com uma certa satisfa¢do na voz].”
P: “Ah, quer dizer que vocé também tem preconceito, €?!”

D: “Eu tenho!”

A: Ah!??” [exclamou A em tom de surpresa e questionamento]

D: “Ué?! Eu tenho que falar. Eu tenho preconceito.”

P: “Por que vocé tem?”

D: “Eu tenho sabe por qué?! Porque as pessoas poderiam se organizar mais.
Este negdcio de favela é safadeza. Um faz a casa aqui. O outro faz ali. O
outro faz em cima. Ai o outro faz em cima, o outro faz em cima... Ai, 0 outro
vai pra tras, vai pra tras até que...”

A: “Vou tirar a foto da janela da minha casa para vocé ver, ja estdo
construindo outra favelinha, ja estdo tampando a visdo 1a.”[disse ‘favelinha’
em tom pejorativo]

(Fotoentrevista coletiva, Imagem 15)

As falas de D e A mostram, nitidamente, o compartilhamento do estigma negativo do
pobre “favelado”. D explicita: “Eu tenho preconceito”. A fala o diminutivo “favelinha” em
tom pejorativo.

As falas de A, D, H e | evidenciam uma sociedade brasileira hierarquizada na
dimensdo simbdlica, em que o rico, no apice da pirdmide social, goza de uma imagem
positiva e o pobre “favelado”, na base, é estigmatizado. H, 1 e D negaram, enfaticamente,
morar num lugar mais estigmatizado do que 0 seu, ou seja, estar numa posicdo e condicao
social inferior. H e I, moradores da Pedreira, quando indagados se Pedreira e Largo do
Machadinho pertenciam ao mesmo bairro, disseram: “N&o!”, pois o Largo do Machadinho é
favela e a Pedreira ndo. Quando mencionei sobre a imagem negativa do “favelado”, D disse
imediatamente: “Eu ndo! Eu ndo moro na favela!”. D fez questdo de frisar: “Eu moro na
entrada”. Estes dados indicam que os adolescentes num patamar superior ao de seus pares
sentem preconceito em relacdo aqueles que, aos seus olhos, estdo num patamar inferior ao
seu. Observa-se, desse modo, o0 preconceito caminhar ao longo da hierarquia social, subindo

0s degraus de baixo para cima.
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Esse fendmeno remete a sociedade hierarquizada, na qual alguns s@o mais iguais do
que outros (CARVALHO, 1998). O “mais igual”, cidaddo de primeira classe, merece
deferéncia. O cidaddo de segunda classe, menos igual, ainda, merece algum respeito. O de
terceira, quarta, quinta classe etc. ndo é sequer reconhecido como cidaddo. Sendo assim, em
sentido inverso, quem sobe um degrau na hierarquia social, ganha mais respeito e, por

conseguinte, maior autoridade para julgar e discriminar (?).

C: “A fica falando gue eu sou patricinha. Eu ndo sou patricinha! Nem gosto
dessas meninas que ficam de frescura. Tenho amigas, mas eu nao sou!”

P: “Mas por que ela te chama de patricinha?”

C: “Ah, ela fala que eu tenho cara, que eu tenho cara de patricinha, de
riquinha [disse ‘riquinha’ em tom pejorativo]. Nada a ver.”

P “E se fosse riquinha? Qual seria o problema?”

C: “E. Tem tanto rico que tem preconceito com pobre. Pobre tem
preconceito com rico. D& pra ver pelo jeito que eles falam: ‘ah, aquilo é
pobre’, ‘aquilo é riquinho’, ‘aquilo é patricinha’ [falou em tom de deboche
e desprezo]. Isso é tudo preconceito.”

(Entrevista individual)

As falas de C indicam que o preconceito é de mdo dupla, tanto de quem esta no topo
da piramide como de quem estd na base. Rico tem preconceito de pobre e pobre tem
preconceito de rico. Ardil da ideologia neoliberal solidificando o principio de dividir para

reinar?

6.4.5 Revolta

No que toca a tensdo social decorrente da concentracdo de renda no Brasil, que divide
a sociedade entre “ricos” & ‘“pobres”, interessa a pesquisa registrar que passei a ser
hostilizada pelos adolescentes A e D quando revelei, no decorrer do campo, a residéncia atual
de minha mé&e no Comary, um bairro de classe média-alta de Teresopolis, apontadas nas falas

dos adolescentes como um bairro “chique”, de pessoas de classe “que tem dinheiro”.
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B: “La no Comary tem muita gente metida.”

D: “Sabe o que eu ia dizer se vocé dissesse no primeiro dia de aula que mora
no Comary? Ih! Esta ai é patricinha, riquinha! [disse com escarnio]”

A: “Tem dinheiro.”

B: “Vocé ¢ mo simpatica com a gente assim, entdo eu nao achei que vocé
morava la no Comary.”

D: “O pessoal so6 porque mora perto do clube ¢ tudo nariz em pé.”

P: “Por que quem mora 14 é tudo nariz em pé?”

D: “Ué?! porque é chique!”

(Fotoentrevista coletiva, Imagem 30)

Como discutido anteriormente, o espaco com a urbaniza¢do também tornou-se uma
mercadoria-signo, demarcadora de posi¢do social (BAUDRILLARD, 2005). Assim, era
esperavel a hostilidade por parte dos adolescentes com a revelacdo do local de moradia de
minha méae, pois indica a classe social a que pertenco, que para eles é classe opressora. Eu
representava ali a mesma classe dos adolescentes do colégio “que tém dinheiro”, que os
oprimem, discriminam e estigmatizam em funcdo do local onde moram e da roupa que
vestem.

Conforme menciona Rocha-Coutinho (1998), “todo falante/ouvinte ocupa um lugar na
sociedade, e isso faz parte da significagdo” (ibid., p. 326). Falante e ouvinte encontram-se
numa situacdo social marcada pelo contexto sociohistorico, ideoldgico, organizada pelas

regras culturais da sociedade a que pertencem, que afeta as falas produzidas, o discurso

engendrado no encontro social ouvinte-falante.

Qualquer interlocutor deve estar ciente das relagbes de papel (pai/filho,
marido/mulher, professor/aluno, médico/paciente, patrdo/empregado,
entrevistador/entrevistado, por exemplo) existentes entre ele e seu(s)
ouvinte(s) em uma situagdo determinada. O reconhecimento destas relagdes
afeta o discurso utilizado [...]. (ROCHA-COUTINHO, id., p. 326, grifo
N0osso)

Desse modo, a tensdo social entranhada nas relagdes de dominacdo e poder entre
opressores e oprimidos, decerto, iria aparecer no discurso articulado no encontro desta

pesquisadora e pesquisados, pois representou o encontro social de uma “riquinha”, classe



210

opressora, e dos “pobres”, classe oprimida. Na fase exploratoria da pesquisa, esta imagem de

opressora ja me havia sido atribuida pelos adolescentes da comunidade.

Antes de sairmos para a visita guiada, L me perguntou: “Onde vocé mora?”
P: “Moro no Rio. Minha mae mora aqui em Teresopolis, no Comary.”

L: “Ah! Vocé entdo é patroa.” [disse com um olhar intrigado, surpreso]
Esse comentério me revelou um pouco do olhar deles sobre os moradores
dos bairros nobres da cidade e me indicou o olhar que o grupo terd, pelo
menos hum primeiro momento, sobre mim.

(Diério de campo, 27/05/2006)

Seguem os diarios de campo da fase de aprofundamento da pesquisa:

A ficou nitidamente revoltada com o fato de eu morar no Comary, bairro
“chique” da cidade, onde mora as “riquinhas” que a hostilizam. A mudou o
tratamento comigo, normalmente era gentil e atenciosa, ficou distante e me
tratou com uma certa frieza e hostilidade. Ficou incomodada com o fato de
eu ir de carro. Sempre fui de carro e nunca havia me questionado. Ficou
incomodada s6 agora, depois que eu contei onde minha md morava. A
minha impressdo é que, para A, eu ia de carro para me exibir e oprimi-la
como classe que tem, como os colegas “riquinhos” do colégio.

A: “Vocé mora pertinho ¢ vem de carro?! Pra que vem de carro?! Por que
ndo vem a pé?! [disse em tom agressivo]”

B: “Ela carrega estes livros pesados. Vai trazer nas costas? [disse B tentando
me defender]”

A: “Nio! Ela vem de carro! Mora ali pertinho. Eu ando a pé e levo as coisas
pro colégio. [disse com tom de indignag&o e hostilidade]”

D: “E! Ela s6 deve ver aqueles programas da TV a cabo! [disse em tom
hostil]”

P: “Eu venho de carro porque é pesado carregar estes livros.”

A: “Nao!”[disse veementemente em alto e bom tom]

A virou o rosto sem se despedir de mim.

(Diério de campo, 15/03/2008)

Retornava da aula de fotografia na Pedreira, dando carona para a A e D,
sentados no banco de tras do carro. De repente, D comecou a bater no teto do
carro, justificando-se: “Vocé ¢ rica, classe alta. Mora no Comary. Quantos
carros vocé tém? VVocé deve ter uns trés carros. Este aqui deve ser s6 o que
VOCé usa pra vir pra ca!”

No tom de voz de D, senti uma grande revolta introjetada fruto da tamanha
desigualdade social no Brasil, que leva a diferenciacdo entre as pessoas pelo
consumo de bens de prestigio, sinbnimos de “inclusio”.

P: “So tenho este carro, que ¢ fruto do meu trabalho.”

D: “Mentira! Fala a verdade!”

P: “Eu s6 tenho este carro. E se eu tivesse outros? Por que eu sé usaria este
pra vir pra ca?”, aumentei o tom de voz.

D: “Humm...”[murmurou com ar desconfiado]
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D silenciou-se e foi serenando, parando de bater no meu carro. Minutos
depois disse: “Se aqui fosse o socialismo, ndo haveria diferenga, todos
seriam iguais, ndo haveria esta palhagada!”.

Meu carro € um Scort 96, em estado precério de conservagdo. Durante o
episadio, diante da suspeita de D de que eu teria trés carros e usaria aquele, 0
mais velho, o pior da garagem, para ir a Granja, fiquei imaginando: “sera
que D esta pensando assim por que eles sdo ‘pobres’ e eu ‘riquinha’? E eu
enquanto ‘riquinha’ s6 daria carona para ‘pobres’ no meu pior carro!?...”
(Diério de campo, 13/04/2008)

A face mais perniciosa do consumo diferenciador é funcionar como elemento de

A: “E fica se exibindo com aquelas coisa que a gente nio pode ter.”

D: “Patricinhas.... Mas tem tudo entre aspas. Vai 14 na escola com aquele
sapato de marca, com blusa de marca, tudo de marca, mas mora no morro do
Perpétuo, na ultima casa do morro, naquele barraco que passa vala de
esgoto.”

P: “Elas fazem isso para ndo serem discriminadas no colégio?”

D: “Isso, com certeza! Eu conhego pessoas que até bate na mée para a
mée poder comprar o sapato de marca!”

[Fotoentrevista coletiva, Imagem 36]

Segundo Bauman (1998), na sociedade de consumo contemporanea, os que estdo fora

do jogo também querem participar, pois também sdo seduzidos pelas promessas do mercado

de felicidade de uma vida hedonista. A mensagem sedutora para ser eficaz tem de chegar

tanto aqueles que podem consumir (turistas) como aqueles que estdo impossibilitados de

participar do banquete (vagabundos). Faz parte do jogo.®* A conseqiiéncia é:

I: “Sumiu o ténis da menina.”

E: “E feio pegar, mas ela também botou na janela onde todo mundo passa.”
J: “Quem manda também botar um ténis de marca na janela?! Quem nao vai
querer?!”

E: “E, quem n&o vai querer um ténis de marca?!”

H: “Pegaram, ué!?”

[Fotoentrevista coletiva, Imagem 39]

% E preciso mostrar aos de dentro as condicdes horripilantes a que estdo submetidos os de fora, a fim de os de
dentro estarem aptos e dispostos a suportar as agruras e tensdes de um Estado de menos governo (BAUMAN,

1998).
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Para Bauman (1998), a consequéncia inevitavel € a criminalizacdo, porque ficar fora
do jogo do consumo, a vista da forca sedutora do mercado, € um movimento quase
impossivel. Segundo o autor, para 0s excluidos resta apenas uma linha de acdo: “tentar
alcancar os fins diretamente, sem primeiro se aparelharem os meios. Afinal, ndo se pode
aparelhar o que néo se possui...” (ibid., p. 55), 0 que o Estado minimo néo proveé.

O contingente cada vez maior da populacdo excluida e a ideologia do Estado minimo
de atribuir ao cidad&o a culpa do seu fracasso e de sua condicdo de excluido sdo agravantes
gue tornam a concretizacao do direito a igualdade e justica social cada vez mais distante. Para
a massa dos excluidos, a face rejeitada do neoliberalismo, ndo ha nenhuma politica inclusiva®

(MAIOLINO & MANCEBO, 2005).

No lugar da idéia de um exército industrial de reserva, que destinaria aos
marginais uma alta positividade para o funcionamento mais geral do sistema
de exploragdo, teriamos a idéia do estorvo, da exclusdo, a imputacdo de uma
sub-humanidade aos grupos, cada vez mais numerosos de excluidos, para
guem nao se teria um lugar peculiar no mundo, diante da faléncia assumida
do processo de integracdo social. (ARENDT apud MAIOLINO &
MANCEBO, id., p. 17)

No caso da juventude brasileira, o grande desafio da nacdo é criar condi¢des para que
0s jovens desenvolvam um projeto de vida socialmente integrado, pois, “sem ele, os jovens
sdo prisioneiros da ética do imediato: ter todas as coisas na medida de seu desejo e no tempo
mais breve possivel” (NASCIMENTO, 2003a, p. 129). Para o autor, o cenério de falta de
perspectiva de emprego, baixa mobilidade social e crescente apelo ao consumo pode levar 0s

jovens a delinquiéncia® — reflexo da impossibilidade de construgdo de um projeto de vida.

% Nao se defende aqui 0 assistencialismo paternalista, mas sim politicas compensatérias e estruturais de alivio da
pobreza definidas como “um conjunto de politicas publicas destinadas a criar portas de saida para populagdes em
estado de caréncia, permitindo a seus individuos realizar seu potencial produtivo, melhorar suas condi¢des
econdmicas e sociais e resgatar sua dignidade de cidaddos” (BRASIL, 2005, p. 15).

% Nascimento (2003a) assinala que o crescimento do envolvimento dos jovens com drogas e infragdes, também,
esta relacionado a desintegracdo familiar, enfraquecimento das normas morais e falta de op¢des de lazer. Essas
questbes nao sdo aprofundadas neste estudo, porque ndo fazem parte dos objetivos da pesquisa.
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C: “Outro dia a professora fez um debate. Ai o garoto falou assim: ‘sabe
porque que é que as pessoas estdo indo para o trafico? Porque ndo tém
oportunidade. Porque o governo ndo esta dando oportunidade.’ O traficante
esta dando oportunidades para eles e o governo nao esta dando.”

A percepcdo de C evidencia uma micro realidade que na verdade faz parte do
panorama social brasileiro, fruto da adesdo do pais & ideologia do Estado minimo®’. Segundo
Nascimento (2003), no Brasil, nem atingimos o Estado de Bem-Estar Social nos moldes
europeus e “aderimos a hegemonia neoliberal - sem jamais termos sido liberais - encolhendo
o Estado, reduzindo as politicas sociais”, “adentramos no processo acelerado de inovagao
tecnologica e competitividade empresarial, criando o desemprego estrutural e tecnologico”
(ibid., p. 57). A massa dos desempregados estruturais do passado recente da histdria brasileira
vem se transformando hoje - com a revolucédo cientifico-tecnoldgica iniciada em meados dos
anos 70, com a nova configuracdo da economia mundial calcada no capital financeiro
especulativo e sob a ideologia do Estado minimo - de exército de reserva em “lixo industrial”,
em “excluidos desnecessarios” economicamente. As favelas e periferias brasileiras sdo 0s
depdsitos dos excluidos desnecessarios.

Nesse cenario pouco promissor, segundo Bauman (2003), os guetos reais (favelas e
periferias) tornam-se viveiros para a criminalizacdo. Os guetos, que um dia serviram como
deposito de pessoas para encorpar o “exército de reserva de produgdo”, hoje, funcionam como

depdsito de consumidores incapazes, que ndo possuem mais uso econémico ou politico na

%" O neoliberalismo iniciou-se com o governo Fernando Collor nos anos 90 e consolidou-se no governo
Fernando Henrique Cardoso com a Reforma do Estado em 1995. Na nova concepgdo estatal, o Estado passa a
exercer tdo somente funcgbes consideradas tipicas de Estado: regulamentagdo, fiscalizacdo e planejamento.
Servicos sociais ndo-exclusivos, tais como educacdo e sadde, podem ser transferidos para o setor privado. O
Estado se desincumbe da obrigacdo de ser o provedor principal desses servigos, coloca-se ao lado do setor
privado, passando a atuar simultaneamente com o mercado e ONGs. A era FHC caracteriza-se pelo enxugamento
da estrutura estatal, pelas privatizacdes de empresas estatais brasileiras. A propriedade privada ¢ a regra. “A
propriedade estatal s6 se justifica quando ndo existem capitais privados disponiveis [...] ou entdo quando existe
um monopoélio natural.” Neste modelo, o Estado “deixa de ser o responsavel direto pelo desenvolvimento
econdmico e social pela via de producdo de bens e servigos”. O discurso da ordem do dia € a ineficiéncia do
Estado e a eficiéncia, por principio, do mercado para a producdo de bens e servigos nao-exclusivos e
competitivos (BRASIL, 1995).
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sociedade contemporanea. Seus moradores (consumidores falhos) acabam por revezar-se

entre 0 gueto e a priséo.

A guetificacdo é paralela e complementar a criminalizacdo da pobreza; ha
uma troca constante de populacdo entre 0s guetos e as penitenciarias, um
servindo como grande e crescente fonte para a outra. (Bauman, 2003, p. 109)

Igualmente, para Nascimento (2003), o panorama brasileiro de baixa mobilidade
social, aumento da visibilidade das desigualdades sociais e impulsdo extraordinaria ao desejo
de consumo, com o avanco dos meios de comunicagdo, confere aos pobres duas saidas:
conformarem-se ou transgredirem as leis vigentes.

Se o preconceito sofrido pelos pobres dificulta a mobilizacdo social, levando ao
conformismo, o recrudescimento da violéncia parece ser o destino tragico da sociedade de
consumo dual de turistas & vagabundos, “ricos” & “pobres”. A imagem negativa dos
pobres partilhada pelo senso comum na sociedade brasileira e o consumo diferenciador de
mercadorias-signo de prestigio e pertencimento exacerbam a tensdo social entre brasileiros
ricos e brasileiros pobres, levando a revolta, violéncia, criminalidade e, no limite, & ruptura do
tecido social. Trabalhemos para uma outra opgéo (!).

Finalizo este tdpico com uma alternativa proposta pelos proprios participantes:

D: “Se aqui fosse o socialismo, ndo haveria diferenga, todos seriam iguais,
ndo haveria esta palhacada!”



215

6.5 Caminhamos para a apartacédo social?

P: “l, vocé falou que gosta do condominio Montana porque € um
‘condominio aberto, sem muro alto’. Como vocé sente em relacdo ao
condominio de muro alto?”

J: “Eu concordo com eles. Também colocaria muro alto.”

H: “Eu botava um arame. Quem pulasse pra roubar, ia morrer tudo
queimado.”

F: “Eu acho que o muro alto é pra ter privacidade.”

E: “Eles querem esconder para os pobres ndo ver.”

P: “Como vocé sente E?”

[siléncio] [E ndo respondeu]

H: “Eu me sinto mal. Eu queria ver as paisagens que estdo la dentro.”

P: “H, vocé se sente excluido?”

H: “Eu me sinto excluido. Somos tudo excluidos.”

J: “Eu me sinto normal.”

F: “Eu me sinto excluido, podiam deixar uma brecha para a gente ver a
paisagem.”

P: “Como assim a paisagem? Olhar dentro do condominio?”

F: “Nao, a paisagem mesmo de 14. A paisagem de 14 € bonita”.

I: “Eu me sinto normal, mas queria que tivesse aberto...”

O contetido da imagem e as falas acima remetem aos conceitos de gueto (BAUMAN,

2003) e apartacdo social (BUARQUE, 2003).
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Segundo Bauman (2003), o0 “aumento espetacular dos diferenciais reais de riqueza e
renda” (ibid., p. 80) vem desencadeando um processo global de guetificacdo da sociedade,
segregando-a em dois tipos de guetos: reais e voluntarios. Os voluntarios ndo sdo guetos
verdadeiros, pois surgiram espontaneamente da vontade do grupo de proteger sua liberdade®,
seus membros podem entrar e sair a vontade, possuem livre transito. Os reais sdo 0s guetos
verdadeiros. A contrario dos voluntarios, os guetos reais nao surgiram do livre arbitrio de seus
membros. Seus moradores ndo sdo convidados a sair até segunda ordem, pelo contrério, sao
impelidos a adentrar seus muros ficticios e a permanecer dentro deles, interagindo entre si.
Sao condenados ao fechamento e confinamento social. H& um cerceamento técito do direito
de ir e vir. Os dois guetos ttm em comum apenas o isolamento social, sua perpetuacao e
exacerbacao.

Os muros dos guetos voluntarios, embora concretos (materializados na vigilancia
armada do bairro, no sistema de tevé de circuito fechado, nos muros altos dos condominios),
sdo ficticios na esséncia. Construidos para afastar a populacdo dos guetos reais, 0S muros
concretos tém suas origens numa exclusdo social de dimensdo simbdlica dos individuos de
baixa renda, moradores das periferias, vistos na coletividade como “intrusos”, “gatunos”,
“inimigos publicos ndamero-um” (BAUMAN, op. cit., p. 104), “agentes incdémodos”,
“individuos  perigosos”,  “socialmente  ameagantes”, “bandidos em  potencial”
(NASCIMENTO, 2003, p. 70-71). As falas de D, abaixo, denotam estas representacoes

sociais do pobre “favelado”, que circulam na sociedade brasileira:

D: “Vocé mora numa favela. Vocé faz um curriculo. Uma loja ndo vai te dar
emprego porque vocé mora na favela. ‘Eu ndo vou dar emprego para um
favelado!’. E! Tem certos lojistas que pensam assim. Ou ent&o: ‘eu ndo vou
dar emprego para o negro’ [D € Unico participante negro da pesquisa.]. Ou
entdo, uma pessoa que tem uma doenca. E um aidético. Deficiente. Tem uma
perna, mas ndo tem o brago. Ndo pode ser um atendente? N&o pode ser um
balconista?”

P: “Por que ndo vao dar emprego para um favelado?”

%8 Os guetos voluntarios tém a pretensdo de servir & causa da liberdade (BAUMAN, 2003).
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A: “I?reconceito.”

B: “E. Preconceito.”

D: “Eles pensam assim: ‘Ele mora na favela. O que de bom ele vai trazer na

minha loja? Ele vai é me roubar. Eles pensam assim’.”

(Fotoentrevista coletiva, Imagem 36)

Buarque (2003) aponta a divisdo do espago urbano entre ricos e pobres na década de
70 como um dos elementos responsaveis pela construcao da exclusdo simbdlica dos pobres no
Brasil. Segundo o autor, a especulacdo imobiliaria nos anos 70 expulsou os moradores pobres
de bairros de classe média em direcdo as favelas. A partir de entdo, os bairros de classe média
mantiveram-se exclusivos dos ricos, 0s quais, por sua vez, optaram pela segregacéao fisica,
mantendo os pobres afastados de si, através da constru¢do de condominios com entrada
controlada e vigiada, permitida s6 a moradores, visitantes e seus servigais. O shopping center
(simbolo da modernidade), também, desempenhou um papel crucial no processo de apartacao.
Destinado ao lazer dos ricos e ndo dos pobres, segrega os pobres fisicamente e, assim,
simultaneamente, aparta-os simbolicamente. Igualmente, Bauman (2007) aponta o shopping
center como o habitat natural dos ricos incluidos na sociedade de consumo, lugar onde podem
desfilar com suas mercadorias de grife e passar a portar 0 mesmo valor das mercadorias caras
e exclusivas que exibem. Por essa forma, pela distribuicdo e ocupacéo diferenciada do espaco
fisico foi sendo construida, implicitamente, a apartacdo na teia social brasileira.
Do que os adolescentes da Pedreira mais gostam no seu bairro é da parte dos “ricos”,

“0 lado bom” do bairro, do qual estdo segregados fisicamente pelos muros dos condominios.
F, H e I gostam do condominio da Imagem 37, porque ¢ um “condominio aberto, sem muro
alto”, no qual podem dar uma espiadela na bela paisagem. Apesar de ser um “condominio
aberto, sem muro alto”, o arame no primeiro plano da Imagem 37 é emblematico quanto a
segregacao fisica vivenciada pelos adolescentes.

A segregacéo € percebida de modo mais agudo nos condominios de muro alto. H: “Eu

me sinto mal. Eu queria ver as paisagens que estdo la dentro.” F: “Eu me sinto excluido,
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podiam deixar uma brecha para a gente ver a paisagem.” | sente-se normal, “mas queria que
tivesse aberto...”.

A fala de E sinaliza uma segregacdo de ordem simbolica: “Eles[os ricos] querem
esconder para os pobres ndo ver” (Imagem 37). Bauman (2003) assinala que o gueto é ao
mesmo tempo territorial e social, marcado pela homogeneidade dos de dentro e
heterogeneidade dos de fora. A diferenca entre os de dentro e os de fora é o fator que da
substancia ao gueto, consolidando-o. O confinamento espacial e o fechamento social teriam
pouca substancia por si s6. O autor marca essa diferenca ancorada na origem etno-racial dos

membros dos guetos negros norte-americanos e imigrantes europeus.

S6 a separagdo étnica/racial d& a oposicdo homogeneidade/heterogeneidade a
capacidade de conferir aos muros do gueto o tipo de solidez, durabilidade e
confiabilidade de que precisam (e para as quais S30 necessarios).
(BAUMAN, id., p. 105)

No contexto brasileiro, podemos pensar essa diferenca a partir do conceito de
apartacdo social de Buarque (2003) que defende a exclusdo simbdlica com contornos
“raciais”. Segundo o autor, o consumo diferenciador foi tecendo ao longo das Gltimas
décadas, a partir dos anos 70, a formacédo de duas “racas” no Brasil: 0s homens-gabirus & os
homens saudéaveis e atléticos. Os primeiros representados pelos pobres. Os segundos pelos
ricos. O consumo que diferencia ricos e pobres na aparéncia criando duas “ragas”
consubstancia e legitima a segregacdo fisica do espaco urbano e a exclusdo social no Brasil,
levando a ruptura do tecido social, @ semelhanca da segregacdo de origem étnica/racial dos
guetos norte-americanos, europeus e do apartheid sul-africano.

As falas de E sugerem uma exclusdo dos pobres de dimensao simbdlica como seres a
parte, fora do género humano, outra “raga”, conforme sustenta Buarque (op. cit.): “eles [0S
ricos] acham que a gente polui” (Imagem 38), “Acho que ela [a patroa] via a gente como

bicho, ndo como gente” (entrevista individual).
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ue eu mais gosto no meu bairro?
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E: “Ai ndo pode tomar banho.”

P: “Vocé tinha vontade de tomar banho ali?”

E: “Nao. Ai ndo pode... Os patrdes proibem.” [Na infancia de E, seu pai
trabalhou de caseiro nesta casa]

P: “Néo pode ou vocé ndo tem vontade?”

I: “Eu tenho vontade de tomar banho.”

P: “E como vocé se sente por ndo poder tomar?”

I: “Me sinto impedido.”

P: “E, ali vocé falou que ndo pode tomar banho, né?”

H: “Nao, porque € cercado.”

I: “Apesar da cachoeira ser publica, mas eles acham que ¢ deles.”

F: “Eles tomam conta. Eles fizeram casa perto pra tomar conta, pra falar que
¢ deles.”

I: “Eles compraram o terreno perto da cachoeira, pra falar que a cachoeira é
deles.”

H: “O terreno ali é grande. Eles devem pensar assim: ‘vou fazer a casa aqui,
pra cercar aqui pra mim, porque ai ninguém toma banho. O espago s6 é
meu’. Espaco publico!” [disse indignado em elevado tom de voz]

E: “Minha mée morou ai.”

P: “E, vocé falou que ndo tem vontade de tomar banho ali. Por que os
patrdes proibem ou por que ndo tem vontade mesmo?

E: “Nao, eu ndo tenho vontade de tomar banho ali ndo. La é muito fundo, eu
ndo sei nadar direito.”

H: “Eu teria.”

I: “Eu teria.”

E: “Nao é porque ¢ proibido. E muito fundo mesmo.”

H: “E nada. E rasinho.”

E: “O qué?! [disse E em tom de contestacéo]
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P: “Como voceés se sentem?”

H: “Eu se sinto...”

[siléncio]

J: “Eu sinto que se fosse minha casa eu também nao ia deixar.”[a sala entrou
em alvorogo, alguns falando: “Eu ia deixar”, outros: “Eu ndo ia deixar”]

E: “Eu ia deixar.”

F: “Nao, assim... eu ndo ia fazer a mesma coisa que eles estdo fazendo.”

H: “Eu ndo ia deixar ndo.”

P: “Por que vocé nao ia deixar J?”

J: “Ah, porque ia ficar a maior bagunca. Ah... Ndo! Assim ndo da. Eu ndo ia
deixar.”

I: “Eu ia fazer limite. Cada dia dez pessoas.”

H: “Fu ia deixar s6 os meus familiares.”

J: “Eu também. Eu ia deixar s6 a minha familia. Pessoas assim... eu ndo ia
deixar.”

H: “Bagunca. Gente assim que eu ndo conhego, eu nio ia deixar ndo.”

P: “Ah, entdo vocés ndo podem reclamar de eles proibirem?”

[siléncio]

H: “la virar uma bagunca. Eles estdo certos de deixar s6 os familiares deles
entrar.”

P: “Mas a cachoeira ndo ¢ publical?”

J: “Mas eu concordo com eles, porque esta dentro do quintal deles. Ai véao
deixar assim... la ser a maior bagunca.”

H: “Pode até roubar as coisas.”

I: “Eu acho que eles tinham que fazer um muro cercando a cachoeira da
casa. Fazer um portdo para eles irem para a cachoeira e voltar para a casa,
mas deixar os outros ficarem ali tomando banho.”

F: “E, se a cachoeira é publica, entdo devia fazer um muro para separar a
cachoeira. Eles compraram o terreno. Ndo compraram a cachoeira.”

J: “Mas se fosse meu assim... eu nao ia deixar mesmo nao”.

H: “Eu ia deixar s6 meus familiares.”

E: “Eu ia deixar, porque eu ndo consigo dizer ndo para ninguém.”

F: “Eu ia falar isso.”

E: “Eu ndo gosto de levar um ndo. Entdo eu também ndo consigo dar nio
para ninguém.”

J: “Mas tem que levar ndo também E.”

E: “E, isso €. Mas ndo deixar tomar um banho ali?! Por qué? Vai
morrer?!1” [disse indignada em elevado tom]

P: “Por que vocé disse ‘vai morrer™?”

E: “Sei la. Acho que eles acham que a gente polui.”
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I: “E a cachoeirinha.”

P: “Vocés tomam banho ai?”

E: “Haha.”

I: “Fecharam o acesso a cachoeirinha.”

P: “Ah é1? E vocés nao freqiientam mais?”

I: “Freqiientamos sim.”

P: “Como? Se fecharam o acesso?”

E: “Tem uma senhora que deixa a gente passar. A gente passa por dentro da
casa dela.”

I: “Tem gente que abusa, vai demais.”

P: “S¢ existe este acesso hoje?”

I: “S6.”

E: “Agora, a gente tem de ficar passando pelo terreno dos outros.”

P: “Voceés sabem porque fecharam o acesso?”

E: “Néo.”

F: “Nao.”

H: “N&o.”

I: “Nao.”

P: “Como vocés se sentem em relagdo a isto? com o fato de terem fechado o
acesso principal?”

H: “Eu me sinto mal.”

I: “E. A gente quer se molhar, tomar banho...”

F: “A gente se sente mal passando pela casas dos outros.”

I: “E isto mesmo, passando pelo terreno dos outros, invadindo a privacidade
deles.”

P: “Vocés agora vao menos ao pogo?”

F: “E, a gente vai menos. A gente foi 14 s6 para tirar esta foto. Desde que a
gente tirou esta foto, a gente ndo estd mais voltando na cachoeira.”

E: “De vez em quando s0, que a gente vai.”

P: “E vocés iam direto?”

F: “la.”
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I: “la.”

H: “la muito. Eu me lembro que eu ia com meu pai pequenininho.”

P: “Voces se conformam com isto?”

H: “Eu acho injusto. Fechar o caminho dos outros. Inveja! Eles moram do
lado. Pra qué fechar?!”’[disse indignado em tom de voz elevado]

I: “Eu acho que eles fecharam por causa da bagunga.”

E: “Eu acho que eles fecharam porque eles séo ricos e a gente é pobre!”
[falou indignada em tom elevado]

F: “Desigualdade social. Pronto. Pela desigualdade social.”

P: “E, vocé acha que ha uma diferenciacao?”

E: “Eu acho que ha...”

H: “E, eles séo ricos e eu acho que eles devem pensar assim: ‘a gente é tudo
rico, ndo vamos deixar estes pobres passar aqui nao!’.” [disse a palavra
“pobres” com desdém, imitando uma fala alheia em tom de desprezo]

I: “Eu acho que eles querem a cachoeira so para eles.”

H: “Mas gragas a Deus, nds arrumamos outro lugar, né?”

P: “Vocés arrumaram outro lugar, mas limitado, né?”

H: “E limitado.”

I: “E limitado. Com limite.”

A fim de emergir representaces sociais subjacentes a fala de E: “eles fecharam

porque eles sdo ricos e a gente é pobre!”, realizei a entrevista individual, a seguir:

P: “Na fotoentrevista coletiva, vocé disse que fecharam o acesso a
cachoeirinha ‘porque eles sao ricos e a gente é pobre’. Por que vocé acha
iSS0?

E: “Porque a gente ndo tem as mesmas condigdes que eles.”

[siléncio]

E: “Eu acho que os ricos se sentem melhores.”

P: “Por que vocé acha isso? Vocé imagina ou ja vivenciou isso?

E: “Porque eu ja vivenciei. Eu morava na Granja de caseiro. E eles falavam
que a gente ndo podia se misturar com as criangas deles. Agora, porque
motivo eu ndo sei.”

P: “Era uma ordem?”

E: “Era uma ordem. Eles falavam para minha madrasta e minha madrasta
falava com a gente. Tinha uma divisdo. Teve uma vez que a gente brincou
no pula-pula deles e elas [as criancas] brigou. Ele [0 patrdo] falava com a
gente, dava mais atencdo, conversava, perguntava se estava tudo bem. E ela
[a patroa] dava um oi distante.”

P: “Elas quem?”

E: “As criangas, mas é a mae que ensina.”

P: “Como vocé sentia ou se sente com isso?”

E: “Antes eu ficava triste. Agora, eu ndo ligo muito ndo.”

P: “Por que ficava triste?”

E: “Ah, sei la... Acho que ela via a gente como bicho, ndo como gente.”

P: “Isso te afeta hoje?”

E: “Nao.”

(Entrevista individual)
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As falas de E, nos dialogos anteriores, embutem o preconceito do rico em relagdo ao
pobre e evidenciam as representacdes sociais negativas dos pobres defendidas por Buarque

(2003) como “dessemelhantes”, “seres a parte”, “fora do género humano”, “diferentes”.

. 2
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Imagem 40 - foto de E — Do que eu menos gosto no meu bairro?

E: “Eu ndo gosto disto! E 0 pessoal rico que mora ali em frente! E joga o
lixo na rua?!!”
P: “Por qué?...
E: “Eles sdo ricos! E jogam o lixo na rua?!!” [A entonacéo da voz de E e sua
expressdo facial demonstraram sua perplexidade diante do fato de os ricos
jogarem o lixo no chdo, deixando no ar que esse comportamento esta
associado a classe pobre e ndo a classe rica. A imagem e as falas me fizeram
pensar numa representacdo negativa do pobre ligada a nocéao de lixo.]

2

O conteudo da imagem e as falas de E acima embaracaram-me. Constrangida em
virtude da delicadeza do assunto, ndo consegui aprofundar a entrevista para trazer a tona as
representacdes subjacentes nas falas de E. A vista da paralisia que a imagem e falas me
causaram, ndo consigo subtrai-las da presente dissertacdo, mesmo sem analiséa-las, apresento-

as para reflexdo do leitor.
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Impede discorrer sobre o teor das falas da Imagem 38, transcritas abaixo, que remetem
ao pensamento de Paulo Freire (2005) sobre a aderéncia dos oprimidos a consciéncia
opressora. Conforme ja abordado, os opressores sdo o testemunho de homem para o0s
oprimidos. Os oprimidos desconhecem outra forma de ser no mundo. Vivem na contradi¢édo
de que ser € parecer com o opressor. O ideal dos oprimidos ¢ ser realmente homens, “mas,
para eles, ser homens, na contradicdo em que sempre estiveram e cuja superacao ndo Ihes esta
clara, ¢ ser opressores. Estes sdo o seu testemunho de humanidade” (ibid., p. 35). A
consciéncia opressora explica a dualidade nos sentimentos dos adolescentes que se sentem
cerceados por ndo poderem tomar banho na cachoeira pablica, mas por outro lado, se fossem

classe que tem, opressora, fariam o mesmo que os patroes.

J: “Eu sinto que se fosse minha casa eu também nao ia deixar.”[a sala entrou
em alvorogo, alguns falando: “Eu ia deixar”, outros: “Eu ndo ia deixar”]

E: “Eu ia deixar.”

F: “Nao, assim... eu ndo ia fazer a mesma coisa que eles estdo fazendo.”

H: “Eu nao ia deixar ndo.”

P: “Por que vocé ndo ia deixar J?”

J: “Ah, porque ia ficar a maior bagunca. Ah... Nao! Assim nao d4. Eu nio ia
deixar.”

I: “Eu ia fazer limite. Cada dia dez pessoas.”

H: “Eu ia deixar s6 os meus familiares.”

J: “Eu também. Eu ia deixar s6 a minha familia. Pessoas assim... eu ndo ia
deixar.”

H: “Bagunca. Gente assim que eu ndo conhego, eu nio ia deixar ndo.”

P: “Ah, entdo vocés ndo podem reclamar de eles proibirem?”

(siléncio)

H: “Ia virar uma bagunca. Eles estdo certos de deixar s6 os familiares deles
entrar.”

P: “Mas a cachoeira nao ¢ publical?”

J: “Mas eu concordo com eles, porque esta dentro do quintal deles. Ai vao
deixar assim... la ser a maior bagunca.”

H: “Pode até roubar as coisas.”

(Fotoentrevista coletiva, Imagem 38)

Quanto ao cerne principal deste topico, se “Caminhamos para a apartacdo?”, deixo a
cargo do leitor respondé-la. Saliento, apenas, os relatos dos adolescentes acerca da limitagdo
do acesso a cachoeirinha (Imagem 39) e da proibicdo do banho na cachoeira pelos ricos

(Imagem 38), que evidenciam uma segregacdo fisica e social entre “ricos” & “pobres”
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atrelada a exclusdo social de dimensdo simbolica dos pobres, que, na percep¢do dos

adolescentes, leva os ricos a privatizar o espa¢o publico do bairro, segregando os pobres.

Mais algumas imagens para reflexdo do leitor:

Imagem 42 —foto de | — Do gue eu mais gosto no meu bairro?
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6.6 A fotografia participativa no estudo das representacgdes sociais: vantagens e

limitacOes

A principal contribuicdo do emprego da fotografia participativa para o estudo das
representacdes sociais consiste no fato de que a fotografia endogena esta “for¢osamente
impregnada pela representacdo que a comunidade ou seus membros fazem de si préprios e por
conseqiiéncia expressa de alguma maneira a identidade social do grupo em questdo”
(GURAN, 2000, p. 155).

No caso desta pesquisa, ndo foi solicitado, diretamente, aos adolescentes fotografar o
cotidiano de sua comunidade e sim o seu bairro, a fim de conhecer o que eles consideram
positivo ou negativo nas imediacdes de sua moradia, no espaco do seu bairro.

Conforme mencionado no tépico 6.4.1, dos 10 participantes, 9 fotografaram a sua
comunidade como do que menos gostam no seu bairro e, apenas, 1 ndo fotografou este tema.
Os 10 adolescentes fotografaram a parte dos “ricos” como do que mais gostam no seu bairro.

O corpus fotografico da 12 rodada serviu para mostrar o contraste social local. De um
lado, a parte dos “ricos” representada positivamente. Do outro lado, a parte dos “pobres”
representada negativamente. Segundo Flusser (2002), “imagens sdo superficies que pretendem
representar algo” (ibid., p. 7), mediacdes entre 0 homem e o mundo. “Imagens tém o
proposito de representar o mundo” (ibid., p. 9). As imagens da 12 rodada s&o, para mim, a
propria representacdo do bairro no olhar dos adolescentes, tracos indiciarios de dois mundos
separados, representados em pélos opostos.

Pontuo para mim, porque estou no lado da recepcdo das imagens. Nao as produzi.
Embora o studium me permita reconhecer algo representado nas fotografias enddgenas da

cultura comum dos adolescentes e desta pesquisadora (como as representacOes sociais
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negativas que circulam sobre a pobreza na sociedade brasileira), existe 0 punctum que escapa

a analise semiotica (BARTHES, 2005).

Imagens nédo sdo conjuntos de simbolos com significados inequivocos, como
0 sdo as cifras: ndo sdo “denotativas”. Imagens oferecem aos seus receptores
um espaco interpretativo: simbolos “conotativos”. (FLUSSER, 2002, p. 8)

Mas podemos assinalar que ha algo representado no corpus fotografico da 12 rodada
que sinaliza uma valoracdo negativa das comunidades e uma valoracdo positiva da parte rica
do bairro, pois as fotografias enddgenas sdo fotos-resposta. Um dos significados atribuidos ao
verbo gostar no dicionario do Aurélio ¢ “julgar bom, apreciar, aprovar”. O lado da classe
média-alta estd associado a um julgamento positivo. O lado das comunidades, a um
julgamento negativo. Além das representacGes sociais dos adolescentes, as fotografias
enddgenas estdo também impregnadas pelos seus sentimentos.

O ato fotogréafico é uma escolha valorativa do produtor da imagem, na qual o fotdgrafo
recorta do tempo-espaco aquilo que lhe é significativo e subtrai aquilo que ndo importa a
cena. “Fotografar ¢ antes de tudo atribuir (ou reconhecer) valor a um aspecto determinado de
uma cena.” (GURAN, 2002, p. 104). O ato fotografico ¢ subtrativo, “diante de uma realidade
determinada e visualmente prolixa, o fotdgrafo vai eliminando os elementos ndo essenciais
para destacar a esséncia de sua mensagem” (ibid., p. 13). Assim, o contetdo fixado na foto €
significativo, pois decorre de uma atribuicdo de valor do fotégrafo na sua tomada. Escolha
valorativa que esta ligada as representacdes e emocgdes do fotdgrafo. Por isso, as falas dos
adolescentes, que evidenciam a imagem negativa de si atrelada as representacfes sociais
negativas do “pobre” e “favelado”, vdo ao encontro do contetdo do corpus fotografico da 12

rodada.
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E importante, ainda, considerar que a linguagem fotografica é
eminentemente sensorial e sensitiva, embora o seu processo de producéo
exija uma certa racionalidade para sua construcdo, leitura e absor¢édo. Talvez
por isso a fotografia, mais do que o discurso escrito, induza o receptor a uma
imediata associacdo de idéias e sentimentos recorrentes a informacao
apresentada. (GURAN, 2002, p. 10)

A fotografia € na sua esséncia ligada as emocdes do individuo tanto na sua génese
como na sua recepcdo (GURAN, 2002, DARBON, 2005). Em vista disso, as imagens feitas
por um adolescente detonaram as representacdes e sentimentos dos demais. A partir da
imagem exibida no notebook, os adolescentes soltaram a voz. As imagens funcionaram como
elemento facilitador e incentivador da fala, fundamental a analise do discurso, que quer

desnudar os significados sociais e praticas sociais partilhados por um grupo:

como ela [a andlise do discurso] trabalha com dados presentes no discurso, é
fundamental encorajar aqueles que estamos estudando a falar sobre as
questdes relativas ao que desejamos pesquisar. E necessario, portanto,
fornecer um contexto facilitador da fala [...]. (ROCHA-COUTINHO, 1998,
p. 331)

O uso da imagem em conjunto com a técnica do grupo focal mostraram-se
instrumentos eficazes para adentrar as representacdes do grupo. Segundo Joly (2005), a
contemplacdo propiciada pela imutabilidade das imagens fotograficas favorece uma
abordagem mais reflexiva ou mais sensivel em relacdo a outra imagem visual. Quanto ao
grupo focal, segundo Rubin (2005), esta técnica propicia que os pesquisados em interacdo
estimulem e reflitam o pensamento, os sentimentos um do outro, revelando consensos e
dissensdes. Permitindo, desse modo, o cruzamento das idéias e acesso as representacdes do
grupo.

Um bom exemplo é a Imagem 36. A imagem de um buraco na rua aflorou o debate
sobre varias outras questdes, além da discussdo sobre o descaso do governo local, que foi a

motivacdo de D na tomada da foto (vide topico 6.4.3). Os didlogos dos topicos 6.2.3, 6.4.5,
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6.5 e o transcrito abaixo sdo exemplos do emprego da fotografia como incentivadora da fala.
O dialogo, a seguir, evidencia o saber do senso comum de que dinheiro ndo é garantia de

felicidade.

D: “Tem muito riquinho que sobe a favela para comprar pd. Sao 0s que mais
fuma.”

C: “Posso falar? Eu acho que os filhinhos do papai s6 vao por causa disso,
por causa da falta de atengdo dos pais.”

D: “Sabe o que os pais dos ricos fazem? Enche de presente. ‘Ah, meu filho
ndo precisa de carinho. Meu filho precisa de presente’. Ai da presente. Ai o
que os filhos dos ricos fazem? Vai procurar na rua o que eles ndo tém em
casa. Ai um amigo da um conselho: ‘Fuma. Vocé vai se sentir melhor’. Al
depois fica viciado, sobe favela, mata os outros, perde a oportunidade. E o
pai ainda tira da cadeia.”

C: “E. E fica solto, porque...”

P: “Entdo, a questdo dos ricos ¢ falta de amor?”

D: “E. Falta de amor. Da notebook, da carro do ano, da isso, da aquilo.
Mima. E o que filho quer? O filho quer atencdo, quer conversar, quer abrir o
caderno e falar: ‘Oh! Papai quanto eu tirei na escola!’. Eles pensam: ‘Meu
filho ndo precisa de carinho. Meu filho nasceu com meu sangue, entdo vai
ser um grande homem. Vai ser honesto’.”

C: Ai, eles vao pedir refagio a quem?!

A: “Eu acho que o pobre mesmo ndo tendo as coisas, ele é mais feliz do que
o rico.”

D: “Porque o pobre tem carinho dentro de casa. Se o pobre ¢ um pobre-
pobre, é uma mae com cinco filhos. O que a mée faz!? Ela une os cinco
filhos, mesmo passando fome. Fica todo mundo junto dentro de casa.”
(Fotoentrevista coletiva, Imagem 36)

Rubin (2005) menciona que problemas complicados como a questdo da auto-imagem
requer habilidade do pesquisador através da exploracdo de diversos tdpicos, para estimular os
pesquisados a falarem. Nesta pesquisa, a imagem facilitou o acesso as representacdes dos
adolescentes de si.

A partir da Imagem 31, B disse: “todo mundo tem aquela visdo negativa da favela.
‘Ah! Favela!?, favelado, tal, tal e tal... ”, revelando ao final do didlogo que sente vergonha de
falar o local de sua moradia, em virtude da imagem negativa da favela. A partir da fala de B,
pude explorar com os outros adolescentes reflexos das representacdes sociais negativas do

“pobre” ¢ “favelado” nas suas auto-estimas e auto-imagens.
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O corpus fotografico das 12 e 2% rodadas e os dialogos fomentados a partir da
contemplacdo da Imagem 36 e Imagem 31 demonstram vantagens da fotografia participativa
no estudo das representagdes sociais.

Por outro lado, a Imagem 24 denota limitacdes no seu uso. O participante D nao
fotografou coisas para a rodada “O que eu desejo?”. Revelou, contudo, durante a
fotoentrevista coletiva dessa imagem feita por B, que: “Eu queria um carro assim para botar
na garagem!”. A adolescente A nem fotografou esta rodada, justificou que ndo tinha nenhum
desejo. Revelou, todavia, durante a fotoentrevista coletiva da Imagem 24, que: “Eu ia tirar
também, meu pai tem um monte de carro na prateleira, mas meu pai ndo me deixa tirar da
paradinha...”.

As falas de A e D mostram uma restricdo da fotografia participativa no estudo das
representacdes sociais, em decorréncia do grau de envolvimento do participante com a préatica
fotografica, o que pode limitar os dados da pesquisa. Por sua vez, foi justamente a imagem do
carro luxuoso feita por B que permitiu adentrar as representacdes de A e D.

Para garantir a confiabilidade dos dados, recomenda-se ao final de cada rodada
fotografica: i) realizar fotoentrevista coletiva com base na técnica do grupo focal, ii)
confirmar com os pesquisados se ha outras respostas ndo fotografadas para o tema proposto,
iii) verificar o grau de comprometimento dos participantes com a atividade fotogréafica. O
baixo interesse dos individuos na préatica fotografica apresentou-se, nesta pesquisa, como o0
principal fator de limitacdo e risco do emprego da fotografia participativa no estudo das
representacdes sociais.

Quanto as 3? e 42 rodadas “Quem eu sou?”, “Como me vejo?”, “Como os outros me
véem?”, “Como gostaria de ser visto?”, as fotografias enddgenas, em sua maioria, remetem a
identidade pessoal (atributos especificos que o individuo reconhece como sendo seus) e nao a

identidade social (atributos que assinalam pertenca a grupos sociais) (JACQUES, 2005). Em



231

virtude dessa constatacédo, as fotografias dessas rodadas ndo foram discutidas nesta pesquisa.
Poderdo, contudo, ser utilizadas e analisadas em publicacGes futuras.

Seguem, adiante, algumas imagens das 32 e 42 rodadas:

Imagem 43 - foto de B — Quem eu sou? Como me vejo?

B: “Esta ai eu tirei pra mostrar que impressionantemente, este ano, eu estou
dedicado em Matematica. Estou bem em Matematica. Coisa dificil de
acontecer. Aquele exercicio ali da foto foi o maior dificil de fazer. Eu tenho
o maior orgulho desta pagina ai do caderno. Ai, eu tirei pra mostrar que
guando eu faco dever eu sou assim estudioso.”
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Imagem 44 — Como 0s outros me véem?*

“Essa ai eu fiz porque o pessoal do colégio me acha o maior simpatico,

porque eu sou assim brincalh&o, falo com todo mundo. E um traco da minha
personalidade Mas eu sou muito timido também.”

% Além do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, no qual o responsavel do adolescente retratado anuiu,

formalmente, ao uso das imagens por ele produzidas nesta pesquisa, solicitou-se, também, o consentimento oral
do adolescente para a publicagdo do seu auto-retrato nesta dissertagao.
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Imagem 45 - foto de A — Quem eu sou? Como me vejo?

A: “Eu sou uma menina que sou estudiosa. Tem prova, trabalho, eu corro
atrés. Eu estudo. Eu fico igual uma doida estudando.”
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Imagem 46 - foto de A — Como 0s outros me véem?

A: “Essa ai eu fiz, porque os outros me acham uma pessoa amiga.”
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Imagem 47 - Como 0s outros me véem?"

“Essa ai ¢ como me véem, cOmo uma pessoa séria, que Sou uma menina que
vou para a Igreja. Ai, eles me véem como uma menina séria. Ai, eu fiz esta
cara de séria.” [risos]

™ Além da autorizacdo expressa no Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, a adolescente retratada,
também, concordou, verbalmente, com a publicagdo do seu auto-retrato nesta dissertacéo.
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Imagem 48 - Como gostaria‘de ser vista?

“Eu queria ser vista como uma pessoa mais alegre assim, mais boba.” [risos]



237

Imagem 49 - foto de C — Quem eu sou? Como me vejo?™

C: “Ah.. Eu saio muito. Aproveito, porque depois eu ndo sei. Na
adolescéncia ¢ quando a gente curte a vida.”

™' Esta imagem evidencia a representacdo da adolescéncia como uma fase de curticdo da vida apontada na
pesquisa de Martins et. al. (2003).
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As fotografias enddgenas, desta pesquisa, sdo fotos-resposta que carregam coladas
consigo as representacdes sociais e sentimentos dos adolescentes. A semelhanca do marco
fundador da Antropologia Visual Balinese Character, de 1942, de Bateson e Mead, e do
primordio Os Argonautas do Pacifico Ocidental, de 1922, de Malinowski, as imagens neste
estudo nao sdo meras ilustracoes.

Segundo Samain (1995), na época da pesquisa de Malinowski com o0s papua-
melanésios de Nova Guiné, entre 1914 e 1918, ndo se falava na construcdo de uma ciéncia
visual antropolégica. Os pais fundadores da Antropologia Visual, decerto, sdo Bateson e
Mead, conforme abordado no topico 3.5.1. O trabalho de Malinowski de 1922, todavia, foi
um dos pioneiros no uso da fotografia em investigacbes antropoldgicas. O conhecimento
cientifico foi construido por Malinowski por meio da circularidade entre texto e imagem,

procurando a alianca entre eles.

Em resumo: as fotografias de Malinowski; elas ndo sdo meros “suportes”,
“excrescéncias” do texto que escreve. Nao sdo, também, os “alibis” forjados
em vista do texto que pretende escrever. Nas obras de Malinowski, as
fotografias funcionam, ao contrario, como se fossem “pontos de partida”,
“desencadeadoras™, “molas inspiradoras” do texto que, com elas, procura
elaborar. (SAMAIN, 1995, p. 42)

Esta pesquisa buscou a construcdo do saber a partir da percepc¢do dos participantes da
pesquisa, conforme sugere Freire (1999), através do inter-relacionamento e
complementaridade das linguagens visual e verbal, sendo a fotografia utilizada como ponto de
partida, a partir das percepcbes sensorial e sensitiva dos adolescentes, para a producdo do
conhecimento.

A construcdo do saber foi empreendida mediante a sistematizacdo por eixos tematicos
das fotografias endogenas e falas dos adolescentes no didlogo com os autores adotados como

referenciais tedricos, gerando um conhecimento cientifico decorrente da articulacéo dialogica

das linguagens visual e textual.
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Neste trabalho, a fotografia, também, serve de instrumento de intervencdo e
transformacéo social, sendo empregada com a finalidade de propiciar a construcdo de um
olhar positivo na sociedade local sobre a vida comunitaria e seus moradores, cidaddos de
baixa renda.

Como continuidade desta pesquisa-intervencdo, 0 proximo passo €& propor aos
adolescentes fotografarem o que consideram positivo no cotidiano de suas comunidades, para
que eles possam descobrir e construir, por si proprios, uma percep¢do mais positiva da
realidade a sua volta.

Os proximos passos serdo trilhados conforme o interesse e envolvimento do grupo,
pois esta pesquisa nado é feita para eles, mas com eles (FREIRE, 2005). O objetivo é propiciar
a construcdo de um discurso visual que dé visibilidade a singularidade do cotidiano da vida
comunitaria, suas questdes e reivindicacdes, com o fim de contribuir para 0 empoderamento

do grupo atraves da praxis fotografica. Grande desafio.

Fotografar é uma troca, vocé vé e é visto. Com a produgdo de um discurso
visual, alcangamos uma maior visibilidade para as nossas questfes e
reivindicacOes, para a singularidade de nossa cultura. (ARAUJO, 2002)
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CAPITULO VII

CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados denotam que a logica da sociedade estruturada pelas mercadorias de
valor-signo (BAUDRILLARD, 2005) prepondera para os adolescentes de baixa renda
participantes desta pesquisa. Suas vidas sdo enredadas pela I6gica da diferenciacdo social.
Oprimidos e estigmatizados por ndo participarem, integralmente, dos codigos sociais
distintivos, os adolescentes sdo impelidos a consumir mercadorias-signo de prestigio social -
roupas, ténis de marca, celulares high-tech, motos, carros de luxo etc., para livrarem-se de
processos discriminatorios e sentimentos de inadequagéo.

Inserem-se, contudo, de forma mitigada a lo6gica da diferenciacdo social. Suas falas
revelam o desejo de consumir motivado por sentimentos de igualacdo, e ndo de superacao.
Envergonhados e diminuidos em relagdo aos coleguinhas do colégio, os participantes querem
ser “iguais” a eles — pertencentes a classe “que tem dinheiro”, que goza de status social.
Aspiram, desse modo, consumir “para o outro”.

Entre os participantes da pesquisa, apenas a fala de D é atravessada pela Idgica social
da sociedade de consumo pds-moderna, a saber: o desejo de estar in como mola propulsora do
ato de consumir (BAUMAN, 2007). Para os demais adolescentes, o significado do consumo
esta atrelado a sentimentos de inferioridade. O consumo é signo de valor de si.

Confirmou-se, assim, a hipotese de que a auto-estima dos adolescentes de baixa renda,
gue ndo possuem 0s meios de participar dos codigos semioticos da sociedade, mediante o
consumo de mercadorias-signo de prestigio social (BAUDRILLARD, op. cit.), é afetada
negativamente.

A partir dos dados desta pesquisa, sugere-se a nova hipotese de que a légica do

consumo impulsionada pelo principio do prazer (BAUMAN, 1998, 1999, 2001, 2005, 2007),
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que transforma o ato de comprar em uma compulsdo, ndo prevalece para os adolescentes de
baixa renda, em razdo de eles nem sempre vivenciarem, por nao terem 0s meios, 0 ato de
consumir, desfrutando, em sua intensidade, as sensacdes e emocdes experimentadas pelos
turistas.

Os consumidores p6s-modernos sdo acumuladores de sensacGes. Para eles, o desejo de
colecionar coisas € secundario. “Para os bons consumidores ndo é a satisfacdo das
necessidades que atormenta a pessoa, mas 0s tormentos dos desejos ainda ndo percebidos nem
suspeitados que fazem a promessa ser tdo tentadora” (BAUMAN, 1999, p. 90). Na pos-
modernidade, a espera foi retirada do desejo e o desejo da espera. Um desejo nem ¢é satisfeito
guando outro ja brota no seu lugar. Para os consumidores pds-modernos, “a satisfa¢do é o azar
do desejo” (ibid., p. 91). “O desejo ndo deseja satisfagdo. Ao contrario, o desejo deseja o
desejo” (TAYLOR & SAARINEN apud BAUMAN, 1999, p. 91). Na ldgica da economia
pos-moderna, a satisfagdo deve terminar “num abrir e fechar de olhos” para os desejos serem
rapidamente impelidos para novos consumos. Os consumidores mais experientes nem se
incomodam em destinar as coisas para o lixo. Para eles, o lixo é sinbnimo de renovacao dos
produtos e possibilidade de vivenciar novas emoges e experiéncias (BAUMAN, 2007). Os
adolescentes de baixa renda ndo possuem 0s meios para se tornarem consumidores pos-
modernos compulsivos, avidos por experimentar novas sensacGes e mdltiplas identidades.
Levanta-se essa nova hipétese para aprofundamento em pesquisas futuras.

Na sociedade contemporanea, a existéncia so se da pelo consumo, seja na manipulacéo
pelo consumo dos signos de prestigio reificados da modernidade (BAUDRILLARD, 2005),
seja na seducdo pelo consumo dos signos libidinais e volateis, de quem esta in, da pos-
modernidade (BAUMAN, 1998, 1999, 2001, 2005, 2007), pois se é 0 que se tem, consome.

Consumir e pertencer. Quem consome participa do destino coletivo.
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Na oOtica da poés-modernidade (BAUMAN, 1998, 1999, 2001, 2005, 2007), os
adolescentes participantes - no pé da hierarquia da nova mobilidade social - ndo deram sequer
0 primeiro passo. Estdo a mil passos atras das classes média e alta, que ja viajam a milhares
de milhas de distancia no mundo dos sonhos e emocdes da sociedade de consumo pos-
moderna. Na base da piramide social, a adolescéncia de baixa renda deseja, ainda, por meio
do consumo, livrar-se do estigma de anomalia social e existir. Quica viajar pelas sensacdes e
prazeres da vida liquida!

No ethos capitalista, ter e consumir é o Gnico caminho de participar da trama social, de
estar incluido a sociedade. Uma sociedade cujos valores sdo pautados na acumulagéo
material, na propriedade privada e no lucro enseja 0 modo ter de existéncia (FROMM, 1987).
O homem é um ser social. Diante dessa condicdo, € dificil ndo se sugestionar pelos estilos de
vida que o rodeiam. O homem constitui-se na relacdo eu-outro. Sua subjetividade influencia e
é influenciada pela cultura, pelo contexto sociohistérico. O valor sociocultural supremo do
ethos capitalista é ter cada vez mais, sempre mais, para assim ser (FROMM, id.). Uma vez
que este é o padrdo dominante e ninguém quer ser marginalizado, todos sdo impelidos a
participar de seu codigo de ter e consumir, desfrutando, desse modo, de uma representacao
social positiva.

Os resultados indicam, também, o espaco, a natureza e o siléncio como mercadorias-
signo de distingéo social, demarcadores das relagdes sociais. Bauman (1999) assinala que se
vive nas cidades contemporaneas sob um regime de “apartheid ao avesso”: os que podem
abandonam a sujeira e a pobreza da periferia, 0os que ndo podem ficam presos nela. Desse
modo, o espago e também o verde, o siléncio — observaveis nas regides nobres da cidade —

tornam-se as novas raridades diferenciadoras na socializagéo urbana.

A influéncia do meio urbano e industrial faz aparecer novas raridades: o
espaco e o tempo, a verdade, a agua, o siléncio... Determinados bens, outrora
gratuitos e disponiveis em profusdo, tornam-se bens de luxo acessiveis
apenas aos privilegiados [...]. (BAUDRILLARD, 2005, p. 56)
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Quem mora no lugar com infra-estrutura de primeiro mundo, com todo 0 seu
esplendor e requinte, € vencedor, goza de status. Quem mora no gueto é fracassado, virou lixo
humano, pois vive na sujeira, em um espaco confinado, com infra-estrutura precaria, depésito
de dejetos humanos - lixo industrial que ndo possui mais serventia ao sistema capitalista. As
imagens e falas dos adolescentes participantes vao ao encontro do pensamento de Baudrillard
e Bauman, confirmando a hipdtese de que a auto-estima dos adolescentes de baixa renda que
vivem em comunidades populares, estigmatizadas socialmente, é afetada negativamente.

Os adolescentes participantes vivenciam um contraste social fisico e simbdlico.
Coabitam o mesmo espaco das casas e condominios luxuosos com infra-estrutura, ruas
asfaltadas, arborizadas, um lugar silencioso, o “lado bom” do bairro, que frui de uma imagem
positiva. Mas estdo confinados na parte com infra-estrutura precéria, “casas tumultuadas”,
ruas esburacadas, sem arborizacdo, um lugar barulhento, que compartilha um estigma
negativo, o “lado ruim” do bairro. Neste cenario, é dificil construir e manter representacoes
sociais positivas de si mesmo. Vivem num estado de ambivaléncia. Como valorizar a si
mesmo, diante da precariedade em que vivem com a opuléncia a sua volta? diante do descaso
publico com o seu lado do bairro com a presteza na prestacdo dos servigos publicos no lado
dos ricos? diante das representacdes sociais negativas dos “pobres” e “favelados” com as

representacdes sociais positivas dos “ricos”?

A convivéncia de segmentos sociais ricos e pobres em um mesmo espago
fisico e simbolico, gera distor¢des nas percepcdes que 0s sujeitos constroem
uns dos outros. A experiéncia da cidade [...] € uma experiéncia partilhada
por todos, embora vivida sob condicbes de extremada diferenca. Os
contrastes aparecem no tecido urbano de modo muito explicito. (MELLO,
2006, p. 131)
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A cidade retine renda e trabalho, miséria e opuléncia. Imprime visibilidade
as condi¢des extremas: a riqueza e a pobreza convivendo face a face néo se
podem mutuamente ignorar. Se a riqueza é aparatosa e gosta de exibir seu
luxo, a pobreza ndo pode esconder-se, atravessa os limites dos bairros pobres
e chega as ruas bem comportadas, as avenidas, as pontes e viadutos, as
marquises dos edificios grandiosos. [...] Dependendo do lugar social de onde
é visto, o teatro e a conducdo permitem, pelo menos, duas leituras diferentes:
a dos filhos da luz e a dos filhos da sombra. O que podera aproxima-las? Ha
uma troca constante dos olhares, mas a reciprocidade deles esta carregada de
significados diferentes. > (MELLO, 2006, p. 133)

A Granja Guarani congrega dois mundos sociais apartados, fisico e simbolicamente,
coexistindo dentro do mesmo espaco geografico e simbdlico do bairro. Os adolescentes
participantes e seus vizinhos ricos sao todos moradores da Granja Guarani. Mas 0s ricos sao
mais iguais, cidaddos de primeira classe, possuem seus direitos respeitados. Seus vizinhos
pobres sdo menos iguais, cidadaos de segunda classe, seus direitos sdo violados. No extremo,
ndo possuem direitos (CARVALHO, 1998). Classificados como brasileiros “dessemelhantes”,
“diferentes” (BUARQUE, 2003), sdo expulsos da érbita da humanidade e da cidadania.

A consciéncia das diferencas embutida na experiéncia do cotidiano da cidade marca
profundamente a subjetividade (MELLO, op. cit.), pois esta se constitui na interacdo social
(BOCK & GONCALVES, 2005). lgualmente, a auto-estima é marcada por aspectos
socioculturais e construida na relagdo com o outro (ROSENBERG apud ASSIS & AVANCI,
2004). Os resultados mostram que a experiéncia concreta de apartacdo social que 0s
participantes vivenciam no espago do bairro afeta negativamente suas auto-estimas. “Nao ¢ a
exclusdo em si que denigre a auto-estima, mas sim a exclusdo percebida e experienciada”
(ROSENBERG apud ASSIS & AVANCI, id., p. 165).

A vista da repercussdo na arena politica da imagem negativa do “pobre” e “favelado”

que leva a desmobilizacdo social e, por conseqliéncia, a perpetuacdo do quadro de exclusédo

social, € recomendavel o desenvolvimento de politicas publicas com vistas a construcao de

2 Mello (2006) discorre sobre 0 encontro da classe média e guardadores de carro “de aparéncia estranha” para
nos [classe média] (p. 133), na porta de um teatro na cidade de S&o Paulo.
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uma imagem positiva dos moradores de comunidade popular, de forma a afirmar seu valor
social como seres humanos e cidaddos de direitos, com a finalidade de contribuir para o
empoderamento politico e inclusdo social do grupo no campo da igualdade e cidadania.

Recomenda-se, também, a realizacéo de futuras pesquisas para investigar o significado
do consumo para a adolescéncia de classes média e alta, sugerindo-se como ponto de partida a
hipdtese de que os adolescentes integrantes de camadas medias e superiores, por possuirem 0s
meios, consomem seduzidos pela ética hedonista, pela compulsdo em experimentar as
maultiplas identidades oferecidas pelo mercado e para demarcar posicao social superior com a
exibicao de um estilo de vida in.

Importa assinalar que a analise empreendida € uma das interpretacdes possiveis, pois a
verdade absoluta ndo existe. No novo paradigma da inter-subjetividade, a verdade é relativa.
A construcdo do conhecimento é fruto da interacdo social entre sujeito-sujeito. O
conhecimento é constituido a partir de influéncias e restricbes tanto dos adolescentes
(sujeitos) quanto desta pesquisadora (sujeito). Decorre dos sentidos produzidos no encontro
social desta pesquisadora de classe média com os adolescentes participantes de camadas
populares. A verdade é, portanto, “multipla, contextual, ligada as condi¢des historicas e

concretas do homem” (FERREIRA; CALVOSO; GONZALES, 2002, p. 246).

nossas interpretagdes como analistas do discurso séo, também, parciais; elas
sdo verdades alternativas que objetivam alcancar, ndo uma certeza, mas sim
credibilidade e uma ampliagdo de nossa compreensdo sobre o mundo, 0s
seres humanos e as relacdes humanas. As verdades construidas pelos
analistas de discurso sdo, além disso, sempre limitadas: elas sdo
significativas para comunidades especificas, em circunstancias historicas
limitadas e, como assinalamos antes, sdo sempre uma interpretacdo dentre as
varias interpretacoes possiveis. (ROCHA-COUTINHO, 1998, p. 330)

O conhecimento produzido neste estudo mostra o maleficio da sociedade de consumo
as relacdes interpessoais e ao autoconceito dos adolescentes: hostilidade, discriminagéo,

sentimentos de inferioridade, vergonha. Além de prejudicial ao tecido social e a dimenséo
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interior do individuo, a sociedade de consumo é tragica ao Planeta: extincdo de espécies,
devastacdo de florestas, superaquecimento global com conseqléncias imprevisiveis.
Produzimos além da capacidade de sustento da Terra. Podemos resistir e ressignificar o ato de

consumir, tornando-nos consumidores sustentaveis. Mas a questdo é muito mais profunda.

para responder a crise ambiental, hd que se entender, primeiro, quais sao as
contradicOes das relacfes sociais de producdo que a provocaram. Ao insistir
nos limites fisicos, desvia-se a atencdo do problema central, ja que a crise
ambiental, ainda que possa ser visivel ou explicite um desajuste entre o ser
humano e a natureza, é essencialmente uma crise das relagBes sociais entre
seres humanos. (FOLADORI, 2001, p. 137)

A crise é do modelo societario vigente. A forma de producgdo capitalista gera
desigualdades gritantes entre nacdes e dentro da propria nacdo. A apropriacdo dos meios de
vida e da natureza como uma externalidade engendra classes e grupos sociais com
relacionamentos distintos com o0 meio ambiente tanto na responsabilidade sobre as
transformacfes ambientais como nos beneficios e prejuizos decorrentes de tais
transformacdes (FOLADORI, id.). Entre os beneficiados, destacam-se: 0os donos dos meios de
producdo e 20 % da populacdo mundial que consome 80 % dos recursos do Planeta
(TRATADO SOBRE CONSUMO E ESTILO DE VIDA, 1992). Entre os prejudicados: 0s
outros 80% da populacdo mundial alijada do processo produtivo, dos bens produzidos e do
acesso aos recursos naturais, comumente depositaria do lixo produzido pela humanidade
consumidora e atingida pelas catastrofes ambientais, sem ter dado causa para tanto, sem ter

sequer participado da festa e prazeres da vida hedonista. As solucdes para a crise ambiental

passam, primeiro, por repensar o modelo societario vigente”.

" Este estudo ndo tem a intencdo de encerrar essa questdo, mas t4o somente registrar, como trata-se de uma
pesquisa-intervencdo, a ideologia desta pesquisadora, levantando-se, para aprofundamento futuro, a questdo da
crise ambiental atrelada ao paradoxo da sociedade contemporanea, que prega o crescimento para todos, quando,
na verdade, o sistema capitalista é intrinsecamente excludente.
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0 ser humano como espécie nunca se defronta com limites fisicos;
previamente, ocorrem enfrentamentos entre grupos e classes sociais. Nao se
trata de existir ou ndo limites fisicos; para a pratica humana, o problema néo
é esse, mas de contradi¢bes sociais que provocam diferencas de acesso a
natureza e que podem conduzir, eventualmente, a catastrofes ambientais.
Colocar dessa forma o problema significa considerar que as solucdes para a
questfes ambientais ndo sdo técnicas, como seriam se 0 problema fosse de
limites fisicos. Ao contrério, as solucfes sdo, em primeira instancia, sociais.
Somente depois de se resolver as contradi¢cBes sociais, as alternativas
técnicas ganham sentido. (FOLADORI, 2001, p. 137)

Quanto a mudancas de valores da nossa sociedade capitalista de consumo alicercada

no modo ter de existéncia, que orienta a vida, media as relacdes sociais, define o valor da

pessoa, destaco a fala de 1, a saber:

I: “Eu acho assim que ndo se deve ser amigo de uma pessoa nao pelo que ele
tem, mas pelo o que ele é. Nao é porque ele tem um celular que eu vou ser
amigo dele. Néo € porque ele tem um carro que eu vou ser amigo dele. Vou
ser amigo dele pelo o que ele é assim dentro dele, se ele é bom, se ele é
maneiro, se ele é ruim. Eu acho assim, a amizade é o que conta, ndo é o
dinheiro ou o carro ou o celular.”

Segundo Freire (2005), a forca da transformacdo estd na classe oprimida, pois esta
sofre na pele a dor da opressdo, conhece a injustica, a violéncia da desumanizacdo dos

homens. E a sua vocacao histdrica.

E ai est4 a grande tarefa humanista e histérica dos oprimidos — libertar-se a
si e aos opressores. Estes, que oprimem, exploram e violentam, em razdo de
seu poder, ndo podem ter, neste poder, a forca de libertagdo dos oprimidos
nem de si mesmos. S6 o poder que nasca da debilidade dos oprimidos sera
suficientemente forte para libertar a ambos. (FREIRE, id., p. 33)

Buscar-se-4 a transformacdo local no desenrolar do projeto de inclusdo visual,
mediante uma postura dialdgica, a partir da tomada de consciéncia pelos adolescentes, por si
proprios, das forcas e interesses que atuam no jogo da sociedade de consumo, que 0S
oprimem, 0s tornam seres para outro e ndo seres para si, e também da construcdo de uma

representacéo social positiva dos cidaddos de baixa renda, moradores de comunidade popular.
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ANEXO 1

Localizacdo do municipio de Teresopolis no estado do RJ
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Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Imagem:RiodeJaneiro Municip Teresopolis.svg
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ANEXO 2

Localizagé@o do bairro Granja Guarani no municipio de Teresopolis/RJ
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ANEXO 3

Localizacdo do Largo do Machadinho e da Pedreira na Granja Guarani
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ANEXO 4

Imagem de satélite do Largo do Machadinho
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ANEXO 5

Imagem de satélite da Pedreira
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APENDICE 1

CRONOGRAMA DA PESQUISA

Etapas da
pesquisa/marcos
temporais

Fase exploratéria

Coleta de dados

Nov. 2005 a
Jan. 2008

Fev.
2008

Mar.
2008

Abr.
208

Maio
2008

Jun.
2008

Jul.
2008

Ago.
2008

Analise de dados

Defesa




APENDICE 2
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Pesquisadora responsavel: Michelle Gléria Coelho Pinto, mestranda do Programa Eicos —
Estudos Interdisciplinares de Comunidades e Ecologia Social. Endereco: Instituto de
Psicologia, Universidade Federal do Rio de Janeiro - UFRJ, Av. Pasteur, 250, Urca, Rio de
Janeiro. Telefone: (021) 3873-5348/3873-5349, email: eicos@psicologia.ufrj.br.

A pesquisa seré realizada com os adolescentes das comunidades populares da Granja Guarani
em situacdo de vulnerabilidade socioambiental.

O objetivo do estudo € analisar a influéncia da sociedade de consumo na subjetividade dos
adolescentes, através da metodologia da fotografia e pesquisa participativa.

Como beneficios da pesquisa, espera-se contribuir para o autoconhecimento, inclusdo visual,
cidadania, emancipacdo e empoderamento dos adolescentes.

Como desconfortos da pesquisa, destaca-se a possibilidade de frustracdo em funcdo de
expectativas ndo-atendidas.

Durante a pesquisa, serdo adotados os seguintes procedimentos: observacdo direta, registro
fotografico, oficinas de fotografia participativa, entrevistas individuais e coletivas, que serdo
anotadas e/ou gravadas. A pesquisadora realizara o trabalho de campo de fevereiro a marco de
2008.

Os dados coletados fardo parte da dissertacdo de mestrado da pesquisadora responsavel que
ficara disponivel para consulta publica no site e na biblioteca da UFRJ. Serd mantido sigilo
dos dados pessoais levantados, assegurando a privacidade dos participantes da pesquisa.

Os participantes podem se recusar a participar, retirando seu consentimento em qualquer fase
da pesquisa, sem prejuizo algum.

Ante os esclarecimentos prestados, eu concordo em participar da presente pesquisa e autorizo
0 uso da minha imagem/fotografia e das fotos por mim tiradas durante minha participagdo no
projeto para fins cientificos, artisticos, culturais e educativos sem fins lucrativos.

Local e Data

Nome

Idade Identidade

Assinatura
Responsavel
Identidade CPF
Relacédo de parentesco do responsavel
Assinatura do responsavel
Renda familiar mensal:
Endereco:

telefone:



mailto:%20eicos@psicologia.ufrj.br

APENDICE 3

ROTEIRO DE ENTREVISTA QUALITATIVA

1 — Gostaria que vocé falasse sobre o seu bairro, comunidade.

2 — Gostaria que vocé falasse sobre os seus desejos, projetos futuros.

3 — Gostaria que vocé falasse o que é estar integrado/fazer parte da sociedade para vocé.

4 - Vocé gostaria de falar mais alguma coisa sobre o que conversamos agora ou durante as
fotoentrevistas?



APENDICE 4

CURSO BAS
-

PUBLICO-ALVO:
adolescentes entre 12 e 18 anos da Granja Guarani
~ com renda familiar mensal de até 2 salarios minimos

uantidade de participantes: 10 alunos

Reuniao dia’20"de janeiro de 2008,
domingo, as 15h na Capelinha,
do Lago do Machadinho, para
definicao dos participantes

Professora:

MICHELLE GLORIA (pesquisadora-fotdgrafa,
mestranda do Programa EICOS, Instituto de
Psicologia, UFRJ)



APENDICE 5

FICHA DE INSCRICAO

PROJETO DE INCLUSAO VISUAL

Nome:

Identidade: Idade: Sexo:
Escolaridade: Nome da escola onde estuda:
Nome da mée:

Escolaridade da mae:

Nome do pai:

Escolaridade do pai:

Nome do responsavel:

Escolaridade do responsavel:

Relacdo de parentesco do responsavel:

Ndmero de irméaos:

Numero de pessoas que moram na sua casa:

Faixa da Renda da familia (de todas as pessoas que moram na sua casa):

E beneficiario do bolsa-familia?

E beneficiario de outros programas sociais? Quais?

Esta inscrito no PROMAJ™4?

* PROMAJ — Programa Municipal de Atendimento ao Jovem. E um programa social da Prefeitura de
Teresdpolis que “unifica uma série de projetos destinados ao atendimento, treinamento e acompanhamento de
cerca de 200 adolescentes de familias de renda baixa, com idade entre 14 e 18 anos incompletos. Eles atuam no
Estacionamento Rotativo e como auxiliar de judiciario, de escritério e de salde em diversos setores da
administracdo municipal e do Férum. Os jovens cumprem quatro horas diarias de estagio e recebem bolsa-
auxilio mensal em dinheiro, além de cesta basica, passes, uniformes e assisténcia psicologica e social”
(PREFEITURA, 2007).



Vocé tem televisdo? " SIM  quantidade:

NAO
Vocé tem radio? SIM  quantidade:
NAO
\océ tem automovel? SIM  quantidade:
NAO
Vocé tem aspirador de p6? SIM  quantidade:
NAO
Vocé tem maquina de lavar? SIM  quantidade:
NAO
Vocé tem banheiro na sua casa? SIM  quantidade:
NAO
Vocé tem empregada? SIM  quantidade:
NAO
Endereco:
telefone
Local e data

Assinatura do adolescente

Assinatura do responsavel

> As perguntas a partir deste ponto da ficha tém por objetivo levantar a classe socioecondmica (classe A, B, C,
D ou E) dos adolescentes, com base no critério de classificacdo socioecondmica ABA/ABIPEME
(KARSAKLIAN, 2003).



