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Os tribalistas saudosistas do futuro
Abusam do colirio e dos oculos escuros
Sao turistas assim como vocé e seu vizinho
Dentro da placenta do planeta azulzinho

(Carlinhos Brown, Arnaldo Antunes e Marisa Monte “Tribalistas”).

So they say you're trouble-boy
Just because you like to destroy
Well, what's wrong with a little destruction?

(Franz Ferdinand “The Fallen”)

De tanto deslizar passar-se-a para o outro lado,

uma vez que o outro lado € sendo o sentido inverso.

E se nao ha nada para ver por tras da cortina é porque todo o visivel,

ou antes, toda a ciéncia possivel,esta ao longo da cortina,

que basta seguir o mais longe, estreita e superficialmente possivel

para inverter o seu lado direito,para fazer com que a direita se torne esquerda e
inversamente.

(DELEUZE “Légica do sentido”, p.10).



RESUMO

FERREIRA, Flavia Turino. Consumo, logo apareg¢o: producao de subjetividades
juvenis na cultura do consumo e do espetaculo. Orientadora: Rosa Maria Leite
Ribeiro Pedro. Rio de Janeiro: UFRJ/IP/EICOS, 2010. (Tese de Doutorado em
Psicossociologia de Comunidades e Ecologia Social).

O presente trabalho pretende abordar algumas transformagdes nas configuragdes
das subjetividades da juventude produzidas com a cultura contemporanea. Tanto as
novas praticas de consumo como as novas midias estdo criando outras
possibilidades culturais e novas maneiras de socializagdo que se refletem nas
formas de expressdo atuais. Neste contexto, as novas geragdes configuram um
lugar privilegiado de Vvisibilidade das transformagbes que incidem sobre a
subjetividade, pois & perceptivel a facilidade com que os jovens integram essas
mudancas em suas praticas cotidianas, mudancas essas que parecem coincidir com
sua propria condicdo de “sujeitos em formagdo”. O tema da produgdo de
subjetividade tem como base tedrica conceitos de Gilles Deleuze e Félix Guattari,
tendo, assim, como ponto de partida a discussdo sobre a captura dos desejos,
necessaria para a propagacgao de uma cultura de consumo. Neste sentido, o objetivo
do texto foi cartografar algumas linhas das novas formas de subjetivacéo ativadas
pelos jovens hoje que, por um lado, implicam na valorizagdo exacerbada do
consumo, mas que por outro, também podem produzir singularidades. Portanto,
além de tracgar os processos de captura da subjetividade pela cultura do espetaculo
e do consumo, esta tese pretende do mesmo modo analisar as possibilidades de
resisténcia criadas pelos jovens as investidas do mercado em nossa sociedade
contemporanea.

Palavras-chave: resisténcias, captura, juventude, produgdo de subjetividade e

cultura.



ABSTRACT

FERREIRA, Flavia Turino. | consume, therefore i appear: the production of
youthful subjetivities in the culture of consumption and spectacle. Orientadora:
Rosa Maria Leite Ribeiro Pedro. Rio de Janeiro: UFRJ/IP/EICOS, 2010. (Tese de
Doutorado em Psicossociologia de Comunidades e Ecologia Social).

This thesis aims to approach some changes in the settings of youths’ subjectivities
produced with contemporary culture. Both the new practices of consumption and the
new medias are creating other cultural opportunities and new ways of socialization
which reflect on current forms of expression. Within this context, the new generations
configure a privileged place of visibility of the transformations that occur in
subjectivity, because it is noticeable how easily young people integrate these
changes in their ordinary practices. These changes seem to coincide with their
condition of “subjects in formation”. The theme of subjectivity production is
theoretically based upon the concepts developed by Gilles Deleuze and Félix
Guattari. Hence, as a starting point, there is the discussion about the capture of
desires, which is required for the dissemination of a culture of consumption. In this
sense, the work intended to map some lines that articulate new forms of subjectivity
activated by youngsters nowadays, which, on the one hand, imply the exaggerated
valuation of consumption but which, on the other hand, can also produce
singularities. Therefore, besides tracing processes of subjectivity capture by the
culture of spectacle and consumption, this thesis seeks to examine the possibilities of
resistance, created by young people, to the market investments in our contemporary
society.

Key words: resistance, capture, youth, production of subjectivity, culture
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INTRODUGCAO

A trajetéria que tenho tracado com a educacao me fez enredar para a
tematica aqui apresentada. Tendo formacao em filosofia, em determinado momento
comecei a me interessar pela questdo da produgcdo de subjetividades
contemporaneas, que me foi trazida principalmente pelos tedricos Gilles Deleuze e
Félix Guattari. Este foi um primeiro recorte feito neste tema que traz infinitas
possibilidades de ser problematizado. Em um segundo momento, ao comecar a
lecionar para alunos do ensino médio, pude perceber que a configuragao subjetiva
das novas geragdes vem mudando, sendo estas produzidas através de outras
formas de socializagdo, muitas vezes mediadas pelas novas tecnologias, assim
como, pelas atuais praticas de consumo. Desta maneira, o tema da juventude
contemporanea comegou a me despertar o interesse, pois as formas de subjetivagéo
juvenis se constituem a partir de processos bem diferentes dos estabelecidos
anteriormente por outras geragodes.

Para comecar a tratar esses temas, utilizarei como estratégia um recuo
genealdgico a outros momentos da histéria, ndo para tragar uma trajetéria evolutiva,
mas para produzir um jogo de aproximagdes e contrastes capaz de nos permitir a
compreensao destes modos de subjetivagcao tao singulares como os da juventude
contemporanea.

Assim, um regresso a era moderna nos permite perceber como, ja ali, os
valores e saberes experimentaram grandes mudangas que alteraram intensamente
os rumos da sociedade. Se na ldade Média o conhecimento sobre o mundo sé
poderia ser possivel pela intermediacao de Deus, na modernidade a valorizacao da

ciéncia e da razao produziu a humanizagdo do mundo.
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Autores como Descartes e Kant contribuiram para a nogdo moderna de
individuo, na qual o sujeito pensante seria sindbnimo de autonomia. Para Descartes,
as ideias claras e distintas representavam o triunfo da razao sobre tudo aquilo que é
sensivel e irracional. A filosofia cartesiana separou mente e corpo, criando a ilusao
da verdade absoluta que poderia ser alcancada se conduzida pela razao: “Descartes
exigia certeza absoluta por parte de um cérebro extirpado, certeza desnecessaria
quando o cérebro (ou a mente) estdo firmemente ligados ao corpo e o corpo se acha
completamente envolvido em sua ecologia normal” (LATOUR, 2001, p.16)

Kant', por sua vez, transformou a razdo em um modelo formal que contém
categorias que relacionam o que é racional e a priori com 0 mundo da experiéncia e
dos fendmenos. Tal capacidade estaria ligada a uma atividade racional pratica, isto
€, moral. Kant sera um dos responsaveis pela nocdo moderna de autonomia e de
liberdade. Segundo o filésofo, toda a agdo que se guia pela razdo é livre e
autébnoma, e tal liberdade vem acompanhada da responsabilidade, que resulta no
imperativo categérico. Enquanto o ato manipulado pelo desejo € guiado pelos
aspectos exteriores a racionalidade (e por isso teria um carater de heteronomia), a
autonomia do homem estaria diretamente vinculada a faculdade racional que seria
obedecida por simples respeito a lei da razdo. Ser livre, portanto, seria agir por
respeito a lei moral que, por sua vez, é postulada pela racionalidade. Como afirma
Latour, “Kant inventou este pesadelo de ficgado cientifica: 0 mundo exterior gira agora
ao redor da mente extirpada, que dita a maioria das leis universais, leis que tirou de

si mesma sem a ajuda de ninguém” (2001 p. 18).

' Para Kant a revolugio copernicana situou o homem no centro do saber. O ser humano passou a ser o grande

portador do conhecimento do mundo e das coisas.
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Com a supervalorizagado da razao pela modernidade, o saber passou a ser
quantificado e classificado dentro de um campo determinado do conhecimento. E
proprio desta época o processo de purificacdo dos saberes que se produz através
do movimento de separacgéo e categorizagao do pensamento. Esta supremacia da
razdo fabricou uma cisdo entre racionalidade e corpo, produzindo uma
cientificizagao e objetivacdo da compreensdo do mundo que se refletiram no préprio
modo de produgao de subjetividade da época.

Ao analisar os processos de subjetivagdo, Michel Foucault afirmava que a
disciplinarizacdo e a hierarquizagcdo em todos o0s campos sodcio-culturais
introduziram no homem um mecanismo de controle no qual o autopoliciamento foi
internalizado, produzindo um sujeito culpado, pois a consciéncia traz consigo o
sentimento de responsabilidade individual pelos atos e pela sorte. Segundo este
autor, nas sociedades disciplinares o controle e o poder sdo exercidos diretamente
sobre os corpos, para que estes se tornem doceis e domesticaveis. As instituicoes
teriam este papel de capturar e moldar as subjetividades. Contudo, esse seria um
primeiro momento, que tinha na disciplina e na soberania dos Estados Nagao seu
primeiro modo de se impor. Tal forma disciplinar produziu subjetividades
individualizadas, compartimentalizadas de forma que cada compartimento
encontrava-se fechado em sua interioridade. Tomando como modelo a priséo,
Foucault mostra como o individuo € encarcerado em diferentes instituicbes. Os
dispositivos de comandos que operam desde a infancia, na época da escola, até a
fase da velhice nos asilos; fabricam uma interiorizagéo gradativa do controle, que faz
com que o sujeito se policie em relacdo aos seus desejos mais perversos que, por
isso, ndo podem ser realizados, pois vao de encontro as regras sociais. Do ponto de

vista politico, a disciplina é util para o controle dos movimentos de massa. O
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individuo tem que ter sempre consciéncia de que esta sendo vigiado. Aqueles que
de alguma forma fogem destas normas, o Estado tenta reintegrar no sistema através
de ajuda psiquiatrica ou psicoldgica. Se isto ndo for possivel, asilos, manicomios e
prisdes estdo prontos para “acolhé-lo”. O Estado faz com que as subjetividades
criem uma dependéncia pela maquina de producdo capitalistica, que vai
infantilizando e fragmentando o desejo.

Contudo, tanto a politica quanto a economia e a cultura, vém mudando
rapidamente seus valores, configurando um novo cenario na atualidade no qual se
pode identificar a produgdo de uma subjetividade bem diferente daquela que
constituiu a modernidade. Se na modernidade os dispositivos de purificagao
operavam satisfatoriamente, atualmente a “mistura” e a hibridagdo parecem
proliferar. Tais “misturas” sao fruto da proépria tentativa de separacao dos saberes,
pois, segundo Latour, quanto mais a modernidade tentou purificar o conhecimento,
mais hibridos ela produziu. Se as teorias buscavam categorizar, separar, no mundo
empirico os hibridos se multiplicavam.

Digamos que os modernos foram vitimas de seu sucesso. E uma
explicagao grosseira, concordo, no entanto tudo acontece como se a
amplitude da mobilizagdo dos coletivos tivesse multiplicado os
hibridos a ponto de tornar impossivel, para o quadro constitucional
que simultaneamente nega e permite sua existéncia, manté-los em
seus lugares. A constituigdo moderna desabou sob seu proprio peso,
afogada pelos mistos cuja experimentagéo ela permitia, uma vez que
ela dissimulava as consequéncias desta experimentacao no fabrico
da sociedade. O terceiro estado se tornou numeroso demais para se
sentir fielmente representado pela ordem dos objetos e ou pela dos
sujeitos. (LATOUR, 2008, p. 53).

As novas midias e seu alcance em massa foram — e a ainda sao — vetores
decisivos para a modificagdo dos valores, assim como para o proprio modo de
operagao capitalistico contemporaneo. Embora haja diferentes modos de conceber e

dar sentido a tais transformacgdes, parece razoavelmente consensual afirmar que
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elas estariam configurando uma espécie de “crise”, marcada pela velocidade das
informacdes e das inovacgdes, produzindo uma desestabilizacdo em todas as
instancias da vida. Tais mudancgas tiveram desdobramentos no ambito das formas
de produgdo de subjetividades produzindo novas configuragdes de agenciamentos
que se compdem através da exterioridade, do fluido, daquilo que é volatil, flexivel,
movel, ou, como diria Bauman, liquido. A solidez do sujeito moderno foi transmutada
de modo a podermos falar de uma espécie de fluidez nos processos de
subjetivacdo, atravessados por conexdes instantaneas e cambiantes. Com isso,
podemos perceber uma proliferacdo de subjetividades mutantes, em que cada
ocorréncia de acontecimentos configura uma oportunidade para outras
possibilidades de subjetivagéo, neste sentido, as infinitas escolhas e conexdes feitas
no instante acabam irrompendo numa nova forma de subjetivar-se a todo o
momento. E isto que nos possibilita argumentar que o conceito de sujeito vem
perdendo seu referencial simbdlico e tudo aquilo que um dia foi sua “fundacgao”.
Dentro deste quadro, a juventude configura um lugar privilegiado de
visibilidade das transformacgdes que incidem sobre a subjetividade, pois € perceptivel
a facilidade de integragao dos jovens com as transformacgdes culturais — que podem
ser visualizadas nas formas de sociabilidade juvenis. Assim, as mudancgas
contemporaneas parecem afinar-se com a propria condicdo das formacdes
subjetivas da juventude. Desta forma, as concepgbes econdOmicas, politicas,
culturais do mundo atual estdo produzindo uma geragao que se adapta com mais
facilidade as novidades e as constantes variagdes do mercado. Isso porque a
relagdo que estas tém com a inovagao e com a velocidade n&o € algo incbmodo ou
angustiante, sentimento que ainda se encontra em geragdes anteriores, ja que estas

tinham na constancia e na estabilidade sua seguranga existencial.
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A naturalizagdo das mudangas pode produzir uma geragado capturada pelo
discurso da cultura de mercado — um dos responsaveis por fabricar essa avidez
pelas transformacgdes, cada vez mais acessiveis a quem pode pagar por elas.
Contudo, essa mesma condicdo mutante pode propiciar que esses jovens criem,
inventem formas inusitadas de resisténcia as capturas — o que pode ser visto em
algumas manifestagdes artisticas e culturais contemporaneas. Neste contexto,
algumas perguntas logo vém a tona: Que mapas de subjetivagdo as novas geragdes
estdo tragcando para si? Que tipos de agenciamentos sdo estabelecidos entre os
jovens e as formas atuais de interacdo, de comunicagdo e com a cultura de
consumo? Que linhas de fuga sao criadas por esse grupo para que o desejo possa
efetivar-se? Que modalidades de socializacdo sdo produzidas atualmente pelos
mesmos?

Este trabalho ndao pretende achar uma resposta correta para cada uma das
questdes acima; mais do que fabricar respostas, nossa proposta € cartografar
algumas linhas que atravessam e compdem os modos de subjetivacdo juvenis na
sociedade contemporanea, tendo como recorte do tema a questdao da cultura do
consumo e as novas midias. A partir da discussio tedrica sobre a produgcdo de
subjetividade em Gilles Deleuze e Félix Guattari, assim como dos estudos de varios
autores sobre a cultura contemporanea, objetivou-se rastrear aspectos que
participam da configuragdo das formas de subjetivagdo juvenis atualmente e que,
por um lado, implicam na valorizagao exacerbada do consumo, mas por outro,
também produzem linhas de fuga utilizando a propria cultura do consumo e do
espetaculo. Nossa intengéo € de pensar a juventude ndo somente como um reflexo
da contemporaneidade, mas também como criadora de outras possibilidades de

interagcdo e como seres atuantes no mundo. Refletir sobre essas transmutagdes
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significara, entdo, tragar um plano — que estd no meio de varios outros — sobre os
movimentos de captura e de resisténcia fabricados a partir desta nova relagao.

O primeiro capitulo ira abordar o tema da cultura contemporanea tentando
pensar a relagado entre consumo e cultura, assim como entre cultura e espetaculo.
Especificamente, sera investigado o modo como a cultura é fabricada nos dias
atuais e qual sua relagdo com a produgéo de desejos. A cartografia, neste primeiro
momento, tentara rastrear que tipos de agenciamentos2 coletivos e de enunciagao se
criam a partir da propagacao de uma cultura que se baseia na imagem e no
consumo, para que, posteriormente, se possa pensar como tais agenciamentos
afetam (e sdo afetados) na produgao de subjetividades dos jovens hoje.

Partindo da discussédo sobre as diversas formas de conceber a cultura ao
longo da histéria, buscar-se-a mapear algumas das novas configuragbes das
manifestagbes culturais contemporédneas. Para falar de cultura na
contemporaneidade € preciso que ndo se deixe de lado a sua relagao direta hoje
com 0os meios de comunicacdo de massa e com o ato de consumir. Portanto, se
outrora a cultura estava ligada a erudicdo, a tradigdo e a identidade de uma nacgao,
atualmente ela se da pela sua popularizacéo, pela sua “mercadorizacdao” e por sua
hibridagao®.

Mais do que refletir sobre o consumo somente como um ato impulsivo e
hedonista, este capitulo pretendera problematiza-lo como uma das maneiras de

constituicdo de territérios nos dias de hoje. Além disso, sera abordada nesta parte a

? Serdio utilizados os conceitos de Deleuze e Guattari de agenciamentos coletivos e de enunciagdo como
norteadores da cartografia. O agenciamento ndo diz respeito a um sujeito enunciante, uma vez que ele ¢, antes
de qualquer coisa, sempre coletivo. Desta maneira, um enunciado ndo representa uma ideia ou palavra, o que ele
comporta sdo multiplicidades, afetos, acontecimentos, ele se constitui no coletivo. Segundo Deleuze e Parnet
(1998 p.65): “a unidade real minima ndo ¢ a palavra, a idéia ou o significante, mas o agenciamento, sendo
através dele que a vida se manifesta.”.

? Segundo Canclini (2006 p. XIX): “Entendo por hibridagio processos socioculturais nos quais estruturas ou
praticas discretas, que existiam de forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas.”.
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relagdo das novas midias com os processos de produgédo de subjetividades atuais,
que tanto produzem uma maior exposicdo das pessoas, como também fabricam
outras formas de socializagéo através da interconectividade, por exemplo.

O segundo capitulo tem como objetivo trazer uma contribuigdo sobre o tema
da produgao de subjetividade, a partir de Gilles Deleuze e Félix Guattari. Diferente
de nogdes como individualidade ou sujeito, a producéo de subjetividade alude a
dindmica dos corpos e de seus movimentos constantes de atragao e de repulséo. Os
agregamentos e desagregamentos dos corpos produzem conceitos como
identidade, contudo a producédo de subjetividade nao se restringe a tais nogdes.
Neste sentido, ideias que fixam uma esséncia sdo somente uma parte do movimento
da produgao de subjetividades. Este capitulo pretende tratar de maneira conceitual o
tema da producéo de subjetividades, a fim de, posteriormente, discutir-se as formas
de subjetivagdo produzidas hoje pelas geragbes mais jovens. Assim, a partir da
discussdo sobre o desejo e seus movimentos rizomaticos de efetivagcdo — que
compdem os processos de subjetivacdo — este capitulo tratara de alguns conceitos
formulados por Deleuze e Guattari, que serviram de norteadores da pesquisa. Sao
eles: rizoma, agenciamentos (maquinicos de enunciagdo e coletivos), principio de
individuacao, singularidade, molecular/molar, micropolitica/macropolitica,
territorializacao/desterritorializacdo, dentre outros.

O terceiro capitulo busca uma articulacdo entre as discussdes trazidas
anteriormente, portanto pretende-se refletir sobre os processos de subjetivagéo
juvenis na sociedade do espetaculo e do consumo. Parte-se da ideia de que tais
processos apresentam pistas de como ira se configurar a sociedade porvir, ou seja;

a juventude configura-se como um retrato projetivo da sociedade tendo em vista as
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recentes mudangas. Parto assim do pressuposto de que a juventude é uma das
geragbes que mais interagem com a “légica pds-moderna”.

Vale ressaltar que por mais que desejemos entender estas novas conexdes,
devemos levar em conta que este texto €, como diria Latour (2002), uma tentativa de

“traducdo” — logo uma “traicdo” dos processos de subjetivagdo juvenis, ja que os
mapas das subjetividades juvenis estdo sempre em movimento, o que o torna
dindmico e indizivel. Neste sentido, esta tese deve ser encarada pelo leitor como
uma fotografia de um certo instante do mapa de afetos e suas infinitas
multiplicidades. Assim como em toda fotografia a captura da imagem traz consigo
uma implicagao do olhar do fotégrafo sob a foto (que seleciona o melhor angulo, luz,
local, o foco e assim por diante), no nosso caso o leitor deve levar em consideragao
os movimentos do pesquisador-cartografo, que nao tem qualquer pretensdo de

induzir no texto uma neutralidade:

Vé-se que a linguagem, para o cartografo, ndo € um veiculo de
mensagens-e-salvagédo. Ela €, em sim mesma, criagdo de mundos.
Tapete voador... Veiculo que promove a transicdo para novos
mundos; novas formas de historia. Podemos até dizer que na pratica
do cartografo integram-se histéria e geografia. (ROLNIK, 1989
p.67, grifo da autora).
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CAPITULO 1

PANORAMA DA CULTURA DO CONSUMO E DO ESPETACULO
HOJE.
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1.1 Da modernidade a época contemporanea: uma breve exposicao.

As transmutacdes que ocorreram em poucos anos na area politico-econdmica
e os avangos tecnoldgicos reconfiguraram as relagdes intersubjetivas, assim como
0s processos culturais. Se o Estado fora outrora o grande centralizador de decisdes
que influenciavam a economia, com o atual sistema neoliberal e a criagdo de um
mercado livre, o Estado passou a ficar atrelado as decisdées econémicas, perdendo
muito de sua autonomia. A globalizagdo unida ao mercado gerou uma crise dos
Estados-nacao, retirando destes sua responsabilidade com o social.

Um dos marcos da nova ordem mundial, foi término da politica de Bem-Estar
Social, concebido para dar garantias de seguranga ao cidadao frente a alguma
adversidade enfrentada momentaneamente. Existia um compromisso governamental
em fornecer seguranga aqueles que estavam provisoriamente sem ocupagao.
Entendendo o desemprego como um periodo temporario em que as pessoas se
encontravam, o Estado de Bem-Estar Social tinha como objetivo recolocar as
pessoas desempregadas novamente no mercado de trabalho. Existia uma
responsabilidade tanto do Estado quanto coletiva de garantir uma qualidade de vida
aquela pessoa transitoriamente inoperante na sociedade. O Estado de Bem-Estar se
encarregava de indenizar as possiveis vitimas do mercado capitalista, arcando com
0s prejuizos do vitimado.

Se, atualmente, ouvimos dizer que nds, os “contribuintes”, “ja nao
podemos custea-lo”, isso significa apenas que o estado, a
comunidade, ja ndo considera conveniente ou desejavel subscrever
os custos sociais e humanos da solvéncia econbémica (que, sob
condi¢cdes de mercado, € equivalente a lucratividade). Em vez disso,
transfere o pagamento as proprias vitimas, presentes e futuras.
Recusa a responsabilidade por sua ma sorte _ exatamente como
abandonou a antiga tarefa da “reacomodagao” da mao-de-obra. Nao
ha mais seguro coletivo contra os riscos: a tarefa de lidar com os
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riscos coletivamente produzidos foi privatizada. (BAUMAN, 1998
p.52)

Se esta forma de compensagdo era vista como um direito, hoje ela é
entendida como “caridade”, uma forma de assistencialismo aqueles que sao
incapazes de se inserir no mercado de trabalho. Com a submissao dos Estados pela
economia, a estabilidade outrora garantida vai sendo deixada de lado, visto que a
I6gica neoliberal trabalha com a concepgao de Estado minimo, em que o papel deste
se reduz a normatizacao e fiscalizacdo. A responsabilidade que se cunhava no
coletivo passa a ser de carater individual, onde cada um é responsavel por sua
prépria sorte. A quebra das fronteiras e a integragdo dos territérios antes
subordinados aos Estados-Nagao séo caracteristicas que possibilitam diagnosticar
nosso tempo como a era da globalizagdo. A finalidade da globalizacédo é
proporcionar uma maior a fluidez do mercado intensificando a circulacédo de bens,
moedas e informagdes. Desta forma, a globalizacdo propaga e facilita a politica
neoliberal. Além disso, a no¢cao de Estado pressupunha uma territorialidade que
garantiria uma coesao nacional, enquanto a globalizagdo desterritorializa qualquer
forma de identificagdo duradoura. Segundo Barbero, a globalizagdo ndo pde em jogo
somente a maior circulagdo dos produtos, mas uma reconfiguragéo da cultura que
se hibridiza cada vez mais. A crise das grandes instituicdes do Estado levou a
obsoléncia do conceito de identidade nacional de tal modo que a sociedade hoje se
organiza por redes que independem do espago e do tempo local.

Ao entrarem em crise as trés grandes instituicdes da modernidade —
o trabalho, a politica e a escola — que construiam a fonte do sentido
coletivo de vida, seu significado se divorcia do que o individuo ou a
comunidade faz para se unir ao que se é: homem ou mulher, negro
ou branco, cristdo ou mulgumano, indigena ou mestigo. A sociedade-
rede n&o é um puro fendmeno de conexdes tecnoldgicas, mas, sim a
separagéo sistémica do global e do local, do publico-formal e do
privado-real (Appadurai), mediante a fratura de seus marcos
temporais de experiéncia e de poder: frente a elite que habita o
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espacgo atemporal das redes e dos fluxos globais, as maiorias em
nossos paises habitam o deslocado espaco/tempo local de suas
culturas e diante da Idgica do poder global se refugiam na légica do
poder que produz a identidade. (BARBERO, 2006 p. 60).

Canclini diferencia a globalizagdo contemporanea da internacionalizagao, pois
esta ultima remeteria ao Estado de bem estar. Na internacionalizacdo a maioria dos
bens consumidos eram nacionais, ela abria as fronteiras para a incorporagao de
bens materiais e simbdlicos de cada sociedade, mas, ao mesmo tempo, protegia os
produtos nacionais através de leis e alfandegas restritas. Ja a globalizagdo consiste
em uma interagao funcional de atividades econémicas e culturais geradas por muitos
centros e de forma cada vez mais veloz, o que cria uma instabilidade nos empregos
e um enfraquecimento das formas de manifestacbes dos direitos trabalhistas, como
os sindicatos, por exemplo.

A maneira neoliberal de fazer a globalizagdo consiste em reduzir
empregos para reduzir custos, com a competigdo entre empresas
transnacionais cuja diregdo esta em local desconhecido, de modo
que os interesses sindicais e nacionais quase ndo podem ser
exercidos. As consequéncias de tudo isto € que 40% da populacao
latino-americana se encontra privada de trabalho estavel e de
condicdbes minimas de seguranga, sobrevivendo nas aventuras
também globalizadas do comercio informal, da eletrénica japonesa
vendida ao lado de roupas do Sudeste Asiatico, ervas esotéricas e
artesanato local, [...] (CANCLINI, 2006 p.33).

Segundo Bauman, saimos da época do capitalismo pesado para a época do
capitalismo leve. A logica da primeira forma de capitalismo era baseada no sistema
fordista e tinha como caracteristica a racionalizagdo da produgdo — que engendrou
na separacao do trabalho intelectual e do trabalho manual e na “maquinizacado” das
pessoas. Enquanto o fordismo estava atrelado as fabricas, as maquinarias pesadas
e ao territdrio, as formas atuais de produgao capitalisticas tém como caracteristica
nao se fixar em nenhum lugar e para tanto ele deve ser tdo gasoso quanto o ar. A
l6gica da competitividade hoje é um dos lemas do trabalho, que com isso faz

desaparecer os vinculos societarios. Sob o lema da “qualidade total’, as empresas
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estimulam a rivalidade. Esta concepgao de trabalho impossibilita um projeto de longo

prazo, ja que a estabilidade empregaticia € um termo obsoleto, pois s6 permanecem

numa empresa os vencedores, os mais eficientes e os mais qualificados. Devido ao

seu desprendimento, o capitalismo atual ndo pode oferecer nenhuma garantia futura.
Em seu estagio pesado, o capital estava tao fixado ao solo quanto os
trabalhadores que empregava. Hoje, o capital viaja leve — apenas
com bagagem de mao, que inclui nada mais que pasta, telefone
celular e computador portatil. Pode saltar em quase qualquer ponto
do caminho, e ndo precisa demorar-se em nenhum lugar além do
tempo que durar sua satisfacdo. O trabalho, porém, permanece tao
imobilizado quanto no passado — mas o lugar em que ele imaginava
estar fixado de uma vez por todas perdeu sua solidez de outrora;
buscando rochas, as ancoras encontram areias movedicas.
(BAUMAN, 2001 p.70).

Se no fordismo o controle dos desejos se dava através da vigilancia das
instituicbes e no esquadrinhamento dos corpos (como no pandptico foucaultiano)
atualmente o controle se exerce sob a fluidez das novas tecnologias. O fildsofo Michel
Foucault apontou esta transicdo, que mais tarde fora nomeada por Deleuze como de
sociedades de controle (DELEUZE, 2000b). Se nas sociedades disciplinares
controlava-se através das instituigdes, isto €; da passagem de um espacgo fechado
para outro, nas sociedades de controle existe uma fluidez e continuidade destes
processos ja que a informatizagao facilita a vigilancia em qualquer lugar: “Estamos
entrando nas sociedades de controle, que funcionam n&o mais por confinamento, mas
por controle continuo e comunicagao instantanea” (DELEUZE, 2000b, p.216). Sobre
este assunto, Gallo afirma que:

[...] A facilidade do acesso informatizado permite aos governos — e
mesmo aos proprios bancos — que eu seja vigiado muito mais de
perto e, o que €& pior, na maioria das vezes sem nem menos
suspeitar disso! Na medida em que o controle escapa das
instituicbes e é feito fora delas, ele se torna mais ténue, mais fluido,

mas mesmo por isso mais poderoso, uma vez que se infiltra melhor e
mais sorrateiramente por todas as frestas. (2003 p. 108).
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Enquanto as sociedades disciplinares exigiam sempre um recomego, isto €,
passava-se de uma instituicado a outra, na sociedade de controle nada se completa,
pois mais importante do que realizar um desejo em um fim, € nunca efetiva-lo
totalmente, mantendo-o em realizagdes instantédneas e fugazes. A velocidade das
transformacdes em todas as areas é tao rapida que se chegassemos ao fim este ja
estaria obsoleto, sendo preciso ir mais além para tentar suprir as exigéncias do
mercado. A finalidade perde seu sentido, importando somente o acontecimento que
se produz no instante.

No regime de controle, ndo se deve ter nada acabado, mas, ao
contrario, ele se fortalece pela nocdo de inacabado, convocando
todos a participar ativamente da busca por mais produtividade e
confianga na integragdo. (PASSETI, In CHEVITARESE & PEDRO,
2005 p.145).

1.2 A Cultura e seus diversos sentidos temporais:

Dentro deste breve panorama o conceito de cultura foi se reconfigurando
junto com os acontecimentos e suas rapidas mudancgas. Atualmente ao pensar a
cultura contemporanea nao se pode deixar de fora alguns vetores que convergem
nesta produgcédo como as novas tecnologias, o mercado e o consumo. Buscaremos
aqui tracar um painel sobre a questao da cultura na contemporaneidade, enfocando
especificamente o0 modo como ela se produz com énfase no espetaculo e nas
praticas de consumo. Falar de cultura é remeter-se as diferentes formas com que os
coletivos se manifestam nos infinitos planos de acgao, fabricando multiplicidades de
subjetivacdo. Cultura neste sentido seria a efetuacdo de um desejo coletivo que se
concretiza através de um plano de imanéncia, em que as investidas do desejo séo

territorializadas e desterritorializadas a cada instante.
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O presente capitulo pretende abordar tanto os aspectos micropoliticos, quanto
os aspectos macropoliticos da nog¢ao de cultura na contemporaneidade, mapeando
os contrates e as aproximacodes destes dois planos. Tentar-se-a rastrear que tipos
de agenciamentos coletivos e de enunciagdo se criam a partir da propagacédo da
cultura de consumo e do espetaculo, para que, posteriormente, se possa pensar
como tais agenciamentos afetam (e sao afetados) na producdo de subjetividades
dos jovens hoje.

O termo cultura adquiriu varios significados ao longo do tempo. Segundo
Bauman, a nogédo de cultura foi criada no século XVIIl e dizia respeito a ideia de
‘cultura como vocagao universal’. Apesar de esta definicdo ter um carater
totalizante, na pratica este conceito era destinado somente as experiéncias e
producdes de uma determinada classe social em uma época especifica. Existia um
projeto civilizador por parte daqueles considerados cultos, que julgavam e
sujeitavam as outras manifestagdes que nao estivessem de acordo com os padrdes
estabelecidos por eles como culturais. Assim, sob um conceito totalizante de cultura
universal, encobria-se o sentido de cultura como valor.

[..] falavam sobre um esfor¢co civilizador, sobre educacéo,
aperfeicoamento moral ou elevagdo do gosto. Todos os trés termos
transmitiam o sentimento de ansiedade e o impeto de fazer algo
acerca de suas causas. Todos os trés termos continham a mesma
mensagem, clara ou oculta: se deixarmos as coisas a suas sorte e
nos abstivermos de interferir no que as pessoas fazem quando se
deixa que ajam como entenderem, ocorrerdo  coisas
demasiadamente horripilantes de se contemplar; mas, se
abordarmos as coisas com a razao e submeteremos as pessoas ao
tipo correto de processo, temos todas as possibilidades de construir
um mundo excelente, nunca antes conhecido por seres humanos.
(BAUMAN, 1998 p.161).

Em Micropolitica: Cartografias do desejo, Guattari e Rolnik (2000) situam trés
formas de conceber a cultura ao longo da histéria. A forma mais antiga seria a de

cultura como valor, ou seja, aquela em que, através de um julgamento, decide-se
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quem tem cultura e quem nao tem. Esta primeira conceituagao engendrou na
diferenciagao das castas. Ter cultura neste caso significava ser culto, intelectual e tal
definigdo ligava-se diretamente a hierarquia das classes sociais.

Esta primeira nogdo de cultura tem como objetivo dominar os instintos
violentos do homem, retirando-o de seu carater bestial e transformando-o em ser
humano. Neste sentido, o conceito de cultura produziu uma cisao entre aqueles que
faziam a cultura e os que eram produzidos por ela. Para os produtores da cultura, a
humanidade tinha que caminhar ao rumo de uma evolugdo cultural que permitiria o
progresso da humanidade. E claro que o julgamento do que era considerado cultura
sempre estava pautado nas formas de manifestacbes culturais produzidas pelo
préprio julgador.

A cultura tornou-se uma forma de estabilizar o caos dos acontecimentos
imprevistos, mantendo a ordem das classes sociais. Querendo dar um fim ao acaso
e ao erro, as instituicbes modernas introjetaram as normas do que viria a ser cultura,
garantindo uma previsibilidade e controle dos atos. Reproduziu-se assim uma
relacdo do tipo mestre-pupilo, em que se pretendia neutralizar as acbdes néao
previstas dos aprendizes. “Evitar a crise” era o lema, pois as situagdes atipicas
desestabilizavam o bom andamento da sociedade. Segundo Bauman, a ideia de
cultura foi cunhada sob o modelo de fabrica da ordem.

[...] @ nogdo de cultura foi cunhada segundo 0 modelo da fabrica de
ordem. Como ao caso de qualquer outra fabrica de ordem, o estado
maximo que se considerava que a cultura atingiria era o de um
sistema, em que cada elemento tem uma fungédo a cumprir, em que
nada é deixado ao acaso, nenhum elemento é deixado sozinho, mas
se ajusta, se combina e coopera com outro; em que um choque entre
os elementos s6 pode provir de um erro no planejamento ou na
construgdo, de desatencao ou deficiéncia; e que s6 tem lugar para
normas de conduta que desempenhem uma funcdo util na
manuten¢cdo do modelo de ordem concebido. A necessidade detém
ai a prioridade incontestada: em primeiro lugar surge a necessidade,
depois a prescrigédo. (1998, p. 163).
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Para Guattari e Rolnik, o segundo sentido de cultura aparece no final do
século XIX, estando ligado a ideia de cultura como a maior representante da alma de
uma nagao. Segundos estes autores, em principio, tal concepgéo teria surgido a
partir das ideias de Hitler, de modo a fazer acreditar que as sociedades primitivas
nao tinham alma. Contudo, com o decorrer do tempo e a criagdo da antropologia, tal
concepgao engendrou a nogao de identidade cultural. Assim, na tentativa de acabar
com o etnocentrismo cultural, a antropologia estabeleceu nog¢des como as de
“personalidade de base” nas sociedades primitivas. Tais concepgdes introduziram o
conceito de cultura nessas sociedades, o que multiplicou o etnocentrismo agora
gerado por um policentrismo cultural. Cada sociedade passou a ter a sua cultura
coletiva propria. Entretanto, como afirmam Guattari e Rolnik:

[...] da mesma maneira que o burgués fidalgo de Moliére descobre
que ele “faz prosa”, as sociedades primitivas descobrem que “fazem
cultura” [...] Mas elas nao fazem nem cultura, nem danca, nem
musica. Todas essas dimensdes sao inteiramente articuladas umas
as outras num processo de expressao, e também articuladas com
sua maneira de produzir bens, com sua maneira de produzir relagdes
sociais. (GUATTARI & ROLNIK, 2000 pp.18-19).

Assim, acontece uma aparente democratizacdo da cultura, na qual todos podem
reivindicar sua identidade cultural. Esta nocdo de cultura engloba todos os
movimentos de minorias, desde a cultura indigena até grupos urbanos como o0s
punks, a cultura eletro, a cultura negra etc.

A Ultima esfera semantica da cultura tem o sentido de “cultura-mercadoria” e
que chamarei de cultura de consumo. Este significado de cultura ndo pretende ser
um juizo de valor como na primeira concepgao, nem diz respeito a territérios
secretos de minorias, como na segunda ideia. Aqui a cultura engloba todos os bens

produzidos, sejam eles, meios de comunicagao, obras de arte, pessoas, ideias etc;
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ou seja, tudo o que contribui para a producédo de objetos de consumo faz parte da
cultura. Estes produtos serdo divulgados e comercializados em toda parte do
mundo, portanto para a cultura de massa nao existe mais diferenca entre a difusdo
do consumo de cigarros, por exemplo, e a difusdo de uma obra de arte. A cultura,
neste caso, nao tem um sentido a priori, ela trata apenas de produzir e reproduzir
produtos. A sua difusdo em massa nao leva em consideracdo nenhum dos dois tipos
anteriores de cultura, pois o que importa aqui € a quantidade e nao a qualidade da
producdo®. Esta ultima concepcdo de cultura valoriza a criacdo e apropriagdo de
manifestagdes culturais locais e até de resisténcias, desterritorializando-as e
dessimbolizando-as. Tal captura geralmente se da pela propagagao destes
movimentos sob o enfoque da moda. A cultura de consumo tem esse poder de
reverter as coisas a seu favor, despotencializando as resisténcias, diluindo-as
através de um discurso em beneficio do consumo exagerado.

Segundo Guattari e Rolnik, atualmente, as trés formas de conceber a cultura
existem simultaneamente. Os meios de comunicagcdo de massa, aliados a uma
subjetividade capitalistica®, criam o sentido de cultura como vocacdo universal. A
ideia de cultura como alma, por exemplo, faz com que a cultura, mesmo tendo este
carater universal, aceite a expressao e os movimentos de minoria. A divulgacéo da
cultura em massa, difundida pelos aparatos tecnoldgicos cada vez mais avangados,
“‘democratiza” toda forma de produgcdo da cultura através dos meios de

comunicagao, o que torna necessario para todos os Estados a criagao de ministérios

* As universidades e seus sistemas de avaliacdo de produgdo intelectual e cultural, por exemplo, levam em conta
prioritariamente os nimeros de publicagdes, de filmes, livros e afins, considerando-os apenas como “indicadores
de produtividade”, onde a melhor universidade acaba sendo aquela que produz mais.

Termo utilizado por Guattari, em que o sufixo “fstico” designa ndo somente os paises capitalistas
desenvolvidos, mas também o capitalismo das periferias (dos paises em desenvolvimento). Segundo Guattari, o
modo de subjetividade é 0 mesmo em ambos os territorios. (GUATTARI & ROLNIK, 2000).



29

de cultura. Nesta ocasiao, o Estado se apropria do termo cultura homogeneizando-a,

como afirma Bauman (1998 p.166):
Outra metafora — talvez crucial — foi proporcionada pelo estado
moderno, com seu projeto de uma cultura nacional homogénea, uma

lingua nacional, um calendario unificado de festividades e
comemoracdes.

O sentido de cultura como valor é diluido por esta aparente universalizagao cultural,
de forma que a manuteng¢ao do poder continua sé que de modo menos visivel. Isto
porque, a despeito da ampla divulgagdo da cultura, é preciso levar em conta que o
meio que recebe a informagdo nunca é homogéneo, o que implica em informagdes
diferenciadas para cada pessoa. A questdo aqui é: o conceito de democratizagao
cultural traz a nogcdo de que a cultura é quantificavel; contudo, a ampliacdo do
acesso as informacdes dilui a multiplicidade das diferentes vozes, abafando as
acdes culturais micropoliticas® e suas ressonancias na educacdo, democracia,
cidadania,..., — esferas que, para muitos autores, podem estar em vias de

”7

desaparecer e serem substituidas pelo “mercado” *. O objetivo imperativo do capital

€ separar o desejo de sua producédo, alienando-o para que assim 0 mesmo tenha
que se efetuar em outras formas de agenciamentos como o consumo.

O que interessa ao capitalismo sdo as diferentes maquinas de
desejo e de produgdo que ele podera conectar as maquinas de
exploragao: teus bragos, se vocé € varredor de rua, tuas capacidades
intelectuais, se vocé é engenheiro, tuas capacidades de sedugao se
vocé é garota propaganda; quanto ao resto ele ndo sé esta pouco
ligando como nem quer ouvir falar. (GUATTARI, 1987 p.79)

% A micropolitica se refere as subjetividades e a propagacgdo de desejos, ela esta no plano dos afetos e afec¢des
(para mais sobre o assunto consultar o capitulo II).

7 Para autores como Dufour, a necessidade de crenga irrompe no ser humano por este ser um neéteno, isto é; ser
inacabado. Esta incompletude humana produz uma submissdo do sujeito a um grande Outro que varia
dependendo da época histérica (a Physis, Deus, a Raga,). Atualmente o Mercado faz o papel deste Outro: “Com
efeito, o Mercado apresenta os proprios atributos da divindade: ele possui a onipoténcia contanto que o deixem
realmente agir, e se apresenta como o proprio lugar da verdade — diz-se até que o Mercado seria a unica
verdadeira realidade no mundo de ficgdo dos homens”. (DUFOUR, 2009 p.88) Contudo, diferente dos deuses de
outrora que tinham um passado, uma genealogia, o Mercado seria um deus do acontecimento, sem passado nem
futuro. Para o autor, esta caracteristica do Mercado deixaria o sujeito sem fundacdo, ocasionando uma perda do
simbdlico. Para uma discussdo mais aprofundada dessas ideias, ver DUFOUR, D. O divino mercado. (2009).
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Atualmente, a nocao de identidade cultural se tornou um conceito obsoleto,
sendo que as culturas nacionais foram desterritorializadas e disseminadas
globalmente. A fragmentagdo dos processos de produgado e a globalizagao fizeram
0os objetos perderem sua identidade territorial, tornando-os transnacionais. Isto foi
conseguido através da criagdo de um discurso propagado pela cultura de massa de
que aquele objeto é de extrema necessidade seja para um morador de Toquio, seja
para um trabalhador do Brasil. A cultura tornou-se um processo de montagem
multinacional, uma articulagéo flexivel das partes, um mosaico cuja caracteristica &

que qualquer um pode mexer em suas pegas e utiliza-las em qualquer lugar.

1.2.1 Cultura popular e modernizagéo.

Frente ao movimento avassalador do capitalismo globalizado, o conceito de
cultura popular transformou-se. Em principio a ideia de “cultura popular’ carregava o
sentido de cultura-alma e representaria a identidade de cada povo. Atualmente, do
ponto de vista macropolitico, popular configura-se como um termo ambiguo: para
alguns, s6 é possivel conhecer o que é popular a partir da cultura dominante que
ditaria o que seriam estas manifestagdes, enquanto para outros o popular seria uma
forma de oposigcdo a cultura “hegemdnica”. No plano micropolitico, o termo popular
estd atrelado a heterogeneidade de praticas em que conceitos como tradicédo e
folclore, se misturam com as acdes da industria cultural, com as praticas de consumo
e com as formas midiaticas de manifestagdo. Neste sentido, ndo se poderia mais falar

de uma cultura popular, e sim de culturas populares.
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A cultura de consumo se apropria e propaga um discurso multicuturalista®
redefinindo as identidades culturais que passam de territoriais € monolinguisticas,
para as formas transterritoriais e multilinguisticas. Um exemplo desse fenbmeno sao
os shoppings centers, verdadeiros templos do consumo, como Beatriz Sarlo bem
caracteriza no trecho a sequir:

Hoje, o shopping contrapbe a essa paisagem do “centro”, sua
proposta de capsula espacial adicionada pela estética do mercado.
Num ponto todos os shoppings centers sao iguais: em Minneapolis,
em Miami Beach, em Chevy Chase, em New Port, em Rodeo Drive,
em Santa Fé e Coronel Dias, cidade de Buenos Aires. Para um
recém chegado de Jupiter, somente o papel moeda e a lingua dos
vendedores permitiria saber onde esta. A constancia das marcas
internacionais e das mercadorias se soma a uniformidade de um
espago sem qualidades: um voOo interplanetario a Cacharel,
Stephanel, Fiorucci, Kenzo, Guess e McDonalds, numa nave fretada

sob a insignia das cores unidas das etiquetas do mundo. (SARLO,
2004, p.15).

Com as novas tecnologias, todas as formas de cultura reconfiguraram-se,
reduzindo a distancia e o tempo entre a cidade e o campo, colocando a cidade
dentro do mundo rural. A midia atualmente é o territério no qual todos participam
seja como espectadores, seja como protagonistas. Os meios de comunicagéo de
massa sao locais que proporcionam uma apropriacdo de mundos alheios e, ao
mesmo tempo, produzem um sentimento de identificagdo, algo pertencente a si
préprio. Se de um lado, a midia homogeneiza as formas culturais, de outro, ela retira
da classe “letrada” o monopdlio da legitimidade cultural:

Hoje qualquer possibilidade de incitativa cultural independente passa
pelo modo como diferentes grupos sociais estejam em condi¢des de
misturar seus proprios instrumentos culturais, os da cultura letrada e
0s do meio de comunicagao (SARLO, 2004 p.109).

Nao existiria, portanto, uma cultura pura, sendo a criagdo do conceito “cultura

auténtica” apenas uma forma de exigir uma maior responsabilidade dos setores

¥ O termo multiculturalismo é uma tentativa do mercado de homogeneizar as multiplicidades culturais, a fim de
neutralizar suas resisténcias.
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considerados pela macropolitica como “populares”, a fim de que estes mantenham a
sua tradicao.

Sob o enfoque da discussdo macropolitica, Canclini aponta para o fato de que
se de um lado, a cultura “moderna” se apropria da cultura “tradicional”, por outro, a
cultura “tradicional” se utiliza da modernizacéo para difundi-la e comercializa-la. Ele
levanta a questdo de que muitas vezes os lugares considerados “originarios” da
cultura tradicional e do “folclore” incorporam a modernizagdo, s6 preservando a
cultura do passado porque isto movimenta um mercado consumidor, que, por sua
vez, acredita estar vivendo uma experiéncia “original’. Contudo, a unido da “cultura
popular” ao circuito comercial ndo tem como efeito somente a homogeneizagao dos
formatos, pois para expandir-se o mercado precisa estar atento as novidades dos
setores que estao fora do circuito, a fim de diversificar a sua producao. Boa parte do
crescimento do “folclore”, por exemplo, esta atrelada a expansido das industrias
culturais, fotograficas, turisticas,... Além disso, o crescente desemprego € um forte
elemento que da continuidade a tradicdo, porque para muitos esta € a forma
encontrada para sobreviver.

Nunca houve tantos artesdos, nem musicos populares, nem
semelhante difusdo do folclore, porque seus produtos mantém
funcdes tradicionais (dar trabalho aos indigenas e camponeses) e
desenvolvem outras modernas: atraem turistas e consumidores
urbanos que encontram nos bens folcloricos signos de distingao,
referéncias personalizadas que os bens industriais ndo oferecem.
(CANCLINI, 2006 p. 22).

E de interesse do Estado alimentar a producéo “popular’, j4 que esta cria
empregos que diminuem o éxodo rural, fomenta a exportagado de bens culturais, atrai
o turismo e ainda aproveita do prestigio da cultura local para consolidar a hegemonia
nacional. Canclini observa que o popular ndo se concentra em objetos, mas nas

cerimbnias que visam manter a ordem estabelecida. Assim, a representacdo da
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cultura nacional se produz a partir da construcdo de espetaculos que fabricam as
representagdes sociais do local. Para alguns autores, a dissimulagao de uma cultura
nacional tem como objetivo neutralizar a divisdo social. Neste sentido, as festas
populares introduzidas nos calendarios nacionais representariam uma concessao
das classes mais abastadas, a fim de que as classes populares sintam-se também
protagonistas da cultura nacional. Nos quatro dias de carnaval, por exemplo, as
diferencas de classes parecem ser diluidas, todos s&o iguais, contudo depois de
passados os dias de celebracao a divisao social é retomada. Além disso, as festas
consideradas “populares” sdo uma 6tima ferramenta de producgao de lucro.

O proprio [Roberto] da Matta reconhece que no carnaval ocorre um
jogo entre reafirmagao das tradigdes hegemdnicas e a parddia que
subverte, pois a explosdo do ilicito esta limitada a um periodo curto,
definido, logo apdés o qual se retorna a organizagdo social
estabelecida. A ruptura da festa ndo liquida as hierarquias nem as
desigualdades, mas sua irreveréncia abre uma relagdo mais livre,
menos fatalista, com as convengdes herdadas. (CANCLINI, 2006 pp.
221/222).

A encenacado e a ritualizagdo da cultura popular tém como tarefa tanto
reafirmar os lagos e as tradicbes — estabelecendo as regras de atuagdo na
sociedade — quanto absorver transgressdes que ndo podem ser permitidas de forma
continua no convivio social. Neste sentido, o rito® é o local onde se permite uma
transgressao temporaria das regras. O objetivo desta concessao é conter a violagéao
das normas que ameacariam e desestruturariam a ordem social.

O rito é capaz de operar, entdo, ndo como simples reacéao
conservadora e autoritaria em defesa da antiga ordem, conforme se
vera mais adiante a propdsito da cerimonialidade tradicionalista, mas
como movimento através do qual a sociedade controla o risco de
mudanca. As acgbes rituais basicas s&o, de fato, transgressées
denegadas. O rito deve resolver, mediante uma operagao

socialmente aprovada e coletivamente assumida, “a contradigdo que
se estabelece” ao construir ‘como separados e antagonistas

? Contudo, assim como o rito pode estar atrelado ao enquadramento, veremos no terceiro capitulo que o rito
também pode ser uma forma de transgressdo fora de enquadramento, como nas tribos juvenis, por exemplo.
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principios que devem ser reunidos para assegurar a reprodugao do
grupo.” (CANCLINI, 2006 p. 46).

No plano micropolitico, a questao € que o termo “popular” ou o “tradicional”
nao é monopodlio de determinados grupos, nao existe um folclore exclusivo, original,
assim como nao existe um tipo uUnico de relacdo interfolclorica. Se certas
manifestacdes que representavam a cultura tradicional perderam sua forca no local
de origem, muitas vezes estas sao retomadas e reapropriadas em outros espagos
como nos meios eletrbnicos, que para muitos, em principio, seriam o grande
responsavel pelo enfraquecimento do “tradicional”. Além disso, manifestacdes
culturais consideradas “modernas” também resgatam as culturas consideradas

» 10

“tradicionais” . “O rock e a musica “erudita” se renovam, mesmo nas metropoles,

com melodias populares asiaticas e afro-americanas.” (CANCLINI, 2006. p. 18).

' Em Recife temos como exemplo o movimento manguebeat que comegou em 1992 através do manifesto
“caranguejos com cérebro” escrito por Fred Zero Quatro. Nele o autor fala da decadéncia de Recife e de sua
atual ascensao cultural através da propria lama dos mangues.

Emergéncia! Um choque rapido ou o Recife morre de infarto! Nao € preciso ser
médico para saber que a maneira mais simples de parar o coracdo de um sujeito é
obstruindo as suas veias. O modo mais rapido, também, de enfartar e esvaziar a
alma de uma cidade como o Recife ¢ matar os seus rios e aterrar os seus estuarios.
O que fazer para ndo afundar na depressao cronica que paralisa os cidaddos? Como
devolver o animo, deslobotomizar e recarregar as baterias da cidade? Simples!
Basta injetar um pouco de energia na lama e estimular o que ainda resta de
fertilidade nas veias do Recife. (QUATRO, 1992. Disponivel em:
http://barulho.bravus.net/caranguejos-com-cerebro/ Acessado em: 06/03/2010).

Chico Science ¢ Nagdo Zumbi passam a ser idealizadores do rétulo do mangue. O manguebeat, em principio, €
uma mistura tanto das musicas regionais do nordeste (como o maracatu) com a cultura pop (como a musica
eletronica e o rock). Contudo, como este movimento baseia-se em uma antropofagia cultural, ele ndo se restringe
somente a musica, ao contrario ela expandiu-se para todos os campos culturais, cinema, teatro, a moda,...
tornando-se um modo de vida:

Hoje, Os mangueboys e manguegirls sdo individuos interessados em hip-hop,
colapso da modernidade, Caos, ataques de predadores maritimos (principalmente
tubardes), moda, Jackson do Pandeiro, Josué de Castro, radio, sexo ndo-virtual,
sabotagem, musica de rua, conflitos étnicos, midiotia, Malcom Maclaren, Os
Simpsons e todos os avangos da quimica aplicados no terreno da altera¢do e
expansao da consciéncia. (QUATRO, 1992).
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As novas geragdes e seus intercruzamentos culturais estao produzindo uma
reestruturacdo das fronteiras que existiam entre tradicional e moderno, culto e
popular, de forma que poderiamos definir a cultura dita popular a partir dos produtos
culturais fabricados pela cultura midiatica, j@ que as identificacbes da maioria
acontecem muito mais na esfera da industria cultural.

A divisao entre o que € popular e o que é erudito se hibridiza cada vez mais,
desterritorializando as fronteiras de cada um destes conceitos. A cultura
contemporanea teria este carater de mesticagem, pois ela se separa do seu
contexto de “origem” para se reconfigurar em outros planos de agéo, produzindo
novas praticas culturais. Neste sentido, para alguns autores como Maffesoli, a
Ameérica Latina seria contemporanea antes mesmo da contemporaneidade, pois nela
sempre se mesclou formas culturais consideradas antagonicas.

Porém, se por um lado, a América Latina viveria este processo de
mesticagem no plano da micropolitica, por outro lado, sua macropolitica ainda tem
muito do cunho moderno. Segundo Canclini, 0 que as politicas da América Latina
julgam como prioridade sao: a incorporagdo dos avangos tecnoldgicos, a
modernizacdo da economia, a superacdo de aliangcas informais e também da
corrupcao. Neste caso, a América Latina procuraria sair da pré-modernidade para a

modernidade.

Os filésofos positivistas e a seguir os cientistas sociais modernizam a
vida universitaria, diz Octavio Paz, mas o caciquismo, a religiosidade
e a manipulagdo comunicacional conduzem o pensamento das
massas. As elites cultivam a poesia e a arte de vanguarda enquanto
a maioria é analfabeta. (CANCLINI, 2006, p. 25).

Apesar de cultivarem ideias da politica moderna, os paises da América Latina
suprimiram algumas das propostas deste projeto como, por exemplo, a concepgao

de que a producédo do Estado teria como fim os interesses populares. Segundo
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Canclini, tais intengdes sdo vistas como agdes politicas pré-modernas e por isso
devem ser deixadas de lado, pois tal visdo iria de encontro aos avangos
tecnolégicos. Portanto, a América Latina apropria-se de alguns conceitos da
modernidade, deixando de fora outros considerados defasados. Porém, para todos
os outros paises desenvolvidos, conceitos que agora sao considerados obsoletos e
improdutivos, foram importantes outrora para que estes chegassem a condigdo do
capitalismo atual. Neste sentido, ao misturar dois momentos do capitalismo, a
América Latina o hibridiza mais uma vez, misturando tradicionalismo e

modernizacao.

Hoje concebemos a América Latina como uma articulagdo mais
complexa de tradicbes e modernidades (diversas, desiguais), um
continente heterogéneo formado por paises onde, em cada um,
coexistem multiplas légicas de desenvolvimento. (CANCLINI, 2006
p.28)

1.2.2 Cultura de consumo:

Ao comegar a pensar o consumo, pode-se afirmar que este, ao longo da
histéria, sempre foi uma pratica utilizada pelas pessoas e neste caso o ato de
consumir estaria atrelado a satisfacdo de necessidades basicas, pois “na verdade,
as unicas coisas que consumimos sao substancias metabolizaveis como alimentos,
farmacos etc” (FREIRE, 2004 p.76). Portanto o conceito de consumo estava atrelado
a uma necessidade biolégica e ndo a compra e posse de objetos. Contudo, a ideia
de consumo esta hoje inteiramente ligada ao desejo de posse, como explica Freire:

Consumismo, portanto, € o modo que o imaginario econémico
encontrou de se legitimar culturalmente, apresentando as
mercadorias como objetos de necessidades supostamente universais
e pré-culturais, e ocultando, por esse meio, as desigualdades
econdmico-sociais entre os potenciais compradores. (2004, p. 77).
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A atualidade, ao que parece, presencia o fim dos bens duraveis com a produgao de
objetos que se tornam rapidamente descartaveis, incrementando o consumo.
Comprar tornou-se sindnimo de consumir, “[...] porque o ritmo de produgao das
mercadorias nos obriga a descarta-las depois de um breve uso. Consumo é uma
metafora que alude a rapidez com que adquirimos novos objetos e inutilizamos os
velhos” (FREIRE, 2004, p.78). E assim como consumimos objetos, consumimos
também personalidades. Esta nova maneira de lidar com o consumo produz outras
formas de subjetivacdo em que o conceito de identidade perde seu valor, pois agora
as subjetividades n&do sao mais definidas a partir de uma esséncia a-histérica, mas a
partir da producdo de infinitas mascaras que sao acionadas através dos produtos
que estdo sendo consumidos no instante. Os objetos que se acoplam ao corpo
produzem diversos personagens que sao representados no palco do social. A
representacao exteriorizou-se para o corpo.

Alguns autores consideram que a sociedade de hoje tem o desejo
infantilizado, ja que este nao seria ativado de forma auténoma, mas sim pelo viés de
producdes midiaticas, que véem na captura dos desejos uma maneira de produzir
consumidores insaciaveis. Para Bauman, por exemplo, o consumismo comecgou
como a satisfacdo de necessidades que, em um segundo momento, foi substituida
pelo desejo que é muito mais volatil. Contudo, o ato de desejar ainda nao atendia a
demanda acelerada das mercadorias por ser demasiado profundo, e por isso foi
substituido pelo querer que é imediato, além de mais leve e superficial.

O querer é o substituto tdo necessario; ele completa a liberacdo do
principio do prazer, limpando e dispondo dos ultimos residuos dos
impedimentos do “principio de realidade”: a substancia naturalmente
gasosa foi finalmente liberada do contéiner. (BAUMAN, 2001 p. 89).

A logica neoliberal produziu em todas as insténcias da vida novos valores que

se pautam sempre na vantagem imediata do lucro e no individualismo. Assim,
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esferas como da cidadania e da politica, tanto no plano macropolitico como no
micropolitico, renderam-se ao discurso do prazer instantdneo que o mercado
proporciona. A importancia dada a certos objetos hoje se conecta muito mais a
questdo do status social e da imagem, do que a questdo da necessidade biolégica
de sobrevivéncia. Contudo, objetos que seriam “futeis” em termos de sobrevivéncia
imediata sdo, atualmente, uma necessidade ja que possibilitam uma afirmagao
social. Neste sentido, nada do que é consumido hoje poderia ser chamado de
superficial, pois este rapidamente se torna “util” e até “necessario”, como afirma
Bauman:

A idéia de “luxo” ndao faz mais muito sentido, pois a idéia é fazer dos
luxos de hoje as necessidades de amanh&, e reduzir a distancia
entre “hoje” e o “amanha” ao minimo — tirar a espera da vontade.
Como nao ha normas para transformar certos desejos em
necessidades e para deslegitimar outros desejos como “falsas
necessidades” ndo ha teste para que se possa medir o padrao de
“conformidades”. O principal cuidado diz respeito, entdo a adequacéo
— a estar “sempre pronto”; a ter a capacidade de aproveitar a
oportunidade quando ela se apresentar; a desenvolver novos desejos
feitos sob medida para as novas, nunca vistas e inesperadas
seducbes; e a nao permitir que as necessidades estabelecidas
tornem as novas sensagdes dispensaveis ou restrinjam nossa
capacidade de absorvé-las e experimenta-las. (2001, pp. 90/91).

E através da posse dos objetos que as pessoas se expressam hoje, portanto
o desejo consuma-se na compra, posse e descarte das coisas. Como a propria
palavra consumir ja traz a ideia de fugacidade, o desejo sempre tem que correr atras
de novidades para tentar alguma satisfagdo. Nao existe uma finalizagado do desejo,
ele sempre esta na metade do caminho, nunca se contentando com o que ja foi
retido. Nesta corrida, mais importante do que atravessar a linha de chegada, é
continuar na competicdo, “estar sempre no meio” torna-se a proépria finalidade do
desejo.

A chegada, o fim definitivo de toda escolha, parece muito mais
tediosa do que a perspectiva assustadora de que as escolhas de
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amanha anulem as de hoje. S6 o desejar é desejavel — quase nunca
sua satisfagdo. (BAUMAN, 2001 p.103).

A cultura atual emprega a volta ao hedonismo, onde importa mais o prazer
imediato do que um investimento do desejo que se dé em longo prazo. A criagdo de
novos objetos e novos modismos € necessaria para a renovagao do mercado e do
desejo, ja que todos os objetos adquiridos perdem seu valor assim que nos
apossamos dele.

O tempo foi abolido para os objetos comuns do mercado. Ndo que
eles sejam eternos, e sim por serem inteiramente transitoérios. Duram
enquanto ndo se gastar de todo seu valor simbdlico, porque, além de
mercadorias, sdo objetos hipersignificantes. No passado, sé os
objetos de culto (religioso ou civil) e os objetos de arte tinham essa
capacidade de acrescentar ao uso um “algo mais” de sentido que
Ihes conferia um significado maior. Hoje o mercado pode tanto
quanto a religiao ou o poder: acrescenta aos objetos um “algo mais”
simbdlico fugaz, porém tdo poderoso quanto qualquer outro simbolo
(SARLO, 2004 p. 30).

Atualmente o consumo nao diz respeito apenas a bens materiais, mas
envolve também o bem estar pessoal e aspectos relacionados a melhoria da
‘qualidade de vida”. O consumo de bem-estar momentaneo tornou-se um grande
filio de mercado. A valorizagdo do instante e a impossibilidade de atingir um fim
produzem novas concepgoes sociais que se balizam na saciedade momentanea do
desejo. O passado e o futuro devem ser esquecidos para que se possa desfrutar do
presente: “estar sempre em movimento, nunca fixar-se”, este € o lema. A figura do
turista ilustra muito bem este novo posicionamento dos valores, ja que ele nunca se
prende a nenhum lugar, nado cria lagos duradouros, preservando assim seu
distanciamento com o local. Seu objetivo é apenas o usufruto do que existe de
melhor no lugar a ser visitado, a fim de que este lhe proporcione pequenos

episodios. “Como os proéprios turistas, o episédio — assim diz Milan Kundera — passa
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rapidamente na historia, sem ser parte dela. O episédio € um evento fechado em
torno de si mesmo”. (BAUMAN, 1998 p.116).

O esquecimento seria a forma encontrada para adaptar-se ao instante, ja que
ele desterritorializa qualquer subjetivagao duradoura, produzindo subjetividades
instantédneas, mascaras, ou como diz Bauman, fabricando identidades a todo
momento:

A identidade duravel e bem costurada ja ndo é uma vantagem,;
crescentemente, e de maneira cada vez mais clara, ela se torna uma
responsabilidade. O eixo da estratégia de vida pés-moderna nao é
fazer a identidade deter-se — mas evitar que se fixe. (BAUMAN, 1998
p. 114).

O turista é aquela pessoa que parte para poder relaxar, ja que o lar se tornou
massivo e pouco atrativo. Até para valorizar o proprio lar novamente, ele deve se
distanciar do mesmo. Sarlo afirma que quando o turista sente o vazio de sua
experiéncia e seu deslocamento cultural em local estrangeiro, ele recorre aos
shoppings para se reestruturar. Segundo a autora, lugares como os shoppings
estabilizam o devir, mas, ao mesmo tempo, afirmam o estar no fluxo, no meio, nunca
chegando a um fim, pois sdo concebidos arquitetonicamente para que as pessoas se
percam — a finalidade € nao ter fim. Como relata Sarlo, os shoppings seriam lugares
perfeitos para o nomadismo ja que:

[...] qualquer pessoa que tenha usado o shopping uma vez pode usar
qualquer outro, em outra cidade, mesmo estrangeira, da qual n&o
conhega sequer a lingua e os costumes. As massas
temporariamente némades que se movem segundo os fluxos do
turismo encontram no shopping a dogura do lar, onde se apagam os
contratempos da diferenca e do mal entendido. (2004, p. 19)

A instabilidade trazida pela velocidade continua das transformacbes e da
informacdes opera no sentido de produzir uma compulsao pelo consumo, pois este é
capaz de estabilizar, por algum momento, a incerteza e a inseguranga que se

tornaram companheiras inseparaveis das subjetividades. A nocéo de identidade que
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pressupunha um acabamento e uma estabilidade estaria sendo substituida pela
ideia de inacabamento, nomadismo e inconstancia, assim comprar compulsivamente
teria como objetivo exorcizar as incertezas. Todavia, as identidades n&do sao
referentes somente as pessoas, mas também as coisas e, neste sentido, os objetos
também estariam perdendo sua identificacdo e seu valor de uso, pois se tornam
rapidamente obsoletos, o que faz do ato de comprar, muitas vezes, uma compulsio
e uma tentativa frustrada de efetivacéo dos desejos.

[...] os exorcismos precisam ser repetidos diariamente, porque quase
nada é posto nas prateleiras dos supermercados sem um carimbo
como “melhor consumir antes de”, e porque o tipo de certeza a venda
nas lojas pouco adianta para cortar as raizes da insegurancga, que foi
0 que levou o comprador a visitar as lojas. (BAUMAN, 2001 p. 96).

Contudo, o consumo n&o pode ser encarado apenas como uma compulsao
inconsciente ou um gasto irracional. Para Canclini, € preciso pensar 0 consumo a
partir de um quadro soécio-cultural, assim definido: “O consumo é o conjunto de
processos socio-culturais que se realizam na apropriagdao e nos usos dos produtos”
(CANCLINI, 2006 p. 60). O consumo, € uma apropriagao coletiva que valoriza os
objetos de acordo com as interagdes socio-culturais em que sao utilizados. Portanto,
nesta perspectiva consumir néo € algo passivo e individualizado, mas um eminente
social ativo. Segundo Freire, os consumidores nao sio fisicamente obrigados a
comprar, mas sim seduzidos pelos objetos e suas propagandas. Porém, como
afirma o autor:

[...] nem tudo o que compramos foi apresentado pela publicidade. As
drogas ilegais sdo um exemplo gritante de objetos industriais
consumidos em grande proporgdo que tém sua venda e sua
publicidade juridicamente proibidas. (FREIRE, 2004 p.78).

Deste modo, seria ingenuidade conceber os consumidores como compradores
passivos e irracionais manipulados pela propaganda e pela moda. Comprar tornou-

se um habito que atende as novas praticas psicossociais. A nova moral do trabalho
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e do prazer sensorial faz com que as pessoas se realizem nos objetos, pois estes
geram estabilidade, ao mesmo tempo em que sdo descartaveis. As coisas sao, ao
mesmo tempo, estaveis e mutaveis. Estaveis, pois podem ser levadas consigo, e
mutaveis porque, podem ser descartadas, trocadas por outra com facilidade.

Na moral do prazer sensorial, a fungdo do objeto é outra. O prazer
das sensacgoes se baseia fundamentalmente nas disposicoes fisicas
do corpo para ser estimulado. Diferentemente do prazer sentimental,
que pode durar na auséncia dos estimulos sensorio-motores, o
prazer sensorial depende s6 do estimulo fisico imediato e da
presencga do objeto fonte da estimulagéo. (FREIRE, 2004 p.83).

Para Bauman, a cultura, que era representada na produgdo em massa, tem
como eixo agora a distribuicdo e a apropriagdo. Mais do que aumentar a produgéo,
deve-se aumentar o0 consumo, assim como o numero de consumidores. A producéo,
portanto, se detém em fabricar consumidores. Nesta l6gica ndo € mais possivel
distinguir o autor e o agente, ja que os papéis estdo sempre sendo trocados. A este
respeito, Bauman cunha uma metafora que para ele representaria o sentido que o
termo cultura adquiriu ao ser atrelado ao consumo: cooperativa de consumidores.
Uma cooperativa tem como caracteristica ser acentrada, feita de movimentos nao
coordenados e sem nenhuma finalidade especifica; os acontecimentos sao

contingentes.

A metafora da cooperativa de consumidores sugere, de outro lado,
uma alteragdo decisiva na énfase: € precisamente nos atos de
consumo, nas cotidianas condigbes de autor e agente de
“consumidores comuns” [...], que tudo o que é cultural adquire
sentido. E ai que as carapagas vazias dos signos se enchem de
significado; ai os signos (ja tornados significados) ganham ou
perdem valor, que repercute nas oscilagbes de procura. A
pressuposicao de que o criador, e unicamente o criador, € o autore o
juiz do significado e valor levou estudiosos da cultura a apresentar a
transformacgéo sofrida pelos significados e valores, no decurso de
movimentos transculturais dos signos, como casos de “distor¢cao de
sentido”. Mas todo o uso de um sinal cultural contém certo grau de
autoria: cada um é, portanto, uma “distorcdo” exatamente no mesmo
sentido. (BAUMAN, 1998 pp.171/172)
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No livro Consumidores e cidaddos, Canclini afirma que, atualmente, os
grandes gastos sao feitos em épocas comemorativas, pois tais despesas se
justificam moralmente e também indicam uma maneira de se explicar racionalmente.
A hipétese de Canclini é a de que, ao selecionarmos nossos bens e nos
apropriarmos dele, estamos definindo publicamente o quao este é valioso em nossa
vida pessoal. Os objetos de consumo, assim como os modos com que estes séo
utilizados, nos integram e também nos diferem na nossa sociedade, produzindo uma
combinagdao entre o pragmatico e o aprazivel. Quando escolho me vestir de
determinada maneira, por exemplo, eu me integro em algum grupo da sociedade e,
ao mesmo tempo, me diferencio dos outros membros daquele grupo a partir dos
objetos que utilizo e que me definem naquele momento.

Os rituais servem para “conter o curso dos significados” e tornar
explicitas as definicbes publicas do que o consenso geral julga
valioso. Os rituais eficazes sao os que utilizam objetos materiais para
estabelecer o sentido e as praticas que os preservam. Quanto mais
custosos esses bens, mais forte sera o investimento afetivo e a
ritualizagdo que fixa os significados a eles associados. (CANCLINI,
2006 pp. 64/65).

Para este autor, o consumo pressupde uma racionalidade econdémica visto
que, antes de divulgar e de distribuir os bens a serem consumidos, existe um
planejamento estratégico de como, quando e onde estes produtos serdo inseridos
no mercado consumidor. Além disso, o ato de consumir seria o lugar onde se
completaria o processo de producdo, assim como o de reproducdo social. E nele
que o capital se amplia e a forca de trabalho se reproduz. O consumo € ainda o
lugar que da continuidade ao conflito entre as classes sociais, ja que “a légica que
rege a apropriagao dos bens como objetos de distingdo ndo é da satisfagdo de
necessidades, mas sim a da escassez desses bens e da impossibilidade de que

outros os possuam.” (CANCLINI, 2006 p. 63). Todavia, estes bens s6 séo vistos
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como elementos de diferenciacdo social porque todos os reconhecem e o0s
valorizam.

Os objetos que sdo consumidos assumem um papel simbdlico elevado em
nossa sociedade, sendo o consumo uma das maneiras de preencher e dar sentido a
vida das pessoas. Apesar disso, o poder de compra difere muito em paises como o
Brasil, o que produz dois tipos de consumidores: aqueles que s6 consomem a
imagem e aqueles que de fato podem ter aquilo que é anunciado. Ambos tém o seu
desejo capturado pela propaganda, porém o segundo tem poder aquisitivo para
possuir e ndo so desejar o objeto anunciado, estando assim em vantagem perante
aquele que fica somente a desejar o mesmo objeto de consumo. Existe, neste caso,
uma diferenciagao social a partir das marcas e objetos utilizados.

Os chamados objetos de consumo, dessa forma, nem séao
consumiveis nem estdo igualmente disponiveis para todos os
individuos. A produgao de objetos é seletivamente organizada de
maneira a ser seletivamente distribuida pelos que tém muito dinheiro
ou nenhum dinheiro.

[...] Consumismo, portanto, € o0 modo que o imaginario econémico
encontrou de se legitimar culturalmente, apresentando as
mercadorias como objetos de necessidades supostamente universais
e pré-culturais, e ocultando, por esse meio, as desigualdades
econdmico-sociais entre os potenciais compradores. (FREIRE, 2004
p.77).

O consumo de objetos demonstra a poténcia de participacédo destes atores
(ndo-humanos), na produgao das subjetividades. Os objetos ndo podem, assim, ser
considerados neutros, pois eles modificam as formas de percepcao e de acdo no

mundo.
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1.3 A cultura do espetaculo:

1.3.1 DEBORD e a Sociedade do espetaculo:

A sociedade do espetaculo € um termo cunhado por Guy Debord, que surge a
partir da presenca dos meios de comunicacdo de massa, principalmente com a
criagao da televisao. Para o autor, estes novos meios de comunicagao produziriam o
fantastico, o sonho, como uma forma de fuga para as pessoas ‘comuns” que
viveriam uma vida fragmentaria e pobre de possibilidades. A férmula SER=TER -
introduzida com a sociedade de consumo — se modificou para SER=APARECER, a
partir da concepcao de espetaculo produzida pela nova forma econémica. Portanto,
nao basta somente possuir um objeto, € preciso que este aparega, para que as
pessoas reconhegam o seu valor. Assim, a relacdo dos homens, para além do
fetichismo, € mediada por imagens como explica Debord: “O espetaculo ndo € um
conjunto de imagens, mas uma relagao social entre pessoas mediada por imagens”
(DEBORD, s/data, aforismo 4). O espetaculo faz com que as imagens se tornem
reais e que o real se converta em imagens. Para o autor, existe no espetaculo uma
inversdo de mundo, onde o verdadeiro passa a ser um momento do falso. O
espetaculo afirma a vida como aparéncia e, ao mesmo tempo, € uma negacgao da
vida visivel, real de cada pessoa, o que acaba por negar a vida pelo apego extremo
a aparéncia.

O espetaculo apresenta-se como uma enorme positividade
indiscutivel e inacessivel. Ele nada mais diz que “o que aparece é
bom, o0 que € bom aparece”. A atitude que ele exige por principio é
essa aceitagdo passiva que, na verdade, ele ja obteve pela sua
maneira de aparecer sem réplica, pelo seu monopdélio da aparéncia.
(DEBORD, s/data, aforismo 12).
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O espetaculo seria assim uma heranga do projeto filosoéfico-ocidental que
sempre valorizou o olhar como sentido principal, assim como a racionalidade técnica
e precisa. Contudo “ele ndo realiza a filosofia, ele filosofa a realidade. E a vida
concreta de todos que se degradou em universo especulativo” (DEBORD, s/data,
aforismo 19). Ele produziria com isso um anti-didlogo, escapando a atividade dos
homens de pensar o mundo. Contudo, se por um lado o espetaculo utiliza-se da
concepgao hegemdnica da filosofia sobre o olhar e a racionalidade, por outro, ele
também se produz através de elementos teoldgicos, reconstruindo materialmente a
ilusdo religiosa. Assim como a religidao desligava os homens de seus poderes,
exilando-os num além-vida, o espetaculo também produz essa cisdo, porém o que o
difere da religido € que nele a iluséo se liga a uma base terrestre, o que o torna mais
“verdadeiro” para as pessoas.

Para além da ordem opressor/oprimido e da massificagdo de imagens, o
espetaculo representaria uma visdo de mundo que ganhou objetividade. Nas
palavras do autor:

Nao se pode opor abstratamente o espetaculo e a atividade efetiva;
este desdobramento esta ele proprio desdobrado. O espetaculo que
inverte o real é efetivamente produzido. Ao mesmo tempo, a
realidade vivida é materialmente invadida pela contemplagdo do
espetaculo, e retoma em si propria a ordem espetacular dando-lhe
uma adesdo positiva. A realidade objetiva esta presente nos dois
lados. Cada nogao assim fixada ndao tem por fundamento sendo sua
passagem ao oposto: a realidade surge no espetaculo, e o
espetaculo é real. Esta alienacao reciproca é a esséncia e o sustento
da sociedade existente. (DEBORD, s/data, aforismo 8).

Para Debord, o espetaculo é a prépria sociedade, além de ser um instrumento
de unificacdo que homogeneiza um determinado discurso e estabelece valores a
partir da separagdo (discurso oficial de separagao generalizada). Tal separagao

individualiza cada vez mais a todos, de forma que a realidade individual passa a
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equivaler a realidade social, o que reduz a questdo do social a simples escolhas de

interesses pessoais.

E a espetacularizacdo do poder, a mais velha especializacdo social,
que esta na raiz do espetaculo. O espetaculo &, assim, uma atividade
especializada que fala pelo conjunto das outras. E a representacéo
diplomatica da sociedade hierarquica perante si propria, onde
qualquer outra palavra é banida. O mais moderno é também o mais
arcaico. (DEBORD, s/data, aforismo 23).

A forma e o conteudo do espetaculo estdo atrelados a justificagcao total das
condicbes e dos fins do sistema existente, é ele que da o sentido da pratica da
formacado socioecondmica atual. O espetaculo € um discurso ininterrupto que a
ordem presente faz sobre si mesma, de tal modo que o fim aqui ndo é nada, porém
o desenvolvimento é tudo; ou seja, o espetaculo s6 deseja a si proprio, ele € o
desenvolvimento da economia e a principal producao da sociedade. Para Debord, o
espetaculo produz uma alienagéo do trabalhador, ja que ele o separa ainda mais de
seu produto. O sujeito ndo se produz mais a partir do trabalho, que se torna um
poder independente do seu criador, o que possibilita para o autor afirmar que “o
espetaculo produz o movimento auténomo do nao-vivo” (DEBORD, s/data, aforismo
2). Tal perda de poder pelo que se fabrica faria com que as pessoas perdessem sua
poténcia criativa e de vida, gerando a necessidade de preencher esta caréncia: se
0s sonhos néo se realizam na vida, eles devem se realizar através do espetaculo.
Segundo Debord, o espetaculo, ao capturar a caréncia de sonhar, produziria 0 mau
sono da sociedade moderna que, ao se apegar ao espetacular, ndo exprime senao
seu desejo de dormir, projetando uma vida para além do real.

A alienagao do espectador em proveito do objeto contemplado (que
€ o resultado da sua propria atividade inconsciente) exprime-se
assim: quanto mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens das necessidades, menos ele
compreende a sua prépria existéncia e o seu proprio desejo. A
exterioridade do espetaculo em relagdo ao homem que age aparece
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nisto, os seus proprios gestos ja nao sao seus, mas de um outro que
Ihes apresenta. Eis porque o espectador ndo se sente em casa em
nenhum lado, porque o espetaculo esta em toda parte. (DEBORD,
s/data, aforismo 30).

1.3..2 O espetaculo no tempo das novas tecnologias:

Na medida em que as subjetividades hoje se produzem a partir de uma
supervalorizagdo da imagem, € possivel afirmar que estariamos ainda vivendo em
meio a uma cultura do espetaculo, embora com novos contornos que merecem ser
explorados — onde, por exemplo, a exposicdo e perda intimidade parecem ser uma
tendéncia. Debord pensava o espetaculo a partir da oposicdo e da separagao deste
com o mundo real, o que é caracteristica do pensamento metafisico. Segundo Bruno e
Pedro (2004), este autor traz um sentimento de nostalgia relativo ao contato direto que
para ele teria se perdido com as midias de massa:

O pressuposto € que a sociedade, livre da dominacdo midiatica,
seria capaz de se conhecer “diretamente”, portanto, realmente.
Podemos, entdo, perguntar com Bruno Latour (1997): é possivel
imaginar que qualquer sociedade possa se constituir sem o trabalho
de mediacdo? Como acusar de “falta de realidade” a esfera midiatica
se ela pde em cena uma multiplicidade de dispositivos socio-técnicos
que, ao operarem as mediacdes, estreitam nosso contato com o
real? Longe de ser uma operagao supérflua ou indigna, a realizagao
do espetaculo é a propria tessitura do corpo social e € com ela que
compomos, dia a dia, nossa subjetividade. Negar a mediagdo ou o
espetaculo pode equivaler a negar nossas proprias formas de
sociabilidade e de subjetivacdo. (BRUNO e PEDRO, 2004 p.10).

Ao refletir sobre o espetaculo, pode-se afirmar que ele sempre foi uma
producdo cultural, j3 que os ritos e celebragbes sdo as formas encontradas de
representacdo e colisdo de um “povo”. O espetaculo e suas representacdes
constroem nas subijetividades a ideia de identidade(s), assim as subjetividades estao
sempre atuando no sentido de produzir identificagdes.

O entretenimento popular ha muito tem suas raizes no espetaculo,
enquanto a guerra, a religido, os esportes e outros dominios da vida
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publica foram terrenos férteis para a propagacéo do espetaculo por
séculos. Agora, com o desenvolvimento de novas tecnologias de
informacdao e multimidia, os tecnoespetaculos vém moldando
decisivamente os contornos e trajetérias das sociedades e cultura
atuais, ao menos nos paises capitalistas avangados. O espetaculo
midiatico também se tornou um elemento determinante numa era de
terrorismo e guerra. (KELLNER, 2006 p. 119).

A questdo que se apresenta hoje é que enquanto em outras épocas a criagao
da realidade como espetaculo tinha como objetivo dar sentido a ideia de nagéo,
cunhando uma identidade homogénea que possibilitaria a diferenciagado cultural de
cada territorio, atualmente o espetaculo é global, o que destitui de sentido a
diferenciagcdo entre culturas locais e cultura de massa. Assim, se anteriormente o
objetivo do espetaculo era fixar uma identidade que perdurasse ao longo da vida, seu
objetivo hoje € ndo prender-se nas identificagdes, pois estas ndo passam de fic¢des,
de producdes de mascaras que foram criadas para encobertar o préprio processo de
producao de mascaramento.

No ambito da cultura de massa — que precisa sempre inventar novas
mercadorias e formas de gastos para poder expandir seu territério de possibilidades
de captura e efetivagdo do consumo — o0s novos dispositivos tecnolégicos
comparecem propiciando formas de visibilidade e espetacularizagdo dos objetos e das
pessoas. A espetacularizagdo chegou a um ponto que criou nas pessoas a
necessidade de aparecer a qualquer custo, para que assim consigam constituir um
territério existencial. Isto se torna particularmente visivel nas formas contemporaneas
de exposi¢do da intimidade, através de blogs, redes de relacionamento social e
webcams, dispositivos que participam hoje da producdo de subjetividades. Se, ha
vinte anos, por exemplo, qualquer adolescente tinha um diario de sua vida que era
intimo, guardado a sete chaves, atualmente a vida cotidiana é exposta em flogs ou

blogs (BRUNO e PEDRO, 2004). A vida ordinaria se torna um atrativo a mais ao ser
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disponibilizado nas diversas midias — na televisdo, como atesta a proliferacao de
reality shows, e também em sites como o You Tube, que veiculam videos produzidos,
inclusive, por telefones celulares. A prépria vigilancia pretensamente assegurada
pelas cameras e circuitos de seguranga acaba sendo apropriada por esta légica do
espetaculo, pois ser filmado, mesmo durante um assalto, pode garantir alguns minutos
como celebridade na midia.

[...] a poderosa metafora do Pandptico de Betham e de Foucault ndo
da conta dos modos em que o poder opera. Mudamo-nos agora,
sugere Mathiesen, de uma sociedade do estilo Pandptico para um
sociedade do estilo sindptico: as mesas foram viradas e agora séo
muitos que observam poucos. Os espetaculos tomam o lugar da
supervisao sem perder o poder disciplinador do antecessor. A
obediéncia aos padrdes (uma maleavel e estranhamente ajustavel
obediéncia a padrées eminentemente flexiveis, acrescento) tende a
ser alcangada hoje em dia pela tentagéo e pela sedugcéo e ndo mais
pela coergdo — e aparece sob o disfarce do livre-arbitrio, em vez de
revelar-se como forga externa. (BAUMAN, 2000 pp.100/101).

A glamouralizagéo da vida que acompanha o espetaculo do cotidiano faz com
que as pessoas sintam prazer em se expor constantemente. Essa exposi¢cao continua
proporciona, ainda, um sentimento de transparéncia associada a verdade de si,
prépria de “quem ndo tem nada a esconder”. Se antes a valorizagdo do sujeito se
dava a partir de algum tipo de realizagdo mediante esfor¢o e trabalho sobre si, esta
agora se da pela exposigéo, ou seja, pelo “aparecer” que faz com que cada um de
nds, pessoas comuns, nos tornemos famosos. Um caso recente de exposicao levada
ao extremo foi o da ex- Big Brother'' Jade Goody, que ao saber que morreria de
cancer vendeu os direitos de filmarem seus ultimos dias. Jade fez de seu sofrimento o
proprio espetaculo de sua vida, que ainda lhe rendeu lucros para os filhos.

[...] o espetaculo esta invadindo todos os campos da experiéncia,
desde a economia e a cultura até a vida cotidiana, a politica e a

' O Big Brother é um programa criado por John de Mol baseado no livro de George Orwel intitulando 7984. O
programa consiste em pessoas que se encontram confinadas em uma casa, sendo vigiadas 24 horas por cameras.
A cada semana um participante deixa a casa através da votagdo do telespectador. O ultimo a sair ganha um
prémio em dinheiro.
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guerra. Cada vez mais a cultura do espetaculo esta se movendo para
os dominios do ciberespagco, o que ajudara a criar futuros
espetaculos multimidias e sociedades ligadas em rede de
infoentretenimentos. (KELLNER, 2006 p. 34).

As midias produzem hoje qualquer acontecimento como espetaculo, desde a
economia (como a festa que se faz a cada pregéo aberto em Wall Street), passando
pela politica, moda, cultura e até mesmo a vida ordinaria das pessoas. Os objetos
mais consumidos atualmente devem seu sucesso menos a sua qualidade do que a
imagem construida pelo marketing’®>. Assim o consumo se da muito mais pelo
espetaculo produzido pela publicidade que atrela as marcas conceitos como o de
sucesso e de bem estar.

Contudo, nem sempre o objetivo a ser alcangado com o espetaculo é
atingindo, pois as imagens, na medida em que sao divulgadas e capturadas pelo
publico de diferentes formas, ndo podem ser controladas. “[...] o espetaculo é
sempre contraditorio, ambiguo e sujeito a inversos e reviravoltas. A administragéo
publica, empresas e celebridades ndo tém certeza se serdo beneficiadas ou vitimas
dos caprichos do espetaculo.” (KELLNER, 2006 p.143). A midia assim pode produzir
o espetaculo, mas ela ndo tem controle sobre suas consequéncias, pois a audiéncia
nao representa uma passividade diante das imagens. Ao contrario, ela se torna cada
vez mais ativa, uma atividade que comega com o zapping e se prolonga nas
inumeras possibilidades de interconexao atuais.

A ruptura da narragédo e a preeminéncia do fluxo de imagens que ai
se produzem encontram a sua expressido mais certeira no zapping
com o qual o telespectador, ao mesmo tempo em que multiplica a
fragmentagdo da narragdo, constréi com seus pedagos um outro
relato, um duplo, puramente subijetivo, intransferivel e incomunicavel.
(BARBERO, 2006 p.75)

'2'A coca-cola, por exemplo, passou de tonico revigorante para uma bebida ligada ao prazer, a partir do
investimento na imagem da marca. Outro exemplo sdo os filmes infantis que hoje investem muito mais na
publicidade do que na propria producdo artistica. O que muitas vezes garante um sucesso de bilheteria de um
filme infantil é o lancamento prévio dos seus personagens em forma de brinde no Macdonald’s ou lojas do
género, pois a publicidade ja projeta o desejo da crianga no consumo de determinado filme.
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As vias de comunicagdo foram modificando-se ao longo da histéria,
produzindo outras possibilidades de constituicdo de espetaculos. Em um primeiro
momento, criou-se o modelo informal de comunicacéo cuja linguagem tem relagao
direta com o proprio mundo e representa o sentimento de pertencimento
comunitario. Em um segundo momento, a comunicagao passou a ser difundida em
massa, tornando a linguagem autbnoma na representagdo do mundo. A
racionalidade tomou conta do discurso alcancando inumeras comunidades,
reorganizando estes coletivos. O modelo atual — que surge em 1975, a partir de uma
fusdo das telecomunicagdes analdgicas com a informatica — se baseia nas redes de
comunicacgao informatizadas, o que a faz movimentar-se de forma cadtica, coletiva e
personalizada. Neste sentido, é possivel afirmar que a questao da interconectividade
transformou a sociedade do espetaculo, tal como descrita por Debord. Segundo
Lemos (2002), as midias de massa produziram uma sociedade do simulacro e da
representacdo, onde a homogeneizagdo da informacéo era controlada por uma
minoria tecnocratica. Contudo, a interconectividade construiu uma rede de
comunicagoes de livre circulacdo, em que ndo ha uma passividade do espectador,
que se torna igualmente produtor. Neste caso, n&o existe mais um centro
verticalizado de informagdes, mas formas desordenadas e acentradas de
comunicagao

A passagem da sociedade do espetaculo para a sociedade de
simulagdo corresponde a passagem gradual de tecnologias de
representagao analdgicas — os media classicos, para os novos media
digitais. Se a sociedade do espetaculo manipulou as representagdes
massivas do real (a televisdo, o cinema, o radio), a cibercultura
parece crescer sob a manipulacdo dos icones da sociedade do
espetaculo (samplings, colagens digitais, hacking, apropriagdes, etc).
Nao sendo mais representacdo, a cibercultura, pela simulagao, é
uma manipulacdo das representacbes do mundo criadas pela
sociedade do espetaculo. A simulagéo digital manipula o espetaculo
analdgico. (LEMOS, 2002, p.281).
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A interatividade possibilitaria, dentre outras coisas, a descentralizacdo do poder. Se

anteriormente as midias obedeciam ao esquema arborescente um-todos, atualmente

seu modelo passou a ser todos-todos™?, isto é: rizomatico.

Agora se trata de entender como a espetacularizagdo permanente a
distancia nos modifica, ou, dito de outro modo, esta estranha
combinacdo de midiatizagdo e interconectividade. A midiatizagao
afasta, esfria, e, ao mesmo tempo, a interconectividade proporciona
sensagoes de proximidade e simultaneidade. (CANCLINI, 2005,
p.216.)

Kellner aponta para o fato de, neste cenario, persistirem as mega corporagdes

que dominam a

informacdo, o entretenimento e a criagdo de produtos

comercializaveis. Nesta corrida pelo dominio do mercado é necessaria a elaboragao

e a divulgacédo de uma logomarca a fim de que esta se torne um simbolo familiar.

Ocorreram fusdes macigas na industria de telecomunicagdes, assim
como entre industrias de cabo e satéltes com grandes
conglomerados de entretenimento. Até 2002, dez corporagdes
multinacionais gigantes, incluindo AOL Time Warner, Disney-ABC,
General Electric-NBC, Viacom-CBS, News Corporation, Vivendi,
Sony, Bertelsmann, AT&T e Liberty Media, controlavam a maior parte
da producdo de informacdo e entretenimento em todo mundo. O
resultado € menos competicdo e diversidade, mais controle
corporativo dos jornais e do jornalismo, da televisao, radio, filmes e
outras midias. (KELLNER, 2006 p.125).

A internet, por exemplo, apesar de ser um amplo territério a ser explorado, tem sua

busca modulada a partir de alguns sites, como o Google e o Yahoo, por exemplo.

Existem na rede varios continentes'* onde aqueles que se ligam a um nucleo central

s&o os mais vistos, como afirma Fragoso:

' Ela ¢ descentralizada e a0 mesmo tempo universal ja que tudo pode ser convertido em bits, sons, imagens etc.

(LEMOS, 2002 p.84).
' Fragoso afirma que:

Segundo Barabasi, o fato de que os links possiveis de estabelecer na Web como a
conhecemos hoje sdo unidirecionais (ou seja, estabelecem uma unica mao de direcao
na qual é possivel prosseguir) implica em sua necessaria fragmentacdo: “redes
direcionadas como a World Wide Web se repartem naturalmente em alguns
continentes facilmente identificaveis” O primeiro desses continentes, chamado
Nucleo Central, abrigaria todos os grandes sites (Yahoo!, CNN.com, Amazon.com
etc). A “caracteristica mais marcante” do Nucleo Central ¢ que ele ¢ facilmente
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Em outras palavras, embora seja verdadeiro que qualquer um (que
disponha de aparatos e alfabetidade tecnolégicos suficientes) pode
publicar na WWW, é preciso lembrar que n&do apenas a profusido de
informacdes disponiveis nas redes digitais garante a manutencéo da
diferenca entre publicar e ser visto ou ouvido, mas também a
topologia e estrutura das redes influenciam a acessibilidade de um
documento na Web. (2006 p.62).

Contudo, para Lemos, tais fusdes apontam para uma tentativa destas grandes
corporagdes de se recolocarem a partir das novas configuragdes tecnosociais. As
grandes empresas de comunicagao percebem que ndo podem mais controlar todas
as informacdes, pois estas foram fragmentadas e multiplicadas. Assim, apesar de
haver uma centralizagdo por parte destas gigantes, a estrutura da cibercultura
favorece a descentralizagdo, o que faz que estes conglomerados sempre tenham
que estar se estruturando de acordo com as inovagdes tecnoldgicas. Se antes o
poder de decisdo da comunicagéo e da informagao estava nas maos destas grandes
corporagdes, atualmente sao elas que estdo nas maos das inovagdes tecnoldgicas e
do ciberespaco.

Lemos afirma que a tecnologia atual produziu uma dupla ruptura na midia

classica: ela tanto modificou a forma de concepc¢ao da informagao quanto seu modo

de difusdo. “A cibercultura toma a simulagdo como via de apropriagdo do real,

navegavel, pois hd um caminho entre quaisquer dois documentos que pertengam a
ele. Isto ndo significa que haja um link direto entre quaisquer dois ndés do nucleo
central, mas que ha [pelo menos] um caminho através de nos pertencentes ao nucleo
que permite surfar entre quaisquer dois noés. Outros dois principais continentes,
chamados de In e Out, caracterizam-se pela existéncia de ‘maos de direcdo’: [a]
partir das paginas do continente In é possivel chegar ao nticleo central, mas uma vez
no nucleo ndo ha caminhos que levem de volta ao continente In. Em contraste, os
nés que pertencem ao continente Out podem ser facilmente atingidos a partir do
nucleo central, mas uma vez fora do nucleo ndo ha caminhos de retorno. O quarto
continente é um arquipélago de pequenas ilhas desconectadas, grupos isolados de
paginas interconectadas que sdo impossiveis de alcangar desde o Nucleo Central e
ndo possuem links que levem a ele. Decorre que a acessibilidade de uma webpage
depende em grande parte de sua localizagdo ‘continental’ na Web: uma pagina
localizada no Nucleo Central tem muito mais chance de ser alcancada a partir de
hiperconexdes do que uma outra, situada no continente Out. Paginas do continente
In e dos ‘arquipélagos’, por sua vez, s6 serdo acessiveis para quem souber seu
endereco: apenas digitando a URL ¢ possivel atingi-las. ( 2006 p.62).
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enquanto que o espetaculo da tecnocultura moderna se apropria do real por meio da
representacédo do mundo” (LEMOS, 2002 p. 96).

As novas tecnologias produziram uma revolugdo na concepg¢ao da imagem.
Se por muito tempo a imagem foi vista pelo racionalismo como uma projecao subjetiva
€ que por isso era um obstaculo para a epistemologia, ela agora se tornou a sua
aliada com as novas tecnologias. A informatica produz uma imagem que dilui os
limites entre o que era tido como cientifico e como figurativo, unindo estes dois polos
como cita Barbero:

O novo estatuto cognitivo da imagem se produz a partir de sua
informatizacéo, isto é, de sua inscricdo na ordem do numeravel, que
€ a ordem do calculo e suas medigbes légicas: numero, cédigo,
modelo. Inscricdo que remete, no entanto, ndo s6é a uma economia
informacional (G. Chartron), mas também a ironia do figurativo (M.
Levin, T. Lenain), nas quais a imagem deixa de ter como lastro sua
erréncia estética e sua cumplicidade com a seducdo. (BARBERO,
2006 p.73)

Segundo Couchot, a imagem, ao ser produzida através do pixel, revolucionou sua
concepgao. A logica figurativa ética sempre permeou o processo de representagéo
da imagem, dando ao telespectador a ilusdo do real. Em principio, tanto a pintura
quanto a fotografia15 tinham como objetivo a imitagdo da natureza, sendo que, nesta
ultima, a natureza se auto-reproduz, ja que o fotégrafo sé mediaria o encontro do
objeto com a camara escura. A televisdo'® também se utilizava da imagem ética,
pois representava os acontecimentos em tempo real. Este processo se dava por
decomposicédo da imagem em linhas e estas em pontos, que, diferente do pixel, nem
sempre sao controlaveis. Com o surgimento do pixel, produz-se uma logica figurativa

numeérica, ja que:

'’ Desde o surgimento da fotografia, a pintura nio tem o compromisso de retratar uma realidade em comum, mas
sim a realidade figurativa e abstrata da propria arte.

'® “Faltava ao mosaico eletrénico ser completamente ordenado, ao ponto da imagem ser numerizada, isto &,
indicavel exatamente na tela através de coordenadas especiais e cromaticas definidas por um cdlculo
automdatico.” (COUCHOT, 2008, p. 38).
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0 pixel € a expressao visual, materializada na tela, de um calculo
efetuado pelo computador, conforme as instru¢ées de um programa.
Se alguma coisa preexiste ao pixel a imagem €& o programa, isto é,
linguagem e numeros, e nao mais o real (COUCHOT, 2008 p.42).

Portanto, a imagem que o numero produz através de um programa nao representa o
real, mas simula uma realidade. O espaco virtual é este criado pelos multiplos micro-
impulsos que perpassam no computador. A hibridagcdo entre maquina, numeros,
linguagem, sujeito, ciéncia, etc diluiu as fronteiras entre os saberes e entre sujeito e
objeto.

Nesse sentido, pode-se dizer que a imagem-matriz digital nao
representa mais nenhuma aderéncia ao real: libera-se dele. Faz
entrar a légica da figuragdo na era da Simulagdo. A topologia do
Sujeito, da Imagem, e do Objeto fica abalada: as fronteiras entre
esses ftrés atores da Representacdo se esbatem. Eles se
desalinham, se interpenetram, se hibridizam. A imagem torna-se
imagem-objeto, mas também imagem-linguagem, vaivém entre
programa e tela, entre memorias e o centro de calculo, os terminais;
torna-se imagem-sujeito, pois reage interativamente ao nosso
contato, mesmo ao nosso olhar ela também nos olha. O sujeito n&o
mais afronta o objeto em sua resisténcia de realidade, penetra-o em
sua transparéncia virtual, como entra no préprio interior da imagem.
O espago muda: o virtual, pode assumir todas as dimensdes
possiveis, até dimensdes nao inteiras, fractais. Mesmo o tempo flui
diferente, ou antes, nao flui mais de maneira inelutavel; sua origem é
permanente “reinicializavel”: nao fornece mais acontecimentos
prontos, mas eventualidades. Impde-se uma outra visdo do mundo.
Emerge uma nova ordem visual. (COUCHOQOT, 2008 p.42)

O modo interativo faz com que o mundo virtual saia de seu circuito fechado,
abrindo-se para o mundo exterior, o que dilui as fronteiras entre real e virtual,
produzindo outras concepgdes de imagem, de espago/tempo, de sujeito/objeto, que
agora nao se encontram mais separadas. O virtual neste sentindo € uma extenséao
do real, capaz de produzir possibilidades tanto imaginarias, quanto concretas. A
imagem assim, além de figurativa, torna-se funcional. Um exemplo desta
funcionalidade sido os simuladores de voos, em que o virtual se torna uma maneira

de percepcao do real, conferindo- Ihe um sentido. O virtual transporta a simulagao
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humana para um espaco totalmente novo em que as possibilidades de atuagédo séo
infinitas, ele da concretude a dissimulacdo humana:

O virtual aparece aqui ndo s6 como uma dimensao do real, nao
voltado simplesmente a substitui-lo [...]. Ele envolve o projeto de uma
extensdo, camadas de possibilidades ndo apenas imaginarias: um
pensamento concreto. (WEISSBERG, 2008 p.119).

As novas tecnologias reposicionaram também o conceito de arte, pois elas
proporcionaram um deslocamento da nogao de arte como representacdo do mundo,
para a ideia de simulagcdo. A hibridacdo proporcionada pelos meios eletrénicos
permite um movimento continuo entre o espaco fisico e o eletrbnico. Lemos
denomina estas novas composicoes da arte contemporanea de Ciberarte.

A ciberarte, em todas as suas expressdes, atua sob o paradigma do
digital. A sociedade do espetaculo (uma espécie de enciclopédia de
informacgdes para os ciber-artistas) representou o mundo através da
cultura de massa mediatica (jornal, tv, radio, shows, teatro, etc.). A
cibercultura parece jogar com elementos da sociedade do
espetaculo, colando informagdes, produzindo ruidos, reapropriando e
simulando o mundo. A arte eletrbnica é indiferente a objetos
originais, ela busca a circulacdo de informagdes, o hibrido, a
comunicacgao e a interagdo em tempo real, a tradugcdo do mundo em
bits, estes manipulaveis e postos em circulagcido na velocidade da luz.
(LEMOS, 2002 p.199).

Desta forma, a ciberarte trabalha com a desconstrugdao das meta-narrativas, com
processos de colagem e fragmentagao que conferem a ela um aspecto de mosaico,
uma espécie de bricolagem de diversas informagdes (sampling). Estes artistas se
aproveitam de todas as ferramentas da tecnologia para potencializar as formas de
expressao e informacgao. Artistas eletrbnicos como os djs, por exemplo, séo, antes
de tudo, editores de informacgao, pois selecionam, recortam e editam aquilo que lhes
interessa. Neste caso, conceitos como de autoria e de origem tornam-se vazios de
sentido. Mais do que arranjar consumidores para a sua arte, estes artistas
pretendem propaga-la em rede:

Por ser imaterial, a arte eletrbnica ndo se consome com 0 uso €
pode circular ao infinito, escapando da lei entropica da sociedade de
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consumo. E esta circulagdo frivola de bits que estd no coragdo da
arte eletrénica e da cibercultura. (LEMOS, 2002 p.199).

Vale ressaltar que a positividade que Lemos atribui a cibercultura nao é
unanime entre os autores que tratam do tema. Para Baudrillard, a sociedade trocou o
real pelo hiper-real, onde a realidade daria cada vez mais espaco para a simulacio e
o simulacro. Ja Virilio, argumenta que a cibercultura privilegia a circulagao instantanea
de informagdes, uma aceleragdo que ndo deixa espaco para a reflexdo e para
memoria, produzindo somente o esquecimento e o reflexo. Contudo, Barbero aponta
para o fato de que as midias ndao sdo somente fabricas de esquecimento, elas
também produzem um excesso de memodria que podem ser vistas na quantidade de
museus abertos, na volta dos antiquarios, nas praticas de restauracao e preservagao
do patriménio histdrico, na moda retro, etc. Para o autor, “[...] a obsoléncia acelerada e
o enfraquecimento de nossos pretextos identitarios estdo gerando um incontrolavel
desejo de passado, que nao se esgota na evasao” (2006, p.71).

Assim ao invés de colocar em dois p6élos memoria e esquecimento, valeria
toma-los a partir de seu carater paradoxal, j4 que o esquecimento levado as suas
ultimas consequéncias pede o retorno da memoria e vice-versa. Portanto, a rapidez
midiatica que produz a presentificacdo e o esquecimento também fabrica o sentimento
historico que serve como uma ancora provisoria para o fluxo rapido dos
acontecimentos, ela ordena momentaneamente a temporalidade. A memoéria nao se
perdeu, mas foi a forma de utiliza-la que se modificou. Desta maneira, se antes a
histéria servia para fabricar uma coeséo nacional, agora ela é apenas um breve porto

em que as subjetividades atracam a fim de dar sentido a presentificacdo dos
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acontecimentos. A presentificagdo coloca em jogo ndo uma perda da histéria, mas sim

uma ruptura do passado como continuidade da experiéncia.

1.4 Consumo e espetaculo: as novas configuragoes da politica.

Como atualmente a politica esta atravessada pela perspectiva imediatista do
mercado, é possivel afirmar que ndo existe mais qualquer projeto emancipador por
parte do Estado. Para o mercado, o que importa é a conjuntura momentanea e,
desta forma, a emancipagao se torna inconcebivel ja que ela s6 pode ser calcada
em longo prazo. Neste sentido, as macropoliticas de garantia de cidadania — que
estavam atreladas ao conceito de emancipagdo — morreram junto com o Estado de
Bem Estar.

[...] a cultura politica tornou-se erratica: desde que se tornaram raros
os relatos emancipadores que viam as acgdes presentes como parte
de uma histéria e procura de um futuro renovador, as decisbes
politicas e econbmicas sdo tomadas em funcdo das seducdes
imediatistas do consumo, o livre comércio sem memodria de seus
erros, a importacdo afobada dos ultimos modelos que nos faz cair,
uma e outras vez, como se cada um fosse a primeira, no
endividamento e na crise da balanca de pagamentos. (CANCLINI,
2006, p.33)

Se no século XVIlII s6 os ilustrados debatiam sobre o social, pois a
comunicagado se dava através dos livros e da cultura erudita (onde a maioria néo
tinha acesso a cultura letrada); agora ela se da pelos meios de comunicagéo de
massa e interativos, que fascinam o espectador por sua “transparéncia’ e
“agilidade”. Com isso, o “fazer politica” encontra-se fortemente articulado aos meios
eletrébnicos, que acabam produzindo novos sentidos para este conceito,

rearticulando a nogdo de publico’”. Os 6érgdos de direito perdem credibilidade

'70 publico se produz no campo de afetagio coletivo.
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perante a populagdo devido a sua burocratizagdo, e as novas midias tornam-se
espacos de reivindicacao:

Na sociedade atual, o entretenimento e o espetaculo entraram nos
dominio da economia, da politica e do cotidiano, de novas e
importantes  maneiras. As formas contemporéaneas de
entretenimento, da televisdo ao palco, estdo incorporando a cultura
do espetaculo aos negécios, transformando filmes, televisdo, musica,
teatro e outros dominios da cultura, assim como produzindo formas
espetaculares no ciberespaco, na multimidia e na realidade virtual.
(KELLNER, 2006 p.128).

Enquanto as utopias politicas esvaziam-se — por ndo darem conta do universo
diversificado de subjetivacbes — as mitologias proporcionadas pela tecnologia e pela
midia ganham forga através de nog¢des como “aldeia global”. A incredulidade na
representatividade politica faz com que as manifestacbes se tornem cada vez mais
individualizadas. O conceito de nagdo nao tem mais capacidade de englobar as
multiplicidades, e, neste sentido, as midias e o ato de consumir tornaram-se 0s
melhores agregadores da pluralidade. Se as representagdes politicas ndo dao conta
das diversidades, o espetaculo € o meio encontrado para reconhecimento e respeito
das diferengas.

O que os novos movimentos sociais e as minorias [...] demandam
nao é tanto ser representados, mais sim, reconhecidos: fazerem-se
visiveis socialmente em sua diferenca. O que da lugar a um modo
novo de exercerem politicamente seus direitos. E, em segundo lugar,
nas imagens se produz um profundo descentramento da politica,
tanto sobre o sentido da militdncia quanto no discurso partidario.
(BARBERO, 2006 p. 68).

O espetaculo hoje permeia toda forma de manifestacéo, seja ela social,
econdmica, politica ou cultural. Um exemplo vivido no Rio de Janeiro acerca do
assunto é o personagem adotado pela midia que tem como tarefa denunciar os
buracos da cidade e que foi batizado de “Jodo Buracado”. Esta personagem trata-se
de um boneco criado por um borracheiro para chamar a atengao para um buraco

que ficava em frente ao seu estabelecimento. “Jodo Buracdo” acabou sendo
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apropriado pelos meios de comunicagédo e hoje € aquele que denuncia os buracos
nas ruas da cidade. Pelo excesso de espaco na midia, o boneco virou celebridade:
aparece todos os dias em jornais e na tv, tem seu blog, elege o “prefeito buracdo” do
estado, vai aos jogos de futebol, as feijoadas do samba, ja sendo inclusive
“entrevistado” por um programa de televisivo.

A midia absorve assim, a esfera politica reduzindo as manifestacdes
macropoliticas'® produzidas pelo “povo” nas ruas. Tais acdes foram diluidas em
pequenos grupos, tribos, partidos, estando a definicdo de “povo” ligada somente ao
direito de voto e nada mais. A substituicdo do termo “povo” pelo termo “sociedade
civil” pode ter um sentido positivo na distincdo dos representantes do Estado, mas o
carater antagbnico das suas reivindicagdes e sua variedade de representagdes
produzem um problema de conceituagao. Da mesma maneira que o termo “popular”
se tornou inapreensivel pela multiplicidade de encenacbes, atualmente o termo
“sociedade civil” é utilizado para as mais variadas manifestagdes grupais, ONG'’s,
empresas privadas, individuos. Em comum estas instancias tém a crenga de que a
melhoria das condi¢des de vida s6 sera possivel se o Estado compartilhar seu poder
com a “sociedade civil”.

A férmula “sociedade civil” tem a vantagem, as vezes, de distinguir
seus portas vozes do Estado, mas a variedade de seus
representantes, o carater amiude antagénico de suas reivindicagdes
e a adesdo quase que minoritaria que os sustenta reproduzem os
problemas que a conceitualizacdo do popular deixara sem solucéao.
(CANCLINI, 2006 p. 44).

O carater antagbnico das reivindicagbes e a falta de clareza do que € a

“sociedade civil” acabaram homogeneizando as diferencas de todas as acgdes

1 . O .
¥ Como as manifestagdes sindicais e seus piquetes.
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coletivas. No Brasil, por exemplo, no escandalo do “mensaldo”’’®, a maior

manifestacdo da “sociedade civil” foi colocar um tecido preto nas janelas de seus
apartamentos. Por ser muito abrangente e ao mesmo tempo sem definigao clara, o
termo “sociedade civil” muitas vezes dilui as manifestacées que deveriam ser feitas
em momentos de protesto.

Como consequéncia do enfraquecimento do Estado, o discurso que aparece
atrelado a cidadania se da a partir da responsabilidade individual. No Brasil, ha
alguns anos, uma propaganda produzida pelo governo federal representou muito
bem este discurso. Em uma das propagandas, narrava-se o exemplo de uma
senhora que vivia na favela, mas que, depois de muito tempo, conseguiu poés-
graduar-se em pedagogia e atualmente exercia esta profissdo. A frase final destas
propagandas —“Eu sou brasileiro e ndo desisto nunca!” — transmitia a ideia de que a
responsabilidade pelo sucesso ou pelo fracasso de cada um tinha como causa
somente a questdo da persisténcia pessoal; isto €, o Estado n&o teria nada a ver
com o fracasso e a pobreza das pessoas, ja que a ascensdo social seria questao de
forca de vontade e determinagdo. Bauman descreve esta caracteristica da
sociedade atual neste trecho:

As condigdes de vida em questao levam os homens e mulheres a
buscar exemplos, € ndo lideres. Levam-nos a esperar que as
pessoas sob os refletores — todas e quaisquer uma delas — mostrem
como “as coisas que importam” (agora confinadas a suas préprias
quatro paredes e ai trancadas) sao feitas. Afinal, eles ouvem
diariamente que o que esta errado em suas vidas provém de seus
proprios erros, foi sua culpa e deve ser consertado com suas
préprias ferramentas e seus proprios esforgos. (BAUMAN, 2000
p.84).

' O mensaldo ¢ um escandalo da compra dos votos dos deputados federais brasileiros para garantir o apoio da
maioria que qualquer governo necessita no congresso nacional. Pesquisas recentes mostram que, mesmo com
estas denuncias, a popularidade do governo continua a mesma (o que nos leva a crer que a corrupgao ja esta
banalizada em nosso pais).
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Sarlo, a respeito desta questdo, narra uma histéria de uma personagem
inventada pela televisdo argentina anos atras, a quem ela chama de D. Rosa, uma
professora. D.Rosa acredita que a politica é ineficaz e por isso ataca todos os
politicos. Além disso, coloca os direitos individuais em primeiro lugar e cré que o fato
de pagar os impostos a autoriza a arbitrar como vao ser redistribuidos os recursos
do patriménio nacional (logo quem paga menos impostos ou ndo paga nao tem
direito a redistribuicdo). Sarlo chama esta nova ideia neoliberal e individualista de
concepgao fiscalista da cidadania. Este sentimento é tipico de manifestacbes da
“sociedade civil’, no qual o individual € muito estimado, pois se baseia no discurso
da pluralidade das diferengas. Segundo Bauman, esta individualizagdo dos
interesses redefine a esfera do que é publico a partir de uma perspectiva da
encenagao do privado em uma esfera publica. Portanto, o publico atualmente seria
determinado pelos problemas privados de figuras publicas, como ele mesmo explica:

Um lugar sob os refletores € um modo de ser por si mesmo, que
estrelas do cinema, jogadores de futebol e ministros de governo
compartilham em igual medida. Um dos requisitos que se aplica a
todos é que se espera — “eles tém o dever publico”™ que confessem
“para o consumo publico” e ponham suas vidas privadas a
disposicao, e que nao reclamem se outros o fizerem por eles. [...] 0
modo como as pessoas individuais definem individualmente seus
problemas individuais e os enfrentam com habilidade e recursos
individuais € a unica “questado publica” remanescente e o0 Unico objeto
de “interesse publico”. (2000, p. 85).

Para Canclini, se existe um processo de integracdo transnacional, a
reivindicacdo do publico ndo pode ser uma tarefa desenvolvida apenas em cada
nagao. Os acordos do livre comércio sdo vistos somente como contratos
empresariais e ndo como ato politico que modifica a forma de ser cidadaos.
Contundo, as macro-empresas criaram uma espécie de “sociedade civil mundial”,
remodelando o espaco publico do Estado. Tais empresas hoje tomam muito mais

decisdes do que os movimentos sociais, sindicatos e partidos politicos. Assim, para
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o autor, conceber a cidadania como um exercicio local seria 0 mesmo que enfrentar
a Sony ou a Nestlé com estratégia de varejista. Neste sentido, para se resgatar o
conceito de cidadania seria preciso pensa-la a partir da no¢gado de comunidades de
consumidores. Articular consumo e cidadania € uma forma de realocar as acdes
politicas. Para Canclini, somente diluindo as fronteiras entre as esferas da cidadania
e do consumo é que se podera repensar o papel do cidaddo e do consumidor na

sociedade contemporanea.

Uma nacgao, por exemplo, a esta altura € pouco definida pelos limites
territoriais ou por sua histoéria politica. Sobrevive melhor como uma
comunidade de hermenéutica de consumidores, cujos habitos
tradicionais levam-nos a se relacionar de modo peculiar com os
objetos e a informagdo circundante nas redes internacionais. Ao
mesmo tempo encontramos comunidades internacionais de
consumidores — ja mencionamos as de jovens telespectadores — que
dao sentido de pertencimento quando se diluem as lealdades
internacionais. (CANCLINI, 2006 p.67).

As novas tecnologias conectadas em rede também estdo reconfigurando as
maneiras de representacdo e manifestacdo politicas. A internet € um lugar
complexo, pois a0 mesmo tempo em que representa um contato privado entre os
usuarios, também €& um lugar publico de manifestagcdo. Desta maneira, ela
reconfigura as politicas a partir das micropoliticas, introduzindo novas formas de
manifestagdes que produzem ruidos no discurso global. As midias e as redes de
computagdo fabricam um novo imaginario tanto individual quanto coletivo, pois

remodelam as formas de atuacéo e expressao das subjetividades.

A convergéncia da globalizagdo e da revolugdo tecnoldgica
configuram um novo ecossistema de linguagem e escritas. A
experiéncia audiovisual transformada em revolugao digital marca, por
um lado, a constituigdo de novas temporalidades ligadas a
compreensao da informagao, o surgimento de novas figuras da razao
que remetem ao estatuto cognitivo que a digitalizagdo procurou na
imagem, e finalmente a emergéncia de uma visibilidade cultural
convertida em palco de uma decisiva batalha politica entre a
ordem/poder da letra e as oralidades e visualidades culturais que
enlagam memdérias com o0s imaginarios no palimpsesto que, ao
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mesmo tempo que apaga, lhes permite emergir imprecisamente nas
entrelinhas que escrevem o presente. (BARBERO, 2006 p.70).

A apropriacdo do espacgo virtual possibilita outras interagdes por meio de
comunidades virtuais, tribos, que se ligam produzindo uma proximidade através de
um territério simbodlico. A partir de interesses privados, as novas formas de
sociabilidade favorecem o reconhecimento de que ha algo comum entre as pessoas,
sendo capazes de produzir um espaco publico para manifestagdes politicas. Neste
sentido, o ciberespago € um local privilegiado para a associagao destes interesses,
que passam a se agregar em escala global. Os coletivos se tornam acgdes
instantaneas e pontuais, que rapidamente se produzem e se desfazem quase no
mesmo tempo do capitalismo.

A cibercultura vai se caracterizar pela formacdo de uma sociedade
estruturada através de uma conectividade telematica generalizada,
ampliando o potencial comunicativo, proporcionando a troca de
informagdes sob as mais diversas formas, fomentando agregacoes
sociais. O ciberespago cria um mundo operante, interligado por
icones, portais, sitios e home pages, permitindo colocar o poder de
emissado nas maos de uma cultura jovem, tribal, gregaria, que vai
produzir informagéo, agregar ruidos e colagens, jogar excesso ao
sistema. (LEMOS, 2002 p. 93).

Apesar de a América Latina fazer parte deste processo transcultural e
interativo, a maior parte de suas midias ainda séo as de comunicagao de massa, ja
gue 0s acessos as novas midias se concentram nas méaos dos mais favorecidos
financeiramente®. Além disso, as politicas de incentivo a cultura muitas vezes est&o
mais interessadas em resgatar a tradicdo cultural de determinado lugar do que

introduzir seus habitantes nas novas configuragées culturais contemporaneas.

2§ interessante lembrarmos que a quantidade de horas em que a TV fica no ar anualmente na América Latina é
muito superior ao da Europa. Segundo Canclini: “Nos paises latino-americanos transmitem-se em média mais de
quinhentas mil horas anuais de televisdo, enquanto na Europa latina sdo apenas onze mil; na Colémbia, no
Panama e na Venezuela hd mais de um aparelho de video cassete para cada trés residéncias com televisdo,
propor¢do maior que a da Bélgica (26,3%) ou da Italia (16,9%). Somos subdesenvolvidos na produ¢ao endégena
para os meios eletronicos mas ndo para o consumo.” (2005, p. 41). Da mesma maneira as propagandas sdo de
qualidade mais elevada nesses paises. Isto ndo acontece por acaso, ja que a maioria das pessoas da América
Latina vive na pobreza, podendo somente consumir imagens.
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Canclini aponta para o fato de que as politicas dos Estados na América Latina,
quando se voltam para o incentivo a cultura, geralmente remetem a uma valorizagéo
do folclore e do que é tido como tradicdo naquele grupo. Tais agdes partem do
pressuposto de que a “cultura popular” seria uma necessidade essencial para a
comunidade. Segundo o autor, estes projetos acabam nao surtindo efeito ja que
incorporam uma visao utdpica da cultura. Assim, as politicas culturais dos Estados
nao levam em conta a discussao sobre 0os meios tecnoldgicos e de comunicagéo de
massa, produzindo um mero consumidor de informacgdes, isto é, pessoas que nao
tem um olhar critico diante das novas midias e que, por isso, ndo conseguem utiliza-
las como um elemento de discussdo e de construcido de uma nova politica. Neste
sentido, as politicas contemporaneas sao atravessadas pelos processos midiaticos e
pelas formas de consumo, produzindo tanto ag¢des macropoliticas, quanto

manifestagdes micropoliticas.

1.4.1 Das identidades fixas a esquizofrenia:

Estes deslocamentos do conceito de cidadania®' trazem & tona uma nova
representacdo politica das identidades. Segundo Canclini, as identidades ao se
tornarem transterritoriais e multilinguisticas comegaram a se apoiar muito mais na
l6gica do mercado do que na antiga logica territorial do Estado. Portanto, elas
deveriam ser redefinidas levando em conta ndo somente sua configuragéo
socioespacial, mas também sua configuragdo sociocomunicacional.

Tal reformulagdo tedrica deveria significar no nivel das politicas
“identitarias” (ou culturais), que estas, além de se ocuparem do
patrimbnio histérico, desenvolvam estratégias relativas aos cenarios

I Do “povo” para a “sociedade civil”, do local e do nacional para o global.
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informacionais e comunicacionais nas quais também se configuram e
renovam as identidades. (CANCLINI, 2006 p.46)

Atualmente tem-se a perda de for¢a dos referentes politico-juridicos, ja que
estes estao vinculados a territérios proprios. Além disso, o conceito de identidade foi
diluido como expressao coletiva (constituida pelo lema “terra e sangue”), a cultura
nacional mistura-se com a cultura transnacional, fazendo aparecer redes
heterogéneas de pertencimento que sédo entrelagadas pelas redes de consumo. O
livre comércio institucionaliza esta passagem do nacional para o global e do publico
para o privado.

Canclini  distinguira  quatro  circuitos  socioculturais em que a
transnacionalizagéo e a integragao cultural operam de modos diferentes: o primeiro
modo seria o histérico territorial que, segundo o autor, € o conjunto de saberes,
elaborado ao longo do tempo por grupos étnicos relacionados num mesmo
territério.”? A segunda instancia diz respeito a cultura das elites; isto €, a produgao
simbdlica escrita e visual, que elabora o que é “proprio” de cada nacdo. Esta
instancia é formada por pessoas da classe alta e média que sao aquelas que fazem
as obras ‘representativas”, isto €, reconhecidas internacionalmente. O terceiro
circuito diz respeito a comunicagdo de massa e ao entretenimento em geral. E,
finalmente, os sistemas restritos de informagcdo de comunicagao e que é destinado
para quem toma decisdes: “uma teoria das identidades e da cidadania deve levar em
conta os modos diversos com que essas se recompdem nos desiguais circuitos de
producdo, comunicagao e apropriagao da cultura”. (CANCLINI, 2006 p.137).

Essa diferenciacdo é importante porque a juventude, tema que constitui um
dos focos do presente trabalho, parece se identificar mais com os ultimos circuitos

do que com os primeiros. As subjetividades juvenis se organizam mais em torno de

22 Ex: patriménio historico, cultura popular, tradi¢des etc.
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Hollywood, Nike, Mtv, do que dos centros histéricos de sua cidade. Tém-se assim
nucleos organizados de jovens que inventam margens para si mesmo. A norte
americanizagdo do mundo mudou os gostos dos telespectadores de tv e cinema,
que passaram da acdo reflexiva e intima de narragdo para um presente sem
memoria (o que reduz as diferengas a um multiculturalismo).

A identidade passa a ser concebida como “foco de um repertério
fragmentado de minipapéis mais do que como nucleo de uma
hipotética interioridade” contida e definida pela familia, pelo bairro,
pela cidade, pela nacido ou por qualqguer um desses enquadramentos
em declinio. (CANCLINI, 2006 p. 48)

Com essa fragmentagado das identidades, podem estas ainda ser objeto de
politica? Ou ainda, € possivel falar de identidades? As identidades s6 podem ser
concebidas como instantaneidade, representacdes de mascaras que se produzem
com relagao aos vetores que incidem no momento. Contudo, Canclini alerta que as
condicdes socio-histéricas predeterminam que tipos de mascaras serdo possiveis de
se efetivarem. (2006 p.138).

Seguindo outra linha de argumentacéo, Deleuze e Guattari (2004b) sustentam
que as rapidas alteracdes produzidas nos ultimos tempos n&do deixam espaco para
as identidades fixarem-se, produzindo subjetividades esquizofrénicas. Acreditamos
que esta expressao melhor traduz os movimentos de mascaramentos que compdem
a atualidade e, nesse sentido, o proximo capitulo busca expor a conceituacdo em

torno da produgao de subjetividades, tal como formulada por estes dois autores.
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COMO PENSAR A SUBJETIVIDADE COMO PRODUGAO
CONCEITUAL?
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Este capitulo pretende tratar de maneira conceitual o tema da produgao de
subjetividades, a fim de, posteriormente, discutir-se as formas de subjetivagéo
produzidas hoje pelas geragdes mais jovens. Neste capitulo serdo elucidados alguns
conceitos de Gilles Deleuze e Félix Guattari, utilizando-se tanto da obra dos
mesmos, quanto da obra de autores por eles influenciados. Tais conceitos servirao
de norteadores para o mapeamento do terceiro capitulo, assim como da conclusio.

A obra destes dois autores tem como uma de suas caracteristicas pensar o
desejo de forma revolucionaria, isto é; desejar se torna uma atividade que delira
mundos ilimitados. Para Deleuze e Parnet (1998), o desejo € um afeto, um processo
que vai para além da pessoa. Difere do prazer, na medida em que este ultimo
consiste em uma descarga do desejo. Por outro lado, o desejo ndao tem o prazer por
norma, até porque o prazer interrompe o fluxo de desejo (assim como a falta
transcendente também o interrompe)?®. Ao subverterem a ideia classica de desejo,
Deleuze e Guattari (2004b), pretendem pensa-lo em outras coordenadas que nao
aquelas outrora estabelecidas pela psicanalise. Ao invés de partir de um plano de
representagdo, os dois autores tentam seguir os vetores de intensidades que se
expressam nos diversos planos de imanéncia, efetivando, propagando ou
interrompendo o fluxo do desejo. Neste sentido, referéncias tais como sujeito-objeto
e identidade nao dao conta das variacbes disseminadas nos varios planos de
atuagao do desejo. Faz-se necessaria a fabricagdo de novos conceitos de forma que
estes expressem o movimento do devir, isto é; conceitos que nao capturem e

cristalizem a dindmica da prépria produgao da vida.

2 Um exemplo dado pelo autor é 0 masoquismo, que organiza humilha¢des e sofrimentos, ndo para aumentar o
prazer, mas sim desenvolver um processo continuo de desejo que o prazer interromperia.
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O desejo em Deleuze e Guattari estaria fora das coordenadas sujeito —
objeto. Para eles o desejo se compde em diagramas de um plano, bloco de devires
atuais, ele seria construtivista, revolucionario e imanente.

O desejo ndo é mais simbodlico do que figurativo, ndo € mais
significado do que significante: ele é feito de diferentes linhas que se
entrecruzam, se conjugam ou se impedem, e que constituem este ou

aquele agenciamento sobre o plano de imanéncia (DELEUZE &
PARNET, 1998 p.113).

Desejar € um processo que se constitui em um plano de consisténcia, podendo fluir
para todos os lados, contudo para que isso ocorra € preciso que o0 desejo se
desprenda tanto do ego quanto da tendéncia a um objeto. Desejar seria uma virtude
que da ao invés de retirar, de modo que “a falta remete a uma positividade do
desejo, e ndo o desejo a uma negatividade da falta” (DELEUZE & PARNET, 1998
p.107). Ele € um indeterminado assim como sao os verbos intransitivos e os artigos
indefinidos, que “determinam” muito mais o mundo a partir de sua variagdo. Ao
efetivar-se, o desejo produz um plano de consisténcia, isto €, um plano imanente
que nao conhece sujeitos, mas apenas “hecceidades”, longitudes e latitudes de
intensidades de acontecimentos.

Enquanto no plano de organizagado (proprio da lei, da transcendéncia e do
sujeito) o desejo € subtraido a falta (onde o que falta sdo condi¢gdes que tornem
possivel a sua execugdo), no plano de consisténcia o desejo agencia-se criando
possibilidades de efetivagdo. Os agenciamentos de desejo existem quando sobre o
campo de imanéncia tém-se conjugacdes de fluxos, intensidades continuas. Neste
sentido, o desejo faz rizoma, criando planos de consisténcia, de efetivagao,
produzindo mapas existenciais. Pensar as continuidades e rupturas do desejo é uma
das tarefas do cartégrafo, que, ao seguir as linhas em que este se realiza, projeta

planos de subjetivagao.
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2.1 O rizoma.

2.1.2 Arvores e radiculas: formas ocidentais de representagéao.

Ao pensar a produgdo de subjetividades, Deleuze e Guattari escapam do
esquema binario de representagao, engendrando no conceito de rizoma, pois este
daria conta dos movimentos do devir que comporta as multiplicidades. O rizoma
neste sentido n&o teria comegco nem fim, ndo podendo ser representado por um
esquema fechado de representacdo — como a estrutura arborescente, por exemplo.

No decorrer da histéria, a subordinagcdo do multiplo pelo uno é uma
caracteristica marcante, sendo que o uno sempre esteve contido no multiplo (ou
seja, toda multiplicidade teria uma unidade), caracterizando a busca Ocidental pela
unidade do multiplo como afirmam Deleuze e Guattari (2000 p.29): “No Ocidente a
arvore plantou-se nos corpos, ela endureceu e estratificou até os sexos”. Além disso,
muitas vezes na historia o multiplo s6 foi admitido para garantir o uno por oposi¢ao
dialética. O pensamento binario produziu a metafisica, colocando a transcendéncia
em um lugar privilegiado em relagdo a imanéncia.

Desde os tempos da Grécia antiga vivemos pensando por oposigao,
separacao, conceituagao e classificacdo. Dentro dessa perspectiva, o esquema
arborescente de Platdo® deu origem ao modo como ainda hoje pensamos as
diversas areas do saber. Para Platao, a filosofia era uma busca pela verdade e pelas
esséncias das coisas (as Ideias) que s6 poderiam ser alcangadas por um discurso e
um raciocinio dialético, cujo método polarizado priorizava a dualidade no alcance de

um conceito Uno. O método adotado por este filésofo tinha como base o principio da

2 C.f. PLATAO, 1965.
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decomposicdo dos elementos que se daria por oposicdo e binariedade, e que
conduziria as pessoas da mera opinidao (Doxa, mundo sensivel) ao mundo das
Ideias. Além disso, as Ideias remetiam a nocdo de unidade das coisas e dos seres,
havendo, portanto, uma recusa as diferencas e as multiplicidades que néo
passavam de meros acidentes e imperfei¢oes.

A narrativa mitica dos dois mundos em Platdo permite a separacao
entre as idéias puras e impuras dos principios de identidade e
semelhanca. E a semelhanca entre as imagens do mundo sensivel e
as idéias eternas que funda uma dialética ndo da competicdo, mas
da rivalidade das formas. A hierarquia institui-se a partir do valor dos
seres, definido pelo grau de semelhanga entre a matéria efémera e a
idéia eterna. [...] assim, na filosofia de Platdo, o mundo e os corpos
sao desqualificados como potencialmente cadticos, e a vida, como
natureza reativa; o pensar é fundado no negativo e reduzido a razao.
(ROCHA, 2006 p.61).

Contudo, nao foi s6 Platdao que influenciou a maneira ocidental de pensar,
muitos outros pensadores trilharam o caminho da unidade, da separacdo e da
dicotomia. Esta € uma questdo que comecga com os pré-socraticos na eterna disputa
entre Parménides e Heraclito — na defesa da unidade ou da multiplicidade, do
movimento ou da imobilidade, passando por Socrates, Platdo, Aristoteles® e
prosseguindo pela Idade Média. Portanto, uma das caracteristicas deste
pensamento € nao aceitar as multiplicidades.

Segundo Deleuze e Guattari, tal forma de configuracdo do pensamento
pertence a uma loégica arborescente, que tem como constituinte a dualidade, a
compartimentalizacdo, a causalidade, a sucessividade, onde o0s opostos se
completariam e cujo tronco principal representaria um dipolo de ligagéo, isto é, o

tronco seria 0 conceito que permearia e guiaria todos os outros segmentos da arvore

> Aristoteles classifica os seres em espécies, subespécies, ... e cria uma categoria que reune a todas as espécies
numa unidade a do Ser.



74

— inclusive os segmentos que lhes sao opostos. Além disso, este tipo de esquema

tem como caracteristicas pontos fixos de onde surgem galhos ligados a este centro.

Com efeito, se se considera o conjunto galhos-raizes, o tronco
desempenha um papel de segmento oposto para um dos
subconjuntos percorridos de baixo para cima: um tal segmento sera
um “dipolo de ligacao”, diferentemente dos “dipolos-unidades” que
formam os raios que emanam de um unico centro (DELEUZE &
GUATTARI, 2000 p. 26).

A modernidade se caracteriza por este regime de verdade que opera por
modos binarios, isto &, através da légica do verdadeiro e do falso, daquilo que esta
dentro e daquilo que esta fora. As polarizacbes que advém deste movimento —
sujeito/objeto, homem/natureza — se dao por uma sobreposi¢do do racional ao
corpoéreo, assim como pela cientificizagéo e objetivagdo da compreensao do mundo.
Citando Deleuze e Guattari (2000, p.14): “Desta vez a realidade natural aparece no
aborto da raiz principal’. O objeto agora é o que esta em foco. A hierarquizagédo dos
saberes vai se refletir no préprio modo da produgdo de subjetividade. Deleuze e
Guattari nomeiam tal légica de raiz fasciculada, onde se retira o tronco principal (ou
pivd) que caracterizava o sistema arborescente. Tal forma de pensar aceita o
multiplo com relagcdo aos objetos. Contudo, apesar de eliminar o tronco principal e
aceitar o multiplo nas coisas, tal sistema sempre remete a uma unidade que é vista
como uma solucdo. Portanto, se as estruturas arborescentes admitem a
hierarquizagdo como primado de seu sistema, a radicula, apesar de abortar o tronco
principal, traz consigo uma solugao totalmente ordenada por uma escala de valores.
Deleuze e Guattari ilustram este tipo de sistema com o teorema da amizade de
Rosentiehl e Petitot: “se, numa sociedade, dois individuos quaisquer tém
exatamente um amigo em comum, entdo existe um individuo amigo de todos os

outros” (DELEUZE & GUATTARI, 2000, p.27). A radicula pode produzir, por
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exemplo, uma segmentarizagcdo circular cujas circunferéncias sao concéntricas,
indicando sempre uma unidade, uma classificacdo e uma ordenagéo valorativa®.

Na ciéncia, por exemplo, o conceito de natureza é esta unidade, ja nas
ciéncias sociais este uno seria o social e assim por diante. Nestes casos produz-se
um formato ciclico que sempre afirma uma unidade superior. Ao partir do objeto, tal
Nogao cria a crenga na neutralidade e na objetividade e, por consequéncia, o sujeito
passa a ser ambivalente.

Vale dizer que o sistema de raiz fasciculado ndo rompe
verdadeiramente com o dualismo, com a complementaridade de um
sujeito e de um objeto, de uma realidade natural e de uma realidade
espiritual: a unidade nao para de ser contrariada e impedida no
objeto, enquanto que um novo tipo de unidade triunfa no sujeito. O
mundo perdeu seu pivd, o sujeito ndo pode nem mesmo mais fazer
dicotomia, mas acede a uma dimensao sempre suplementar aquela
de seu objeto. (DELEUZE &GUATTARI, 2000 p.14).

Esta caracteristica de separacdo e de compartimentarizacdo se estendeu a
todas as instancias da vida, estando presente tanto na organizagao arquiteténica de
uma casa, quanto na forma de pensar. A logica central da arvore e da radicula tem
como objetivo remeter-se a uma unidade conceitual, classificatoria e reducionista. A
prépria nogao de individuo é uma ideia segmentada.

Somos segmentarizados por todos os lados e em todas as diregdes.
O homem é um animal segmentario. A segmentaridade pertence a
todos os estratos que nos compde. Habitar, circular, trabalhar,
brincar: o vivido € segmentarizado espacialmente e socialmente. A
casa € segmentarizada conforme a destinagdo de seus comodos; as
ruas, conforme a ordem da cidade; a fabrica, conforme a natureza
dos trabalhos e das operagbdes. (DELEUZE & GUATTARI, 2004 p.
84).

A crenga de que a segmentarizagdo produziria maior objetividade as analises,
fez com que a ciéncia fosse altamente valorizada na modernidade. Por se acreditar
em sua neutralidade, acabou-se criando a crencga correlata de que de que a ciéncia

seria descompromissada politicamente. A purificacdo do mundo foi um

26 C.f Mil Platés (2004a), “Micropolitica e segmentaridade”.
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empreendimento da modernidade que até hoje tem reflexos em nossos corpos e em
nossas vidas. Da modernidade herdamos a fé de que somos independentes das
coisas que produzimos e que os juizos cientificos sdo realmente verdadeiros, pois
sua objetividade faz com que um fato venha a tona. As varias tentativas de
classificar e ordenar conceitos a fim de se produzir um pensamento sistematizado,
acabou fabricando, ao longo do tempo, uma forma estratificada de efetivagdo dos

desejos.

2.1.2 O rizoma e as redes.

Atualmente, apesar de ainda reproduzirmos a légica binaria, as inumeras
transformacgdes que vém se configurando a partir das novas tecnologias multimidias
e do alcance das redes de comunicacdo de massa, estdo transformando as formas
de subjetivacédo. Estes novos dispositivos estdo produzindo uma outra configuragéo
do desejo e fabricando diferentes modos de efetuagao e de afetagdo. Aquela solidez
do sujeito moderno esta se transmutando de maneira que podemos falar de uma
espécie de fluidez nos processos de subjetivacdo, que sdo atravessados por
conexdes instantdneas e cambiantes. Com isso, podemos perceber uma
proliferagdo de subjetividades mutantes (ou esquizos), em que cada nova ocorréncia
de acontecimentos configura uma oportunidade para outras possibilidades de
subjetivacdo. As infinitas escolhas e conexdes feitas no instante acabam irrompendo
em uma nova forma de subjetivar-se a todo momento. Dentro deste quadro, a l6gica
das redes hoje parece aproximar-se mais da forma contemporanea de pensar.

A compreensio da época em que vivemos apoia-se, cada dia mais,
sobre o conceito de rede. A rede atravessa hoje todos os campos do
saber — da biologia as ciéncias sociais, passando pelas ciéncias
exatas — seja como conceito especifico, em cada um destes campos,
seja como paradigma e imagem do mundo, ou ainda como rede
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sociotécnicas necessarias a produgdo do conhecimento (PARENTE,
2000 p.171).

O sociblogo das ciéncias e das técnicas Bruno Latour também nos oferece
uma interessante reflexdo sobre esta tematica (LATOUR, 1994). Segundo o autor,
se, na modernidade, de um lado as ciéncias tentavam purificar os saberes e
experimentos, de outro a sua pratica produzia cada vez mais hibridagdes, misturas
ou mesticagem, como diria o filésofo Michel SERRES (1999). Portanto, por mais que
arvores ou radiculas fossem “plantadas” pelos cientistas e estudiosos nas
subjetividades, existia um outro plano que nao era anterior nem posterior, mas
continuo, onde tudo o que ficava “fora” da purificacdo se conectava com o que era
considerado “puro”, produzindo o que Latour chama de hibridos — que compdem o
que ele também denomina de redes®’ ou coletivos. A teoria ator-rede desenvolvida
por Latour e outros, € um desdobramento da nogao de rizoma que foi apropriada por
alguns pensadores para melhor compreender a produgdo dos hibridos. A rede é
formada por fluxos, misturas, conexdes, tendo sempre multiplas entradas e saidas.
Na concepcao de Latour — que se confessa francamente inspirado na nocédo de
rizoma para formular sua Teoria Ator-Rede (CRAWFORD, 1983) — na rede todos sao
atores, ndo sé os humanos, como também os ndo-humanos, ja que nao existe uma
hierarquizacao entre os entes, que sao produzidos e se produzem a cada momento.

O processo de enredamento se da a todo instante, compondo e decompondo
novos territorios. No caso da pesquisa cientifica, por exemplo, pode até existir a
crenga por parte dos cientistas da objetividade de um experimento. Contudo, como
afirma Latour, a producao e a aceitacdo de uma experimentacdo pela comunidade

cientifica envolvem também outras entidades tidas como nao-cientificas, como a

7 A Rede para Latour assume um carater topoldgico, ja em outros autores como Serres as redes podem assumir
um carater topoldgico ou ontolédgico.
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divulgacéo, o financiamento, a midia, a luz do laboratério, dentre outros actantes
(LATOUR, 2000). Todas estas multiplas conexdes fazem com que um enunciado
torne-se um fato, revelando, assim, seu carater de feito, fabricado?®. Para Latour, ao
produzir um fato cientifico, os cientistas criam no laboratério um Parlamento® onde
se fala em nome das coisas. O mesmo acontece na politica em que o soberano
figura como um representante do povo. Em ambos os casos, o que ocorre séo
tradugdes/traicdes a quem (ou ao que) se representa. Contudo, assim como nenhum
soberano € o unico representante de uma nacido, nenhum cientista € o Unico que
tem autoridade para falar das coisas, ja que existem outras praticas de mediagéo,
que no ato de purificar, sdo deixadas de lado. O pesquisador muitas vezes, ao
estudar determinado fenébmeno, esquece de toda a rede de atores humanos e nao-
humanos que interagem com ele e que possibilitam que seu feito se torne um fato.
Como bem ressaltam os estudos de sociologia das ciéncias:

[...] um fato ndo se constitui por sua racionalidade, mas antes pelos
seus efeitos de racionalidade, produzidos a partir do momento em
que é acolhido na comunidade cientifica, e para tanto precisa
interessar, convencer, produzir informagdo nova. (MORAES, 2004
p.326).

O que liga os atores sdo os interesses que convergem em algum ponto das
redes, produzindo um nd (unico elemento constitutivo da rede). Na perspectiva
latouriana das redes, nao existe um lugar privilegiado para se falar sobre as coisas,
pois multiplas sdo as entradas e conexdes que compdéem algo como fato. Nao faz
sentido, portanto, falar de um sé inventor ou pesquisador como se ele fosse o

“descobridor” de algo, pois 0 que se produz € um efeito coletivo de conexdes

multiplas e heterogéneas.

¥ Em francés tanto fato quanto feito sdo representadas pela mesma palavra faiz. (ver LATOUR, 2002).
? A palavra parlamento insere a nogdo de que a ciéncia e a politica ndo andam separadas e que ndo existe
neutralidade, nem uma objetividade pura nas pesquisas.
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Nocbes como sucessao e forma seriam apenas uma das maneiras de a rede
se configurar dentro de suas conexdes. Na teoria ator-rede, tanto humanos quanto
nao-humanos sao atores, assim como ela mesma é um ator que transforma os seus
componentes ao formar novas aliancas. A rede, tal como a pensamos, € a-centrada
e sem forma pré-definida, j& que ela se configura e se desconfigura a partir de
movimentos, de fluxos, conexdes e aliangas entre os diversos atores. Segundo
Serres, a rede é irregular, mas € ela que trabalha na génese da regularidade. A rede
constitui um campo tensional de forgas heterogéneas, conjugando assim a diferenca
em sua multiplicidade. Esta maneira contemporanea de pensar as relacbes em rede
tem como base, reafirmamos, a tematica do rizoma tal como formulada na obra de
Deleuze e Guattari:

Assim, por exemplo, nas pesquisas sobre a Aids, os cientistas nao
sdo0 0s unicos representantes do virus HIV, ao lado deles estdo os
doentes, as industrias farmacéuticas, os grupos de apoio, o governo.
Entre estes atores sao estabelecidos aliancas performativas,
negociagdes das quais emanam as decisbes a serem tomadas a
respeito do virus e da doenca. O parlamento da coisas € uma rede,
um rizoma que funciona sem o julgamento de uma unidade trans-
cendente, sem demarcacbes estabelecidas, sem bordas. Assim
como na filosofia de Deleuze e Guattari o rizoma é o modo de
realizacdo das multiplicidades, para Latour, o parlamento das coisas
€ 0 modo de realizagéo da rede de atores. (MORAES, 2004 p.326).

Em Mil Platés, Deleuze e Guattari (2000) discorrem sobre o rizoma, que
assume um carater ontoldgico nas suas obras. Ontologia aqui deve ser entendida
como o jogo de forgas que se passa entre o virtual e atual, diferente assim da
ontologia classica que fala de seres e coisas — isto é: de fluxos que ja estéo
reduzidos a um conceito. A ontologia, nestes autores, trata do movimento das
diferengcas que agem no interior e no exterior das multiplicidades. Se a ontologia
classica trata da identidade, do ser e do uno, em Deleuze e Guattari é a diferenca

que permite o processo de criagdo que deve se repetir incansavelmente. Este
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movimento paradoxal traz consigo o préprio devir que esta sempre se repetindo, se
reafirmando, sendo que, ao retornar, este nunca € o mesmo.

O rizoma seria uma maneira de expressar as multiplicidades sem ter de liga-
las a unidade. Para os autores, a propria maneira de se nomear as diferencas como
O Multiplo ja subordinaria a pluralidade a uma forma unitaria. O artigo definido “0”
acaba reduzindo as multiplicidades a uma identidade definida, o que de forma
alguma pode ser uma expressao das diferengas, ja que, desta maneira, acaba-se
remetendo as singularidades as identidades, limitando-as. Com o termo
multiplicidades, escapa-se do esquema binario Uno-Multiplo, que da lugar agora aos
jogos de forgas, vetores que se ligam uns aos outros simulando novas misturas. As
singularidades ndo podem ser pensadas a partir do artigo definido, mas sim pelo
artigo indefinido, pois este n&o se fecha as novas possibilidades de agenciamentos.
Definir o que esta sempre em movimento seria estagna-lo, retirar do acontecimento
0 que ele tem de mais rico: o devir. Assim, em vez de submeter a multiplicidade a
unidade, deve-se extrair o conceito de uno da multiplicidade, isto é, deve-se
escrever a n-1. Além do artigo definido, o verbo Ser também nao é apropriado para
expressarmos 0 movimento, ja que ele remete a uma identidade pré-fixada.

Na verdade n&o basta dizer Viva o multiplo, grito de resto dificil de
emitir. Nenhuma habilidade tipografica, lexical ou mesmo sintatica
sera suficiente para fazer ouvi-lo. E preciso fazer o mdltiplo, ndo
acrescentando sempre uma dimensao superior, mas, ao contrario, da
maneira simples, com forca de sobriedade, no nivel das dimensdes
de que se dispbe, sempre n-1 (é somente assim que o uno faz parte
do multiplo, estando sempre subtraido dele). Subtrair o Unico da
multiplicidade a ser constituida; escrever a n-1. Um tal sistema
poderia ser chamado de rizoma. (DELEUZE & GUATTARI, 2000
p.15).

Se o rizoma deve expressar 0s agenciamentos que se produzem nos

acontecimentos, ele ndo pode ter uma estrutura definida, pois assim aconteceria um
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aprisionamento, como na arvore. Ele se constitui de novas formas a todo instante,
escapando de configuragdes prévias.

O rizoma se caracteriza por linhas que configuram um mapa instantaneo.
Diferente do ponto que se constitui por oposigdes e pela fixidez (proprias do
estruturalismo), a ideia de linha traz consigo o sentido de movimento e de tempo.
Um plano é composto por varias linhas que podem tanto produzir estratificacéo e
captura, quanto desterritorializagdo e resisténcia. Segundo Deleuze e Guattari
(2004a), existem trés tipos de linhas que constituem um plano, produzindo um mapa:
as linhas de segmentariedade dura; as linhas de segmentariedade flexivel e as
linhas de fuga. As linhas duras dizem respeito a separacéo, a binariedade e ao
tempo linear, elas produzem um plano estriado, plano da representagao (Maior ou
plano Molar). O segundo tipo de linha remete aos limites de redistribuicdo das
afeccdes® que podem tanto desembocar em uma linha de fuga, quanto numa linha
de segmentariedade dura.

As linhas de fuga ligam-se a um espaco liso (Menor ou Plano molecular), isto
é: ligam-se a um plano que nao tem separagao, tendo como caracteristica o tempo
Aion*®', proprio da criagdo®. Elas sdo as maneiras que o desejo encontra para
escapar das diferentes formas de cisdo do plano estriado (ou plano da estratificagao,

da binariedade). Ndo se trata de fugir para fora, mas sim de tragar uma linha que

3 As afecgdes (affectio) indicam um estado, uma composi¢do de corpos a partir do acontecimento, tal
composi¢do pode aumentar a poténcia dos afetos ou diminui-las, dependendo do tipo de reacdo que aquele afeto
tem com determinada afec¢do. Segundo Roberto Machado: “se uma afec¢do é um estado — o estado de um corpo
enquanto ele sofre a a¢do de outro corpo —, o afeto ou sentimento nido é propriamente um estado, mas a
passagem, o movimento, a transi¢ao, a variagdo de um estado a outro. O afeto € a variagdo continua da poténcia
de agir de alguém, determinada pelas idéias que ele tem (1990, p.79).”

31 «“S4 o presente existe no tempo e retne, absorve o passado e o futuro, mas s6 o passado ¢ o futuro insistem no
tempo e dividem ao infinito cada presente. Nao trés dimensdes sucessivas, mas duas leituras simultaneas do
tempo”. (DELEUZE, 1998 p.6) A primeira forma de tempo se refere ao Aion e a segunda ao tempo cronoldgico
e linear.

32 “Por esséncia, a cria¢do é sempre dissidente, transindividual, transcultural”. (GUATTARI e ROLNIK, 2000
p.36).
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constitua outros possiveis no plano de imanéncia, ou seja: novas maneiras de
agenciar-se com os afetos que estdo em jogo no momento. Os diferentes estados de
linhas constituem um mapa de vida das subjetividades. Enquanto as linhas duras se
encontram no plano da Macropolitica, as linhas de fuga situam-se no plano da

Micropolitica, sendo estes dois planos simultaneos e ndo opositores.

2.1.3 O Rizoma e seus principios:

Deleuze e Guattari ddo algumas pistas sobre a produgao de um rizoma e
fazem isso elaborando seis principios, que visam justamente reafirmar a falta de
uma configuragao prévia. O primeiro principio trata da conexao, portanto um ponto
pode se ligar ao outro independente de um pertencer a uma linhagem e o outro a
uma outra. Nao existe no rizoma nenhum esquema de oposi¢cdo ou binaridade que
nao possam ser conectados. Assim, o esquema rizomatico ndo leva em conta
genealogias (esquema arborescente) ou evolucionismos; pensar as multiplicidades &
saber que, ao invés de definicbes fechadas e de conceitos prévios, o que se tem sao
agenciamentos, conexdes entre todos os lados, hibridagdes que mudam de acordo
com 0s novos acontecimentos que se criam. As entradas de um rizoma sé&o
multiplas, fazendo com que ele seja a-centrado e que ele tome qualquer diregao e
forma. Nao existe forma prévia nem determinismos e as conexdes sao feitas por
contagio ou contato.

Num rizoma, ao contrario, cada trago nao remete necessariamente a
um trago linguistico: cadeias semibticas de toda natureza sdo ai
conectadas a modos de codificacdo muitos diversos, cadeias
biolégicas, politicas, econdmicas, etc,..., colocando em jogo néao
somente regime de signos diferentes, mas também estatuto de
estado de coisas. Os agenciamentos coletivos de enunciagao
funcionam, com efeito, diretamente nos agenciamentos maquinicos,



83

e nao se pode estabelecer um corte radical entre os regimes de
signos e seus objetos. (DELEUZE & GUATTARI, 2000 p.15).

O segundo principio trata-se da heterogeneidade e afirma que o rizoma nao
se reduz a linguagem. A lingua é uma das linhas do rizoma, mas ndo a unica. Um
rizoma vai além das conexdes puramente linguisticas, sendo atravessado por
cadeias bioldgicas, politicas, materiais, culturais, econémicas, em suas diferentes
modalidades. Nao existe superioridade de uma em relagdo a outra, mas somente
agenciamentos que conectam coisas de natureza heterogéneas em um mesmo
plano.

O terceiro principio é o de multiplicidade (termo que os autores preferem ao
de o multiplo como vimos anteriormente, pois este se remete a uma unidade) cuja
inexisténcia de unidade seria sua caracteristica principal (n-1). Assim na instancia da
multiplicidade nao faz sentido falarmos de sujeito ou de objeto, ja que se trata aqui
de grandezas e determinagbes que se expandem de acordo com seus
agenciamentos: “Um agenciamento é precisamente este crescimento das dimensdes
numa multiplicidade que muda necessariamente de natureza a medida que ela
aumenta suas conexdes” (DELEUZE & GUATTARI, 2000 p.17). As multiplicidades
sdo linhas, nunca pontos fixos. Além disso, sé existe uma unidade ou identidade na
multiplicidade quando se produzem, ou processos de subjetivagdo ou processos de
significacdo (desta maneira dissimulam-se esséncias). Assim, se por um lado a
unidade cria uma sobrecodificagdo da multiplicidade, produzindo uma dimenséao
vazia de sentido, por outro lado, o rizoma criaria um plano de consisténcia que esta
sempre em expansao e movimento, o que nao permite que a multiplicidade seja

capturada pela sobrecodificagao.



84

As multiplicidades se definem pelo fora: pela linha abstrata, linha de
fuga®® ou desterritorializagdo segundo a qual elas mudam de
natureza ao se conectarem as outras. [...] As multiplicidades planas a
n dimensbes sado a-significantes e a-subjetivas. Elas s&o designadas
por artigos indefinidos, ou antes partitivos (ces’t du chiendent, du
rizome...) (DELEUZE & GUATTARI, 2000 pp. 17/18).

Ha, portanto, uma necessidade de se diferenciar duas formas de
multiplicidades: a multiplicidade intensiva, que se liga a fruicdo de forgas, e a
multiplicidade extensiva, que se configura quando as multiplicidades intensivas
sofrem um recorte conceitual/linguistico, tornando-se espacgo/temporais,
hierarquicas, sucessivas e homogéneas. Este segundo movimento aqui descrito se
caracteriza pelo mundo légico da matéria, forma e conceito. Ela é quantitativa
quando se considera a multiplicidade como sindbnimo de uma pluralidade de coisas
que tém em comum semelhangas e por isso sao consideradas iguais. Neste caso, a
divisdo da multiplicidade em nada altera sua identidade, mas no caso da
multiplicidade intensiva, dividir implica em um novo plano que se produz no
momento em que este é recortado. Esta ruptura no fluxo das intensidades é que vai
produzir as identidades, ja que ao se dividir as multiplicidades intensivas, produz-se
uma redugao das mesmas a um onceito, a uma linguagem, a relagdo causa e efeito
€ a uma sucessividade tanto temporal quanto espacial. Este recorte ndo € uma
ruptura entre ambas e sim uma continuidade, como afirmam Tadeu, Corazza e
Zordan:

Ha entre as duas espécies de multiplicidade, uma ‘continuidade’ tal
que uma multiplicidade extensiva nada mais é que a expressao
espacial de uma multiplicidade intensiva (2004 p.138).

33 “A linha de fuga marca, a0 mesmo tempo, a realidade de um numero de dimensdes finitas que a multiplicidade
preenche efetivamente; a impossibilidade de toda dimensao suplementar, sem que a multiplicidade se transforme
segundo esta linha; a possibilidade e a necessidade de achatar todas estas multiplicidades sobre o mesmo plano
de consisténcia ou de exterioridade, sejam quais forem suas dimensdes.” (DELEUZE & GUATTARI, Mil Platos
2000 p. 17).



85

O quarto principio é o de ruptura a-significante, e neste caso trata-se dos
processos de territorializagdo e desterritorializagcdo. Portanto, no rizoma estéo
contidas néo so6 linhas de fugas e rupturas, mas também arvores e raizes. Assim
sendo, o0 rizoma pode tanto acabar produzindo uma arvore numa linha de fuga,
quanto linhas de fuga em sistemas hierarquizados. Tais processos de
territorializacdo e desterritorializacdao fazem parte um do outro. Os autores
exemplificam esses movimentos através da relagcao entre a orquidea e a vespa.

A orquidea se desterritorializa formando uma imagem, um decalque
da vespa; mas a vespa se reterritorializa sobre esta imagem. A vespa
se desterritorializa, no entanto, tornado-se ela mesma uma peca de
aparelho de reproducdao da orquidea; mas ela reterritorializa a
orquidea, transportando o pdlen. A vespa e a orquidea fazem rizoma
em sua heterogeneidade. (DELEUZE & GUATTARI, 2000 p.18)

Portanto a relacdo da orquidea com a vespa nao é de hierarquia, nem evolugao,
muito menos imitacdo. O que se tem é o devir orquidea da vespa e vice-versa. Para
os autores, se existisse uma evolugcao esta ndo seria a do esquema arborescente de
descendéncia, mas uma evolugao a-paralela, onde quanto mais se produz novos

agenciamentos, mais se expande a poténcia dos desejos.

Evoluimos e morremos devido a nossas gripes polimorficas e
rizomaticas mais do que devido as nossas doencas de descendéncia
ou que tém elas mesmas sua descendéncia. O rizoma é uma
antigenealogia. (DELEUZE & GUATTARI, 2000 p.20).

2.1.4 Rizoma e cartografia.

O rizoma produz agenciamentos multiplos, configurando um mapa que a
toda hora esta em mudanca. E desta maneira, ao reproduzirmos este mapa,
estamos criando um decalque de um determinado instante. O método cartografico é

assim aquele utilizado como o instrumento que vai “fotografar’ o acontecimento. E
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disto que se tratam o quinto e sexto principios do rizoma, isto é: da cartografia e da
decalconomia.

O principio de cartografia € metodolégico, e diz respeito ao mapa tragado.
Mapear significa acompanhar os movimentos e as retragbes, os processos de
invencao e de captura que se expandem e se desdobram, desterritorializando-se e
reteretorializando-se no momento em que o mapa é projetado. Ao produzi-lo
estamos no plano da criacdo e ndo mais no da representacao, portanto assim como
0 rizoma é sempre criador, mapear um acontecimento € um processo de invencao,
onde se segue o devir. Cartografar € estar atento as maneiras que o desejo encontra
de efetuar-se no campo social, ndo importando os juizos de valor, de
falsidade/verdade e do tedrico/empirico®*. O cartégrafo é neste caso um analista do
desejo, que deve estar sempre atento as formas deste expandirem-se. Portanto,
trabalhar com a cartografia é falar da instancia do ativo-reativo: “Todas as entradas
sdo boas desde que as saidas sejam multiplas” (ROLNIK, 1989 p.66). O que importa
na cartografia é: que tipos de afetos os encontros de corpos produzem nos
acontecimentos? Sao esses ativos (isto €; promovem a expansao da poténcia e da
vida) ou reativos? Como o desejo encontra formas de se efetuar? Na cartografia néo
existe um método prefixado a ser seguido, como afirma Rolnilk:

Restaria saber quais sao os procedimentos do cartografo. Ora, estes
tampouco importam, pois ele sabe que deve “inventa-los” em fungao
daquilo que pede o contexto em que se encontra. Por isso ele nao
segue nenhuma espécie de protocolo normalizado. (ROLNIK,
1989, p.68, grifo no original)

3 “Explico: se o cartografo nada tem a ver com os mundos que se criam (que conteudos, que valores, que
linguas) — questdo moral —, ele tem, e muito a ver com o quanto os mundos que essa vida cria t€m como critério
sua passagem. Aqui, hd uma questio ética. Em outras palavras: se ndo cabe ao analista do desejo sustentar
valores, ndo é por isso que nao lhe cabe sustentar coisa alguma” (ROLNIK, 1989 p.74).



87

No livro Cartografias sentimentais, Suely Rolnik elabora um “manual” do
cartografo que objetiva direciona-lo em sua pesquisa. Segundo a autora, o critério do
cartografo consiste no grau de abertura para vida que cada um se permite naquele
momento. O seu principio &, desta forma, extramoral; ou seja, trata-se de principios
vitais que se referem ao “[...] quanto a vida esta encontrando canais de efetuacgao.
[...] Este principio € um antiprincipio: um principio que o obriga a estar mudando de
principios.” (ROLNIK, 1989 p.70).

A regra do cartografo € a de avaliar o quanto o corpo suporta em cada
situacao; até que ponto o desencantamento das mascaras que nos constituem, sua
perda de sentido, ultrapassam o limiar da afirmacéo da vida, constituindo-se em pura
negacao. Esta é a regra do cartdgrafo de prudéncia e delicadeza com a vida, como
explica a autora:

A reatividade das forcas deixa de ser reconversivel em
atividade e comega a agir no sentido da pura destruicdo de si
mesmo e/ou do outro: quando isso acontece, o cartégrafo, em
nome da vida, pode e deve ser absolutamente impiedoso”.
(ROLNIK, 1989 p.71, grifo no original).

O decalque é empregado pelo sistema arborescente e pelo sistema
radicula, ja que sera a partir dele que os processos de hierarquizagao poderao ser
produzidos. A reproducdo do mapa, nestes dois sistemas, passara por processos de
subjetivacdo que irdo priorizar certos acontecimentos de acordo com o objetivo do
que se quer propagar. Assim, o decalque passa por um sistema de hierarquizagao,
binaridade e transcendéncia e torna-se o0 modelo a ser seguido. Acontece entédo a
supervalorizagao do sistema que se criou a partir do decalque, sendo a dinamica do

mapa descartada. Neste caso, o decalque aprisiona e cristaliza um determinado

momento do mapa, criando valores e juizos a partir deste.
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O decalque ja traduziu o mapa em imagens, ja transformou o rizoma
em raizes e radicula. Organizou, estabilizou, neutralizou as
multiplicidades segundo eixos de significancia e de subjetivagdo que
sao os seus. Ele gerou, estruturalizou o rizoma, e o decalque ja nao
reproduz sendo ele mesmo quando cré reproduzir outra coisa. Por
isso ele é tdo perigoso. Ele introjeta redundancias e as propaga. O
que o decalque reproduz do mapa ou do rizoma sdo somente os
impasses, 0s bloqueios, os germes de pivO ou pontos de
estruturacdo. (DELEUZE & GUATTARI, 2000 p.23).

No trecho acima, os autores alertam para o perigo que pode haver ao
utiizarmos o decalque, pois ele pode paralisar um rizoma. Portanto, ao utilizar
cartografia como método para reproduzir uma parte do mapa, deve-se ter o cuidado
para ndo tomarmos o decalque como um absoluto, ja que deste jeito acabariamos
entrando no processo binario. A questdo aqui ndo é de oposicdo entre mapa e
decalque, posto que ambos se relacionam diretamente (o decalque como foto do
mapa). Contudo, para nao cristalizarmos o mapa “é preciso sempre projetar o
decalque sobre o0 mapa” (DELEUZE & GUATTARI, 2000 p.23), ou seja; este deve
sempre estar sendo submetido ao plano de imanéncia e ndo ao contrario. O mapa
estd em constante mudancga, ele sempre se reconfigura através de movimentos de
territorializacdo e desterritorializacdo; expansao e retracdo; que produzem novas
linhas de fuga, assim como novas arvores no rizoma.

Do mesmo modo que o decalque e 0 mapa nao sao opostos, o rizoma e a
raiz também n&o o séo (até porque se os autores afirmassem esta oposig¢ao cairia
por terra a multiplicidade do rizoma). Logo, de um rizoma podem surgir cadeias de
hierarquias, assim como da arvore pode brotar um rizoma. “Existem estruturas de
arvore ou de raizes nos rizomas, mas, inversamente, um galho de arvore ou uma
divisdo de raiz podem recomecgar a brotar um rizoma.” (DELEUZE & GUATTARI,
2000 p.24). Portanto a arvore-raiz e o rizoma-canal ndo se opdéem como modelo. Na

verdade, a primeira forma age como modelo e decalque transcendentes, enquanto o
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rizoma é um processo imanente que reverte o modelo, esbo¢cando um mapa. Assim,
os autores soO utilizam em seu texto estes dualismos com fins didaticos, pois
estamos acostumando a pensar pela polarizagdo, ou seja, eles empregam a
dualidade somente para poder recusa-la posteriormente. A questdo nao é classificar
(“isto € um rizoma, aquilo € uma arvore”), mas sim mostrar que o processo de
producédo e de agenciamentos sido fluxos que englobam tanto um quanto outro
processo. “Trata-se do modelo que nao para de erigir e se entranhar, e do processo
que ndo para de se alongar, de romper-se e retornar”. (DELEUZE & GUATTARI,

2000 p. 32).

2.2 Sobre a produgao de Subjetividades:

2.2.1 Subjetividade e individuag&o:

Para tratar da subjetividade em Deleuze e Guattari € preciso remeter-se
inicialmente aos conceitos de producdo, e ao conceito de identidade, dando
preferéncia ao primeiro. Isto se deve, sobretudo, ao fato de que a ideia de identidade
pressupde dois polos um interior e outro exterior — subtendendo-se a interioridade
como uma instancia fixa e ja dada ou mesmo a partir de uma dindmica de
construcéo, cuja referéncia € a exterioridade. O conceito de produgado, por outro
lado, parte do pressuposto de que a subjetividade € manufaturada, fabricada,
modelada, recebida e consumida a cada instante. Nessa acgdo, extingue-se a
dualidade entre dentro e fora, passando-se a trabalhar com processos de afetos e

intensidades fabricados a partir dos acontecimentos pelos agenciamentos35

3% “Inicialmente, num agenciamento, ha como que duas faces ou duas cabegas: os estados de coisas ou estados de
corpos (0s corpos se penetram, se misturam, transmitem afetos) e os regimes de enunciados. Os enunciados e o
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maquinicos — que se articulam uns aos outros, criando novos processos de
subjetivacdo. A subjetividade é produzida tanto por instancias individuais®, quanto
por instancias coletivas e institucionais.

A consideragédo dessas dimensdes maquinicas de subjetivagdo nos
leva a insistir, em nossa tentativa de redefinicdo, na heterogeneidade
dos componentes que concorrem para a produgdo de subjetividade,
ja que encontramos ai: 1. componentes semiolégicos significantes
que se manifestam através da familia, da educagdo, do meio
ambiente, da religido, da arte e do esporte; 2. elementos fabricados
pela industria dos midia, do cinema, etc. 3. dimensdes semioldgicas
a-significantes colocando em jogo maquinas informacionais de
signos, funcionando paralelamente, ou independentemente, pelo fato
de produzirem e veicularem significacbes e denotagbes que escapam
entdo as axiomaticas propriamente linguisticas. (GUATTARI, 2008 p.
14).

Para Rolnik, a subjetividade se delineia a partir de uma composi¢ao de forgas
que conjugadas produzem uma mascara onde o desejo possa simular-se. Neste
sentido, a subjetividade teria dois componentes: o sensivel (que trata do corpo, das
intensidades e do desejo) e o formal (a mascara). A produ¢cdo de uma mascara € a
composi¢cao de um territério existencial em que cada novo arranjo requer uma nova
mascara. Os movimentos de desterritorializagdo e reterritorializagdo conduzem a
atualizagcao das mascaras, pois ela so é real enquanto se efetua em um territério;

quando ela perde seu sentido (é desterritorializada) substitui-se uma mascara por

outra. Portanto, ao invés de falar em identidade, Deleuze e Guattari se propdem a

estado de coisas ndo sdo ideologia, sdo pecas e engrenagens no agenciamento. Nao hé infra-estrutura nem
superestrutura em um agenciamento: um fluxo monetario comporta nele mesmo tantos enunciados quanto um
fluxo de palavras pode comportar dinheiro. Os enunciados ndo se contentam em descrever os estados de coisas
correspondentes: sdo, antes, como duas formulagdes nao-paralelas, formalizagdo de expressao e formalizacdo de
conteudo, de tal forma que ndo se faz jamais aquilo que se diz, ndo se diz jamais aquilo que se faz, sem que isto
implique que se mente ou se engana: agenciam-se somente signos € corpos como pecas heterogéneas da mesma
maquina. A Unica unidade vem do fato que uma s6 e mesma fun¢do, um s6 € mesmo ‘funtivo’, é o expresso do
enunciado e o atributo do estado de corpos: um acontecimento que se estica e se comprime, um devir ao
infinitivo. Feudalizar? E a maneira indissolavel como um agenciamento é ao mesmo tempo agenciamento
maquinico de efetuagdo e agenciamento coletivo de enunciagdo.” (DELEUZE & PARNET, 1998 p.86).

3¢ «Q individuo ¢ serializado, registrado, modelado. Freud foi o primeiro a mostrar até que ponto & precaria essa
nog¢ao de um ego. A subjetividade ndo € passivel de totalizagdo ou de centralizagdo no individuo. Uma coisa ¢ a
individuagdo do corpo. Outra ¢ a multiplicidade dos agenciamentos da subjetivacdo: a subjetividade ¢é
essencialmente fabricada e modelada no registro social”. (GUATTARI & ROLNIK, 2000, p. 31).
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pensar a partir da simulagdo — que se compde de intensidade (nivel energético) e
lingua (nivel semidtico). Neste caso, s6 haveria variagéo, repeticdo da diferencga,
onde o conceito de “interioridade” seria apenas a redugao do desejo a uma unica
mascara em que a subjetividade apega-se e gruda, bloqueando o territério de
expansao dos desejos.

O contorno de uma subjetividade delineia-se a partir de uma
composigao singular de forgas, um certo mapa de sensagdes. A cada
NOVO universo que se incorpora, novas sensagdes entram em cena e
um novo mapa de relagcbes se estabelece, sem que mude
necessariamente a figura através da qual a subjetividade se
reconhece. Contudo, na medida em que mudancas deste tipo
acumulam-se, pode tornar-se excessiva a tensio entre as duas faces
da subjetividade — a sensivel e a formal. Neste caso, a figura em
vigor perde o sentido, desestabiliza-se: um limiar de suportabilidade
€ ultrapassado. A subjetividade tende entdo a ser tomada por uma
inquietude que a impele a tornar-se outra, de modo a dar
consisténcia existencial para sua nova realidade sensivel. (ROLNIK,
1999 p. 207).

O processo de individuagao € uma forma de producédo de subjetividade. Isto
significa que a subjetividade até pode se individuar, contudo ela nao se restringe a
individuagao® . O principio de individuacdo é somente uma das infinitas maneiras da
subjetividade forjar-se. Individuar-se é criar um territério existencial, onde se
concretize um processo de identificacdo. Contudo, tais territorios sdo fabricados em
ambito coletivo, pois mesmo o individual € um coletivo. Estes territérios servem
como uma auto-referéncia para as subjetividades, pois sdo nestes espagos que se
delineiam tanto os limites quanto as adjacéncias das alteridades (que também sé&o

subjetivas).

37«No ato de dirigir um carro, nio é a pessoa enquanto individuo, enquanto totalidade egoica que esté dirigindo;
a individuag@o desaparece no processo de articulagdo servo-mecanica com o carro. Quando a dire¢do flui, ela é
praticamente automatica, a consciéncia do ego, a consciéncia do cogito cartesiano nao intervém. E, de repente,
ha sinais que requisitam novamente a intervengdo da pessoa inteira (¢ o caso de sinais de perigo). E claro que
sempre se reencontra o corpo do individuo nesses diferentes componentes de subjetivagdo; sempre se reencontra
o nome proprio do individuo; sempre ha a pretensdo do ego de se afirmar em uma continuidade e em um poder.
Mas a producdo da fala, das imagens, da sensibilidade, a produgdo de desejo ndo se cola absolutamente a essa
representacdo do individuo. Essa producgdo é adjacente a uma multiplicidade de agenciamentos sociais, a uma
multiplicidade de processos de produgdo maquinica, a mutagdes de universos de valos e de universos historicos”.
(GUATTARI & ROLNIK, 2000, p. 32).
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Assim, em certos contextos sociais e semiologicos, a subjetividade
se individua: uma pessoa, tida como responsavel por si mesma, se
posiciona em meio a relagdes de alteridade regidas por usos
familiares, costumes locais, leis juridicas... Em outras condic¢des, a
subjetividade se faz coletiva, o que néao significa que ela se torne por
isso exclusivamente social. Com efeito, o termo “coletivo” deve ser
entendido aqui no sentido de uma multiplicidade que se desenvolve
para além do individuo, junto ao socius, assim como aquém da
pessoa, junto a intensidades pré-verbais, derivando de uma ldgica de
conjuntos bem circunscritos. (GUATTARI, 2008 pp. 19/20).

Neste sentido, as subjetividades coletivas nao sdo um aglomerado de subjetividades
individuais. Os coletivos se estendem para além do principio de individuacao
abarcando também as diversas formas de afec¢do que escapam a uma significagéo
“racional’.

A individualidade é apenas uma subjetividade que foi produzida em massa a
partir do momento que se estabeleceu uma relagcao entre a ideia de consciéncia e de
individuo. A nogao de sujeito € considerada a instancia ultima da individuagao, pois
seria ele o elemento unificador das diversas formas de apreciagdao, expressao,
experiéncia,... Segundo Guattari, pensar as subjetividades é remeter-se ao plano da
intencionalidade. Assim, ao invés de refletir sobre a relagéo sujeito-objeto a partir da
polaridade, trata-se de entendé-la na sua travessia, nos ruidos e hibridagbes
produzidos em seus multiplos agenciamentos.

A nocao de responsabilidade individuada € uma nocéao tardia, assim
como as nogdes de erro e de culpabilidade interiorizada. Num certo
momento se assistiu a um confinamento generalizado das
subjetividades, a uma separagdo dos espagos sociais e a uma
ruptura de todos os antigos modos de dependéncia. Com a
Revolucdo Francesa, ndo so todos os individuos tornaram-se de
direito — e ndo de fato — livres, iguais e irmaos (e, além disso
perderam suas aderéncias subjetivas aos sistemas de clas, de
grupos primario), mas também tiveram de prestar contas as leis
transcendentais, leis da subjetividade capitalistica. Nessas
condic¢des, foi necessario fundar, em outras bases, o sujeito e suas
relagbes: a relagdo do sujeito com o pensamento (o cogito
cartesiano), a relagao do sujeito com a lei moral (o0 humen kantiano),
a relacédo do sujeito com a natureza (outro sentimento em relagao a
natureza e outra concepgao de natureza), a relagdo com o outro (a
concepcdo de outro como objeto). E nessa deriva geral dos modos
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territorializados da subjetividade que se desenvolveram n&o so
teorias psicoldgicas referentes as faculdades da alma, como também
uma reescrita permanente dos procedimentos de subjetivacdo no
campo geral das transformagbes sociais. (GUATTARI & ROLNIK,
2000 pp.35/36).

2.2.2 Os agenciamentos maquinicos:

Deleuze e Guattari utilizam-se da ideia de maquina para poder exprimir a
hibridagcdo existente nos processos de subjetivagdo, ja que a maquina € o que
humaniza o homem (e por isso ela tem um carater subjetivo), assim como o homem
ao se maquinizar se subjetiva através da maquina. O homem € uma maquina
desejante que, através da criagdo, alimenta o desejo a fim de efetiva-lo em um plano
de consisténcia. Deste modo, o conceito de maquina®® nestes autores adquire um
carater ontolégico, pois, “a maquina € o conjunto de vizinhanga homem-ferramenta-
animal-coisa. Ela é a primeira em relagado a eles, ja que é a linha abstrata que os
atravessa e os faz funcionar juntos” (DELEUZE e PARNET, 1998 p.123). A maquina
em seu primeiro sentido é social. Diferente da mecanica, que se refere as relacbes
com o exterior previamente codificadas, as maquinas — através de suas evolucdes
histéricas e de seus engendramentos uma nas outras — constituem um phylum do
mesmo modo que as espécies vivas. Contudo, tal phylum nao parte de uma origem,
mas através de rizomas.

A composi¢cao das maquinas néo € nem conjuntista, nem mecanica,
nem sistémica. Isso & impossivel pois, na perspectiva neovitalista
que € a nossa aqui, cada maquina € animada por uma subjetividade
ou por uma proto-subjetividade elementar. Nao nos representaremos,
portanto, maquinas (bioldgicas, sociais, técnicas, etc) “objetivas” ou
‘reais”, e varios “pontos de vistas subjetivos” sobre esta realidade.

*¥ Toda méquina é maquina de maquinas, elas obedecem ao esquema corte-fluxo ou de inputs e de outpus. A
maquina, a0 mesmo tempo que flui ao acoplar-se a outras maquinas, produz também o seu corte, isto é; a
separagdo das mesmas. Esta separacdo é o que fabrica a individuagdo ou esquemas, como sujeito € objeto, por
exemplo.
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Na verdade, uma maquina puramente “objetiva” que nao fosse
movida por nenhum desejo, nenhum projeto, que nao fosse infiltrada,
animada, alimentada de subjetividade, ndo se sustentaria nem um
segundo, essa carcacga vazia e seca se pulverizaria imediatamente. A
subjetividade nao pode, portanto, ser restringida ao “ponto de vista”

ou a ‘representacdo”, ela é instituinte e realizante. Por outro lado, a
subjetividade ndo toma forma e sé se sustenta com agenciamentos
maquinicos diversos, entre 0s quais, na escala humana, os
agenciamentos bioldgicos, simbdlicos, mediaticos, socio-técnicos
ocupam um lugar capital. (LEVY, 1998 p. 3).
As maquinas desejantes se constituem por agenciamentos maquinicos, elas se
fabricam juntamente com estes através de um movimento paradoxal que liga
instdncias heterogéneas, engendrando em um acontecimento. As maquinas
desejantes investem nas maquinas sociais, produzindo seu inconsciente. Para
Deleuze e Guattari, o inconsciente é produzido a partir de blocos, de intensidades
que sao agenciadas no momento atual criando novas imagens, fabricando uma
memoria atualizada. Dentro desta concepcdo, tem-se o entendimento de que o
passado nada mais € do que sua constante recriagao, ja que a lembranga € um
acontecimento do presente que traz a tona memoarias, ou melhor; blocos de infancia,
ritornellos™ - na realidade é o préprio presente que ao se agenciar com o caos dos

acontecimentos cria uma nova memoaria compondo um territorio existencial.

O ritornelo de Deleuze e Guattari relaciona-se diretamente ao caos.
O ritornelo exorciza e delimita o caos, tanto quanto possibilita
mergulhar nele. A caracteristica do caos é a velocidade infinita com a
qual as determinagdes se esbogam e se apagam. Nele, € impossivel
a relacdo entre duas determinagdes, pois quando uma aparece, a
outra ja desapareceu (CHAGAS, 2007 p.60).

Diferente da conceituacdo psicanalitica do inconsciente, Deleuze e Guattari
propdem um inconsciente maquinico®, que seria justamente um inconsciente

produzido pelo seu agenciamento com as hecceidades que se dao de multiplas

390 ritornello ¢, a0 mesmo tempo, uma territorialidade e um movimento de desterritorializacao.

4 “E, quando, eu digo ‘maquinico’, nio me refiro a mecnico, nem necessariamente a maquinas técnicas. As
maquinas técnicas existem, ¢ claro, mas hd também as maquinas sociais, maquinas estéticas, maquinas teoricas e
assim por diante. Em outras palavras, ha maquinas territorializadas (em metal, em eletricidade etc), assim como
ha também maquinas desterritorializadas que funcionam num nivel de semiotizagdo completamente outro”.
(GUATTARI & ROLNIK, 2000 p.239).
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maneiras. O inconsciente maquinico € aquele que se conecta com o “fora”, assim
sendo, uma teoria do desejo deveria considera-lo como pertencendo a sistemas
maquinicos totalmente diferenciados e elaborados, n&o reduzindo-o a um
significante de uma falta necessaria.

Ndo queremos dizer apenas que o desejo é historicamente
determinado. A determinacdo histérica apela para uma instancia
estrutural que desempenharia o papel de lei, ou entdo de causa, de
onde o desejo nasceria. Enquanto o desejo € o operador efetivo, que
se confunde, a cada vez, com as variaveis de um agenciamento. Nao
€ a falta ou a privagéo que da desejo: s6 ha falta em relagédo a um
agenciamento do qual se é excluido (fosse ele uma associagéo de
pilhagem ou de revolta). Maquina, maquinismo, “maquinico”: ndo é
nem mecanico, nem organico (DELEUZE & PARNET, 1998, p.123).
O desejo, neste caso, € uma produgao que se da a partir do fora, isto é, ele
surge com os efeitos das afec¢gbes que se acoplam e geram singularidades. Neste
sentido, pode-se dizer que o que existe sdo dispositivos que agenciam tanto
humanos como n&o-humanos e que podem tanto produzir individuagdo, quanto
singularizagdo ambas de carater coletivo.
A nocao de “maquinico”, que causou tanta controvérsia, define a
operagao por exceléncia do desejo: agenciar elementos de uma
infinita variedade de universos e, a partir do que se engendra nesse

agenciamento, produzir as multiplas figuras da realidade — e néo sé
da realidade subjetiva. (RONILK, 2000, p. 454).

Partindo deste principio, os autores pensam a relacdo direta entre as
instancias infrapsiquicas e extrapsiquicas de qualquer natureza, que produzem um
universo de significantes infinito, através da nogdo de agenciamento maquinico.
Pensar a subjetividade como produgdo maquinica ndo implica em voltar aos
sistemas de infra-estrutura material ou ideoldgica, mas sim afirmar o carater plural e

polifénico das subjetividades. Enquanto o conceito de estrutura tem como premissas
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a evolugéo e a eternidade, o carater maquinico das subjetividades remeteria a uma
autopoeise®’ que se funda no desequilibrio e na finitude.

Esse nucleo autopoético da maquina é o que faz com que ela
escape a estrutura, diferenciando-a e dando-lhe seu valor. A
estrutura implica ciclos de retroagdes, pde em jogo um conceito de
totalizagdo que ela domina a partir de si mesma. E habitada por
inputs e outputs que tendem a fazé-la funcionar segundo um
principio de eterno retorno. A estrutura € assombrada por um desejo
de eternidade. A maquina, ao contrario, € atormentada pela pane,
pela catastrofe, pela morte que a ameacam. Ela possui uma
dimensao suplementar: a de uma alteridade que ela desenvolve sob
diferentes formas. (GUATTARI, 2008 p.49).

A autopoiese maquinica escapa aos processos de significantes, pois a sintaxe
em geral ndo da conta das formas de desterritorializagdo maquinicas. “Considerar-
se-a, entdo, a autopoiese sob o angulo da ontogénese e da filogénese proprias a
uma mecanosfera que se superpbe a biosfera.” (GUATTARI, 2008 p.52). A
ultrapassagem dos limites da autopoiese constitui esferas de subjetivagéo parcial. A
autopoiese seria a constituicdo de auto-alteridades, que € uma caracteristica da
esquizofrenia, por exemplo.

No plano das maquinas nao-humanas, também existe uma relacdo de
alteridade, produzindo o que Guattari chama de um esquema proto-subjetivo. Do
ponto de vista filogenético tem-se uma geragdo de maquinas que se substituem
umas as outras, tornando-as ora obsoletas, ora avancadas. Tais filiacbes nao sao
lineares, mas rizomaticas e nao-sincronicas. Assim, maquinismos que ha muito
foram esquecidos e desterritorializados, podem ser reapropriados no curso da
historia, reterritorializando-se em inovagbdes tecnoldgicas, por exemplo. Tais

movimentos criam tramas ontoldgicas para as maquinas.

41 . L - o
Segundo LEVY: “No vivo, o mundo se redobrou localmente em maquina autopoiética e exopoiética,

produtora de si e de seu fora.” (1998, p. 2).
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O ponto de vista ontogenético da maquina diz respeito a sua
reprodutibilidade, isto €, a vida util da maquina, a pane, ao erro que implicam na
constante manutencgao tanto da parte material e informacional, quanto também da
renovacgao da interacdo humana que a compde.

A reprodutibilidade da maquina ndao é entdo uma pura repeticdo
programada. Suas escansdes de ruptura e de indiferenciacédo, que
separam um modelo de qualquer suporte, introduzem sua parte de
diferencas tanto ontogenéticas quanto filogenéticas. E durante essas
fases de passagem ao estado de diagrama, de maquina abstrata
desencarnada, que os “suplementos de alma” do nucleo maquinico
tém sua diferengca em relagcdo a simples aglomerados materiais.
(GUATTARI, 2008 p.54).

O carater maquinico das subjetividades** remete a diversos tipos de
enredamentos que ao interagirem produzem multiplas formas de agenciamentos. O
corpo por si sO seria uma maquina que produz desde ideias até excrementos. Assim,
a relacdo entre maquina e corpo seria estreita, porque ambos produzem e sao
produzidos ao mesmo tempo. O agenciamento maquinico diz respeito ao encontro

de corpos e de afeccdes.

E preciso considerar que existe uma esséncia maquinica que ira se
encarnar em uma maquina técnica, mas igualmente no meio social,
cognitivo, ligado a essa maquina — os conjuntos sociais também sao
maquinas, o corpo € uma magquina, ha maquinas cientificas, tedricas,
informacionais. A maquina abstrata atravessa todos esses
componentes heterogéneos, mas sobretudo elas os heterogeneiza
fora de qualquer trago unificador e segundo um principio de
irreversibilidade, de singularidade e de necessidade. (GUATTARI,
2008 p.51).

No agenciamento maquinico, ndo existe separagao entre dentro e fora, um
influencia a constituicdo do outro, tendo sempre uma relacdo de vizinhanca entre

instancias heterogéneas. A “natureza” do homem seria assim de carater artificial,

42 «Q sujeito, segundo a tradigdo filosofica e das ciéncias humanas, é algo que encontramos como um “tre-14”,
algo do dominio de uma suposta natureza humana. Proponho, ao contrario, a idéia de uma subjetividade de
natureza industrial, maquinica, ou seja, essencialmente fabricada, modelada, recebida e consumida. [...] As
maquinas de producdo de subjetividade variam. Em sistemas tradicionais, por exemplo, a subjetividade ¢é
fabricada por maquinas mais territorializadas, na escala de uma etnia, de uma corporagdo profissional, de uma
casta. J4 no sistema capitalistico, a produg@o ¢é industrial ¢ se da em escala internacional” (GUATTARI &
ROLNIK, 2000 p. 25).
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onde a todo instante forja-se uma esséncia fixa. Portanto, pensar em agenciamentos
maquinicos € partir da ideia de que o que existe sdo estados que variam a partir dos
acontecimentos — assim, por exemplo, como a arvore ndo é verde, mas verdeja*® (o
verbo traduzindo o movimento do devir), ndo existe um predicativo fixo para as

coisas representando sua qualidade duradoura.

A unidade real minima nao é a palavra, a idéia ou o conceito; nem o
significante, mas o agenciamento. E sempre um agenciamento que
produz os enunciados. Os enunciados nao tém por causa um sujeito
que agiria como sujeito da enunciagao, principalmente porque eles
nao se referem aos sujeitos como sujeitos do enunciado. O
enunciado é o produto de um agenciamento, sempre coletivo, que
pde em jogo, em nos e fora de noés, as populagbes, as
multiplicidades, os territérios, os devires, os afetos, os
acontecimentos. O nome préprio ndo designa um sujeito, mas
qualquer coisa que se passa, pelo menos entre dois termos que nao
sao sujeitos, mas agentes, elementos. Os nomes proprios nao séo
nomes de pessoas, mas de povos e tribos, de faunas e de floras, de
operacdes militares e tufoes, de coletivos, de sociedades anénimas e
escritérios de producéo. (DELEUZE & PARNET, 1998, p. 65)

2.2.3 Agenciamentos coletivos de enunciagdo:

As subjetividades situam-se no plano de expressdo, onde o conteudo é
aquele que lhe da uma qualidade ontoldgica. Assim, os agenciamentos coletivos de
enunciacdo se encontram sob o par conteudo e expressdo. As expressbdes das
substancias se dao sob os diversos planos de imanéncia, mas elas s6 ganham
carater ontolégico ao serem pensadas enquanto conteudo. A instancia ontoldgica da
expressao ocorre quando aquilo que escapava a razao é capturado e territorializado,
tornando-se conteudo.

Existem constelagbes incorporais singulares que pertencem ao
mesmo tempo a  histéria natural e a histéria humana e
simultaneamente lhes escapam por milhares de linhas de fuga. A

* A arvore quando esta verde é porque vérios agenciamentos se produziram naquele momento propiciando a cor
verde. O acontecimento da chuva, agenciado com o adubo da terra, agenciado com a estagdo do ano,..., Do
mesmo modo, dependendo dos agenciamentos, a arvore pode amarelar ou avermelhar, por exemplo.
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partir do momento em que ha surgimento de Universos matematicos,
nao se pode mais fazer com que essas maquinas abstratas que os
suportam nao tenham ja existido em toda parte e desde sempre e
nao se projetem nos possiveis por vir. Nao se pode fazer com que a
musica polifénica ndo tenha sido inventada pela sequéncia dos
tempos passados e futuros. Essa é a primeira base de consisténcia
ontoldgica dessa fungao existencial que se situa na perspectiva de
um certo criacionismo axiolégico. (GUATTARI, 2008 pp. 40/41).

A respeito deste tema Guattari fala sobre uma subjetividade parcial, isto é:
pré-pessoal, coletiva e maquinica; tais instancias sao intensidades nao-discursivas
que afetardo na produgdo de subjetividades. Estes universos incorporais nao-
discursivos sao classificados como processos maquinicos abstratos que se
compdem de vetores de intensidades que estdo para além da légica da do discurso
formal. Neste caso, existem ajuntamentos paticos** de vetores de subjetividades
parciais que produzem outras subjetividades parciais, compondo os processos de
subjetivacao.

O freudismo, embora impregnado de cientificismo, pode ser
caracterizado, em suas primeiras etapas, como uma rebelido contra
o0 reducionismo positivista, que tendia a deixar de lado essas
dimensodes paticas. O sintoma, o lapso, o chiste, sdo concebidos ai
como objetos destacados que permitem que um modo de
subjetividade que perdeu sua consisténcia encontre a via de uma
“‘passagem a existéncia”. (GUATTARI, 2008 p. 39).

As subjetividades parciais produzem matéria de expressdo que, ao
aglomerarem-se de forma patica, afetam a producdo de subjetividade em geral.
Estas expressdes, outrora pré-subjetivas ou proto-subjetivas, se transformam em
conteudo, proporcionando-lhes um carater ontologico. “Na raiz de todos os modelos
de subjetivagcéo, essa subjetividade patica € ocultada na subjetividade racionalista
capitalistica, que tende a contorna-la sistematicamente.” (GUATTARI, 2008 p.39). A
subjetividade patica € aquela que escapa as formas discursivas e, ao mesmo tempo,

€ na instdncia da fuga que se fabricam os operadores do discurso. Os

* Patica neste caso vem da acepgio grega da palavra pathos que designa a vivéncia emotiva, pré-conceitual, pré-
reflexiva que se encontra no plano das afeccdes.
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agenciamentos coletivos de enunciagao se compdem deste movimento paradoxal
onde aquilo que escapa a discursividade é o que deve ser apreendido por ela, isto é,
o discurso tendo por objetivo capturar o desvio e produzir, com este, outras
subjetivagdes.

Nos agenciamentos maquinicos de subjetivacdo estdo contidas as
enunciagdes parciais que seriam anteriores ou concomitantes a relagado sujeito-
objeto. Por ser um aglomerado de expressdes paticas, os agenciamentos
maquinicos de subjetivagdo também sao coletivos que agregam multiplicidades. Os
agenciamentos coletivos de enunciagdo podem conferir ao agenciamento maquinico
um carater de abstracdo, territorializando e ordenando as subjetividades paticas.
Eles produzem maquinas abstratas ao relacionar os diferentes niveis da
heterogeneidade que compde o maquinico.

O que acontece em um nivel particular-cosmico nao deixa de estar
relacionado ao que acontece com o socius ou com a alma-humana.
[...] a composigao das intensidades desterritorializantes se encarnam
em maquinas abstratas. E preciso considerar que existe uma
esséncia maquinica que ira encarnar em uma maquina técnica, mas
igualmente no meio social, cognitivo, ligado a essa maquina — os
conjuntos sociais sdo também maquinas, o corpo € uma maquina, ha
maquinas cientificas, tedricas, informacionais. A maquina abstrata
atravessa todos esses componentes heterogéneos, mas sobretudo
ela os heterogeneiza fora de qualquer trago unificador e segundo um
principio de irreversibilidade, de singularidade e de necessidade.
(GUATTARI, 2008 p. 51).

Os agenciamentos tém como caracteristicas 0s movimentos de
territorializacdo e desterritorializagcdo, os estados de coisas (agenciamentos
maquinicos), e o0s enunciados (agenciamentos coletivos de enunciagdo). O
movimento de territorializagdo compreende as maneiras como um agenciamento
compde um plano de imanéncia em que possa expandir-se produzindo um territério
de efetivacdo. De outro lado, o movimento de desterritorializacdo produz linhas de

fuga que podem se reterritorializar em outros planos. E no ato de compor e de
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decompor territérios e no encontro de corpos* que se produzem os acontecimentos
com seus estados de coisas e enunciados. O acontecimento € composto de
agenciamentos maquinicos e agenciamentos de enunciacdo. Ele se encontra entre o
real/virtual®® isto é; ele a0 mesmo tempo em que se efetua em um estado de coisas
e em proposicdes sobre o mundo, também se estende a tudo aquilo que escapa
deste esquema. O acontecimento n3o é dualidade, mas sim paradoxo*’; a dualidade
seria apenas uma tentativa de explicar a composicdo dos acontecimentos através da
linguagem. Os estados de coisas e os enunciados trazem consigo a virtualidade de
outras possibilidades de sentido, que podem vir a configurar-se no proprio
movimento paradoxal do devir. “Em suma, o acontecimento é inseparavelmente o
sentido das frases e o devir do mundo; é o que, do mundo, deixa-se envolver na

linguagem e permite que funcione”. (ZOURABICHVILI, 2004 p. 6).

2.2.4 Subjetividades capitalisticas:

No decorrer da histéria, varias foram as formas de subjetivagdo fabricadas,
podendo-se pensar desde os processos de subjetivagdo na Idade Média (que se
pautava nas leis da Igreja e nos seus dogmas morais), passando pelos processos de
producéo fordista (onde era mais importante desejar o objeto fabricado), até os dias
atuais, em que os processos midiaticos, a nova ordem mundial e as inovacdes
tecnolégicas colocaram em curso outras formas de agenciar-se e, produzem novos

modelos de subjetivagdo. Com a industrializagdo da cultura que se da no século XX,

0s agenciamentos coletivos de enunciagio produzem um carter incorpéreo no encontro de corpos
(agenciamentos maquinicos).

%0 virtual neste caso ndo se opde ao real, mas sim ao atual: o virtual é a possibilidade do real.

*7 0 movimento paradoxal tenciona os acontecimentos fazendo com que ele comporte, a0 mesmo tempo, dois
sentidos considerados opositores a0 mesmo tempo. € x = esta imagem representaria este movimento tensional
sendo x 0 acontecimento. C. f. Logica dos sentidos.
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ocorre uma maior participacao de todos no processo cultural. Produz-se, a partir das
novas midias, uma dessacralizagdao da cultura que faz com que ela possa se
misturar de varias formas, produzindo a subjetivagao capitalistica.

Alguns modos de referéncia subjetiva, modos de produgdo de
subjetividade, foram literalmente varridos do planeta com a ascenséao
dos sistemas capitalistas. Pode-se dizer que ha um movimento geral
de desterritorializagdo das referéncias subjetivas. Até a Revolugéo
Francesa e o Romantismo, a subjetividade permaneceu ligada a
modos de producgéo territorializados — na familia ampla, nos sistemas
de corporagédo, de castas, de segmentariedade social — que nao
tomavam a subjetividade operatéria a nivel especifico do individuo.
(GUATTARI & ROLNIK, 2001, p.35).

Para Guattari e Rolnik, o capitalismo atual tem como matéria-prima o
consumo de subjetividades, o que faz com que o conceito de individualidade ,assim
como o de identidade, passe a ter um carater terminal. Isto é, ele esta sempre na
iminéncia de ser substituido por outras subjetivacbes que se fabricam no rapido
consumo de diversos sistemas de representacdao. Neste sentindo, a individualidade
tem que estar sempre se forjando, ela nunca para de tentar estabelecer uma base
identitaria, o que a torna uma usina de mascaras, que procuram se estabilizar como
individuacdo. A identidade é a tentativa de mascaramento do devir que acompanha
a proépria produgdo de subjetividades. A subjetivagdo capitalistica fica no limiar da
identidade e da esquizofrenia, ja que qualquer um dos dois polos ndo canaliza o
desejo para o consumo. Se de um lado, a identidade “fixa” pressuporia uma
interioridade — que né&o precisaria estar sempre procurando um objeto externo a ela
para se fixar — de outro, a esquizofrenia total ndo se sujeita aos discursos de

significagdes produzindo, ela mesma, uma auto-alteridade a partir da autopoiese.
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Este movimento limiar do capitalismo é ele préprio esquizo*®, onde a identidade mais
constante é a de consumidor.

Segundo escreve Suely Ronilk em seu livro Cartografias Sentimentais, a
intensificagao da desterritorializacdo e da industrializagdo da cultura implica em um
aquecimento do desejo nas pessoas. O processo de intensificacdo do desejo
produzido pelas subjetivagcdes capitalisticas se desdobra em trés deslocamentos:
maior exposi¢cao das pessoas a encontros aleatérios; maior abertura para afetar e
ser afetado de todo o modo; mais rapidez para se desterritorializarem. Contudo, a
desterritorializagdo exacerbada ndo garante a composigdo de novos territorios em
que se tenha a intencdo de fazer passar as intensidades. Os esquemas de
subjetivagdes territoriais foram desativados pelo processo capitalistico. A produgéo
de desejo atual valoriza o primeiro movimento deste que € a destorritorializagao e o
terceiro que seria a reterritorializacdo — que se da no campo da representacao e dos
investimentos de interesses. Contudo, o segundo movimento do desejo, que é a
busca de simulagao das intensidades em um plano de consisténcia, ndo é valorizado
pela légica contemporanea e, como afirma a autora: “[...] a simulagdo é a propria
condigao de vida. A aboligcdo de uma é a aboligdo de outra” (ROLNIK,1989 p.108). O
carater criativo se perde ao retirar do desejo a possibilidade deste poder forjar-se.
Assim, o afeto intensificado de desterritorializagdo geralmente mobiliza o sentimento
de caréncia, o que produz pessoas vulneraveis a captura pela midia. Contudo, deve-
se ter em mente que esta relagao de poder ndo € vertical ja que “[...] sdo as proprias

pessoas que, em seus investimentos de desejo, atualizam a midia no papel de

¥ «Sistema de cortes que ndo sdo apenas interrup¢do de um processo, mas encruzilhada de processos. A esquize
traz em si um novo capital de potencialidade” (GUATTARI & ROLNIK, 2000 p. 322).
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centralizadora de sentidos e valores, dando-lhe crédito e realidade.” (ROLNIK, 1989
p.116).

O capitalismo neoliberal e sua producdo cada vez mais acelerada criam
esteredtipos, modos de sentir, agir e pensar, que sao consumidos compulsivamente
pelas pessoas. Esta venda de “modos de vida” é feita por uma propaganda
massificante e constante que se da através da midia, gerando uma saturagado dos
sentidos, produzindo “uma verdadeira faléncia da credibilidade de todas as espécies
de subjetividade, um curto-circuito generalizado” (ROLNIK, 1989 p.102). Vende-se
em todo lugar o ideal de individualidades auténticas, contudo, esta autonomia e
liberdade do desejo sao forjadas a fim de que se produzam nas pessoas modos de
subjetivacdo capitalisticos, pois ter trabalhadores “livres” € um quesito para a
manutencdo do sistema. Os equipamentos coletivos centralizam a distribuicdo de
sentidos e valores para produzir uma homogeneizacao de territérios, e € a partir
deste jogo entre o discurso passado na midia sobre as diferengas e o que é posto
em pratica que se uniformiza o desejo. Portanto, a maior forma de poder do
capitalismo se da no campo dos desejos, através da propagagao de subjetividades
pré-moldadas — no caso, para o consumo.

Pois bem, o que se observa hoje, ja num primeiro olhar, € uma
multiplicagcdo ao infinito das mestigagens que se operam na
subjetividade, com elementos vindos de toda parte do planeta, nao
importando onde se esteja. Com isso, pulverizam-se muito
rapidamente as identidades, o que pode levar a supor que o modelo
identitario na construgdo da subjetividade estaria sofrendo igual
pulverizacdo. Mas ndo é bem assim: ao mesmo tempo em que se
dissolvem as identidades, produzem-se figuras-padréo, de acordo
com cada orbita do mercado. As subjetividades s&o levadas a se
reconfigurar em torno de tais figuras delineadas a priori,
independentemente de contexto — geografico, nacional, cultural, etc.
— submetendo-se a um movimento de homogeneizagao
generalizada. ldentidades locais fixas desaparecem para dar lugar a
identidades globalizadas flexiveis. Estas acompanham o ritmo
alucinado de mudangas do mercado, mas nem por isso deixam de

funcionar sob o regime identitario. E a desestabilizagédo exacerbada
de um lado e, de outro, a persisténcia desse regime acenando com o



105

perigo de se virar um nada, caso n&o se consiga produzir o perfil
requerido para gravitar em alguma das orbitas do mercado, as quais
se formam e se dissolvem com a mesma velocidade. Tal perigo traz
consequéncias concretas, pois corre-se o risco de cair na vala dos
desempregados, que ja somam hoje um bilhdo, espécie de buraco
negro do qual é cada vez mais dificil sair. (ROLNIK, 2000 p.453).

Esses modos de subjetivacdo sédo construidos para apropriar-se do desejo,
portanto qualquer coisa que o capitalismo invente — seja ela no campo do saber, das
artes, da ciéncia, da saude, da moda — parece ser de essencial necessidade para
nossa vida. O sistema capitalista produz uma sensacao de liberdade e completude
ao incentivar o consumo por parte do sujeito, que por sua vez, se sente poderoso e
realizado ao adquirir o objeto desejado. Neste aspecto, a cultura tornou-se um
elemento fundamental para a captura dos desejos e para a perpetuagcéo de um estilo
de vida baseado no consumo. O desejo, quando direcionado para o consumo de
mercadorias, cria pessoas imediatistas e frustradas, ja que, depois de consumir o
objeto desejado (e que ja ndo satisfaz mais), € preciso encontrar outro sonho de
consumo, pois aquele adquirido anteriormente perde o seu valor no momento em
que se realiza. Assim, a grande estratégia capitalistica foi se dirigir ndo apenas para
o0 acumulo de capital, mas, sobretudo para a importancia que tem uma produgao de
subjetividade moldada, canalizada para seus interesses. Para essa empreitada,

nada mais conveniente do que transformar a cultura em produto™.

2.2.5 Singularidades, micropolitica e resisténcias: formas de escapar a l6gica

capitalistica.

Seguindo ainda Deleuze e Guattari, tratar da produgdo de subjetividade

corresponde pensar a partir de um campo micropolitico. Enquanto a macropolitica se

4 . ~ . . . P
? Discussio que foi apresentada no primeiro capitulo.
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produz num plano de consisténcia da representacédo e da reducido de processos de
expressdo — que a remeteria a uma estruturacdo geral de significagdo — a
micropolitica opera através da fabricagao de sentindo descentralizada de individuos
ou de grupos. A micropolitica seria produzida por agenciamentos de enunciagao que
se dariam tanto nas instancias infrapsiquicas, quanto na extrapessoalidade e, neste
caso, nao existiria um modelo a ser seguido, pois este acabaria por reduzir e
classificar tais agenciamentos, recolocando-os no plano da representagao — plano
macro ou molar.

O importante aqui é destacar que estamos diante de dois tipos de
planos de sistema de referéncia, de natureza absolutamente distinta:
um depende do olho, 6rgao da visdo, campo molar da representagao,
e 0 outro que depende do corpo vibratil, corpo sem 6rgaos das
intensidades. Eles correspondem a duas espécies de individuacéo,
duas espécies de multiplicidade, duas espécies de evolugcdo — Em
suma, duas politicas...

[...] N&o se trata de uma diferenga de grau, mas de natureza. Nao se
trata de uma diferenca de tamanho, escala ou dimensido, mas de
duas espécies radicalmente diferentes de l6gicas. (ROLNIK, 1989 p.
59).

Se a macropolitica trabalha com o processo de individuacdo, a micropolitica
trabalhara com processos de singularizagédo. Singularizar € desapropriar o desejo
dos modos de subjetivagao capitalisticos atuais, isto €, romper com a individualidade
que dualiza toda produgdo do desejo e o reduz a uma logica arborescente. Nas
palavras de Guattari e Rolnik:

Identidade e singularidade sdo duas coisas completamente
diferentes. A singularidade € um conceito existencial; ja a identidade
€ um conceito de referenciacdo, de circunscricao da realidade a
quadros de referéncia, quadros esses que podem ser imaginarios.
[..] Em outras palavras, a identidade é aquilo que faz passar a
singularidade de diferentes maneiras de existir por um s6 e mesmo
quadro de referéncia identificavel. Quando vivemos nossa prépria
existéncia, nés a vivemos com palavras de uma lingua que pertence
a cem milhdes de pessoas; nds a vivemos com um sistema de trocas
que pertence a todo um campo social; nés a vivemos com
representacoes de modos de producao totalmente serializados. No
entanto, n6s vamos viver e morrer numa relagao totalmente singular
com esse cruzamento. O que é verdadeiro para qualquer processo
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de criacdo é verdadeiro para a vida. [...] Ora, o que interessa a
subjetividade capitalistica, ndo é o processo de singularizagdo, mas
justamente esse resultado do processo, resultado de sua
circunscricdo a modos de identificagdo dessa subjetividade
dominante. (GUATTARI & ROLNIK, 2000 pp. 68/69).

Para Deleuze e Guattari, o desejo é tido como aquilo que transborda isto €; o
desejo é um delirio que ultrapassa os limites da idéia de sujeito e, neste sentido, ele
€ um excesso de singularidades. Tal excesso dilui a figura do sujeito, produzindo
outras possibilidades de interacdo. A singularidade € a maneira como cada um
agencia seus desejos, ou seja: alguns agenciamentos do desejo produzem matérias
de expressao que atualizam as singularidades. O encontro de corpos (humanos e
nao-humanos) produz intensidades proto-subjetivas ou singularidades pré-
individuais que ultrapassam os limites do processo de individuacdo, podendo
fabricar uma reconfiguragédo singularizante da subjetividade. As singularidades pré-
individuais compreendem multiplicidades que podem ter tanto dimensdes intensivas
(as afecgdes ou hecceidades), quanto extensivas, que sao aquelas que irdo modular
determinado material, produzindo wuma singularidade. Todo processo de
singularizagdo provém de linhas de fuga que configuram as multiplicidades e
compdem diversas formas de produgéo de subjetividades.

Enquanto o ego trabalha com sistemas transcendentes e arborescentes, o
desejo se expande através de uma ldgica rizomatica e imanente. O desejo, dentro
desta perspectiva, teria um carater revolucionario, ja que ele sempre encontra um
meio de se conjugar com outros fluxos de desejos, prolongando sua cadeia intensiva
ao maximo. Ele sempre cria uma maneira de se afirmar, independente das
condi¢gdes de vida, de modo que o que vai mapear a afirmagdo deste desejo é o
numero de agenciamentos possiveis em um dado momento. Além de ter este

carater revolucionario imanente, o desejo € ainda uma coletividade, ja que ao
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agenciar-se® com outros desejos acaba propagando-se e potencializando-se. Desta
maneira, ao falar de desejo estamos trabalhando de forma coletiva, pois ele ndo é
centralizado em um sujeito, e ao mesmo tempo de forma micropolitica, pois ele se
efetua nas intensidades instantaneas.

Problematizar a producédo de subjetividade na atualidade significa levar em
consideragao que boa parte desta produgao é atravessada pelos meios midiaticos e
tecnolégicos que, assim como podem capturar, também configuram novas
possibilidades de agenciamentos que colocam em cheque polaridades tipicamente
modernas, tais como razdo e imaginacgao, real e virtual, dentro e fora e assim por
diante. As formas contemporaneas de subjetivacdo ndo podem ser pensadas dentro
da logica arborescente, mas sim da légica rizomatica; que ndo reconhece nem inicio
nem fim; nem dentro, nem fora. Nela, o que importa sdo os processos de afeccéo
que se realizam no instante e a efetuagcdo dos desejos em um acontecimento.
Contudo, a realizagdo de um desejo pode tanto ser levada por um processo de
afirmacdo e singularizagédo deste, como por um processo de captura em que a
producdo midiatica o enlaga em agenciamentos coletivos de enunciagdo que o
canalizam para o consumo.

A subjetividade estd em circulagdo nos conjuntos sociais de
diferentes tamanhos: ela é essencialmente social, e assumida e
vivida por individuos e suas existéncias particulares. O modo pelo
qual os individuos vivem essa subjetividade oscila entre dois
extremos: uma relacédo de alienacdo e opressao, na qual o individuo
se submete a subjetividade tal como a recebe, ou uma relagédo de
expressdo e de criagdo, na qual o individuo se reapropria dos
componentes da subjetividade, produzindo um processo que eu
chamaria de singularizacdo. (GUATTARI & ROLNIK, 2000, p.33).

%0 «Como qualquer agenciamento & coletivo, é, ele proprio, um coletivo, é bem verdade que todo o desejo é
assunto do povo, ou um assunto de massas, um assunto molecular” (DELEUZE & PARNET, 1998, p.112).
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O capitalismo segue um movimento esquizofrénico que, segundo Deleuze
e Guattari, desterritorializa os valores, reterritorializando-os de acordo com o modo
subjetivo que Ihe convém. A propagacao da cultura de consumo, sobretudo através
da midia, é grande aliada nessa produgdo de subjetividades capitalisticas,
reproduzindo e, mesmo, recriando o discurso neoliberal. Desta maneira, movimentos
que antes iam de encontro ao sistema estabelecido, sdo absorvidos pelo modo
capitalistico (e logicamente pela cultura de massa), que com isso, retira o sentido
daquela manifestagcdo, transformando-a em pura moda, em um simples
objeto/identidade de consumo. Contudo, se o capitalismo é esquizofrénico, a
producdo de subjetividades atual também é. Segundo Deleuze e Guattari, a
subjetividade esquizo seria a forma de fazer resisténcia a prépria esquizofrenia do
capitalismo. A velocidade das apropriagbes e desapropriagdes da subjetividade
possibilita também uma desterritorializacao e reterritorializagdo constantes. Portanto,
para produzir alguma forma de resisténcia, tais movimentos teriam que se dar mais
rapidamente do que a proépria velocidade do capitalismo. Assim como o capitalismo
lida com a ficcdo de forma tdo suntuosa, para se fazer resisténcia € preciso que se
utilize deste mesmo espacgo que ele. A resisténcia deve ser no mesmo sentido deste,
isto é; resistir € apropriar-se dos préprios agentes das subjetividades dominantes,
produzindo um jogo que a revela. “Isso quer dizer que, ao invés de pretendermos a
liberdade (nogao individual ligada a de consciéncia), temos de retornar ao espacgo da
farsa, produzindo subjetividades delirantes” (GUATTARI & RONILK, 2000 p.30).
Resistir ndo € ir contra a alguma coisa, as resisténcias ndo sdo simplesmente
oposicao ao sistema e ao poder, pois o conceito de oposi¢cao fabricaria uma nogao
metafisica de resisténcia. As resisténcias estdo inseridas no poder, elas dizem

respeito a configuragdes de linhas de fuga que produzem singularidades:



110

A resisténcia ndo quer simplesmente escapar ao controle, ou ser
‘contra’ suas poténcias geradoras, mas quer se utilizar dele e de sua
estrutura para perverté-lo, altera-lo, modifica-lo (CHEVITARESE &
PEDRO, 2005 p.157).

A questdo é quais sao as formas de ativar as resisténcias, ja que os modos de
producao capitalisticos capturam as resisténcias esvaziando-as de sentido.

Tomando como lugar privilegiado de acompanhamento desses processos a
juventude — por considerar que ela vivencia e expressa processos ageis que acabam
por se confundir com o proprio movimento do devir — o terceiro capitulo procurara
trabalhar a tematica da produgcdo de subjetividade nas geragdes mais jovens,
buscando apreender os movimentos de resisténcia e captura que se produzem e
quais sao os agenciamentos estabelecidos nestas relagées. Dentro desta nova
perspectiva, acredito que os jovens sao tanto mais vulneraveis a légica do mercado,
quanto os que mais podem criar novas possibilidades de produzir singularidades;
pois eles tém maior facilidade de apropriar-se do espagco da farsa,
desterritorializando-o e retorrirtorializando-o a sua maneira.

Descobrimos que é no artificio, e s6 nele, que as intensidades
ganham e perdem sentido, produzindo-se mundo e desmanchando-
se outros, tudo ao mesmo tempo. Movimentos de territorializagao:
intensidades se definido através de certas matérias de expressao;
nascimento de mundos. Movimentos de desterritorializacao;
territérios perdendo a forca de encantamento; mundos que se
acabam; particulas de afeto expatriadas, sem formas e sem rumo.
(ROLNIK, 1989 p.33).

Saber lidar com a ficcao de forma espontanea, sem recalques e sem subordina-la a
conceitos que Ihe sao opostos (como o de verdade), faz com que as possibilidades
de conexdo se multipliquem cada vez mais, produzindo novas formas de
subjetivacdo, onde nogbes como hierarquia, causa, e continuidade, por exemplo,

dé&o lugar a um espaco de criagdo; sem os limites que separavam razao de
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imaginagédo e em que os afetos e conexdes imediatas comegam a ter um novo valor

dentro do saber.

Se é através da imaginagdo que hoje o capitalismo disciplina e
controla os cidadados contemporaneos, sobretudo através dos meios
de comunicagdo, é também a imaginagao a faculdade através da
qual emergem novos padrdes coletivos de dissenso, de oposigao e
questionamento dos padrées impostos a vida cotidiana, através da
qual vemos emergir formas sociais novas, nao predatérias, como as
do capital, formas construtoras de novas convivéncias humanas.
(BARBERO, 2006 p.64).
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CAPITULO 3.

PENSANDO A JUVENTUDE HOJE:
CAPTURAS E RESISTENCIAS.
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O tema da juventude vem ganhando especial visibilidade desde o inicio do
século XX. Por um lado, é possivel constatar um incremento nas pesquisas com
foco neste segmento, bem como em politicas publicas voltadas para a juventude. Na
maioria destes casos, a figura do jovem tem sido associada a categoria de
“problema social”. Os estudos académicos tendem, assim, a perceber a juventude
como uma fase problematica, atrelando esta tematica as drogas, a violéncia, a falta
de emprego e assuntos do género. Ja os projetos e os atos governamentais tendem
a criar agdes assistencialistas de prestacdo de atendimento aos jovens carentes, a
fim de cessar os problemas que os atingem e acima de tudo proteger os outros
segmentos destas “delinquéncias”. A midia, por sua vez, visualiza o jovem como um
consumidor em potencial, investindo em programas de tv, radio e revistas, voltados
para esse publico.

Para além de tais concepcdes, o presente capitulo tem como propésito
mapear as novas produgdes de subjetividade produzidas a partir da relagao dos
jovens com as novas midias, e também com o consumo. Objetiva-se pensar a
juventude a partir dos atravessamentos que a configuram na contemporaneidade,
mas, sobretudo, como criadora de outras possibilidades de interacdo e como vetores
de produgdo de mundo. Pensar essas transmutagdes significara tragar um plano —
que estd no meio de varios outros — sobre os movimentos de captura e de
resisténcia fabricados a partir desta nova relagao.

Parto da ideia de que os processos de subjetivagao juvenis apresentam
pistas de como ira se configurar a sociedade porvir; ou seja, a juventude projetaria
um retrato da sociedade contemporanea tendo em vista as recentes mudangas.

Partirei assim do pressuposto de que a juventude é uma das geragcbes que mais
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interagem com a “légica contemporanea”, podendo ser tanto a mais fragil a captura
dos desejos, quanto aquela que poderia produzir novas resisténcias, visto que esta
conseguiria apropriar-se de maneira mais facil das possibilidades interativas que as
novas midias proporcionam, transformando-as e configurando novas modalidades
criativas de subjetivagao.

Articularei neste capitulo questdes e discussdes teodricas sobre o tema a
exemplos ligados a algumas experiéncias cotidianas. Tais descrigdes servirdo como
casos exemplares que ndo podem ser generalizados. Os modelos aqui relatados
servirdo tanto para ilustrar certas situacbes como, também, para contrastar com

certas visdes compartilhadas em estudos sobre a juventude.

3.1 Juventude: como defini-la?

3.1.2 Um breve histoérico da discussao sobre o termo juventude:

O termo juventude ganhou, ao longo da histéria, inuUmeros sentidos que
variaram de acordo com os agenciamentos de cada época, produzindo diversas
formas de subjetivagdo. Contudo, os termos juventude, adolescéncia e puberdade
comegcam a ser discutidos mais amplamente no final do século XIX. Antes até
existiam expressdes para designar esta etapa da vida, porém o conceito ndo tinha
um carater universal, isto é: nem todas as pessoas passavam por este periodo de
transicéo, indo diretamente da infancia para a vida adulta. Muitas vezes, tais termos
referiam-se exclusivamente ao sexo masculino e a determinadas classes sociais:

Em 1900, a mulher que ja tinha dois filhos ndo se considerava tao
jovem aos 17 anos; seu marido, dez anos mais velho, era um homem
maduro. Antes, os pobres sé eram jovens excepcionalmente; em seu
mundo, passava-se diretamente da infancia a cultura do trabalho, e
0S que ndo seguissem esse itinerario entravam na qualificagcado de
excepcionalmente perigosa: delinqlentes juvenis [...]. Neste caso, a
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juventude, mais que um valor, podia chegar a ser considerada um
sinal de perigo. (SARLO, 2004 p.37).

De toda forma é possivel afirmar que a ideia de juventude como fase de
transicdo ja estava presente desde os gregos. Na antiguidade grega, o jovem
espartano, por exemplo, aprendia desde ginastica até praticas eréticas em que os
meninos se submetiam a experiéncia com os “‘mais velhos”; nestes casos, a
juventude era tida como um ritual de passagem para a vida adulta.

Da Grécia classica as sociedades indigenas brasileiras, o(a) pubere
€ reconhecido(a) como tal, e a passagem da infancia para a vida
adulta € acompanhada por rituais cuja principal fungao é reinscrever
simbolicamente o corpo desse(a) que n&o € mais crianga, de modo a
que passe a ocupar um lugar entre os adultos. (KEHL, 2004 p.90/91).

Na Roma antiga, cunhou-se a expressao adulescens, que se referia aos jovens
vardes e era relativa as primeiras responsabilidades que os mesmos adquiriam na
sociedade. Assim, ao ganhar um sentido de transicdo para a vida adulta, o termo,
em principio, se referia as pessoas das classes mais abastardas do sexo masculino,
visto que as mulheres, por serem desposadas muito cedo, passavam diretamente de
meninas a adultas.

Se na Roma antiga a nogado de jovem servia para designar certos grupos
privilegiados, na Idade Média ela se torna sinbnimo de marginalidade, com o termo
Juventute. Nesta época, a palavra juventude assume um carater pejorativo, pois &
referente a grupos de pessoas que ndo se inseriam na sociedade. A despeito das
diferencas, em ambas as visdes os “jovens” ndo eram vistos como um grupo
autébnomo, capaz de influir nos acontecimentos sociais da época.

Em suma, a nocdo de juventude somente adquiriu uma certa
consisténcia social a partir do momento em que entre a infancia e a
idade adulta, se comecgou a verificar o prolongamento — com
consequientes “problemas sociais” dai derivados — dos tempos de
passagem que hoje em dia continuam a caracterizar a juventude,
quando aparece referida a uma fase de vida. (PAIS, 2003 p.40).
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Na baixa |dade Média, o termo juventus referia-se a diferentes realidades
que iam desde votos de entrada nos clérigos até o ritual de entrada na cavalaria,
uma fase que ia dos vinte aos quarenta anos. Alguns estudos constataram que,
nesta época, existiam palavras para classificar as fases do desenvolvimento
humano.

[...] a Idade Média considerou a infantia como a primeira das idades
de um conjunto que tendia a ser de seis, antecedendo a pueritia (dos
seis aos catorze anos), a adolescentia (dos catorze aos vinte), a
jJjuventus (até aos quarenta), a senectus (até aos sessenta anos) e a
senium (depois dos sessenta). De facto, tendo como base um
esquema difundido através das Etimologias de Isidoro de Sevilha,
sempre foi esta a formulagdo mais seguida nos tempos medievais.
[..] Contudo, embora existisse um consenso entre os letrados
medievais sobre a validade da consideracido de seis etapas a
percorrer na vida de qualquer individuo, assistiu-se, sobretudo a
partir do século Xlll, a formulacdo de propostas que ampliavam,
reduziam ou complexificavam o esquema isidoriano das idades do
homem, sem contudo alterar os seus aspectos essenciais.
(OLIVEIRA, 2006 pp. 1/2).

Contudo, sera apenas na modernidade que os termos referentes a fase de transicéo
da infancia para a vida adulta, ganhardo um carater universal, como afirma
Reymond:
A introducdo de um neutro colectivo — a adolescéncia — mostra
como, a partir de um dado momento, deixa de haver apenas
individuos (adolescente), situados a um dado estadio do seu
desenvolvimento, para passar a haver igualmente um grupo, um
colectivo em devir, lexicograficamente identificavel. (2000, p. 171).
No século XVIII, Rousseau escreve Emilio, ou da educagdo, obra que
expressa a crise de identidade sexual sofrida na puberdade. Nesta época, os
avancos da pedagogia, da medicina e da filosofia fazem os termos juventude,
adolescéncia e puberdade ficarem mais consistentes.
Com extraordinaria empatia pelos jovens, Rousseau havia
reconhecido o potencial pubescente para o exagero em Emilio, e
concluiu que o intervalo entre infancia e idade adulta deveria ser
prolongado: “O periodo em que a educagdo em geral terminou é

exatamente a hora de comecar”. Na década de 1870, suas
recomendacdes estavam sendo levadas a sério: depois que a
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chocante realidade da existéncia de criancas rebeldes foi exposta
igualmente por reporteres, reformadores e romancistas, os governos
da América e da Europa comecaram a criar as instituicbes de
educagao compulsoria. (SAVAGE, 2009 p.31).

Ja no século XIX, a juventude ganha maior espago por sua rebeldia, fazendo com
que alguns paises, como a Alemanha, produzissem uma educagao voltada para o
desenvolvimento fisico, a fim de que estes jovens fossem aproveitados,
posteriormente, para o alistamento militar (que tinha como um dos objetivos dominar
a “selvageria” juvenil): “O jovem que néo tivesse a altura ndo s6 era fraco ou pouco
patriota, como significava uma ameaga ao futuro da raga. O efeito foi reduzir os
adversarios do militarismo a selvagens subumanos” (SAVAGE, 2009 p. 37).

Em 1944, a palavra teenager € usada pelos americanos para designar
pessoas na faixa de 14 a 18 anos. Este termo € cunhado por uma estratégia de
marketing, visando captar um publico-alvo nesta faixa etaria para o consumo. Nos
anos 50 (considerado os anos dourados), tem-se uma expressiva ascensao da
figura do jovem, muito influenciada pela cultura americana, com idolos como James
Dean e com certas atitudes tipicas como o uso do jeans e do cigarro. O termo
juventude, nesta época, foi associado a delinquéncia (o famoso “rebelde sem
causa’) e estava vinculada a uma etapa da vida®'. Nos anos 60 e 70, os jovens
aparecem como uma ameacga a ordem social, ja que estes buscavam formas
concretas de transformacgao. E nesta época que eclodem manifestacdes como a de
Maio de 68, movimentos pacifistas, hippies, a contracultura, dentre outras acdes
libertarias. As pessoas adeptas a estes movimentos consideravam-se jovens, o que

ampliou a faixa etaria a qual o termo juventude se referia.

! Esta forma de encarar a juventude como uma fase inerentemente dificil ocorre, na medida em que a
“delinquéncia” ultrapassa os limites dos marginalizados, atingindo também os jovens dos setores operarios e da
classe média.
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O envolvimento dos jovens em grupos de amigos e o0s
comportamentos que comecaram a ser identificados como fazendo
parte de uma “cultura adolescente” foram fonte de preocupacdes
tanto de educadores como de reformistas em meados do século
passado. [...] O prolongamento da escolaridade, a legislagdo sobre o
trabalho infantil que incrementava a idade em que os adolescentes
podiam comecgar a trabalhar, o proprio surgimento da familia
contemporanea, com o correspondente aumento da dependéncia dos
jovens em relagao as suas familias de origem, a proliferagcado de casa
de correcgao para menores e outras medidas publicas constituiram a
expressdao do reconhecimento social dos “problemas” da
adolescéncia. (PAIS, 2003 p. 40).

Neste periodo, a juventude no Brasil®® ganha visibilidade, j& que com a
ditadura, os jovens de classe média passam a engajar-se na luta contra o regime
autoritario da época. A juventude passa aqui a ser vista como a esperanga de uma
geracao idealista, politizada, criativa,... € esta concepgao sera cristalizada ao longo
do tempo. Em contraste com esta atitude, a figura do jovem nos anos 80 emerge
como alguém que nao parece ter nenhum compromisso com os ideais calcados pela
geragcdo anterior. A juventude passa a ser uma categoria social e € vista pela
sociedade como alienada, individualista, apolitica etc. Se, em um primeiro momento,
0os problemas com a juventude parecem estar relacionados com a questdo da
rebeldia ou com a transformagado radical da sociedade, nos anos 80 o problema
passa a ser a questao da apatia.

Contudo, se a geragdo de 68 na Europa, tinha ideias inovadoras naquele
momento, hoje ela é aquela que julga, critica e teoriza sobre os atos da nova
geragdo. A questdo que se coloca € que suas analises tém como parametro o
passado vivido por eles — e que muitas vezes é considerado “mais engajado” do que
as formas de manifestacdo da cultura atual. Nessa perspectiva, pode ocorrer uma

nostalgia em relagdo as formas de rebeldia desta época e, consequentemente,

2 . . . N .

52 Antes de 1800 os documentos falavam sobre os jovens de elite. Posteriormente tém-se relatos de jovens de
outras classes sociais através de documentos como primeira comunhao, passagem para o ginasio etc. Contudo, a
maioria dos jovens neste periodo vai direto para o mundo do trabalho, deixando de lado esta fase da vida.
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desvalorizagao das atuais manifestagdes juvenis. O descaso da atual geragdo com
temas que para os jovens de 68 eram tdo importantes, por exemplo, pode ser uma
forma de protesto silencioso. Esta mesma ideia pode ser aplicada a geracao de
jovens dos anos 60 no Brasil, visto que muitos dos que lutaram contra a ditadura
estdo no poder e apresentam ideias conservadoras. Maffesoli chega mesmo a
afirmar que a geragao de 68 tornou-se tudo o que ela mesma criticava:

Em seu ultimo avatar: a geragao dos “revolucionarios de 68” tendo
se apropriado de todos os poderes, a elite moderna “representa”
somente a si mesma. Ela, literalmente, se abstraiu de uma realidade
social que néo a reconhece mais como tal. [...] amargos irritados, eu
disse, tristes, os que trairam um belo sonho. Eles se tornaram
tabelides no lugar dos tabelides que vaiaram. (2006 p.2).

A partir dos anos 90, surgem inumeras figuras juvenis que estdo envolvidas
em varias atividades coletivas como as gangues e as galeras, por exemplo.
Contudo, assim como nos anos 80, o individualismo ainda € um ponto forte, ou seja,
0 que une a maioria dos grupos € a afinidade de interesses particulares.
Reaparecem neste periodo os tragos de violéncia que caracterizavam o “ser jovem”
dos anos 50. Enquanto nos anos 60 a juventude que estava em foco era a da classe
média, nos anos 90 os jovens da periferia comegam a ganhar um maior destaque. A
midia caracteriza tais manifestagdes culturais como “menores” e ameagadoras para
a classe média, como se pode ver neste trecho do Jornal do Brasil de 25/10/1992,
em que 0 mesmo relaciona o funk com os arrastdes nas praias do Rio de janeiro:

Eles ndo tém as caras pintadas pelas cores da bandeira brasileira e
muito menos sdo motivo de orgulho, como foram os jovens que
ressuscitaram o movimento estudantil na luta pelo impeachment do
presidente Collor. Os caras pintadas da periferia levaram a Zona Sul,
no domingo passado, a batalha de uma das guerras que enfrentam
desde que nasceram — a disputa entre comunidades. Com isso,
tornaram-se motivo de vergonha, diretamente associados ao terror
da praia: os arrastdes que disseminaram o panico. Este exército que
loteou as praias — [...] € formado basicamente por 2 milhdes de
freqlientadores de bailes funk. (YUDICE, 1997 p. 32).
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As criticas também salientam outros aspectos. Segundo Abramo, a juventude da
década de 90 no Brasil foi aquela que cresceu vendo Xuxa — que favoreceu uma
sexualizagado do corpo na infancia — assim como foi a primeira a experimentar o
fendmeno MTV, o que lhe confere certa peculiaridade:

Fruto de uma situacdo anb6mala, da faléncia das instituicoes de
socializagao, da profunda ciséo entre integrados e excluidos, de uma
cultura que estimula o hedonismo e leva a um extremo
individualismo, os jovens aparecem como vitimas e promotores de
uma “dissolucao do social”. O panico, aqui, se estrutura em torno da
prépria possibilidade de uma coesao social qualquer. (ABRAMO,
1997 p. 32).

Este breve histérico permite-nos perceber que a nogédo de juventude
desde os anos 50 tem estado associada a mudancga e a ruptura da ordem social e
da moral estabelecida, o que representava uma ameaca ao mundo e seus
costumes construidos pelas geragdes anteriores. Seja pela apatia politica ou pela
vontade de transformacado da sociedade, a figura dos jovens e suas manifestagdes

tém sempre se apresentado como uma desestabilizagdo da ordem vigorante.

3.1.2 O que é ser jovem hoje: uma definicdo cada vez mais hibrida:

Pensar a juventude atualmente é trazer as multiplas discussdes sobre os
agenciamentos que afetam e constituem este termo. Desde a segunda metade do
século XX, os questionamentos a propdsito de o que vem a ser juventude tém
ganhado um maior espago na sociedade. O medo do envelhecimento esta pondo
em andamento uma subjetivagdo na qual o lema do “eternamente jovem” tornou-se
um ideal da maioria. Ser jovem seria como capturar e cristalizar um tempo que é
considerado como “os melhores anos da vida”’, pois produz o efeito de
prolongamento da existéncia. Oscar Wilde descreve bem esta ideia ja no século

XIX em O retrato de Dorian Gray:
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E, Sr. Gray; os deuses foram bondosos com vocé. Mas tudo o que
os deuses dao, tiram rapidamente. Dispomos de apenas alguns
poucos anos para vivermos com realidade, perfeicdo e plenitude.
Quando a juventude se for, a beleza ira com ela, e vocé descobrira
de repente, que nao restaram triunfos por conquistar, ou tera que se
contentar com os triunfos perversos que a memodria do passado
tornara ainda mais amargo que as derrotas. E cada més que fenega,
o fara aproximar-se, mais e mais, de algo medonho. O tempo tem
inveja de vocé, e abre guerra contra seus lirios, suas rosas. Vocé
ficara palido, de bochechas fundas, de olhos opacos. Vocé sofrera
horrivelmente... Ah! (WILDE, 2001 pp. 29/30).

E interessante que este relato retrata a nogdo de que a beleza esta ligada ao novo e

ndo mais a algum juizo estético. Assim como Dorian Gray, muitas pessoas hoje

estdo em busca da eterna juventude, até porque ela produz a sensagao de

prolongamento da vida.

Nesse sentido, o conceito do que é ser jovem estd cada vez mais

volatilizado, o que o incrementa com inumeras possibilidades de estudo. Se por um

lado, ha um prolongamento cada vez maior da juventude, por outro ha um

estreitamento tanto da velhice quanto da infancia. Enquanto anteriormente a figura

do adulto era perseguida pelas pessoas, hoje o jovem é o modelo que inspira

criancas e adultos.

Hoje a juventude € mais prestigiosa do que nunca, como convém a
culturas que passaram pela desestabilizacdo dos regimes
hierarquicos. A infancia ja ndo proporciona uma base adequada para
as ilusbes da felicidade, suspensao tranquilizadora da sexualidade
ou inocéncia. A categoria de “jovem”, por sua vez, garante um outro
set de ilusbes com a vantagem de poder trazer a cena a sexualidade
e, ao mesmo tempo, desvencilhar-se mais livremente de suas
obrigagbes adultas, entre elas a de uma definicdo taxativa do sexo.
(SARLO, 2004 p.39).

Portanto, falar de juventude atualmente e defini-la como um grupo social de

uma determinada faixa etaria fica cada vez mais complicado, pois ela tem comecado

mais cedo e terminado cada vez mais tarde. Multiplos sdo os vetores que fabricardo

este fendbmeno. O culto a “imagem-jovem” € um destes vetores, que, para alguns
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autores, produz uma crise geracional, de tal modo que criangas e jovens assumem
cada vez mais cedo as responsabilidades e decisbes que caberiam aos pais. Estes,
por sua vez, nao querem mais exercer o papel de autoridade (portando-se como
“adultescentes”), horizontalizando as relagdes familiares, como relata Birman: “a
autoridade simbdlica das figuras parentais se fragilizou de forma progressiva, e os
filhos adolescentes comegaram a encara-las como quase iguais, numa
transformacao radical da economia simbdlica da familia.” (S/data p.50). Para muitos
autores, isso produz uma falta de parametros e limites necessarios para o convivio

com as diferencas e as alteridades.

Isso corresponde de fato a recusa do adulto de se assumir como co-
autor do mundo no qual, no entanto, ele convoca os novos sujeitos
vindos pela simples renovagao geracional. [...] sem se posicionar a si
mesmo como adulto, ndo se pode, pois, posicionar o outro, o recém-
vindo, exceto instalando este ultimo numa situacdo insustentavel do
tipo: ponho vocé numa situacdo que contribui para construir e que
nao assumo de jeito nenhum, ainda que fosse de maneira critica.
(DUFOUR, 2005 pp.137/138).

Segundo Gauchet (2004), a idade adulta traz consigo responsabilidade, obrigacdes
e renuncias enquanto o ser jovem se caracteriza pela mobilidade, pelo nao fixar-se.
Neste sentido, tanto a fase adulta quanto a fase da adolescéncia® estariam sendo
suprimidas com a extensdo da juventude. Chegar a maturidade atualmente né&o
representa mais uma vantagem social, ja que os jovens tém os mesmos direitos e
contam ainda com a flexibilidade que se tornou uma premissa da sociedade
contemporanea. Para Gauchet, a juventude se tornou o modelo de vida para a

maioria das pessoas.

>3 Para GAUCHET (2004) a adolescéncia foi diluida tanto na nogdo de infincia quanto de juventude, nio
existindo mais uma fase de transi¢do que a caracterizaria.
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Além da crise geracional, outras dificuldades como a falta de oportunidades
de emprego54 (que proporcionam uma entrada tardia na participagado produtiva na
sociedade) e os avangos na area médica (que prolongam a vida, aumentando o

tempo da juventude) sao fatores que dificultam uma defini¢do do termo.

3.1.3 Juventude, adolescéncia e puberdade: existe diferenga?

Enquanto o conceito de juventude remete prioritariamente as ciéncias
sociais, o termo adolescéncia® é usado tradicionalmente pela educagdo, pela
psicologia e pela psicanalise, sendo voltado para os questionamentos em torno dos
processos subjetivos especificos desta fase, assim como para a busca de maneiras
de lidar com estas especificidades. Ja puberdade® é o termo utilizado nas ciéncias
bioldgicas para designar uma fase do desenvolvimento filogenético.

Segundo Pais (2003), a sociologia, ao tentar definir o que é juventude, tem
oscilado entre duas concepcgdes: a primeira toma o termo como uma transicao para
a vida adulta, onde se busca homogeneizar, a partir de uma faixa etaria, um certo
grupo de pessoas com caracteristicas semelhantes. Estas tendéncias procuram
caracteristicas que definam uma “cultura juvenil”. A segunda corrente pretende
pensar a juventude como um coletivo que traz consigo diferengas de interesse, em
decorréncia da situagao social, familiar, econémica etc. Ser jovem, neste caso,
estaria ligado aos multiplos contextos em que o individuo esta inserido.

Nesse sentido, o conceito juventude é paradoxal; pois quando o tratamos

como um recorte de faixa etaria ele é unificado e homogeneizado; contudo, ao levar-

> Este tema sera discutido mais aprofundadamente em outra parte deste capitulo.
> Proveniente do latim adulesco que significa crescer.
Do latim purbetas que vem de pibis, pelos.
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se em consideragao as multiplicidades de subjetivacdo que a palavra traz, o que se
percebe é sua heterogeneidade. Portanto, ao compara-lo as outras geragdes, o
termo se torna homogéneo, mas ao considerar os jovens na sua diversidade e
diferengas o mesmo possui carater heterogéneo. Assim sendo, pretendo trabalhar o
conceito a partir deste paradoxo que constitui o “ser jovem” hoje, ja que o paradoxo
representa o movimento do devir, pois afirma os dois podlos opositores ao mesmo
tempo. Trabalharei deste modo, tanto no nivel macro ou molar deste conceito que o
homogeneiza ao se referir a um grupo de uma determinada faixa etaria — que é o
tratamento que as politicas publicas dao a este conceito, por exemplo — como no
nivel micro ou molecular ao trazer a discussdo algumas das produgbes de
subjetividades juvenis que produzem e transformam tal palavra em um mosaico.
Priorizo neste capitulo as manifestagdes singulares que emanam das agdes juvenis.
Contudo, como no campo do singular esta contida a multiplicidade e as infinitas
possibilidades de agenciamentos, a homogeneizagao é, muitas vezes, inevitavel, ja
que o plano enunciativo ndo pode dar conta dos inumeros agenciamentos
maquinicos que se conectam as subjetivagdes juvenis.

Ao buscar articular a ideia de juventude com os processos de subjetivacédo na
cultura contemporanea, atrelo tal conceito ao processo de producdao de
subjetividade, que, ao se constituir em varios planos com suas inumeras conexdes,
fabricam diferengas que fragmentam o termo. Ser jovem hoje é antes de tudo uma
erupgao do desejo que permeia a maioria das subjetividades, sendo que a produgao
desejante ndo é homogénea, como afirmam Deleuze e Guattari (2004), mas sim

variedade e mistura, producao de producao.
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3.2. subjetividades juvenis na cultura do consumo

Como foi visto no primeiro capitulo, as transmutagdes culturais
contemporaneas reinventam ou colocam em xeque conceitos como sujeito, cidadao,
interioridade — anteriormente atrelados em teses como a da alteridade, da autonomia
e da consciéncia — e que agora tém como parametros ndo s6 o ato de consumir
como também o de expor o que se consome. Ser “cidadao”, por exemplo, é ser um
consumidor ativo, aquele que quer e pode ter certos objetos, de tal modo que a
distingdo social e os valores se voltam para a imagem e para as marcas que aquela
pessoa carrega consigo. A imagem veiculada na midia de um determinado produto
faz com que os desejos sejam canalizados a fim de que 0 mesmo seja almejado por
uma grande parte da populagdo. Contudo, somente algumas pessoas poderao
possuir tal objeto, o que os distinguira socialmente daqueles que ndo podem obter o
mesmo produto. Esta exteriorizacdo de quem somos, refletida nos objetos que
consumimos, produz uma nova maneira de identificagdo social onde consumir seja
um bem ou um servigo € sinal de status. O objeto consumido adquire assim um
estatuto simbdlico bastante elevado, mas de fugaz durabilidade, j& que este é
substituido velozmente por um novo modelo ou uma nova tendéncia a ser lancada

na midia.

3.2.1 Consumo e juventude

A cultura de consumo efetuou uma mudanga de valores nas novas geragoes,

que agora passam a se integrar através da posse de mercadorias e da exposigao

constante da imagem. A difusdo global das marcas de empresas transnacionais,
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assim como a absorg¢ao mais facil do discurso capitalistico pela juventude, faz com
que esta, atualmente, se identifique muito mais com a cultura global do que com a
cultura tradicional de seu pais. Isto acontece, porque os meios de comunicacéao,
como a televisdo sao vetores na producédo da cultura atual, mobilizando imagens
dindmicas, linguagem simples, musica de fundo e alta qualidade de resolugdo. Além
dessas caracteristicas, a midia ligada diretamente a cultura de mercado e aliada a
globalizagdo neoliberal, passa a identificar cultura a mercadoria, o que produz um
alargamento do proprio conceito de cultura — tudo passa a ser cultura. Novelas teens
como “Malhagao”, por exemplo, fazem propaganda de produtos no meio da trama (e
nao simplesmente como um simples objeto de cena ou mesmo de uma maneira
subliminar; muito pelo contrario, os atores anunciam diretamente a mercadoria),
identificando certos produtos e marcas a certos personagens, atitudes e estilos. E
claro que este fendbmeno também atinge as outras idades, contudo, uma grande
parte dos comerciais € voltada para os jovens, criando assim futuros consumidores,
como explica CANCLINI:

A renovacéo incessante necessaria ao mercado capitalista captura o
mito da novidade permanente que também impulsiona a juventude.
Nunca as necessidades do mercado estiveram afinadas téo
precisamente ao imaginario de seus consumidores (CANCLINI, 2005
p. 41).

As atuais maneiras de subjetivar-se acontecem através da fabricacdo de
interagdes que se produzem muito mais na superficie da imagem estética, do que
numa relagdo de conscientizagcdo de si através de uma interioridade fixa. Se
anteriormente “ser auténtico” estava ligado a opinides e ideias permanentes sobre o
mundo, atualmente ter personalidade se baseia na ideia de flexibilidade, de
adaptagcdo as novas tendéncias e novidades produzidas em alta velocidade,

sobretudo no campo da moda. O consumo como uma realizacdo instantanea do
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desejo fabrica subjetividades momenténeas cujas mascaras se sobrepdem umas as
outras e onde o social € o palco em que atuam as diversas personagens fabricadas.

O envolvimento em cadeias de anseios e faltas ininterruptas pelo consumo
pode levar a infantilizagdo das pessoas, enclausurando-as dentro do jogo das
vontades produzidas pelo mercado. Desde crianga, o desejo comega a ser
capturado pela massificagdo de comercias de TV (do tipo “pega para sua maméae
comprar agoral!”’) e canais infantis que estimulam o consumo. Na juventude, os
videos clipes introduziram uma velocidade acelerada das imagens, fabricando tanto
um acumulo de informacbes, quanto um esquecimento das mesmas. Tal
esquecimento € necessario para garantir a boa saude da consciéncia, pois ele
trabalha no sentido de filtrar as informacgdes. Atualmente, esquecer-se € uma das
melhores formas de nos defendermos do turbilhdo de noticias que s&o vinculadas
pela midia a todo instante.

A cultura do video clipe trabalha com a repeticdo massiva de imagens em alta
velocidade e de sons que “entorpecem” os sentidos. Em meio ao imenso numero de
informagdes, acontece a banalizagdo da imagem, ou a perda da sua intensidade”®’.
O mundo espetacular propiciado pela midia torna, muitas vezes, a realidade dura de
certas pessoas glamourosas sob o enfoque da camera. Neste sentido, ndo existe

mais distincdo entre ficcdo e realidade®. Aparelhos como o mp3 player’”, por

T por isso que se tolera ver a guerra dos Estados Unidos no Iraque no meio do jantar no jornal da noite, por

exemplo.

% A constante onda de noticias veiculadas pela midia de assassinatos, de pessoas que vivem em estado de

miséria, a corrupgao etc, acabam transformando as diferengas sociais em fatos “normais”, confortando aquele

mais privilegiado e conformando o mais desfavorecido.

% Desde o walkman, as formas de agenciar-se com a miisica modificaram-se:
Os jovens que passeiam pelas ruas equipados com um walkman estabelecem com a
musica uma relagdo que ndo € natural. A industria altamente sofisticada, ao produzir
este instrumento (tanto como meio quanto como conteido de comunica¢do), nio
esta fabricando algo que simplesmente transmita “a” musica ou organize sons
naturais. O que essa industria faz é, literalmente, inventar um universo musical, uma
outra relacdo com os objetos musicais: a musica que vem de dentro € ndo de um
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exemplo, também fazem os ambientes desagradaveis em que os jovens tém que
viver tornarem-se mais hospitaleiros e até mesmo interessantes — passar na frente
de um morador de rua ouvindo um som, por exemplo, pode ser uma experiéncia
“toleravel”, ja que a musica bloqueia o mal estar da miséria do outro.

Outro aspecto relevante é que a cultura de consumo introduzida na vida das
criangas e dos jovens faz com que estes sejam vistos como consumidores ativos da
sociedade, recolocando essa faixa etaria em foco. Se anteriormente, como vimos, a
infancia e adolescéncia eram vistas como uma passagem para o mundo adulto —
que apenas entao teria uma funcio participativa na sociedade — atualmente tanto a
politica, a economia bem como outros campos levam sempre em consideracido o
publico jovem, ja que estes tém voz ativa e influéncia sobre os adultos. Se, por um
lado, isso foi um avango, j4 que pde em discussédo o conceito de infancia e
juventude, por outro, se percebe que esta nova posigao social dos jovens reflete
outro tipo de valores que hoje se delineiam. Segundo Dufour, (2005) o conceito de
crianga-cidada acaba contrariando o principio de que uma geragéo deveria fazer a
educacéao da geragao porvir. Ha alguns anos, a posi¢ao social de alguém se dava a
partir do emprego que se tinha, além de a conquista de um determinado objeto se
dar através de muito esforco empregado no trabalho. Nesta época, os jovens tinham
a percepcgao do quanto era dificil adquirir certos bens e que eles teriam que, assim
como seus pais, calcar um caminho duro pra obté-los. Ter um celular, por exemplo,
era prerrogativa e responsabilidade dos adultos, que podiam arcar com essas
despesas. Atualmente, no entanto, criangas com seis anos de idade também

possuem este artefato, o que os coloca em situagao de “igualdade” com seus pais.

ponto exterior. Em outras palavras, o que ela faz ¢ inventar uma nova percepgao
(GUATTARI ¢ ROLNIK, 2000 p. 32).
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Comeca-se a dar certas responsabilidades para criangas antes que possam cumpri-
las, o que produz uma sensacao de poténcia nos pequenos e também de abandono
pelos pais.

Enfim as praticas de consumo ‘curto circuitam’ o longo e demorado
caminho baseado na promessa de recompensa tardia, baseado na
identificacdo com os mais velhos, e portanto, na construgdo de si
mesmo. A ideologia consumista garante o ser por uma contingéncia
imediata que é a de possuir. ( CASTRO, 1999a p.63).

Essa nova maneira de ligar os valores e as agdes com o ato de consumir faz
com que as subjetividades sejam articuladas a equagao SER=TER, onde os objetos
€ as marcas que consumimos passam a constituir aquilo que nés somos. Os modos
contemporaneos de subjetivacdo sdo mais aceitos pela nova geragao, pois ela se
adapta a essa condi¢gdo de novidade e de exteriorizagdo de si sem angustias ou
remorsos por aquilo que se deixou pra tras. Esse movimento constante de novidade
é tido pelos jovens como um ato natural onde tudo o que é novo é melhor. Quando
se exalta a novidade, esta se exaltando a juventude, de tal modo que o lema “ser
jovem” passa a ser o valor até mesmo dos mais velhos. Esse eterno sentimento de
novidade trazido pelo mercado faz ainda com que a juventude se prolongue cada
vez mais (muitos adultos hoje ainda vivem sob o sustento dos pais ou de um ente
provedor), onde o adulto se vé em uma eterna adolescéncia.

A cultura do consumo e as transformagdes sociais que vieram em seu bojo
criam modismos diversos entre os jovens, o que, para muitos psicanalistas, produz
disturbios, principalmente em relacdo ao corpo. As passarelas da moda e suas
modelos, por exemplo, cultivam a ideia de que beleza é sinbnimo de magreza,

gerando comportamentos tidos como patoldgicos, tais como a bulimia e a anorexia
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(que os jovens costumam chamar de Mia e Ana®, respectivamente), que afetam
principalmente as meninas. Pais afirma que: “a cultural corporal seduz os jovens por
sua carga expressiva, mesmo com riscos de dependéncia em relagdo a moda, a
bulimia, a anorexia” (2006 p.18).

Segundo Fernandes (S/data p.75) “a rejeigdo alimentar, a pratica de
exercicios fisicos exaustivos, a dificuldade de reconhecimento da dor abrigam,
portanto, uma tripla recusa: da morte, do tempo, e do outro.” A recusa da morte e do

tempo diz respeito ao medo de envelhecer e de morrer, enquanto a recusa do outro

% Sites e blogs ensinam os 20 mandamentos da Ana e da Mia que sdo:

1-Olhe no espelho e diga a ve mesmo que esta gorda.

2- Nao acredite no que os outros andam dizendo a seu respeito. Vocé nunca estara magra o suficiente.

3- Olhe imagens de mulheres belas e magras diariamente, e torne-se uma delas.

4- Nao pense ou coma comida. Comida lhe faz engordar, QUALQUER comida lhe faz engordar.

5- Beba o maximo de 4gua que puder. Se sentir q vai explodir, beba um pouco mais.

6- Niao chore, chorando vocé faz drama e demonstra que ndo tem controle e ¢ fraca.

7- Nao conte a nenhum amigo que vc e MIA... ou ANNA... eles querem acabar com elas.

8- Faca diariamente exercicios fisicos, exageradamente e nunca ache que estd demais.

9- Fique sempre de olho nas calorias... Se puder ndo coma, s6 quando estiver fraca d+ a ponto de perder os

sentidos.

10-LEMBRE-SE: COMER E PARA OS FRACOS!!!

11. Nunca rejeitar um bom copo de agua gelada.

12. Guardar pelo menos 5 reais da mesada para os laxantes.

13. Cuidar da aparéncia.

14. Nunca mais gastar seu dinheiro com comida.

15. Sempre ter fotos de thinspirations com vocé.

16. Rejeitar o maximo de refei¢des.

17. Nunca abrir mao de sua amiga bulimia e de esportes.

18. Vencer os desafios que vierem pela frente.

19. Mentir quando necessario.

20. Mesmo depois de ter uma grande compulsdo nao desista.

Disponivel em: http://anamiaaquieagora.blogspot.com/2009/03/priimeira-postaagem.html em 07/03/2010.
Além disso, Ana ¢ Mia se tornaram personagens, entidades que ddao conselhos e se declaram as

melhores amigas das pessoas que as seguem. Abaixo segue um trecho de uma das cartas que circula pelo sites do

género:

Oi! Meu nome é Bulimia, mas os intimos me chamam de Mia. Sou sua companheira
e vou estar com vc nas horas de mais aperto e desespero, estou com vocé e quase
sempre com a Anna.Somos o trio perfeito e espero que vc ndo nos decepcione,pq
nds sim somos suas verdadeiras amigas! Nao te decepcionamos e vamos sempre te
ajudar. Vc com certeza tera momentos de extrema tristeza,mas passa pq nossa
amizade é mais forte.Vc tem aquelas amigas q ndo te entendem, e se vc contar pra
elas, nossa amizade estara em risco, elas irdo querer te "ajudar", mas ndo eh isso o
que elas querem. elas querem eh destruir nosso lago e eu tenho certeza q vc nao quer
isso, portanto fique de boca fechada, pq vc ndo tem permissdo da Anna de comer, ¢
tem permiss@o minha de botar tudo pra fora se for necessario! Bjinhos da mia.”
Disponivel em: http://tudosobreanaemia.blogspot.com/2008/05/carta-da-mia-ii.html
em 07/03/2010.
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muitas vezes se da pelo fato de a menina nao querer parecer com a mae. Em uma
comunidade do orkut, por exemplo, um jovem da seu relato de como a bulimia o
afetou e o afeta ainda hoje. Segundo o rapaz, a bulimia apareceu quando, ao
comecar a “malhar”, ele se viu engordando e, além disso, todos seus amigos
comentavam com o rapaz que ele estava mais gordo. A partir dai ele passou a
vomitar o que comia para emagrecer e conseguiu um melhor reconhecimento do
outro, como ele mesmo relata:

Entdo comecei a emagrecer...continuei indo normalmente na
academia...e fiquei mais bonito...e todos me diziam isso para minha
alegria! Antes diziam: “Nossa vc esta engordando! Toma cuidado!”
depois diziam: “Nossa! vc emagreceu!” isso me deixava contente. ®'

Ja um outro depoimento em outra comunidade de anorexia e bulimia uma jovem
relata o seguinte:

Aki quem fala é a su... tenha ana e mia a 4 anos... meu pensamento
a respeito € que estou nem ai para tratamentos tudo o q penso é
que o que importa € emagrecer cada vez mais.... AFINAL; MELHOR
MORRER LOGO MAIS MAGRA, DO QUE NAO MORRER E NAO
SE CONFORMAR COM A APARENCIA... %

Contudo, se Fernandes interpreta tais processos como uma recusa, Deleuze
pensa o processo de anorexia como uma forma micropolitica em que se tenta
escapar as leis do consumo. Com tal atitude, o anoréxico acaba sendo reconhecido
pelos outros como um doente que subverte as normas da prépria vida. Ao invés de
pensar esta atitude como a interpretacdo de uma falta original, para este autor a
anorexia produz um agenciamento considerado mortifero, pois sua experimentagéao
traz consigo um perigo real.

Em suma, a anorexia € uma histéria de politica: ser o involuido do
organismo, da familia ou de uma sociedade de consumo. Ha politica
desde que haja continuo de intensidades (o vazio e o cheio do

http://www.orkut.com.br/Main#CommMsgs.aspx?cmm=2451972&tid=2590159295781135455&na=3&nst=61
&nid=2451972-2590159295781135455-5261764013474114604 Acesso em : 25/01/2009.
http://www.orkut.com.br/Main#CommMsgs.aspx?cmm=2451972&tid=5222459582360561391 _Acesso em:
25/01/2009.
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anoréxico), emissao e captacdo de particulas de alimentos
(constituicdo de um corpo sem 6rgaos, por oposigao a dietética ou ao
regime orgéanico), e sobretudo conjugagdo de fluxos (o fluxo
alimentar entra em relacdo com o fluxo vestimentar, um fluxo de
linguagem, um fluxo de sexualidade: todo um devir-mulher molecular
no anoréxico, seja ele homem ou mulher). (DELEUZE & PARNET,
1998 pp.128/129).

Outro processo adotado por alguns jovens, e que é considerado extremado por
muitos, é a cultura do body modification, técnica que consiste em fazer inscrigbes
corporais através de tatuagens, piercings, cicatrizes, brandings (marcagéo com ferro
em brasa), chegando até aos rituais de suspensdo. Tais rituais consistem em
prender a pessoa através de grandes ganchos com cordas, que podem estar presos
a piercings ou diretamente na pele, que suspendem a pessoa no ar através de um
sistema de polias. Nas conveng¢des de body modification, a suspensao € um dos
atrativos mais esperados da noite. Estas inscricdes e sacrificios corporais tém como
objetivo escapar dos padrbes estéticos exigidos pela sociedade, elas sao tentativas
de singularizar o corpo e produzir uma critica a prépria cultura de consumo que cria
um ideal padronizado de beleza. Além disso, tais intervencdes podem ser também
maneiras de os jovens se diferenciarem das outras geragbes, que através de
plasticas e procedimentos estéticos tentam conservar a juventude:

[...] a juventude ¢ um territorio onde todos querem viver

indefinidamente. No entanto, os “jovens” expulsam deste territdrio os

impostores, que nao cumprem as condicdes da idade e entram numa

guerra geracional banalizada pela cosmética, a eternidade qiiingiienal

das cirurgias estéticas e das terapias new age. (SARLO, 2004 p.39).
Neste caso, 0 corpo passa a ser o proprio espago de manifestagao destes jovens
(ORTEGA, 2006) que com isso causam estranhamento aos outros. A este respeito
Pais afirma que:

Piercings, tatuagens e outras modas sao fetichizagdes do corpo que
facilitam o acesso a um poder de expressividade. Contudo, se todo
fetiche é uma criacao artificial que acentua a presenga de uma perda,
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cabe reter a relacado entre o fetiche e a situacdo de caréncia que
muitos jovens vivem, sem descurar a possibilidade de a caréncia
potenciar a apeténcia, de a perda se transformar em conquista.
(2006 p.17)

Contudo, até mesmo os atos mais extremos sao vistos pelo mercado como novas
possibilidades de consumo, pois ha toda uma industria de produtos que possibilitam
estas praticas (como a jéia do piercing, o gancho da suspensao, a tinta da tatuagem)
assim o marketing também investe sobre o “bizarro”.

O autor Michel Maffesoli entende que tais sacrificios corporais dos jovens
fazem parte do carater mitico das subjetividades contemporaneas, em que o instante
€ valorizado em detrimento de uma projecdo no futuro. Segundo este autor, a
contemporaneidade tem como caracteristica a reapropriagao da cultura tragica, onde
as tribos® de jovens e os modismos sdo a volta do culto ao mito. Fendmenos de
bilheteria® ilustram muito bem esta fascinagdo dos jovens pelos mitos. As historias
de bruxos, vampiros, lobisomens, dentre outros, vém ganhando a cena,
demonstrando o interesse pela iniciagao ritualistica, isto €; interesse por tudo aquilo
que vai de encontro ao projeto racional edificado pela modernidade.

Nas aulas que dou sobre mitologia grega para os alunos do ensino médio,
pude perceber a fascinacdo que os mitos exercem sobre os estudantes. Muitos
destes jovens tém um incrivel conhecimento ndo sé sobre a mitologia grega, mas
também sobre as mitologias de outros povos. Acompanhando este processo, notei

que alguns destes jovens comegaram a estudar mitologia a partir de animes® como

%3 Este tema sera desenvolvido mais a frente.

6 Como “Harry Porter” e “O Crespuculo”.

5 Os mangas (designagdo para as historias japonesas em quadrinhos) e os animes tém como caracteristica
personagens com muita for¢a nos olhos, muitas vezes andrégenos ou até homossexuais. A maioria do mangéas
sdo para adultos e podem trazer sexo e violéncia. O manga se compde como uma histéria em quadrinhos com
pouco texto, onde a imagem fala através das expressdes dos personagens; ele é produzido de forma que o
entendimento da cena seja feito de forma instantanea.
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“Os cavaleiros do zodiaco”, e de jogos como o God of Wars®; enquanto outros
foram influenciados por sagas67 mitolégicas que sao verdadeiras epopéias
contemporaneas.

Algumas das grandes mitologias contemporéneas seriam a publicidade e a
moda, assim como os filmes, fotografias e musicas, que trabalham com a exposi¢ao
do corpo e das suas superficies. Segundo Pais, (2006, p.18) “As encenacgdes
rebeldes das culturas juvenis promovem uma integragao que se da no palco de um
reconhecimento intersubjetivo em que as aparéncias estdo mais arraigadas as
experiéncias que as consciéncias.” Neste sentido para a maioria dos jovens a moda
nao se impde como um valor de uso, mas como valor de troca, ja que é através da
producdo da imagem, do corporeo que se da a interagdo com os demais de seu
grupo. Esta relagéo estreita com a imagem faz com que os jovens nao sejam meros
consumidores passivos, pois interferem na moda ao produzir uma representagao
grupal. Para Maffesoli, esta volta as superficies, ao corpdreo, seria uma
reapropriagdo de uma visdo tragica — e dionisiaca da vida no sentido grego ou
nietzscheano da palavra, onde a morte faz parte do estar vivo. Aceita-se, desta
forma, o constante devir, produzindo um tempo em que o instantdneo tem muito
mais valor do que o eterno.

A lembranga da morte, sua encenagao barroca, indicam que a longo
prazo o fracasso € inelutavel, a finitude esta ai mesmo. Mas isto néo
deixa de dar uma forte intensidade ao que é vivido, por si mesmo, em
dado momento. Sentimento tragico da vida que n&o é
necessariamente, como ja se disse, tipico de um temperamento
conservador, mas antes de uma sensibilidade tradicional, que vé no
mal um elemento do dado mundano. (MAFFESOLI, 2004 p. 51).

Assim, se a cultura de consumo produz o sentimento de presentificagcédo

através da desterritorializagcdo da cultura local — o que ocasionaria uma perda da

% Jogos de luta que tém como personagens os deuses da mitologia grega.
7 Como “Harry Porter” e “Percy Jackson e os Olimpianos”.
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“‘memodria coletiva de um povo” — em certos casos, ela também fabrica uma
reterritorializagéo da tradi¢cao ja que, muitas vezes, certo habito ou producéo cultural
é resgatado, ndo necessariamente pela comunidade que o “criou”®. No Rio de
Janeiro, o samba e o choro, por exemplo, que eram simbolos das favelas e dos
jovens deste local, j& ha algum tempo foram substituidos pelo funk®®. Em
contrapartida, os primeiros foram reterritorializados pelos jovens de classe média
carioca, que vém montando grupos de samba de raiz ou de chorinho. O que se
constata com isso € que a cultura folclérica, “originaria” de uma determinada regiao,
pode ser reapropriada pelos grandes centros urbanos e vice versa. E claro que esse
reencantamento do passado € bom para o mercado, que com isso dispde sempre de
novidades.

Mesmo nas zonas rurais, o folclore ndo tem hoje o carater fechado e
estavel do universo arcaico, pois se desenvolve em meio as relacbes
versateis que as tradicbes tecem com a vida urbana, com as
migragdes, com o turismo, a secularizagédo e as opg¢des simbdlicas
oferecidas tanto pelos meios eletrbnicos quanto pelo novos
movimentos religiosos ou pela reformulagdo dos antigos. Até os
imigrantes recentes, que mantém formas de sociabilidade e
celebragdes de origem camponesa, adquirem o carater de “grupos
urbandides”. [...] as tradicbes se reinstalam mesmo para além das
cidades: em um sistema interurbano e internacional de circulagao
cultural. (CANCLINI, 2006 p.218).

Se alguns jovens se reapropriam e reterritorializam as culturas “tradicionais”,
misturando-as com a cultura de massa, outros chegam a ter atitudes extremamente
rigidas com a questao da tradicdo. Em um encontro sobre juventude (que contava
tanto com jovens quanto com académicos que estudam o tema) realizado em 2009
na cidade de Curitiba, pude presenciar um debate interessante a respeito deste

assunto. Um grupo de jovens do Sul do Brasil travou uma discussdo com um outro

%% Este resgate de ritos e da cultura “tradicional” pelos jovens interferem na moda, fazendo com que ela se
recomponha.

% E interessante constatar também que uma parte da estética punk foi apropriada pelos funkeiros, como os
cabelos moicanos descoloridos.
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grupo de rapazes vindos de Recife, produzindo uma polémica em torno do privilégio
dado pelos jovens do Sul as musicas do mangue beat. No caso, os jovens sulistas
reivindicavam uma valorizagdo das musicas locais (como a polca, por exemplo), que
por sua vez, é “originaria” da Europa. Além disso, criticavam a mistura do maracatu
com o rock feita pelos pernambucanos, afirmando que eles deveriam valorizar
somente o maracatu, ndo o misturando com cultura pop. Este acontecimento
exemplifica que mesmo os jovens, a partir de sentimentos de nostalgia, reproduzem
atitudes discriminatérias em relagdo as hibridacdes culturais, podendo fabricar
coletivos ortodoxos. Outros exemplos disso sdao os skinheads, bem como a
propagacao de grupos jovens religiosos extremante intolerantes. Tais grupos nao
conseguem perceber que a “cultura tradicional” deve ser compreendida através das
inumeras apropriagées e desapropriagdes que fazem com que a mesma seja

renovada e propagada em outros locais que nédo o de sua “origem”.

3.2.2 As tribos como forma de socialidade.

Segundo Maffesoli, se a sociabilidade foi uma caracteristica da época
moderna, atualmente, os processos de subjetivacdo se dao pela socialidade. O
termo sociabilidade visava uma sociedade onde as escolhas das acgdes eram
racionalmente justificadas. A socialidade, por outro lado, caracteriza-se pelo
compartilhamento de agdes instantaneas que operam baseadas em um interesse
em comum de pessoas que vivem situagcdes semelhantes naquele momento.
Portanto, a socialidade se compde a partir das configuragdes dos agenciamentos
que se dao no movimento do devir. Para este autor, a socialidade é uma forma

ludica de socializagdo que remete a estetizacdo da existéncia. Enquanto a
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sociabilidade remete ao conceito de povo por trazer consigo as ideias de ordenagao
e finalidade, a socialidade remete a ideia de multiddo ou de massa, que se
caracteriza pelo movimento desordenado das ag¢des, ao devir dos acontecimentos.

Na minha linguagem direi que a multiddo esta no vazio, que ela é a
propria vacuidade, e € nisso que reside sua poténcia. Recusando a
l6gica da identidade, que transforma o povo em proletariado (em
“sujeito” da Histdria), a multidao pode ser, de maneira sequencial ou
ao mesmo tempo, a multiddo dos “carneiros” ou a multidao racista ou
a multidao cheia de generosidade, a multiddo iludida ou a multidao
astuciosa. (MAFFESOLI, 2006 p.78).

A socialidade se da através da empatia ou de proxemia; isto é, ela tem um
carater patico, sensivel, pré-conceitual que se liga ao plano das afecgdes
(molecular) e da agdo, sendo sempre atualizante. Este movimento empatico de
socialidade tenderia muito mais para uma valorizagdo do carater coletivo das
subjetividades, do que pelo processo de individuagdo. Para Maffesoli, a geragéo
atual busca o tragico como afirmagdo da vida e do instante. Assim, as
“transgressdes” juvenis a cultura moderna afirmam muitas vezes este carater
violento e tragico da existéncia. Neste sentido, o desejo transborda para todas as
fronteiras outrora postuladas pela razdo — esta agora é somente mais um dos
subterfugios utilizados para que as intensidades possam efetivar-se.

Maffesoli afirma que, atualmente, ocorre uma reapropriagao do arcaismo, em
que o tribal volta com toda forga, reinventando as aliancas com o outro e as formas
de manifestar-se na sociedade. Neste sentido, o termo neotribalismo é utilizado por
este autor para se referir as atuais agregacgoes juvenis. A diferenca entre ambos esta
no fato de o tribalismo tradicional manter uma relacdo de estabilidade e continuidade
cultural que produz uma coesdo na comunidade, enquanto o tribalismo
contemporaneo caracteriza-se pela fluidez do instante, pelos movimentos rapidos de

desterritorializagéo e reterritorializagdo. Segundo Pais, o termo tribos urbanas deve
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ser entendido nao so6 por suas semelhangas com o conceito de tribos primitivas, mas
a partir das suas diferengcas com este — ja que conceitos semelhantes nunca séo
iguais.

Com efeito, a tribo € um elemento de composi¢cdo de palavras que
exprime a idéia de atrito (do grego tribé), isto é, a resisténcia de
corpos que se opdem quando se confrontam. Esta dimensdo de
resisténcia grupal, substantivamente ligada a idéia de atrito,
encontra-se presente no fendbmeno das tribos urbanas. [...] se muitos
grupos juvenis carregam o apodo de fribo € porque as suas vivéncias
sdo consideradas “desestruturadas”, contestarias, subversivas.
(PAIS, 2008 p. 232).

O neotribalismo cultiva uma relagéo de proxemia’, sua ligacado se da a partir
de afectos e ndo através de uma raz&o previamente planejada. As tribos urbanas,
neste caso, pretendem produzir linhas de fuga que as desloquem do plano estriado
para o plano liso’'. Maffesoli, neste sentido, propde pensar o neotribalismo a partir
de um plano de afecg¢des ao invés de refletir sobre o tema pelo viés de um plano de
representacdo, isto €, econbmico-politco-social, pois o neotribalismo nao se

reconhece em nenhum plano macropolitico.

Ora, contrariamente aqueles que lamentam o fim dos grandes
valores coletivos e a retracdo para o individuo, que abusivamente,
vinculam com a importancia dada a vida quotidiana nossa hipotese &,
justamente, que o fato novo a destacar (e em desenvolvimento)
parece ser a multiplicacdo dos pequenos grupos de redes
existenciais. Espécie de tribalismo que se baseia, ao mesmo tempo,
no espirito da religido (re-ligare) e no localismo (proxemia, natureza).
(MAFFESOLI, 2006 p.82)

7 Neste sentido, o tribalismo contemporaneo traz consigo uma religiosidade, no sentido latus da palavra (re-
ligare); isto € uma realianga que se da a partir dos afectos. A €nfase se d4 muito mais nas forgas de agregamento,
do que na separacdo. Desta forma nfo se trata da historia construida pelo individuo, mas sim de um mito no qual
se participa e que transborda as fronteiras da individuagcdo. Para Maffesoli, existiria uma horizontalidade
fraternal entre estes grupos e que ele denomina de “erdtica do social”.

7 para Deleuze e Guattari, o espago estriado diz respeito ao plano da representagio, da segmentaridade e da
polaridade, enquanto o espaco liso € o local sem divisdo, ndmade. Nele o acaso ¢ afirmado, dando lugar para a
criacdo de linhas de fuga. “[...] O espago liso ndo para de ser traduzido, transvertido num espago estriado; o
espaco estriado € constantemente revertido, devolvido ao espago liso.” (DELEUZE & GUATTARI, 2008 p.180).
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Os agrupamentos contemporaneos até podem ter uma finalidade ou um
objetivo, contudo a energia que é despendida para a constituicdo grupal é o que
mais importa. Maffesoli retoma o conceito weberiano de “comunidade emocional”
para nomear este tipo de agregacao:

[...] nossa andlise deve estar atenta ao fato de que aquilo que
predomina, macicamente, na atitude grupal é o dispéndio, o acaso, a
desindividualizagao, o que n&o permite ver a comunidade emocional
uma nova etapa da patética e linear da histéria da humanidade (2006
p.40).

As comunidades emocionais se dio a partir de processos de empatia que
compdem um paradigma estético que Maffesoli designa como ética da estética. Nela
a atuacao € a propria maneira de ser, isto é; a agcao se da através de mascaras,
sendo que o objetivo do agir é o préprio mascaramento. E isto que faz com que um
coletivo se constitua ndo so de ideais, mas também de toda uma producao corporea
como a forma de se vestir, se portar perante os outros, os dialetos etc, compondo
um ritual que deve ser cumprido por quem participa de determinada comunidade.

O neotribalismo seria um retorno ao “principio de Eros”, que se contrapde ao
logos, principio que permeou toda modernidade. Ao priorizar o gozo72 que se realiza
no acontecimento e nas intensidades do instante, o neotribalismo exalta o arcaismo.
Ao invés de ter como meta o progresso, estas novas agregagoes pretendem
ingressar, isto é: caminhar sem objetivo prévio, encontrando-se sempre no meio, no
fluxo das intensidades.

Sem duvida, as novas geragdes vivem, de maneira paroxistica,
valores hedonistas. Mas, por um processo de contaminacdo, € o
conjunto do corpo social que esta em questdao (MAFFESOLI, 2006

p.8).

720 gozo (ou prazer) neste caso é uma efetivacio do desejo em um plano de imanéncia e que com isso produz o
acontecimento.
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A juventude estaria inserida atualmente em uma cultura libidinal, em que a
volta ao corpéreo e a fruigdo do prazer sdo os grandes postulados éticos da
sociedade. Se, por muito tempo, o mito fora vivido internamente, atualmente ele é
externalizado em festas como as raves’, nas festas de swings’?, no barebacking”,
dentre outras praticas. Estas manifestacbes produzem coletivos instantaneos, no
qual o prazer momentaneo é muitas vezes o objetivo principal.

As histerias musicais ou esportivas e as das aglomeragdes festivais
de todos os tipos dao testemunho disso. Elas significam uma
centragdo por baixo. Centracdo do corpo individual, naturalmente,
mas sobretudo do corpo social. E isto o saber incorporado, o do
gozo, aquele que diz “sim” a terra e a seus frutos, que se enraiza
profundamente nos prazeres que estes oferecem, ainda que de
modo efémero. [...] hoje uma histeria difusa no clima da época
corporifica este espirito, resultando num corporeismo mistico. Os
transes pés-modernos (raves e outras manifestacdes) sdo a
expressao rematada disso: por meios de rituais especificos, e gragas
a praticas e produtos ndo menos especificos — ruidos, ritmos,
efervescéncias, psicotropicos diversos —, elas corroboram a fusao,
permitem a confusdo dos corpos e espiritos, induzem uma outra
maneira de estar junto. (MAFFESOLI, 2004 pp.45/46).

Porém, se muitas tribos buscam o prazer sexual imediato, existe um
movimento contrario a esta entrega por grupos de jovens que tém como idolos
Jonas Brothers e Hannah Montana (Miley Cyrus)’®, por exemplo. Tais astros
introduziram o culto a pureza simbolizada por um anel. A ideia do “anel da pureza”
nasceu nos Estados Unidos no inicio da década de 90 com o programa True Love

Waits (TLW), que pregava a abstinéncia sexual até o casamento. O projeto, que

percorre escolas e instituicbes ligadas a juventude, comegou na Igreja Batista e

73 As raves sio festas com musica eletronica que podem durar mais de um dia e onde os participantes utilizam-se
das drogas para promover uma maior sensibilidade com o som propagado.

™ O swing se configura por uma pratica sexual que se da em torno da troca de casais.

7 O barebacking consiste em orgias com pessoas soro positivas. “As orgias também sdo chamadas de
conversion parties ou roleta-russa, onde entre os convidados, ha os bug chasers (cacadores de virus), o HIV
negativo, que se langa ao sexo sem camisinha, e os gift givers (presenteadores), os soropositivos que se dispdem
a contaminar um negativo. S3o esses 0s responsaveis por entregar o gift (presente), o virus. Quem participa de
encontros bare confirma: o prazer sem barreiras ¢ o que importa. Quanto a Aids, eles ndo encaram mais a doenga
como mortal, porém cronica, com tratamento a base do coquetel”. (Reportangem do Jornal do Brasil em
03/01/2009, disponivel em: http://jbonline.terra.com.br/nextra/2009/01/03/e030115675.asp.).

7 A midia inclusive utiliza de sua virgindade como um produto.
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depois foi adotado por diferentes crengas em mais de treze paises. Segundo o
coordenador do TLW, cerca de trés milhdes de jovens fazem parte do programa,
numero documentado por um acordo de adesédo assinado por estes jovens. No
inicio, a organizagao langou uma pulseira de plastico para simbolizar a filosofia.
Depois o acessorio foi trocado por um pingente de prata, mas sé ganhou
popularidade com o "anel da pureza" — acessorio que € hoje usado por meninas e
meninos. Este adorno torna a sexualidade destes jovens publica. E interessante
perceber que apesar deste anel ter comecgado através das igrejas, este celibato ndo
€ dedicado a uma divindade transcendente, mas sim aos idolos pops, divindades do
mundo midiatico.

Para esses jovens, ser virgem hoje simboliza quebrar o tabu da iniciagédo
sexual precoce. Contudo, muitos deles deixarao este pacto no meio do caminho, ja
que, da mesma forma, que aderem a estes movimentos rapidamente, eles também
escapam deles facilmente’’, pois uma das caracteristicas dos microagrupamentos
atuais é sua fugacidade. E interessante constatar também que apesar de muitas fas
dos Jonas Brothers resguardarem sua virgindade, quando estdo no show dos
rapazes estas entram em uma histeria libidinal. Assim, embora os integrantes da
banda ostentem o anel da pureza, o trabalho dos meninos no palco € levar a platéia
ao gozo.

Ainda que cada tribo apresente uma configuragéo diferente em relagéo a forma
de efetivagao do desejo, existe nelas um sentimento de pertencimento que se da por
contagio, isto é; pela propagacao de afecgdes e afetos. Desta maneira, os coletivos

atuais se configurariam a partir de vetores paticos pré-individuais, produzindo o que

77A cantora Britney Spears, por exemplo, usava tal acessorio no inicio de sua carreira, mas logo desistiu do
adorno.
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Maffesoli chama de a “rede das redes”. E nela que as tramas de afeccdes se
configuram movimentando as redes e seus nos através desterritorializacées e
reterritorializagbes, (proporcionando ora expressdes criativas, ora agenciamentos
mortiferos, ora capturas, ora resisténcias,...). Estas conexdes podem tanto ter um

sentido micropolitico e singularizador, quanto podem ser capturados pelo mercado.

3.3 Juventudes e as novas tecnologias de comunicagao.

A “naturalizagdo” das novas midias e do consumo por parte dos jovens
produz uma identificagdo com a cultura pop e com os meios tecnolégicos. Os
objetos, principalmente as mais avangadas tecnologias, hoje permitem que os
jovens se situem em determinados grupos, o que produz um pertencimento social
que tem como base a materialidade, o corpéreo e o prazer. Os diversos modismos
que cada tribo apresenta compdem uma forma de socialidade, em que a
representacao teatral de personas é forma de representar o mundo. Desta maneira,
saimos de uma representagdo racional para a teatralizacdo do mundo, um

deslocamento da ideia de individuo para a de pessoa/persona.

3.3.1 A época da avatarizagéo:

Vivemos uma época em que a espetacularizagao da vida cotidiana se tornou
um atrativo a mais — a propagagao de realitys shows demonstra muito bem isso.
Hoje qualquer um pode filmar e ser flmado sem saber, e para se tornar conhecido
muitas vezes basta fazer um pequeno filme com a camera de seu celular ou coisa

do tipo e veicular este em sites, como o YouTube. A exposi¢ao continua proporciona
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um sentimento de “transparéncia” dos atos e produz uma “verdade” dos fatos. O

caso do nascimento da filha de Xuxa é um exemplo dado por Fridman:

Sasha (filha da Xuxa) nasceu da copula da superstar — que invade o
imaginario e transfigura a sexualidade infantil, em uma genitalizacao
precoce associada ao consumo — com o olhar eletrdénico da televisao.
Cercada de sistemas peritos por todos os lados, desde os porta
vozes e assessores de imprensa, passando por personal trainers e
cuidados médicos em uma ala inteira isolada na clinica sdo Vincente,
no Rio de Janeiro (além €& obvio do staff de administradores
financeiros), a maternidade midiatica oferece pompa e ritualizagcéo do
poder a grande massa dos desvalidos. Essa obscenidade envolve a
chegada da nova crianga, onde mamae Xuxa exibe suas “emocgoes e
expectativas mais pessoais” como mais um de seus atributos, além
do de transformar em dinheiro tudo que toca. [...] o ouro que cobre a
crianga desde os primeiros dias, fazem parte dos poderes da rainha
eletrénica, que, além disso, oferece aos espectadores a sua
“intimidade e a sua felicidade”. O caso Xuxa/Sasha é de uma
aberracdo exemplar. O espetaculo da “maternidade” cria um mundo
a parte, uma ficcdo, que €& ofertada a muitos milhdes de
espectadores. Consome-se Sasha, consome-se Xuxa. (2000, p.
30/31)

A acentuagdo da exterioridade tem como um de seus efeitos a

glamouralizagédo da existéncia, o que faz com que as pessoas sintam prazer em se

expor constantemente. As novas midias transformam a vida em espetaculo e

produzem ideais de felicidade, de familia, de consumo, de beleza que, por serem

ideais, ndo podem ser alcangados. Contudo, se este mundo quimérico, muitas

vezes, nao pode ser realizado no “mundo real”, no “mundo virtual” é possivel criar

Novos espagos em que a vida é reinventada e totalmente flexivel a mudancga. Desta

forma, muitos gastam mais tempo na vida criada no virtual do que na vida “imposta”

pelo real.

Com efeito, os jogos informaticos proporcionam uma desrealizagao
do real, mas também a concretizacdo de novas vivéncias da
realidade. E, assim sendo, 0”refugio” ndo deve ser entendido como
uma “batida em retirada”, uma desvinculagdo social. A questdo é
saber se tais jogos permitirdo realizar, de modo virtual, aspiragdes
dificilmente concretizaveis na realidade. (PAIS, 2006 p.12).



144

Cada vez mais as pessoas criam avatares nos quais sao projetados todos os
desejos que na “vida real” fracassaram. Programas como o Second Life produzem
uma “vida virtual” paralela na qual tudo é possivel, o que, para muitos, a torna mais
interessante do que a vida levada na sociedade, que é cheia de frustracdes e
impedimentos. Contudo, deve-se levar em consideragao que a virtualidade nao se
opde ao real, mas antes o compde, produzindo os acontecimentos, as virtualidades
do desejo e seus agenciamentos. Desta forma, o mundo “virtual” transforma o
proprio mundo “real”, como afirma Maraschin:

Os espacgos enriqguecem-se reciprocamente. Apds uma experiéncia
de imersdo em um mundo virtual, contemplamos o mundo "real” de
forma que ainda ndo haviamos experimentado, redimensionando
nossa sensibilidade. Mas também explica a criacdo de mundos
confinados, restritos, submetidos. (2005 p. 25)

O mascaramento esteve presente ao longo da histéria, porém a diferenga de
nossa época para as demais é que a tecnologia esta concretizando o mundo virtual
e proporcionando uma rapidez na mudanca das mascaras. Em ultima instancia,
atualmente, vivemos na época da “avatarizagdo”, onde representamos personagens
que sao sobrepostos a cada instante. Se alguns efetivam seus desejos através de
avatares virtuais, outros incorporam os avatares no mundo real. Os costplays séo
um exemplo desta teatralizagao, pois trata-se de uma tribo de jovens que utilizam as
vestimentas dos animes japoneses quando participam dos “animencontros”. Estes
encontros sdo locais de socialidade, onde um determinado grupo de jovens

interessados na cultura japonesa’® troca experiéncias e informacdes, jogam RPG,

®E interessante constatar como a cultura japonesa vem ganhando grande forga entre os jovens brasileiros (no
WTC, concurso mundial de cost-players, o Brasil estd sempre entre os trés primeiros). Na visao de Maffesoli
Japdo e o Brasil sdo paises que de formas diferentes ndo tiveram o individualismo como fundamento. O Japao
até por sua constituicao filosoéfica ndo tém por base um individualismo ou uma interioridade fixa, ja no caso do
Brasil existe uma base tribal, agrupamentos organicos que produzem um imaginario coletivo hibrido.

Nao vale a pena lembrar a fascinagdo que o Japao exerce hoje em dia, nem mesmo
fazer referéncia a sua performidade econdmica, ou tecnoldgica, para sublinhar o fato
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participam de videokes dos herdis japoneses, de concurso de desenhos,
performances de cost players... Os integrantes destes encontros possuem também
uma forma de comunicar-se diferenciada, em que algumas palavras sdo em
japonés. Segundo Maffesoli, as girias que cada grupo produz para si sdo formas de
manter o segredo daquele coletivo.

[...] essa atitude favorece a autoconsevagao; um “egoismo de grupo”
que faz com que este possa desenvolver-se de maneira quase
autbnoma no seio de uma entidade mais ampla. Essa autonomia, ao
contrario da logica politica ndo se faz “pré” ou “contra” (2006
pp.157/158).

A confianga entre os coletivos se da pelos rituais e pelo reconhecimento de signos
préprios que visam fortalecer os micro-agrupamentos diante dos grandes grupos. Os
cédigos de cada tribo tém, no segredo, o jogo social que unifica e conserva os
grupamentos. Tais mascaramentos subordinam a pessoa a uma sociedade
secreta’, produzindo uma desindividualizagdo através da participacdo mistica
grupal.

Nunca sera demais reforcar a funcao unificadora do siléncio, que os
grandes misticos, compreenderam como a forma por exceléncia da
comunicagao. E ainda que sua comparagao etimoldgica se preste a
controvérsia, podemos lembrar que existe um lago entre o mistério, o
mistico e 0 mundo; esse lago é o da iniciagdo que permite partilhar
um segredo. Que este Ultimo seja insignificante ou, mesmo,
objetivamente inexistente ndo é essencial. Basta que, embora de
maneira fantasmatica, os iniciados possam partilhar qualquer coisa.
E isso que lhes da forca e dinamiza sua acdo. (MAFFESOLI, 2006
p.156).

que, se a distingdo ¢, talvez, uma nog¢do que se aplica a modernidade, por outro lado,
ela é totalmente inadequada para descrever as diversas formas de agregacao social
que vém a luz. Estas tém contornos indefinidos: o sexo, a aparéncia, os modos de
vida, até mesmo a ideologia sdo cada vez mais qualificados em termo (“trans...”,
“meta...”) que ultrapassam a logica identitaria e/ou binaria. Em resumo, e dando a
esses termos sua acepcao mais estrita, pode-se dizer que assistimos tendencialmente
a substituicdo de um social por uma socialidade com dominante empatica.
(MAFFESOLI, 2006 p. 39).

79 «A mascara pode ser uma cabeleira extravagante ou colorida, uma tatuagem original, a reutilizagio de roupas

fora de moda, ou ainda o conformismo de um estilo de “bom-tom”. Em qualquer caso ela subordina a pessoa a

essa sociedade secreta que € o grupo afinitario escolhido.”(MAFFESOLI, 2006 p. 156)
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Esta autonomia grupal garantida pelo segredo ndo é nem a favor, nem contra
a logica politica. Este siléncio para com o tema é uma das formas de resisténcia
destes ajuntamentos. Estas sociedades secretas sao formas sociais que se
configuram pela descentralizagdo que se desloca em redes, produzindo uma
micropolitica do desejo.

A resisténcia adota um perfil baixo com relagdo as exigéncias de
uma batalha frontal, mas tem a vantagem de favorecer a
cumplicidade entre aqueles que a praticam, e isso € o essencial. O
combate tem algo para além dele mesmo, para além daqueles que o
praticam; ele tem sempre um objetivo a atingir. As praticas do
siléncio, pelo contrario sdo, antes de tudo, organicas. Quer dizer: o
inimigo tem menos importancia do que o lago social que elas tecem.
(MAFFESOLI, 2006 p.160).

3.3.2 Educacgéo e as novas tecnologias:

As novas midias tém, muitas vezes, mais influéncia na vida dos jovens do que
0s meios educacionais classicos, pois, diferentemente de outras praticas educativas
tradicionais (que se baseiam no encadeamento légico dos argumentos e da
explicagdo através da conceituagio), elas se ligam a um conhecimento tactil, em
que os sentidos sdo valorizados. O contato com o mundo externo passa a ser
mediado por tecnologias como a televisdo, o radio e o computador, que produzem
uma linguagem dinamica e nao-tedrica. Os aparelhos eletronicos ainda substituem
muitas vezes a figura dos pais que estdo ausentes; a figura do professor ou de
qualquer outra autoridade. Desta maneira, os valores e conhecimentos dos jovens
acabam sendo construidos pelo discurso da midia, sendo a figura do responsavel
substituida pelo lema “tomar conta de si”. Os aparelhos midiaticos passam a ser
atividades e formas mais prazerosas de conhecer o mundo, contrastando com as

formas tradicionais de conhecimento — conhecer ndo mais através de uma reflexao
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profunda, mas a partir do prazer, da intensidade e do distanciamento. O saber acaba
se produzindo de outra maneira, onde a continuidade e o dualismo nao séao
prioridades, mas sim os paradoxos e as rupturas. Contudo, esse tipo de saber nem

sempre € valorizado nas instituicdes tradicionais de conhecimento, o que acaba por

tornar a escola “desinteressante”, “defasada” e muito “distante” das expectativas dos
jovens, como explica Barbero:

A escola esta deixando de ser o unico lugar de legitimagao do saber,
ja que ha uma variedade de saberes que circulam por outros canais,
difusos e descentralizados. A diversificacdo e a difusdo do saber,
fora da escola, sdo dois dos desafios mais fortes que o mundo da
comunicacgao propoe ao sistema educativo. Saberes - mosaico, como
os chamou A. Moles, por serem feitos em pedacgos, de fragmentos,
que, no entanto, ndo impendem os jovens de ter, com freqiéncia, um
conhecimento mais atualizado em fisica ou geografia do que seu
proprio professor; o que esta acarretado na escola, ndo numa
abertura a esses novos saberes, mas sim, uma posi¢cao defensiva, e
a construgdo de uma idéia negativa e moralista de tudo que a
questiona em profundidade, desde o ecossistema comunicativo das
midias e das tecnologias de comunicagao e informagao. (BARBERO,
2006, p.57)

Se de um lado, a educagao formal cobra um tipo de saber tradicional, de
outro, o mercado de trabalho cobra tais saberes-mosaicos, o que produz o
sentimento de desanimo nos jovens sobre o primeiro, por eles sentirem muitas
vezes uma falta de utilidade e de sentido imediatos na educacéo tradicional. Com as
novas tecnologias, o conhecimento transborda as esferas educacionais classicas,
produzindo um saber horizontal, em que muitas vezes o educando tem mais
informacéo do que o proprio educador.

Ainda podemos pensar que a informacéo, sob certo ponto de vista,
com a chegada da internet, sempre esta disponivel, ndo ficando sob
0 dominio da escola ou do professor o lugar onde se colhe o
conhecimento. [...] na medida em que as novas TIC’s impdem novas
fontes de conhecimento, elas tornam obsoletos os padrdes que
guiavam nosso aprendizado. Estamos todos em situagcdo de
ignoréncia e diante da obrigagdo de atualizagdo. (AZAMBUJA e
GUARESCHI, 2007 p. 445).
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Enquanto a escola trabalha com a valorizagdo do raciocinio Iégico e com a
linguagem escrita como base de seu ensino (valorizagao esta que vem desde Platao
ao priorizar este modo de aprendizagem, desvalorizando assim a imagem como
estatuto de verdade); os outros meios educativos produzem uma linguagem onde a
imagem é privilegiada na representagcédo da verdade, aliando-se as outras formas de
discurso. Portanto, enquanto a escola polariza estes dois tipos de linguagem, as
novas tecnologias produzem uma linguagem mais dindmica e por iSso mesmo mais
interessante para as novas geragoes: o hipertexto.

E nas novas geragdes que essa cumplicidade opera mais fortemente
nao porque os jovens nao saibam mais ler ou leiam pouco, mas, sim,
porque sua leitura ja ndo usa o livro como eixo e centro da cultura.
Deste modo é a propria nocdo de leitura que esta em questéo,
obrigando-nos a pensar a desordem estética que as escritas
eletrbnicas e a experiéncia audiovisual introduzem. Pois a
visualidade eletrénica passou a fazer parte constitutiva da visibilidade
cultural, essa que € ao mesmo tempo meio tecnolégico e novo
imaginario “capaz de falar culturalmente ndo s6 de manipular
tecnologicamente, de abrir novos espacos e tempos para a nova era
do sensivel’. [...] Ao trabalhar interativamente com sons, imagens e
textos escritos, o hipertexto (G. Landow, R. Laufer) hibridiza a
densidade simbolica com a abstracdo numérica, fazendo as duas
partes do cérebro, até agora “opostas”’, reencontrarem-se.
(BARBERO, 2006 p.74)

O hipertexto compde uma rede sociotécnica que conjuga e comporta
diferentes aspectos da linguagem. Ele se compde por um conjunto de nés que se
conectam de forma n&o-linear. Os ndés que compdem o hipertexto contém
dispositivos heterogéneos como graficos, imagens, sons, palavras etc, cada n6 pode
agregar outras redes.

LEVY aponta para o fato de que o advento da escrita no papel, a criagdo do pé
de pagina e das enciclopédias, por exemplo, produziram um agenciamento

intertextual nao linear. Contudo, a diferenca entre estas técnicas e o hipertexto se
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encontra na velocidade das informagdes que agora sdo acessadas apenas com 0O

click do mouse.

A quase instantaneidade da passagem de um ndé a outro permite
generalizar e utilizar em toda a sua extensdo o principio da n&o
linearidade. Isto se torna a norma, um novo sistema de escrita, uma
metamorfose da leitura, batizada de navegacédo. [...] Por exemplo,
nos perdemos muito mais facilmente em um hipertexto do que em
uma enciclopédia. A referéncia espacial e sensorio-motora que atua
quando seguramos um volume nas maos nao mais ocorre diante da
tela, onde somente temos acesso direto a uma pequena superficie
vinda de outro espaco, como que suspensa entre dois mundos, sobre
a qual é dificil projetar-se. (LEVY, 2006 p.37).

O hipertexto e seus ndés produzem dobras infinitas, que fazem com que ele nao

tenha comego nem fim produzindo-se em forma de rizoma. A rede hipertextual

comporta pelo menos seis caracteristicas que seriam:

1-

Principio de metamorfose: a rede hipetextual encontra-se em movimentos
constantes de constituicdo, sua composicao esta em permanente construcio
entre os atores envolvidos tanto humanos quanto nao-humanos como as
imagens, textos, sons etc.

Principio de heterogeneidade: as conexdes e 0s nds engendrados no
hipertexto sdo de carater heterogéneo; isto é: eles podem se integrar por um
processo logico, afetivo, cognitivo, sensorial etc, que colocam em jogo uma
diversidade de atores (humanos e ndo-humanos).

Principio de multiplicidade e de encaixe das escalas: a organizagao
hipertextual se da de modo fractal, assim um n6 pode ser composto por redes
ou microredes.

Principio da exterioridade: a rede hipertextual (assim como qualquer outra)

nao possui uma unidade organica, ela € composta por elementos exteriores
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de variados tipos (por essa pluralidade ela é indeterminada) que se conectam
entre si, assim como adicionam novos elementos a ela.

5- Principio de topologia: o funcionamento das redes hipertextuais se da por
vizinhanga. “Tudo que se desloca deve utilizar-se da rede hipertextual tal
como ela se encontra, ou entdo sera obrigado a modifica-la. A rede nao esta
no espaco, ela é o espaco.” (LEVY, 2006 p.26).

6- Principio de mobilidade dos centros: a rede nao tem um centro fixo, mas sim
varios centros moéveis que pulam de um noé para outro produzindo

ramificacbes de pequenas raizes, rizomas, etc.

A linguagem hipertextual estaria muito mais proxima do movimento do
pensamento do que uma classificacdo hierarquica e ordenada das informacoes, pois
a mente humana funciona através de associagdes diversas, rizomaticas, que sao
selecionadas pelo contexto. Através dos movimentos rapidos dos agenciamentos,
uma representagdo conecta-se a outra, juntando poélos heterogéneos e produzindo
significagcdo a comunicagdo. Segundo Maffesoli, estas novas tecnologias e suas
hibridagdes em todos os campos do saber fizeram com que saissemos de um
periodo tedrico do conhecimento (theorein=ver) para um periodo tactil, da
proximidade e da contaminagao em rede.

Selecionamos pelo contexto, o que isso quer dizer? Tomemos a
frase: “Isabela come uma macga por suas vitaminas”. Como a palavra
“macga”, as palavras “‘come” e “vitaminas” ativam redes de conceitos
de modelos, de sensacgdes, de lembrangas, etc. Serdo finalmente
selecionados os nos da minirede, centrada sobre a maca, que outras
palavras da frase tiverem ativado ao mesmo tempo; neste caso: as
imagens e os conceitos ligados a comida e a dietética. Se fosse “a
maca da discordia” ou a “maga de Newton”, as imagens e modelos
mentais associados a palavra “macad” seriam diferentes. O contexto
designa, portanto, a configuragdo de ativagdo de uma grande rede
semantica em um dado momento. (LEVY, 2006 pp.23/24).
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O ensino tradicional, além de produzir um descaso nos jovens pelo mesmo,
também tem levado os educandos a contestarem os métodos de ensino. Em muitos
paises da América Latina, por exemplo, os estudantes tém se organizado tanto para
discutir questdes praticas sobre os seus direitos — como o passe livre, os bandejdes,
isencdo de altas taxas de vestibular etc —, quanto para questionar a estrutura do
curriculo escolar. Em 2006, no Chile, aconteceu “A rebelido dos Pinguins” que reuniu
cerca de 800 mil estudantes que ocuparam as ruas para contestar as leis
educacionais do pais que vigoram desde a ditadura Pinochet. Em Salvador, no ano
de 2003, ocorreu “A revolta do Buzu” que parou a cidade por muito tempo, tendo se
dado o estopim da revolta com o aumento das passagens de 6nibus — o que fez com
que muitas pessoas aderissem ao movimento destes estudantes.

Os pingliins organizaram seu movimento de forma horizontal,
criticando as organizagdes hierarquicas em que a distancia entre os
representantes e representados € muito grande. Adotaram inovagdes
como cargos rotativos e porta-vozes eleitos para circunstancias
bastante especificas, como dar uma entrevista a um jornal ou
emissora de tevé. (SANTORO, 2008 p. 27).

A educacao formal, por trabalhar com sistemas arborescentes de
conhecimento, encontra-se, frequentemente, distante da forma como o aluno
processa este mesmo saber. Ela, muitas vezes, julga o jovem através de seu olhar
nostalgico de juventude, sem refletir sobre as interven¢des que o contexto atual e
suas novas tecnologias produzem na légica do pensar. No livro Na vida dez, na
escola zero os autores, ao discutirem sobre o aprendizado de matematica, mostram
que apesar de, em certos casos, o jovem nado compreender um problema da
matematica formal, ele sabe aplica-lo informalmente em situacdes cotidianas. Neste
caso, 0s agenciamentos engendrados nos problemas matematicos sdo de uma
ordem que vai para além daquela estabelecida pelos sistemas formais de educacéo.

Eles se dao por associagcdo e nao por decomposicao de um problema.
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E possivel que uma crianca adquira fluéncia nos métodos informais
de composicbes ou uso de unidades naturais, sem dominar os
métodos escolares (regras de vai-um; multiplicagédo feita por escrito,
comecando-se com a casa das unidades; colocagdo convencional de
numeros no papel etc). Alias, esta foi a situagdo geralmente
verificada em nossos sujeitos. No seu trabalho no comércio, as
criangas resolviam bem os problemas, através de técnicas que nao
sao aproveitadas pela escola, embora funcionem bem e levem ao
resultado certo. (CARRAHER, CARRAHER e SCHLIEMANN, 2001,
pp. 39/40).

E interessante perceber que, em alguns casos, os jovens dominam a
linguagem visual muito bem, mas tém dificuldades com a linguagem formal escrita.
Como eles inventam para si um novo cédigo de linguagem escrita — que é
amplamente usado no em bate papo online — acabam por ter dificuldades na
compreensao oficial da lingua. Em uma aula dada aos alunos do IFRJ de
Paracambi, passei o documentario Surplus, que trata da sociedade de consumo e
que tem como caracteristica a linguagem do video clipe. Acreditava que, como o
filme é de linguagem dinamica, com imagens rapidas e mixagens de sons (é um
documentario videoclipe), 0 mesmo seria compreendido pelos alunos. Contudo, para
minha surpresa, a maioria dos jovens ndao compreendeu bem o filme, pois nao
conseguia acompanhar a legenda ou, quando a acompanhava nao prestava atengao
na imagem. A dificuldade de varios alunos demonstra uma caréncia na
instrumentalizagdo e na compreensao da lingua formal escrita. O mais interessante
€ que este problema com a linguagem escrita ndo afeta sé as classes de baixa
renda, mas toda uma geragao que foi criada valorizando a linguagem imagética e a
falada®®. Guattari expressa muito bem no trecho abaixo a transformacdo da
linguagem produzida pelos meios audiovisuais:

O essencial, hoje, ja ndo é a aprendizagem humana de uma lingua
materna. A fala é inteiramente programada pela linguagem,
especialmente a audiovisual. A linguagem que é falada na televisao e

% 0 psicologo Carlos Perktold tem chamado tal dificuldade de sindrome Willian Moreira — jungdo dos nomes de
dois apresentadores famosos de telejornal no Brasil: Willian Bonner e Cid Moreira.
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nos filmes é apenas uma certa transcricdo da fala. A televisao tomou
para si uma série de tarefas que cabiam aos professores, as maes
de familia. E ela a baba, que tomou o lugar de um certo tipo de
relagbes que se estabeleciam antigamente no quadro das
semiologias da fala. Toda linguagem que nela € produzida esta a
servico de um certo tipo de formacdo, de iniciacdo as diferentes
engrenagens da produgdo e do campo social. O imaginario da
crianga atualmente escapa, por exemplo, ao sistema de contos de
fadas, e mesmo a um certo tipo de devaneio. A educacéo televisual
modela o imaginario, injeta personagens, cenarios, fantasmas,
atitudes, ideais; ela impde toda uma micropolitica das relagdes entre
os homens e as mulheres, os adultos e as criancgas, as racas, etc...
Ela ocupa o lugar de um certo tipo de conversa, de leitura, etc. (1987,
p.53)

Existe hoje, também, dentro da escola, uma incompreensdao da
representatividade da cultura do consumo na vida dos jovens por parte do professor,
0 que gera uma falta de contextualizacdo do que é ensinado. Um exemplo que
presenciei em uma escola em que trabalhava no Rio de Janeiro foi o de uma
professora de portugués que chegou na sala dos professores chamando o aluno de
burro. O motivo foi que a mesma aplicou uma prova, onde uma das questdes pedia
para o estudante dizer o género da palavra cbnsul; o rapaz nao teve duvida e
respondeu: é uma geladeira. Argumentei com ela que o aluno, dentro da perspectiva
dele, estava correto, pois ele ndo conhecia outro sentido para a palavra Consul do
gue a marca de uma geladeira, ele nunca conviveu com alguém que tivesse titulo de
cénsul, portanto este sentido da palavra, que para a professora era obvio, o rapaz
ignorava.

Se por um lado, a escola ainda trabalha com o conhecimento disciplinar,
proprio da hierarquizagao e da decomposicdo — que vai de encontro as formas
associativas e de composicao caracteristicas do pensamento rizomatico — por outro,
o mercado de trabalho exige do jovem um conhecimento especializado e ao mesmo
tempo transdisciplinar, que o possibilite transitar sem dificuldades em todas as areas

do saber. Existe uma discordancia entre estas duas esferas, e o interessante é que
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muitas das légicas do mercado foram implantadas nas escolas (como a qualidade
total, gestdo, competitividade) e que a transformaram em uma “pequena empresa”.
Contudo, o que a légica do mercado tem de interessante e que deveria ser
capturado e reterritorializado pela pratica escolar — como o discurso da criagao, a
insercao das tecnologias, a transdisciplina — muitas vezes € ignorado pelas agdes
educacionais. Os educadores, em certos casos, esquecem que 0s alunos nasceram
inseridos nesta cultura de consumo e das novas tecnologias. Assim, geralmente, a
educacéao adere facilmente a alguns discursos que ndo deveriam ser incorporados a
ela, enquanto outras propostas que seriam interessantes ficam de fora.

Incorporar a cultura de consumo e as novas midias ndo quer dizer deixar de
fora toda produgdo cultural anterior. A escola também deve ser o lugar que dé
acesso a alteridade de culturas, ja que ela é, para muito jovens (principalmente os
da classe menos abastardas), um dos poucos espagos de contato com outras
formas de saber.

As escolas podem wusar as habilidades adquiridas pelos
telespectadores apenas até certo ponto. Os telespectadores terdo
um dia que virar leitores e uma pagina muito simples sera capaz de
oferecer dificuldades que s6 poderao ser enfrentadas através do uso
de instrumentos diferentes daqueles adquiridos através da cultura do
video. (SARLO, 2005 pp. 100/101).

A escola deve, portanto, ser o lugar em que o jovem e a crianga, a0 mesmo
tempo em que produz uma identificagao, a reconhecem como um espaco de contato
com outros tipos de cultura e troca de diferengas, um lugar de produgao de rizoma.
Apropriar-se de algumas ferramentas que o capitalismo produz pode ser
interessante na pratica escolar. Desterritorializar a educagao tradicional e a l6gica do
capital: este deveria ser o papel dos educadores. Contudo, isso implica primeiro em
um trabalho do educador sob si mesmo, para que assim se possa produzir uma

“‘educacao menor”:
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A educagdo menor é rizomatica, segmentada, fragmentaria, ndo esta
preocupada com a instauracdo de nenhuma falsa totalidade. Nao
interessa a educacao menor criar modelos, propor caminhos, impor
solucdes. Nao se trata de buscar a complexidade de uma suposta
unidade perdida. Ndo se trata de buscar a integragdo dos saberes.
Importa fazer rizoma. Viabilizar conexdes e conexdes; conexdes
sempre novas. Fazer rizoma com os alunos, viabilizar rizomas com
projetos de outros professores. (GALLO, 2003 p.82).

3.3.3 As novas tecnologias como dispositivo de resisténcia juvenil.

Se por um lado, as novas tecnologias criaram uma cultura da exposi¢ao e
também do controle, elas também abriram novos espagos de discussdo e de
resisténcias. A inser¢do do computador na vida das novas geragdes desde cedo
produz hoje uma outra forma de se elaborar o conhecimento, o tempo, o espacgo e
os valores.

Agora se trata de entender como a espetacularizagdo permanente a
distancia nos modifica, ou, dito de outro modo, esta estranha
combinacdo de midiatizagdo e interconectividade. A midiatizagao
afasta, esfria, e, ao mesmo tempo, a interconectividade proporciona
sensagoes de proximidade e simultaneidade. (CANCLINI, 2005
p.216.)

A abundancia de informacbes disponiveis na rede informatica e a forma
fragmentada com que estas se apresentam — que vai desde a linguagem utilizada na
rede até a propria busca e elaboragdo do conhecimento — cria nos jovens uma nova
forma de pensar, caracterizada pela descontinuidade, pela falta de linearidade. Se
anteriormente a légica formal era a maneira de se conduzir um raciocinio,
atualmente para se dar conta de tantos estimulos é preciso que se pense através da
l6gica das redes, ndo mais a procura de causas ou esséncias, mas sim a procura de
suas relacdes e possibilidades de novas conexdes.

A tecnologia remete, hoje, ndo a alguns aparelhos, mas, sim, a
novos modos de percepgao e de linguagem, as novas sensibilidades
e escritas. Radicalizando a experiéncia de desenraizamento
produzida pela modernidade, a tecnologia deslocaliza os saberes,
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modificando tanto o estatuto cognitivo quanto o institucional das
condi¢des do saber e as figuras da razao (Gh. Charton, A. Reneaud),
0 que esta conduzindo a um forte apagamento de fronteiras entre
razao e imaginagao, saber e informacao, natureza e artificio, arte e
ciéncia, saber experiente e experiéncia profana. (BARBERO, 2006
pp. 54/55).

A internet criou novos espacos de expressdo, em que o controle de
informacdes se torna mais dificil do que nos meios de comunicagao convencionais.
Além disso, o computador abriu caminho para uma linguagem em comum entre os
povos, no qual os dados, textos, imagens, sons etc, acabaram por desconstruir o
dualismo légico que separava razao e imaginagao. As novas tecnologias estimulam
a pensar de forma descontinua, rizomatica rompendo com a dualidade produzida

pela logica ao longo dos anos.

[...], as redes informaticas, ao transformarem nossa relagdo com o
espago e com o lugar, mobilizaram figuras de um saber que se
escapa a razao dualista com a qual estamos habituados a pensa a
técnica (F. Broncano), pois se trata de movimentos que sdo ao
mesmo tempo de integracéo e de exclusdo, de desterritorializagéo e
relocalizagdo, nicho no qual interagem e se misturam logicas de
temporalidades tdo diversas como as que entrelagam no hipertexto
as sonoridades do relato oral com as intertextualidades da escrita e
as intermediacdes do audiovisual. (BARBERO, 2006 p.57).

Além disso, a internet possibilita que uma maior gama de pessoas acesse as
produgdes culturais contemporaneas. Em areas mais rurais, nas periferias e nas
favelas, locais em que néo existem shopping-centers, cinema, teatro ou coisas do
género, a internet e as Lan-houses ganham forga. O shopping-center é considerado
o templo dos adolescentes da classe média, contudo, em lugares em que ele néo
existe, os jovens procuram outras maneiras de se integrarem e uma das principais
formas de interacdo se da através das conexdes na internet, espagco em que

produzem videos caseiros com o celular, baixam seriados de tv, comunicam-se...
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Nas areas em que o0s jovens nado tém acesso ao cinema®', propagam-se
movimentos como o do cineclubismo®, que tem como objetivo fazer circular as
pequenas produgdes que nao tém espago nas grandes salas. O cineclubismo se
baseia na ideia de auto-sustentabilidade e seu objetivo € expandir-se nas periferias
e nas cidades do interior, divulgando e incentivando as produgdes independentes.
Estes movimentos organizam diversos festivais para divulgagdo dos videos pelo
Brasil.

Em 2008, aconteceu um destes festivais, intitulado “Visdes Periféricas” no Rio
de Janeiro, que teve 250 filmes inscritos de todo o pais, representando um aumento
de 50% de inscri¢ao relativa ao ano anterior. O festival contou com competicoes de
alguns videos, mostra de varias produgdes independentes, além de palestras e
discussdes sobre o movimento cineclubista. Os videos geralmente tinham como

caracteristica a composicdo de narrativas das periferias, relativas ao cotidiano dos

81 Os shoppings hoje abrigam no Brasil a maioria dos cinemas, o que faz com que as areas mais afastadas da
capital ndo tenham este tipo de acesso. No Brasil existem cerca de 2000 salas de cinemas, sendo que mais ou
menos 80% delas estdo nos municipios do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo.
O tema comércio, abordado pela pesquisa sobre os municipios brasileiros se refere a
existéncia de shopping center, livrarias, loja de discos/fitas e CDs e videolocadoras.
Tanto as livrarias como as lojas que vendem discos/fitas e CDs sdo raras nos
municipios de até mil habitantes. J& nos municipios com mais de 50 mil habitantes,
esse tipo de loja existe em 90% dos municipios. Aproximadamente 65% dos
municipios brasileiros ndo possuem livrarias nem lojas de CDs e fitas.Segundo a
pesquisa de informagdes basicas municipais do IBGE “A existéncia de
videolocadoras ¢ maior do que a de livrarias e lojas de discos, mesmo entre os
municipios com até mil habitantes. 70% dos municipios com mais de 10 mil
habitantes possui locadora de video. Elas estdo presentes em todos os municipios
com populacdo superior a 100 mil habitantes. Entre os municipios de até 20 mil
habitantes, 98% ndo possuem salas de cinema. Nao existe Shopping Center em
93,8% dos municipios. Eles existem em apenas 0,6% dos municipios com até 10 mil
habitantes. Esse niimero sobe para 30% entre os municipios com até 50 mil
habitantes e existe em todos os municipios com mais de 500 mil habitantes. Com
relacilo ao total dos municipios, eles ndo existem em 93,8%.
http://www.ibge.gov.br/ibgeteen/noticias/municipios.html. Acessado em:
05/10/2009.
%2 No setor de filmes a produgdo é mais dificil, pois inclui uma verba mais alta do que na elaboragdo de outras
formas de expressdo como uma musica ou um livro, e por isso mesmo o setor audiovisual tem um arcabougo
legal mais sofisticado.




158

jovens. Assim, a partir de tematizagdes locais, os jovens tocavam em questdes
globais, como sugere o coordenador do evento.

A geragao de jovens que esta a frente desse movimento sintoniza-se
com essas mudancas e explora as oportunidades do momento. E
uma geragao que se reconhece cada vez mais como cidada do
mundo, independente da origem ser a favela de uma metrépole, a
aldeia indigena ou a comunidade quilombola. As identidades que
compdem este festival assumem que ndo ha nada mais universal do
que as peculiaridades culturais de seus autores e locais de origem.

Esta fala do coordenador do festival evidencia como a descentralizacdo de
narrativas € a forma de manifestagao politica de muitos grupos que, em encontros
como este, tentam agregar as multiplicidades no intuito de criar novas tramas de
composi¢ao micropolitica, ampliando as possibilidades de agenciamentos e
produzindo outros planos de atuacdo. Além disso, a expressao cidadd do mundo
utilizada pelo coordenador demonstra como as narrativas territoriais estao dando
lugar a desterritorializacdo dos processos de individuagao. Deve-se notar que parte
desta nova configuragdo micropolitica se deve ao avango das tecnologias que
proporcionam uma proximidade maior entre 0s grupos, assim como uma
acessibilidade as novas midias que contribuem para a produg¢ao e propagagao dos
videos independentes.

Retomando as ideias de Lemos (2002), pode-se dizer que a cibercultura seria
uma maneira destacada de estes jovens se manifestarem hoje e o que marcaria de
certa forma a diferenga entre as geragdes anteriores. Nos anos 70, a contracultura
foi um movimento de ruptura com a cultura moderna, o que fazia com que os jovens
rechagassem a tecnologia, pois esta era uma imagem da racionalidade da época. A
geracgao atual se apropriou da contracultura, aliando-a a tecnologia, tornando caético

um espacgo que era tido como o icone da razdo cientifica. Lemos (2002) afirma que
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as novas tecnologias do ciberespago produzem um socialidade que ele identifica
como sendo uma cibersocialidade.

A geragado da década de 80 viu surgir o walkman, a MTV, os jogos
eletrénicos, os videotextos,... A geragdo da década de 90 ja esta
acostumada ao multimidia, a realidade virtual as redes planetaria
telematicas. A geracao X, do caos (RUSKOFF), encontra-se inserida
na sociedade da simulagio, das imagens de sintese e da informacéao
generalizada. Esta geracdo n&o € mais literaria, individual e
racionalista, como a cultura enciclopédica dos livros. A nova geragao
eletronica é simultdnea, como dizia McLuhan, presenteista, tribal e
estética, como afirma Maffesoli e € o seu proprio simulacro, como
explica Baudrillard. Ela aceita o desafio da sociedade de simulagéo
jogando, através de colagens e zappings, com imagens e icones da
sociedade do espetaculo. (LEMOS, 2002 p.282).

A técnica, segundo Maffesoli, foi reapropriada pelos jovens de forma que ela ndo se
destina mais a mera fungao utilitaria, ela hoje se desenvolve em torno de uma
paixdo em comum. “A tecnologia, que foi durante toda a modernidade um
instrumento de racionalizacdo e de separacao, parece transformar-se numa
ferramenta convivial e comunitaria.” (LEMOS, 2002 p.87). As novas tecnologias,
neste sentido, produziriam um reencantamento do mundo. A contestagédo e a forma
de expressar-se do rap e do hip hop, assim como o ideal punk do-it-yourself foram
apropriados por diversas tribos que, com as novas tecnologias, ampliaram as formas
de divulgacéo de produgdes independentes.

O ideario estético e politico do punk e do hip hop ainda influencia
coragbes e mentes de grupos juvenis urbanos que se cruzam em
diferentes circuitos culturais das metropoles brasileiras. Consciéncia,
atitude, ritmo, a forca da palavra escrita e falada, e a convicgao de
que “posso fazer algo e constranger o sistema” s&o marcas da arte
produzida por grupos das periferias e também por coletivos
universitarios capitalistas. (LEITE, 2008 p.29).

Muitos movimentos jovens sao ativistas da livre circulagcado e criam produgdes
independentes que correm pela rede através dos Creative Comons e My Space®,

por exemplo. Por meio de micro-redes os jovens divulgam suas criagdes caseiras,

%3 Espagos virtuais em que sdo disponibilizados musicas, livros etc.
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causando micro-ruidos na industria cultural. Além disso, é cada vez maior o numero
de coletivos juvenis que pensam a questado da inclusdo cultural e da livre difusao de
obras. Em outubro de 2007, por exemplo, a ONG Ac¢do Educativa e o coletivo
Epidemia realizaram debates em torno do tema do conhecimento, culturas livres e
propriedade intelectual.

O que esta em jogo hoje na cultura produzida pelos jovens, embora
nao so pelas garotas e os rapazes de vinte e poucos anos, € a
emergéncia da criagdo. E o acesso as novas midias tem refor¢cado
esta tendéncia. Sob a bandeira da inclusdo digital e da
democratizacdo aos meios de comunicacdo, o que se apresenta, ou
reapresenta, € a idéia de que é possivel fazer, escrever, compor,
interferir e difundir. Dai a tendéncia do debate sobre propriedade
intelectual e livre circulagdo do conhecimento e da cultura. Se séao
novas as tecnologias, ndo o é a idéia de apropriagédo dos meios, de
afirmacéo da condicéo juvenil pela acéo cultural. O que acontece é
que, hoje, ela parece emergir de forma mais encorpada. (LEITE,
2008 p.30).

Esta hibridacdo do ideario estético politico dos punks com as novas midias
produziu diversos movimentos como, por exemplo, os cyberpunks. Este termo
compde um nucleo heterogéneo de tribos eletrbnicas como os hackers, os crackers,
os ravers e os zippies®. Todas estas tribos tém em comum o prazer, o
conhecimento e uma linguagem propria, que se processam através das novas
tecnologias. Contudo, além de utilizar das tecnologias do ciberespago para sua
satisfagcado, os ciberpunks utilizam-se das tecnologias para fazer uma critica ao
préprio desenvolvimento tecnolégico. Ao produzirem interferéncias nestes sistemas,
que em principio foram criados para fins unicamente racionais, estas tribos

produzem outros vetores de possibilidades para as tecnologias do ciberespago. Os

% Enquanto os harckers penetram nos sistemas a fim de entendé-lo e de demonstrar a fragilidade do mesmo, os
crackers penetram nos sistemas com o objetivo de dar pane, apagar tudo,implantar virus, ... o objetivo destes
ultimos é muitas vezes destruir a sociedade da informatica através dela mesma, enquanto os primeiros querem
fazer uma critica a sociedade da informatica. Os ravers ¢ uma tribo que se expressa através da musica tecno, da
danca, do hedonismo e das drogas unindo o primitivo e o tecnoldégico no mesmo espago. Ja os zippies (Zen
Inspired Pagan professionals) sdo grupos que tentam balancear o lado tecnolégico com o espiritual.
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hackers®: por exemplo, ao interferirem no primeiro sentido da informatica® (através
da criacdo e disseminagdo de uma microinformatica) recompuseram o espago
virtual. No caso desta tribo, o local de socializagao é o ciberespago. Os hackers tém

um cddigo de ética®” que deve ser seguido quando se invade um sistema. Para eles,

%Em 8 de janeiro de 1986 um jovem de codinome The menthor escreveu um manifesto que ficou conhecido

como “O manifesto de um hacker”:
“Mais um foi pego hoje”, estd por toda parte nos jornais. "Adolescente Preso em
Escandalo de Crime de Computador"”, " Hacker preso depois de trapaca em Banco".
"Criancas malditas", "Crian¢as imbecis". Eles sdo todo semelhantes ". Mas vocé em
sua psicologia de trés angulos e pensamento de 1950, alguma vez olhou através dos
olhos de um hacker? Vocé ja imaginou o que faz ele agir, quais for¢as o motivam, o
que o tornou assim? Eu sou um hacker, entre em meu mundo. Meu mundo ¢ aquele
que comega na escola. Eu sou mais inteligente que a maioria das outras criangas,
esta besteira que nos ensinam me chateia. "Maldi¢do". Eles s3o todos iguais. Eu
estou na escola primario ou secundaria. Eu escutei aos professores explicarem pela
qiiinquagésima vez como reduzir uma fragdo. Eu entendo isto. " Ndo, Sra. Smith, eu
ndo mostrei meu trabalho. Eu fiz ele em minha cabega". "Crianca maldita".
"Provavelmente copiou isto. Eles sdo todo semelhantes ". Eu fiz um descoberta hoje.
Eu encontrei um computador. Espere um segundo, isto esta legal. Faz o que eu
quero. Se comete um engano, € porque eu estraguei isto. Nao porque nao gosta de
mim, ou sente atragdo por mim, ou pensa que sou inteligente, ou ndo gosta de
ensinar e nao deveria estar aqui. Crianca maldita. Tudo que ele faz é jogar jogos.
Eles sdo todo semelhantes. E entdo aconteceu.. uma porta abriu-se para um
mundo...surfando rapidamente pela linha telefénica como heroina pelas veias de um
viciado, uma pulsagdo eletronica ¢ enviada, um refugio para a incompeténcia do dia-
a-dia...Encontramos uma BBS. "E isto...este ¢ o mundo ao qual pertenco..." Eu
conhego todos aqui...até mesmo se eu nunca tenha falado com eles, mesmo que
nunca mais va ter noticias novamente deles...Eu o conhego todos...Crianca malditas.
Prendendo a linha telefonica novamente. Eles sdo todos semelhantes...Vocé acertou
seu babaca n6s somos todo semelhantes...na escola ndés comia-mos comida de bebé
quando tinhamos fome de bife ...os pedacos de carne que vocé deixou passar foram
pre-mastigados e sem gosto. Nos fomos dominados por sadicos, ou ignorados pelo
apatico. Os poucos que tiveram algo a nos ensinar quando criangas, acharam os
alunos dispostos a tudo, mas esses poucos sdo como gotas d'agua no deserto. Agora
este € 0 nosso mundo... o mundo eletronico, a beleza da transmissio eletronica. Nos
fazemos uso de um servigo que ja existe sem pagar o que poderia ser muito caro se
ndo fosse usado por gulosos aproveitadores, ¢ vocé nos chama os criminosos. Nos
exploramos...e vocé€ nos chama de criminosos. N6s buscamos por conhecimento...e
vocé nos chama de criminosos. Nés existimos sem cor de pele, sem nacionalidade,
sem preconceito religioso...e vocé nos chama de criminosos. Vocé constrdi bombas
atomicas, vocé empreende guerras, vocé assassina, engana, € mente para nds e tenta
nos fazer acreditar que € para nosso proprio bem, contudo nds somos os cCriminosos.
Sim, eu sou um criminoso. Meu crime ¢ a curiosidade. Meu crime ¢ o de julgar as
pessoas pelo que elas dizem e pensam, ndo como elas se parecem. Meu crime ¢
desafiar e enganar vocés, algo que vocé nunca me perdoard. Eu sou um hacker, e
este ¢ meu manifesto. Vocé€ pode parar este individuo, mas vocé ndo pode parar a
todos nos. afinal de contas, ndés somos todo semelhantes. Disponivel em
http://absoluta.org/seguranca/mentor.html . Acessado em 30/04/2009.

%V oltada para pesquisas militares

%7 Alguns dos preceitos éticos dos hackers criado por Stephen LEVY em 1984 (Hackers: Heroes of the Computer

Revolution) sdo:

Nunca apague intencionalmente ou danifique um arquivo em um computador que vocé tenha invadido.
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o trabalho se liga a paixado e ao prazer pelo que se faz, sendo o objetivo deste grupo
garantir uma difusdo gratuita, livre e ilimitada para o conhecimento. Ao criarem o
software livre e o licenciamento compartilhado, os hackers descentralizaram o saber,

contribuindo para com a inclusao digital, potencializando o ciberespaco.

O ciberespago € fruto da logica industrial moderna (fonte de
deliance) e um verdadeiro instrumento de contato (reliance). Para
evitar confundirmos simples agregacdes eletrbnicas com vinculos
comunitarios, preferimos dizer que o ciberespago potencializa
agregacoes eletrbnicas, que podem ser estas de tipo comunitario ou
ndo. (LEMOS, 2002 p. 152).

3.4 Juventudes e seus agenciamentos com a politica e o trabalho.

3.4.1 juventude e mercado de trabalho.

E curioso notar que, apesar de a midia cultivar a “imagem-jovem”, a inclus&o
do mesmo no mercado de trabalho nem sempre é prioridade das politicas publicas
ou uma preocupagao dominante da sociedade.

Parece contraditério que uma cultura que enaltega a juventude, que
celebre estilos de ser e valores relacionados aos jovens, seja
excludente em relagdo a eles. [...] O enaltecimento da juventude
choca-se com as condigbes estruturais que atingem
“preferencialmente” os jovens, tais como a falta de oportunidades
(desemprego, ociosidade), a vitimizagdo pela miséria, por guerras,
por mortes violentas, e a moratdria social em que estao inseridos (a
impossibilidade de tomar decisdo como, por exemplo, sobre gestédo
escolar e os conteudos escolares). (CASTRO, 2005 p.10).

Trate os sistemas que vocé invade como vocé trataria seu proprio computador.

Notifique os administradores de sistemas sobre qualquer brecha de seguranca que vocé encontrar.
Nao invada para roubar dinheiro.

Nao invada para roubar informagoes.

Nao distribua ou colecione software pirateado.

Nunca corra riscos estupidos — tenha consciéncia da sua habilidade.

Sempre esteja disposto compartilhar e repassar seu conhecimento e os métodos que utiliza.
Respeite quem esta aprendendo (seja humilde).



163

A insercao dos jovens no trabalho da-se de forma tardia, o que acaba retardando a
entrada no “mundo dos adultos”. Os jovens da classe média e alta, por exemplo,
adiam cada vez mais a saida da casa dos pais. Geralmente s6 depois de terem
terminado a faculdade, arranjado um bom emprego € que estes jovens irdo constituir
familia, como afirma Kehl (2004):

As restricbes crescentes do mercado de trabalho vao empurrando o
final da adolescéncia para cada vez mais longe; nas classes média e
alta, a perspectiva &€ de continuar os estudos bem além da
graduacgao, prolongando com isso a dependéncia financeira. (p.106).

Ja os jovens de classes baixas encontram outros subterfugios para inserirem-
se no mundo das responsabilidades. Se ndo é mais pelo trabalho que o jovem se
torna adulto, alternativas sao mobilizadas para atingir este objetivo. Muitas meninas
de baixa renda®® engravidam na adolescéncia, por exemplo, pois esta é a forma
encontrada de sair de casa, constituir uma familia e tornar-se mulher. Neste caso,
meninas se tornam maes e interrompem prematuramente a fase da adolescéncia.

E apesar de todos os inconvenientes praticos que uma gestagao pré-
matura na adolescéncia implica, ha uma espécie de aceitagéo prévia
da maternidade, que se ergueu como valor incontestavel acima dos
percalgcos que acarreta. Espera-se que, desse “acidente”, decorra um
novo sentido para a vida da menina. Que represente uma reviravolta
positiva para seu amadurecimento. Espera-se que a maternidade dé
um jeito na vida da adolescente transgressora. (KEHL, 2004 p.106).

Em alguns casos, o filho sera ainda uma forma de ganhar algum dinheiro préprio,
visto que as politicas assistencialistas no Brasil acabam promovendo e, de certo
modo, incentivando um aumento da natalidade. A macropolitica esta interessada em
ter solugdes imediatas para problemas complexos, o que termina por camuflar os

mesmos, tornando os resultados das agdes politicas em longo prazo ineficazes.

E claro que a incidéncia de gravidez precoce nas familias de classe média e alta também existe, mas segundo
Kehl (2004) em alguns casos o filho representa um gozo a mais e uma forma de ser liberada de responsabilidades
como trabalhar ou estudar, em outros uma forma de impedir o gozo frenético para dar um “jeito na vida”.
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O desemprego leva ainda muitos jovens a buscar formas mais radicais de
possuirem os objetos de consumo considerados necessarios para inserirem-se
socialmente. A violéncia serd uma das maneiras mais faceis de alcancgar tais
objetivos. Roubar e entrar no trafico de drogas sao atitudes muitas vezes adotadas
pelos jovens, o que produz uma imagem de que juventude é sinbnimo de problema
social.

Na sociedade pautada pela industria cultural, as identificagdes se
constituem por meio das imagens industrializadas. Poucos sao
aqueles capazes de consumir os produtos que se oferecem ao
adolescente contemporédneo — mas a imagem do adolescente
consumidor, difundida pela publicidade e pela televisdo, oferece-se a
identificacdo de todas as classes sociais. Assim, a cultura da
sensualidade adolescente, da busca de prazeres e novas
“sensacdes”, do desfrute do corpo, da liberdade, inclui todos os
adolescentes. [...] O que favorece um aumento exponencial da
violéncia entre os que se sentem incluidos pela via da imagem, mas
excluidos das possibilidades de consumo. (KEHL, 2004 p.93)

Como arranjar um primeiro emprego se torna cada vez mais dificil, o trabalho deixa
de ter um carater essencial na vida dos jovens, que agora se adaptam a
instabilidade do mercado de trabalho. Esta situagcdo faz com que se criem outras
vias de insercdo e interacdo na sociedade — como, por exemplo, o mercado de
consumo.

[...] Para alguns jovens, a desintegragdo no mercado de trabalho,
parece dar lugar a uma compensatéria integracdo no mercado de
consumo, freqlentemente com o dinheiro que vao recebendo dos
pais e familiares, ou dos biscates que vao fazendo (PAIS, 2006

p.17).

As formas de agrupamentos através da imagem e do consumo acabam
sendo modalidades de inclusdo encontradas pelas juventudes. As tribos juvenis
(MAFFESOLI, 2006) agregam pessoas em volta de interesses comuns, construindo
coletivos em que é possivel uma outra 6tica de valorizagao social. Esta mudanca de
valores constitui outros vetores de manifestacido e afirmacéo micropoliticos, que nao

estdo mais necessariamente baseadas em conceitos modernos como ter uma
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familia, emprego, filhos etc. Assim, as novas geragdes nao planejam muito o
amanha, nem se apegam a histéria. Como os projetos futuros, na maioria das vezes,
nao sao realizaveis (ou no minimo sao adiados devido a falta de oportunidades no
mercado de trabalho), os jovens parecem ter aprendido a valorizar o instante e seus
riscos, forma fabricada para lidar com a instabilidade e o acaso.

Esta “vida de inconstancias” muda, ainda que sem suprimir, os
constrangimentos do trabalho profissional, educacional e familiar. Os
jovens tendem a tudo relativizar: desde o valor dos diplomas até a
seguranga do emprego. E ndao o fazem sem razdes. Os diplomas s&o
cada vez mais vistos como “cheques sem fundos” sem cobertura no
“‘mercado de trabalho”, também ele sujeito a inconstancias,
flexibilizagdes, segmentacdes, turn overs. As “voltas e mais voltas”
ocorrem ainda no campo das relagées de namoro. (PAIS, 2006 p.9).

Neste sentido, interessam-lhes muito mais o gozo instantdneo (que produz uma
volta ao hedonismo) do que a economia e a contengao dos desejos que visam uma
projecao do futuro em detrimento do presente. Trata-se da multiplicagdo de micro-
grupos que compdem redes existenciais interligadas (re-ligare) por uma relagéao
patica de proximidade e ndo mais por uma finalidade posterior.

Insistimos: a energia juvenil deixou de ter como objeto a
reivindicagao, o projeto, a historia. Ela se manifesta e se esgota no
instante — festas, solidariedades na urgéncia — e n&o precisa de uma
traducdao politica abstrata. Dai a abstencdo em massa, a nao
inscricdo nas listas eleitorais e outras formas de indiferentismo.
(MAFFESOLI, 2004 p.19).

Segundo Pais (2006), os jovens atualmente viveriam muito mais em um
tempo ciclico, mitolégico e instantaneo, do que um tempo linear cujo objetivo é
projetar o futuro. O tempo ciclico ao mesmo tempo em que traz a nogédo de
eternidade, fechamento, traz a idéia de presente, instante, o que revela seu carater
paradoxal. E esta tensdo do instante eterno que faz com que muitos desejem o
risco, aquilo que transgrida o cotidiano ordinario.

Correr um risco é também fazer correr a capacidade de correr esse
risco porque o risco € portador de um poder que valoriza o jovem que
se confronta com ele. A transgressdo marca ainda uma vontade de



166

escapar a conformidade e, neste sentido, a propensao ao risco &
também efeito de comportamentos socializados que reproduzem
uma resisténcia rebelde a adversidade. (PAIS, 2006 p.12)

3.4.2 A macropolitica e as micropoliticas juvenis.

O néo-ativismo politico por parte da maioria dos jovens, pode ser, como
vimos, a forma de dindmica encontrada para se posicionar em relagcdo a
macropolitica. Para Maffesoli, existe atualmente uma saturacdo do politico que
passa a valer apenas por suas performances teatrais. Além disso, as agdes politicas
voltadas para os jovens, praticadas pelo governo e pelo terceiro setor, estdo muitas
vezes vinculadas a recuperagao destes a fim de os integrarem na sociedade. Tais
programas, frequentemente, fracassam, pois nao escutam realmente quais sao as
motivagdes dos jovens ao praticar certos atos ilegais, por exemplo, produzindo
projetos e planos relacionados apenas aos interesses daqueles que sédo afetados
pelas “delinquéncias” dos mesmos, como afirma Castro:

[...] muitos programas nao sao bem sucedidos por n&o levarem em
consideragdo as perspectivas e os valores dos proprios jovens, e 0
que esses teriam a agregar aos programas que os atendem, por
mais qualificados que sejam os ultimos. Assim, poucos beneficios
trazem os programas implantados “de cima para baixo”, em que os
jovens ndo se véem reconhecidos naqueles objetivos e nos
procedimentos que sao utilizados para atingi-los. Ao n&o lhes ser
dada a oportunidade de questionar e fazer sentido por si mesmos do
que se lhes oferece, os jovens nao se sentem de fato interpelados a
fazer mudangas significativas nas suas vidas e vencer as
dificuldades a que esse movimento de mudancga predispde. (2005 p.
10).

A soberania do mercado sobre as politicas de Estado ocasiona uma perda de
significado e desvalorizagdo da macropolitica. A falta de autonomia dos paises e dos

povos de decidir seu futuro afeta diretamente as novas geragdes que preferem

muitas vezes isentar-se de qualquer manifestagao ligada ao assunto. Assim, se hoje
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0s jovens ndo podem ter mais como exemplo grandes lideres politicos, teoricos,
escritores ou pessoas do tipo, quem passou a cumprir este papel foram os artistas
de cinema, personagens em quadrinhos, bandas teens, modelos, enfim pessoas
famosas que se produzem na midia. Palavras como cidadania, estado,
democracia,..., tornam-se esvaziadas de sentido para as novas geragoes, visto que
elas nunca experimentaram de fato tais conceitos, devido a ineficacia da
macropolitica.

Deve-se surpreender como o fato de que a conclusio extraida pelos
cidadaos, sobretudo pelos jovens face a desnacionalizagdo dos
recursos estratégicos (petréleo e outras fontes de energia, bancos e
linhas aéreas, companhias telefénicas e editoras), a submissdo dos
presidentes e dos parlamentos a poderes externos, a perda de
confianga no sistema judicial e nos meios de informagao, seja o
ceticismo radical em relagdo a propria cultura? (CANCLINI, 2005
p.216)

Este ceticismo frente as politicas publicas produz formas de acdo micropoliticas. A
indiferenga com a politica passa a ser uma forma de manifestacdo dos jovens, que
se abstém inclusive em eleicbes, na medida em que a representacao politica Ihes
parece muito distante daquilo que é vivido por eles. “A abstencao, por ocasido das
eleicdes, €, a esse respeito, esclarecedora pelo fato de que ela mostra bem em que
o mecanismo de representagdo nao tem mais qualquer relacdo com o vivido”
(MAFFESOLLI, 2006 p.5).

Se anteriormente o poder de julgar, ditar regras, condenar era centralizado no
Estado, atualmente a midia desempenha esta fungao, acompanhando, fiscalizando e
“‘denunciando” os acontecimentos politicos. Além disso, a propagac¢ao da politica do
assistencialismo fez a macropolitica transformar-se em uma espécie de marketing. O
assistencialismo representa muito bem o que se tornou a politica hoje: fazer politica
€ tomar decisbes paliativas para problemas complexos, que desta forma sao

maquiados, produzindo estatisticas favoraveis quase que de forma instantanea. O
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imediatismo do mercado conectado a midia produz, desta maneira, uma politica da
imagem, das promessas fugazes que serao esquecidas tanto por quem vota quanto
por quem é eleito. A memdéria de uma promessa ndo cumprida € ativada somente
pela midia, quando esta tem o interesse de resgatar certa questdo. Os processos
midiaticos tém esse poder de nos fazer esquecer e nos fazer lembrar no tempo em
que lhes convém. Se antes eram os grandes politicos e pensadores que
questionavam e inovavam diante dos acontecimentos de sua época, no momento
em que vivemos “a televisdo faz a pergunta e a internet responde” (CANCLINI, 2005
p.215).

Vale ressaltar a dificuldade de se distinguir um espacgo publico proprio a
expressdo e manifestagdo dos jovens — resumindo-se estes a escola e aos sitios
virtuais. Isto faz com que alguns coletivos se apropriem de espagos urbanos através
de interferéncias desterritorializantes e reterritorializantes, que recontextualizam o
local. As tribos dos grafiteiros, por exemplo, ao ilustrarem a cidade com seus
desenhos, dao ao espago um novo significado, produzindo uma visado diferenciada
daquele territdrio, fabricando um sentimento de pertencimento.

Para um jovem graffiter, o desafio & desfilar palavras, emblemas,
estilos, com a pressao do risco de ser apanhado pela policia. Impoe-
se actuagéao rapida, ter o instinto do instante. A perseguigao arrasta
um reconhecimento de valentia. A insercdo dos writers numa crew
(conjunto de graffiters que habitualmente pintam em conjunto) pode
também corresponder a necessidade de sociabilidades alternativas e
espacgos falhos de integragdo social. Um writter, numa crew, vé
renascer a sua individualidade, ganha nome préprio entre os
companheiros. (PAIS, 2008 p. 232)

Os skatistas e os praticantes de parkour®, por sua vez, ao se apropriarem da

arquitetura da cidade para praticarem suas manobras reinventam a utilidade dos

% Consiste em escalar e fazer manobras nos prédios, monumentos ou qualquer edificagdo dos centros urbanos.
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objetos e do espago publico. Os praticantes de esportes radicais buscam uma
superacao dos limites, pois assim produzem uma afirmacgao de si.

Ao ver as performances dos jovens skaters, 0 que ressalta sdo os
deslizes de vbo, numa espécie de “ndo-lugares”, que eles tragam na
velocidade do deslocamento. Os skaters procuram retirar o maximo
de possibilidades do deslize, as dificuldades de percurso sao
transformadas em oportunidades de manobra. O mobil é contornar
0s obstaculos de percurso, como se estivessem a exercitar
capacidades para contornar os atritos da vida real. (PAIS, 2008 p.
233).

Estas agdes pontuais dos coletivos juvenis constituem grupos semi-estruturados,
que tém como caracteristicas a fugacidade, o nomadismo e o hedonismo.

A criacdo de esferas publicas alternativas por meio de espacgos
comunicativos primarios refaz os sentidos e as significagdes que sao
necessarios ao processo de renovacao e transformacio societaria.
Skatistas e surfistas, e outros jovens personagens do espago urbano,
nao apenas impregnam a cidade de uma textualidade visual na
contracorrente dos valores hegemoénicos. As rampas, para o0s
skatistas, por exemplo, sdo espacgos de convivéncia e construcao de
valores. (CASTRO & CORREA, 2005 p.18).

As juventudes contemporaneas tém assim, por caracteristica, acdes
micropoliticas, ndo sendo mais representada por uma ideologia nuclear. Os
agenciamentos maquinicos de subjetivagdo juvenis tém como particularidade a
pluralidade, a fragmentagdo e a ebulicdo instantdnea de desejos coletivos que
fabricam inumeraveis agenciamentos de enunciagdo, produzindo, assim,
microplanos de agdo. Desta forma, os jovens nédo pretendem uma ruptura radical,
mas desvios menores. Neste caso, a politica se renova através de outras formas de
expressao, diferente daquela tradicional de confronto direto das massas. Através de
preocupagdes ecoldgicas, da producdo de softwares livres, dos movimentos de
responsabilidade social, do consumo consciente, dentre outros, os jovens efetivam
sua agao politica.

Um exemplo deste desvinculamento com a macropolitica dos agrupamentos

atuais se deu em uma das discussbes que presenciei no FEPA (Férum de
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Experiéncias Audiovisuais). Em setembro do ano passado, este férum deu inicio a
uma tentativa de organizar os movimentos cineclubistas a fim de ganhar
representatividade politica através da institucionalizagdo. Contudo, ao acompanhar o
desenrolar das discussdes através da lista de e-mails do grupo, 0 que se percebe
atualmente é que muitos desses agrupamentos estdo se desligando do Férum. Isto
porque nao acreditam que a institucionalizagdo seja o melhor caminho a ser tomado,
ja que ela ndo manifesta o coletivo, mas, ao contrario, o esvazia. Este exemplo
demonstra que muitos destes grupos ndo querem ingressar no jogo da macropolitica
(neste caso a maioria de coletivos paulistas), pois acreditam que as intervencgdes
menores sao muito mais eficazes na produgao de resisténcia. Por isso, eles criam
outros foruns de discussao sobre o assunto, multiplicando o movimento. Um destes
coletivos que se desligou do FEPA foi o Kinoforum que, em sua carta de
desligamento, escreve®:

A Kinoforum aprecia e integrara sempre um debate saudavel entre
todos que se interessam e atuam em prol do audiovisual popular.
Acreditamos que foruns sao espacgos privilegiados para o debate, a
troca, a criagao coletiva e o desenvolvimento de propostas para o
setor — sempre partindo das demandas especificas de seus atores.
E nesse sentido que apostamos no potencial do FEPA, quando do
seu surgimento, como uma rede integrando diferentes atores sociais
em busca de objetivos comuns. Nao acreditamos no FEPA como
entidade representativa do audiovisual popular. O proprio debate
sobre a representacdo tomou um precioso tempo que poderia ter
sido direcionado a outros assuntos, afastou pessoas e grupos e
esvaziou o movimento e a lista. Acreditamos que seria melhor que o
FEPA fosse, em todos os sentidos, tdo somente um férum livre de
reflexao. (0] que infelizmente nao vem ocorrendo.

Esta instantaneidade da agregacdo e da desagregagcao dos movimentos
culturais juvenis demonstra que, assim como o capitalismo ¢é veloz na
desterritorializagdo, os coletivos também o sdo, pois € desta maneira que eles

conseguem manter-se no turbilhdo de mudangas que sdo fabricadas a todo

% 7Zita Carvalhosa, Associa¢do Cultural Kinoforum.
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momento. E o préprio movimento da mudanga que faz com que tais coletivos
consigam ter coesdo e alguma estabilidade frente a captura capitalistica. As tribos,
desta forma, parecem se apropriar do paradoxo que rege os acontecimentos,
através de um movimento que €, ele proprio, paradoxal.

As manifestagdes-relampagos sao exemplos da velocidade que os
movimentos devem adquirir para produzirem resisténcias. Também chamadas de
flash-mobs, tais manifestagcdes sdo formas de agdes micropoliticas que os jovens
encontram para expressar suas posi¢coes atualmente. Através dos dispositivos
tecnolégicos como e-mail, celulares e mais recentemente o twitter, os jovens hoje
organizam instantaneamente manifestagdes, agregando uma grande quantidade de
pessoas. Os flash-mobs surgiram em 2003 nos EUA e consistem em organizar
acdes instanténeas inusitadas no cotidiano da cidade, com o objetivo de expor o
vazio da cultura atual, assim como quebrar com a aparente normalidade do
cotidiano. A primeira destas manifestacées foi um encontro de 500 pessoas que se
ajoelharam ao mesmo tempo frente a um dinossauro exposto em uma loja de
brinquedos. Aqui no Brasil, uma destas agdes foi intitulada desacelere. O ato, que se
deu no centro da cidade no Rio de Janeiro — em uma de suas ruas mais
movimentadas —, envolveu cerca de cem pessoas que atravessaram uma avenida
da maneira mais lenta possivel, causando estranhamento aqueles que circulam todo
dia apressadamente por esta via. Contudo, estes movimentos sdo muitas vezes
reapropriados por empresas, que enxergam nestas manifestagdes uma boa maneira
de fazer marketing. Ha4 pouco tempo, por exemplo, a empresa LG organizou um
flash-mob em que modelos andaram pela rua Oscar Freire em S&ao Paulo portando o
novo celular desta marca. Assim, da mesma forma que os jovens se apropriam das

novas tecnologias para criarem formas rapidas de manifestagdo e resisténcia, o
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capitalismo captura na mesma velocidade estes movimentos reterritorializando-o a
favor do consumo. Desta maneira, os movimentos de interferéncias no sistema hoje
devem ser tao rapidos quanto a captura capitalistica das resisténcias. Estar tanto em
processo de escapar, quanto de se apropriar das possibilidades que o sistema
capitalistico propde, € uma maneira de singularizar a politica a partir de agdes

micropoliticas.

As diversas formas de manifestagdes grupais dos jovens que acontecem nos
variados planos de imanéncia configuram subjetividades que se conectam as
intensidades produzidas a partir das multiplas conexdes dos agenciamentos
maquinicos e de enunciacdo. Os exemplos apresentados neste capitulo
pretenderam apontar como as subjetivagbes juvenis podem ser vulneraveis a
captura capitalistica, e, ao mesmo tempo, produzir resisténcias ao utilizar a mesma
l6gica que o sistema capitalistico a seu favor. Os jovens parecem conseguir
entender melhor as regras do jogo capitalistico (isto €; os processos de captura,
resisténcia, territorializagdo e desterritorializagao), podendo assim subverté-las para
0 seu interesse. A naturalizacdo do sistema capitalistico e da cultura de consumo
nas subjetividades juvenis fazem com que estes aceitem mais facilmente que:

No exato instante em que se conquista, adquire-se, apropria-se de
algo que nos faz diferentes e nos langa a um outro nivel. No mesmo
momento, esse algo é retirado de sua contextura singular, podendo
ser capitalizado por muitos, enquanto muitas outras novidades
surgem para serem perseguidas e atingidas. Tudo o que é novo e
diferente logo é acolhido e tratado de sobrecodificagdo em grande
escala. (AZAMBUJA e GUARESCHI, 2007 p. 445).
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As subjetividades juvenis compdem um plano a partir da propria crise do que
€ ser jovem atualmente e por isso tém que exacerbar o processo de criagado para
poderem afirmar-se. Neste sentido, para tentar estabilizar momentaneamente estas
rapidas mudancgas, os jovens compdem planos de afec¢des onde a superficie &
valorizada. Para alguns autores, como Pais e Maffesoli, esta cultura juvenil poderia
ser nomeada como neobarroca, ja que a exuberancia da beleza, o excesso (como
as festas ravers), a multiplicidade de formas e riquezas de detalhes (como os
punks), o interesse pelo que é considerado grotesco, bizarro e imperfeito (como no
caso daqueles que fazem incisdes corporais, Body modifications,...) sdo algumas
das caracteristicas tanto da época atual como da era barroca. Para as novas
geragbes nao existe uma oposigdo entre natural e artificial, mas sim hibridagdes,
fluxos e conexdes.

Precisamente, sdo as marcas ludicas das culturas juvenis e sua
criatividade performativa que induzem a hipotese de um
ressurgimento do barroco em muitos estilos juvenis. Ha em toda arte
barroca uma manifesta propensdo a abertura que caracteriza os
espacos lisos. A abertura de formas manifesta-se, no barroco,
através de trés vetores principais que caracterizam muitas das
culturas juvenis: o ludico, a énfase no visual e o persuatério. (PAIS,
2006 p.15).

As tecnologias deslocaram as concepgdes de humanidade que outrora se
ligavam a razdo. Os movimentos das tribos aqui exemplificados estdo produzindo
outras configuragdes subjetivas para poderem lidar com os rapidos acontecimentos.
Tanto as tribos mais liberais quanto as tribos mais ortodoxas buscam formas de
expressao instantaneas, pois, desta maneira, estes coletivos produzem planos em
que as afecgdes podem expandir-se e agenciar-se. Estes espagos de escape (ainda
gque momentaneos) fazem com que o desejo possa efetivar-se, produzindo linhas de
fugas. Portanto, os atuais agregamentos instantaneos sdo formas de constituir

planos existenciais para os processos de subjetivagao.
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CONSIDERAGOES FINAIS.

Este ensaio teve como proposta tracar um breve plano sobre a produgao de
subjetividades juvenis e as multiplicidades de agenciamentos que se configuram a
partir das suas conexdes com a cultura de consumo e com as novas midias.
Seguindo os rastros de Deleuze, Guattari, Maffesoli, dentre outros autores,
percebemos que as atuais praticas de consumo, assim como as novas TIC's,
alteram os modos processuais das subjetividades. De um lado, a cultura de massa
aumentou a velocidade de consumo das subjetividades, fabricando mascaras que
rapidamente sao substituidas; de outro, as novas tecnologias vém produzindo
agenciamentos que implicam em novos vetores de subjetivacdo, que priorizam a
descontinuidade, a instantaneidade, as multiplicidades, o performatico. Estas
conexdes com as novas tecnologias e com a cultura do consumo/espetaculo estéao
produzindo maneiras diversificadas de vinculagdo em que o carater patico — que se
conecta ao plano dos afetos — volta a eclodir nas subjetividades juvenis.

Diferente da subjetividade moderna, que se pautava na memorizagdo, na
linearidade, na ordenacgao dos fatos, atualmente as aliangas se propagam através de
redes, nao tendo nem comecgo, nem fim, mas somente o processo, o meio. Esta
postura perante os acontecimentos gera outras possibilidades de associagbes dos
afectos, produzindo maneiras novas de subjetivar-se. Assim, partimos da hipotese
de que as novas geragdes nao pensam mais de forma linear, seu tempo tende mais

para a forma ciclica, instantdnea em que as varias temporalidades sdo conectadas
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simultaneamente. Elas se produzem a partir de um espacgo rizomatico, a-centrado,
nado polarizado, onde instadncias antes consideradas opostas se conectam
proporcionando a intersegao entre vetores outrora vistos como heterogéneos e que
agora, interligam-se, produzindo um plano onde as multiplicidades se afirmam.

A logica da produgao de subjetividade capitalistica trabalha com o espago da
“farsa”, isto é; ela produz a todo instante subjetividades consumiveis e descartaveis,
pois com isto pretende-se infantilizar, capturar e canalizar o desejo para o consumo
desregulado do mercado. Os processos de subjetivagéo capitalisticos encontram
maneiras de se reinventar a partir dos movimentos de captura, desterritorializacéo e
reterritorializagdo das singularidades. Assim, a ldgica capitalistica esta sempre se
recriando e produzindo espacos simulados para todos os gostos, lidando, portanto, o
tempo inteiro com o processo de criacdo e de renovacao. Dentro desta perspectiva,
as novas geragdes parecem ter mais facilidade de apropriar-se dos espacgos
simulados pelos processos capitalisticos, podendo assim desterritorializa-los e
reteritorializa-los a sua maneira. O carater performativo dos modos de subjetivagao
juvenis € uma das formas encontrada pelas novas geragdes de lidar com as rapidas
mudancas da contemporaneidade. “A estilizacdo arrasta o reconhecimento do
ludico. As figuras de estilo sédo, por definicdo, transgressdes codificadas do proprio
cédigo” (PAIS, 2006 p.15). Para as novas geragdes, nogbes como esséncia,
identidade e duragdo, sdo palavras vazias, pois nao tém significagdo nenhuma no
mundo pratico. Este desprendimento com o passado e com o futuro faz com que os
jovens consigam transitar de forma mais leve pelos planos lisos e estriados que
compdéem a tessitura dos movimentos capitalisticos de territorializacdo e
desterritorializagdo. Desta forma, as subjetividades juvenis configuram-se a partir de

um movimento paradoxal; isto é, as produgdes de subjetivacdo juvenis estdo
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simultaneamente atreladas aos processos de captura capitalistica e a producdo de
resisténcias. Neste sentido, estar em um polo significa afirmar, ao mesmo tempo, o
polo considerado oposto, e vice-versa.

“‘Consumo, logo aparego” — esta € a férmula que as novas geragdes
instrumentalizam como seu modo préprio de figuragado na sociedade atual. A falta de
um espaco publico de manifestacido e de oportunidades sociais faz com que as
juventudes agreguem-se no proprio seio da légica capitalistica. Neste sentido, tanto
0 consumo quanto as novas tecnologias s&o instancias das quais 0s jovens se
apropriam, produzindo coletivos instantaneos através do sentimento de
pertencimento e de proximidade. Atualmente sao nestes locais que os jovens
encontram um lugar, onde o desejo possa efetivar-se, e compor um plano
existencial. Neste caso, os espacgos capitalisticos capturados pelas novas geragdes
transformam-se em locais Iludicos onde se estabelece um vinculo de socialidade,
como diria Maffesoli. Os estilos baseados nas imagens sdo muitas vezes formas de
resisténcias juvenis a propria significagdo, e, com isso, eles jogam com o proprio
processo de dissimulagédo capitalistico como afirma Pais: “[...] ao entregarem-se as
farsas do disfarce, os jovens transformam-se também em agentes do simulacro,
mesmo quando simulam a naturalidade” (2006, p.17). Assim, a representagdo que
outrora era interna eclodiu para a superficie através da atuacdo, reapresentacao de
mascaras que se desterritorializam e se reterritorializam de maneira cada vez mais
veloz.

Trata-se de uma mise em scéne na qual € menos um individuo
racional que age conscientemente do que uma pessoa que
representa, teatralmente, um papel no quadro de uma teatralidade
comunitaria (MAFFESOLI, 2001 p.18).

O carater teatral das juventudes contemporaneas faz com elas saibam lidar com a

ficcao de forma espontanea, sem recalques e sem subordina-la a conceitos que lhe
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sdo opostos (como o de verdade, por exemplo), o que acarreta na multiplicacdo das
possibilidades de conexao, produzindo novas formas de subjetivagdo. Neste caso,
os limites que separavam razao de imaginag¢ao dao lugar a um espaco de criagao
onde os afetos e aliancas imediatas comecam a ter um novo valor dentro do saber.
Se é através da imaginagdo que hoje o capitalismo disciplina e
controla os cidadaos contemporaneos, sobretudo através dos meios
de comunicagido, é também a imaginagao a faculdade através da
qual emergem novos padrdes coletivos de dissenso, de oposigao e
questionamento dos padrées impostos a vida cotidiana, através da
qual vemos emergir formas sociais novas, nao predatérias, como as

do capital, formas construtoras de novas convivéncias humanas.
(BARBERO, 2006 p. 64)

As manifestagdes micropoliticas da juventude atual causam impactos na
prépria logica capitalistica que tem que adaptar-se a estas agdes, pois a matéria
prima da novidade encontra-se muitas vezes nestes atos. Desta forma, a rapida
captura das resisténcias, acelera o processo de desterritorializagdo destes grupos,
multiplicando as linhas de fuga e aumentando a velocidade de composicéo e
decomposicdo dos agrupamentos e seus nds. Existe, neste caso, uma
retroalimentagao entre o plano molar (do mercado) e o plano molecular, pois quanto
mais o plano molar se expande, maior € a poténcia das agdes moleculares que
irrompem como formas de resisténcia, mas também como matéria-prima para o
plano molar, como afirmam Deleuze e Guattari: “Quando a maquina se torna
planetaria ou cosmica, os agenciamentos tém uma tendéncia cada vez maior a se
miniaturizar e a tornar-se microagenciamentos.” (2004, p. 93). No plano molar existe
uma separagao capitalistica entre consumo, produgao e registro, que se encontram
em esferas autdbnomas, alienando o desejo. Neste caso, o desejo deixa de ser
qualitativo para tornar-se quantitativo, isto €, ele se multiplica, mas ndo consegue
com isto deixar passar as intensidades. Contudo, no plano molecular estas trés

instancias ndo se encontram separadas como afirmam Deleuze e Guattari:



178

Toda producédo desejante € consumo e destruigdo, logo “volupia”.
Contudo, no plano molecular estes trés movimentos sdo simultdneos
de tal modo que tudo é producao: producao de producgdes, de accoes
e de reacgdes; produgéao de registros, de distribuigdes e de pontos de
referéncia: produgbes de consumos, de volupias, de angustia e de
dores. (DELEUZE e GUATTARI, 2004 p.21).

As tribos juvenis, através dos movimentos de socialidade, estabelecem esta relagéo
molecular com a produgdo, em que consumo e registro se juntam novamente.

Os aparelhos midiaticos levam as juventudes a produzir um esquecimento da
historia, que pode culminar em um procedimento de alienagao do desejo. Contudo, o
excesso de informacdo produzida pela midia faz com que o processo de
esquecimento seja também uma maneira de escapar da constante investida do
mercado na captura do desejo. Além disso, esquecer significa priorizar as
intensidades do instante e do acontecimento. Resgatando as idéias de Nietzsche®'
(1998), poderiamos dizer que o esquecimento é uma forma de criar novas
possibilidades e alternativas de vida, pois ele produz espagos onde o desejo pode
efetivar-se sem o peso da meméaria ou da culpabilidade. Esquecer, neste caso, seria
uma maneira de liberar o desejo ao fluxo dos acontecimentos. Assim, a aparente
alienagao midatica de alguns jovens pode, muitas vezes, representar uma mascara,
um artificio de resisténcia aos modos de subjetivagao capitalistica. “Desligar-se para
religar-se”, como diria Maffesoli (2001), € uma maneira de utilizar dos préprios
processos midiaticos e da sociedade de consumo, isto é; produzir o esquecimento
necessario para a reinvencgao das formas de afeccédo que alteram as formacdes dos

coletivos.

%! Nietzsche compara a faculdade de esquecer com o estdmago, isto é: 0 esquecimento & aquele que garante uma
boa digestdo da consciéncia do homem e o que possibilita ao ser humano entrar novamente em processo de
criacdo. O esquecimento em Nietzsche assume um carater paradoxal, pois a0 mesmo tempo em que este
processo faz com o ser humano esqueca do seu carater criativo, artistico; € ele também que pode propiciar novas
criacdes, ja que ele rompe com o processo de memorizagdo (para mais informagdes sobre o assunto consultar
minha dissertacdo de mestrado:“Da representacao ao sentido anti-histoérico: memoria, esquecimento e criagdo em
Nietzsche”, PUCRIO, 2004).
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Como os movimentos de resisténcias devem ser tdo ou mais velozes que a
captura capitalistica, eles precisam se dar no nivel do corpdéreo e do imagético, néo
podendo conter nenhuma profundidade. A micropolitica juvenil se manifesta na
superficie da pele, unindo a estética e a ética nos movimentos de resisténcia. O
cédigo e o segredo grupal sdo elementos que fazem com que os movimentos de
singularidade tenham uma maior durabilidade; ou seja, é este segredo grupal que
prolonga a propria resisténcia, de tal modo que, se pudéssemos “desvela-10”,
estariamos paralisando estes movimentos. A resisténcia dos coletivos juvenis se
encontra, muitas vezes, naquilo que nao pode ser compreendido, nem
problematizado por nenhuma pesquisa ou por nenhum pesquisador, até porque “o
mapa so cobre o visivel” (ROLNIK, 1989 p.60, grifo da autora).

Deste modo, este trabalho nido teve a pretensao de explicar os coletivos
juvenis para um além da superficie, pois neste caso, estariamos produzindo
decalques dos mapas de afetos juvenis.

Para compreender os fendmenos sociais em ag¢ao nos dias de hoje,
€ necessario mudar de perspectiva: ndo mais criticar, explicar, mas
compreender, admitir. Sem nos determos novamente no mesmo
ponto, além das representagdes, filosoficas e politicas, cuja
saturacdo é evidente, € preciso entender fenomenologicamente o
que acontece. (MAFFESOLI, 2004 p.19).

Portanto, o que se buscou aqui foi compor um micro-mapa destes processos
contemporaneos de subjetivagcdo juvenis. Contudo, como visto ao longo deste
ensaio, os mapas estao sempre em um movimento de composicao e decomposi¢cao
de territérios. Sendo assim, o micro-mapa aqui configurado ja foi modificado pelos
rapidos fluxos que interagem no instante, podendo ser considerado no maximo como

um pequeno recorte de uma fotografia tirada em um determinado momento.
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