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RESUMO

O Raizes do Brasil € um espaco localizado no bairro de Santa Teresa, Rio de Janeiro, criado
pelo Movimento dos Pequenos Agricultores (MPA), com o objetivo de integrar a agroecologia
camponesa e a sociedade urbana e comercializar alimentos saudaveis (livre de agrotdxicos e
transgénicos) provenientes da agricultura familiar. A iniciativa é um importante marco na
estratégia do movimento para escoar seus produtos na Sociedade de Consumo, ao mesmo tempo
que pode ser entendida como uma atuagao micropolitica que institui uma resisténcia (Guattari
& Rolnik, 1986). Assim, o presente estudo consiste em uma pesquisa bibliografica que aborda,
através de um recorte psicossocial, a atuagdo do MPA e sua luta pela Soberania Alimentar e
Nutricional (SAN), e mais especificamente, sua acdo incorporada no espaco Raizes do Brasil e
as subsequentes relagdes entre consumo, producéo de subjetividades e micropolitica, sustentada
em Hardt (2000), Deleuze e Guattari (1996) e Guattari (1990). O caminho metodolégico tem
como sua primeira parte uma pesquisa exploratéria, fruto de encontros e vivéncias de 2013 a
2018, organizados em uma experiéncia de pesquisa-acdo com base em Thiollent (2003; 2011)
e estruturada com a perspectiva de Peruzzo (2016). Na segunda parte foi feita a anlise
semiotica, com base em C. S. Peirce, das 5 postagens mais curtidas do Instagram do Raizes do
Brasil no periodo de pandemia da Covid-19, de marco a dezembro de 2020. Com o estudo foi
possivel observar aspectos no campo psicossocial da iniciativa que podem ser considerados
como uma atuacdo micropolitica de resisténcia, a construcdo de sentidos, de uma semiotica e
uma ecosofia que promove, em certa medida, a ressingularizacdo individual e coletiva frente a

cultura capitalistica contemporanea.

Palavras-chave: Movimento dos Pequenos Agricultores, micropolitica, analise semiotica,

consumo, Raizes do Brasil



ABSTRACT

Raizes do Brasil is a space located in the neighborhood of Santa Teresa, Rio de Janeiro, created
by the Movement of Small Farmers (MPA), with the objective of integrating peasant
agroecology and urban society and marketing healthy food (free of pesticides and transgenics)
from family farming. The initiative is an important milestone in the movement's strategy to sell
its products in the Consumer Society, while at the same time it can be understood as a
micropolitical action that institutes resistance (Guattari & Rolnik, 1986). Thus, the present
study consists of bibliographical research that addresses, through a psychosocial perspective,
the performance of the MPA and its struggle for Food and Nutritional Sovereignty (SAN), and
more specifically, its action incorporated in the Raizes do Brasil space and subsequent relations
between consumption, production of subjectivities and micropolitics, supported by Hardt
(2000), Deleuze and Guattari (1996) and Guattari (1990). The methodological path has as its
first part an exploratory research, the result of meetings and experiences from 2013 to 2018,
organized in an action-research experience based on Thiollent (2003; 2011) and structured with
the perspective of Peruzzo (2016). In order to deepen the research and demonstrate the
micropolitical performance of the initiative, in the second part a semiotic analysis was carried
out, based on CS Peirce, of the 5 most liked Instagram posts by Raizes do Brasil during the
Covid-19 pandemic period, from March to December 2020. With the study, it was possible to
observe aspects in the psychosocial field of the initiative that can be considered as a
micropolitical action of resistance, the construction of meanings, a semiotics and an ecosophy
that promotes, to a certain extent, individual and collective re-singularization against the

contemporary capitalist culture.

Keywords: Small Farmers Movement, micropolitics, Food Sovereignty, semiotic analysis,

consumption, Raizes do Brasil
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Apresentacdo da Pesquisa

Durante a minha formacdo em Administracdo, percebi o quanto essa Ciéncia Social
Aplicada estd voltada para uma perspectiva utilitarista, no sentido de servir aos interesses
capitalistas do mercado, muito mais do que a sociedade em si e ao seu bem-estar. Assim,
busquei caminhos que desenvolvessem a minha visdo critica e me dessem recursos para, no
ambito de minha insercdo na realidade profissional, atuar em um sentido contrario ao

estabelecido.

Para chegar a essa visdo sobre minha futura atuagdo profissional, devo ressaltar a
importancia da disciplina eletival que cursei com o Prof. Igor Valentim em 2013, na qual
conheci a Economia Solidaria e formatos de organizacdo autogestionarios, o que me revelou
outras possibilidades de organizacdo e relagdes humanas, além dos modelos hegemdnicos
disseminados p6s Revolugdo Industrial. Concomitantemente a essa disciplina, entrava em
contato com a Barraca Camponesa, fruto do projeto de extensdo desenvolvido pela Escola de
Servico Social (ESS) da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) intitulado
“Agroecologia em assentamentos rurais: uma estratégia de ampliacdo da renda familiar”,
realizado no assentamento Fazenda Alpina, em Teresopolis, em parceria com 0 Movimento dos
Pequenos Agricultores (MPA). O projeto foi desenvolvido por uma turma de estudantes de
Servico Social voltada para assentados da Reforma Agréria, criada por convénio com o Instituto
Nacional de Colonizacdo e Reforma Agréaria (INCRA). Seu objetivo consistia em oferecer ao
corpo da universidade alimentos livres de transgénicos e agrotdxicos, debater os modelos de
producdo de alimentos no Brasil e escoar a producdo agricola dos assentados (UFRJ, 2014) —
uma vez que ndo conseguiam fechar parcerias com os comerciantes de hortifrutigranjeiros ou

redes de supermercados.

Foi nesse cendrio que estabeleci relagdes que me levaram a colaborar com a organizagao
da Cesta Camponesa, instituida em 2015, que se configurou como mais um importante passo

para 0 movimento camponés na cidade do Rio de Janeiro. A Cesta Camponesa € um projeto

L A disciplina cursada foi ACA536 — Topicos Especiais em Estratégia Empresarial — Economia Solidaria, com a
carga horéria de 60 horas/aula, apenas ministrada uma Unica vez em 2013/2. Os objetivos foram: Estimular a
sensibilidade, bem como a atitude critica e reflexiva. Discutir o conceito de Economia Solidéria, sua atualidade,
valores e aplicabilidade cotidiana. Estimular a aprendizagem vivencial e a reflexdo sobre as possibilidades
advindas da Economia Solidaria a partir de encontros com integrantes de organiza¢Ges de Economia Solidaria.
Na ementa, os contedos trabalhados foram: Capitalismo e sociedades contemporaneas. Subjetividade e
subjetivacdo. Economia Solidaria: emergéncia, principios, valores, objetivos. Cooperativismo e associativismo.
Experiéncias com a Economia Solidaria. Criticas ao conceito de Economia Solidaria. Virtualidades e
possibilidades com a Economia Solidéria.
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que entrega cestas previamente encomendadas em diversos pontos do municipio. Os
persistentes desafios de logistica, organizacdo e escoamento da producdo fizeram com que o
MPA optasse por ter uma base na cidade. Com essa finalidade, em maio de 2017 foi criado o
Raizes do Brasil, um espaco no bairro de Santa Teresa, organizado de forma autogestionaria
para integrar a agroecologia camponesa e a sociedade urbana através da alimentagdo saudavel,
atividades culturais e hospedagem. Nele se organizam a Cesta Camponesa, a Barraca
Camponesa, eventos culturais, artisticos e educacionais, estimulando novas formas de producao
e consumo e o fortalecimento dos vinculos sociais e politicos entre 0 campesinato e setores
urbanos progressistas e populares, além de valorizar as raizes camponesas do nosso pais e

consolidar-se como um espago de encontro entre alimentacéo, cultura e politica (MPA, 2018).

Em 2018 fui contatada outra vez pelo MPA, que buscava apoio na organizacdo
operacional e financeira do Raizes do Brasil. Durante alguns meses, visitei semanalmente o
espaco, no intuito de entender, trocar e colaborar com os processos, ao mesmo tempo, verificar
como estavam sendo percebidos e organizados. Com o tempo, senti a necessidade de
desenvolver um olhar mais atento sobre questdes relacionadas a dindmica do Raizes do Brasil
gue, mesmo com gargalo financeiro que assegurasse a sua continuidade, trazia uma
efervescéncia microssocial e parecia estar ressignificando as diversas relagdes psicossociais,
entre produtores, consumidores e demais frequentadores do espaco com praticas relacionadas

ao consumo de alimentos livres de agrotoxicos.

Nesse periodo, conheci mais de perto o EICOS - Programa de Pés-graduacdo em
Psicossociologia de Comunidades e Ecologia Social do Instituto de Psicologia da UFRJ,
dedicado ao pensamento psicossocial, com foco especifico nos processos grupais e
comunitarios, com uma visdo ecoldgico-social e ambiental. Por estudar processos
contemporaneos ancorados em uma interdisciplinaridade enraizada no campo da Psicologia
Social, levando em conta as questdes ecoldgicas e ambientais, percebi que poderia ser um
interessante abordar o movimento social dos pequenos agricultores e sua articulagdo que costura
Agroecologia e mercado consumidor, o Raizes do Brasil, sob essa otica. De outro lado, por ja
ter atuado junto ao MPA, considerei ser viavel realizar um estudo que tivesse, simultaneamente,
uma dimensao tedrico-reflexiva e uma dimensao préatica, que resultasse de pesquisas de campo
e pudesse se constituir como uma colaboragéo para o préprio Raizes do Brasil. Assim nasceu 0

presente projeto de pesquisa cujo referencial tedrico trago a seguir.
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1. Introducéo

Na sociedade contemporanea, a transformacdo das ordens social, econdmica e politica
é permanente. O capitalismo se reconfigurou conexionista e rizomatico, atuando na ampliacéo
de mercados de consumo e na fabricagdo das relagOes sociais, da cultura e de valores
simbolicos. Seu foco € a producao de sujeitos consumidores, e a matéria-prima sdo 0Ss processos
de subjetivacdo emanharados em todo o meio cultural e social. Nada escapa, todas as esferas

da sociedade sdo ocupadas de maneira rizomatica.

E importante perceber como o consumo é tema central na sociedade contemporanea,
ndo deixando de ser também o fio condutor da iniciativa do movimento social, que vem se

organizando e experimentando diversos formatos para conquistar espaco na cidade.

Nesse sentido, a psicossociologia do consumo surge, com a reflexdo da inser¢do dos
sujeitos na contemporaneidade, observando suas interrelac@es e imaginarios sociais, figurando-
se, assim, como um terreno fértil para minha investigagdo. O presente estudo se baseia em uma
perspectiva interdisciplinar que elucida a reflexdo dos processos de subjetivacdo na producao
do consumo de produtos agroecoldgicos — uma vez que a subjetividade capitalistica conforma
até mesmo um modo de ser ecologicamente correto, atribuindo outros significados a relacao

entre sociedade, consumo e natureza (Pontes & Tavares, 2017).

Para, desde j&, sublinhar a realidade a partir da qual o estudo sera desenvolvido, é
importante ressaltar que a producdo de alimentos baseada na agroecologia é profundamente
conectada aos ciclos da natureza, sem uso de aditivos quimicos nem de organismos
geneticamente modificados (OGM), os transgénicos. A acdo do campesinato, ao mesmo tempo
que articula a sua incluséo e participacdo na sociedade capitalistica, atraveés do viés da
sustentabilidade pela produgéo de alimentos saudaveis e o estimulo ao seu consumo, também
reitera e reafirma o modo de ser camponés, sua cultura tradicional, sua ligagdo com a terra, sua
luta politica no sentido da Soberania Alimentar e Nutricional (SAN) e sua forma de produzir
contra-hegemaonica, através da Agroecologia. Assim, a iniciativa também pode ser vista como

uma atuacdo micropolitica que institui uma resisténcia (Guattari & Rolnik, 1986).

Acdes que nascem com um objetivo contra-hegeménico muitas vezes sdo cooptadas
pelo poder constituido sobre a vida — o “biopoder”, como colocado por Foucault (2011) — sendo

transformadas em objetos de manobra das estruturas vigentes. Ao mesmo tempo, Rolnik (2006)
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traz uma perspectiva da agdo micropolitica que se da na construcdo da propria vida, em cada
pessoa e sua rede de afetos. Iniciativas microssociais que busquem cultivar novas
solidariedades, novas estéticas e novas praticas analiticas das formacdes do inconsciente fazem
com que as praticas sociais e politicas deixem de trabalhar apenas para as semidticas
capitalisticas, mas para a humanidade como um todo (Guattari, 1990). Haveria, entdo, caminhos
para escapar da producdo rizomaética de subjetividades? E o Raizes do Brasil poderia ser

considerado como uma iniciativa micropolitica de resisténcia?

Parte-se da compreensdo construida por Niemayer (2014) de que a dinamica social
provocada pelo Movimento dos Pequenos Agricultores em funcdo da Soberania Alimentar é
geradora de novas formas de conhecimento, tanto praticos quanto intelectuais. Essa autora
percebe a Soberania Alimentar como um programa social que vem sendo desenvolvido por uma
rede transnacional de movimentos sociais, articulados em redes de solidariedade transculturais
atuante em distintos contextos e escalas de ac¢do. Assim se justifica a relevancia de abordar a
iniciativa microssocial articulada pelo MPA, Raizes do Brasil, por meio de um estudo
interdisciplinar de cunho psicossocial a luz da tematica da producdo do consumo e de

subjetividades.

A Psicossociologia abrange um campo rico que concede a possibilidade de compreender
como individuos e sociedade se interferem mutuamente no que tange aos dilemas
socioambientais contemporéneos. A Linha 1 do Programa EICOS de Pds-graduacdo em
Psicossociologia de Comunidades e Ecologia Social do Instituto de Psicologia da Universidade
Federal do Rio de Janeiro, na qual esta pesquisa se insere, aborda e problematiza questdes de
desenvolvimento e compromissos de sustentabilidade levando em considera¢do dinamicas

culturais, inclus&o social e a ecologia na constitui¢do de subjetividades.

Esta pesquisa é orientada pelo Prof. Dr. Fred Tavares, e se insere no encontro dos grupos
de pesquisa sob sua coordenacdo, Psyconn (Processos Psicossociais de Consumo e
Comunicacéo) e Rizoma Verde (Comunicagdo, Consumo e Responsabilidade socioambiental),
ambos vinculados ao Programa EICOS. Os grupos desenvolvem estudos interdisciplinares da
interacdo dialdgica entre os saberes da Comunicacdo e da Psicologia. O Psyconn foca o
processo da investigacdo da Publicidade e da Psicossociologia no campo da producdo do
consumo. O Rizoma Verde, por sua vez, foca a investigagcdo mais particular da interface entre
a comunicacdo, o marketing ambiental, a responsabilidade socioambiental e a psicossociologia

a luz da tematica da sustentabilidade, através do rebatimento com os processos de consumo.
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Sendo assim, o estudo consistira em uma pesquisa bibliogréfica que aborde, através de
um recorte psicossocial, a atuacdo do MPA e sua luta pela Soberania Alimentar e Nutricional
(SAN), e mais especificamente, sua acdo incorporada no espaco Raizes do Brasil e as

subsequentes relacbes entre consumo, producéo de subjetividades e micropolitica.

Antes da pandemia provocada pela Covid-19, intencionava-se uma segunda etapa em
campo com o desenvolvimento de um planejamento participativo consensual junto ao grupo
autogestionario responsavel pelas diversas operaces do Raizes do Brasil, a fim de constituir
uma dimensao pratica, que resultasse de pesquisas de campo e pudesse se constituir como uma

colaboracéo para a iniciativa.

Com a inviabilidade de uma atuacdo presencial, o0 caminho metodoldgico escolhido foi
de aproveitar os materiais coletados durante a pesquisa exploratoria, fruto de encontros e
vivéncias a partir de 2013, com sua culminancia em 2018, organizados em uma experiéncia de
pesquisa-acdo, com base em Thiollent (2003; 2011) e estruturada com a perspectiva de Peruzzo
(2016). Para aprofundar a pesquisa e demonstrar a atuacdo micropolitica da iniciativa, com a
finalidade de arrematar o caminho metodoldgico, foi escolhida a analise semidtica, com base
em C. S. Peirce, das 5 postagens mais curtidas do Instagram do Raizes do Brasil no periodo de
pandemia da Covid-19, de margo a dezembro de 2020, com o intuito de perceber sua construcéo
imagética e os sentidos transmitidos nos signos do conteudo veiculado. Isto posto, a seguir sdo

trazidos os objetivos e as questdes da presente pesquisa.

1.1 Objetivos da Pesquisa

1.1.1 Objetivo Geral

- Estudar a iniciativa Raizes do Brasil, para compreender o tecido social que emerge a
partir de um movimento social organizado que estimula o consumo de produtos agroecoldgicos

sob a perspectiva da psicossociologia, com o vies da micropolitica.
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1.1.2 Objetivos Especificos

- Investigar como o Raizes do Brasil tem afetado a producéo de subjetividades de seus
apoiadores e consumidores com uma perspectiva de consumo de alimentos livres de

agrotoxicos;

- Perceber os aspectos da iniciativa que podem ser considerados como uma atuacao

micropolitica que atua como resisténcia.

1.2 Questdes de Pesquisa

A presente pesquisa busca observar a construcdo de mercados de consumo,
corporificada no Raizes do Brasil, a0 mesmo tempo que se leva em consideracao sua atuacao
em relacdo a questdo da fome enquanto um problema politico, a luta pela SAN e a logica de
producdo agroecoldgica que preserva a hatureza e as suas consequéncias sociais, ambientais e

econbmicas. Tal constatacdo traz algumas questdes:
De que forma a iniciativa afeta os processos de subjetivacdo na producdo de consumo?

Em que medida o Raizes do Brasil, atravessado pela cultura capitalistica e inserido na sociedade
de consumidores, vem contribuindo microssocialmente no cultivo de novas solidariedades e

novas praticas?

E possivel dizer que essa pratica social e politica trabalha para além de uma semidtica

capitalistica? Em que medida?

Dessa forma pretende-se contribuir qualitativamente para a compreensdo no campo
psicossocial dos sentidos atribuidos a iniciativa pelos atores sociais envolvidos no Raizes do
Brasil e no movimento social, seus discursos e praticas na cultura capitalistica e rizomatica

contemporanea.
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2. Referencial Teorico

Para o embasamento tedrico deste projeto se faz necessario compreender o ponto inicial
desse estudo, a abordagem psicossocial. Trata-se de uma perspectiva interdisciplinar que
propde uma reflexdo sobre os processos de subjetivacdo na producdo de consumo (Tavares,
2004; 2014), observando os fendbmenos, as relacbes e interacdes entre o individual e o
macrossocial. Para apoiar tal reflex&o, so trazidos os ensinamentos tedricos de autores como
Bauman (1999; 2001; 2005; 2008), Hardt (2000), Deleuze e Guattari (1995; 1996) que ddo o
contorno da Modernidade Liquida, a Sociedade de Consumo, a Sociedade de Controle, o

Capitalismo Mundial Integrado e mais autores que dialogam com suas visdes.

Para investigar a producdo de subjetividade e consumo, mais especificamente, a
producdo de consumo de produtos agroecoldgicos, toma-se como base as trés ecologias de
Guattari (1990), para abordar visdes e atuacOes diferenciadas que levem em conta a natureza,
0s seres humanos e suas constituicdes sociais e subjetividades. Essa perspectiva se faz
importante pela tendéncia que agenciamentos coletivos de enunciacdo, que atravessam e sdo
atravessados, ao conformarem a cultura e valores simbolicos, tém de produzir subjetividades
em todos os @mbitos das trés ecologias, entrelagcadas ecosoficamente nas redes do mercado
(Pontes & Tavares, 2017). Nesse sentido, até mesmo um modo de ser ecologicamente correto
vem sendo percebido como um produto forjado de modo capitalistico, que ressignifica a relacdo

entre sociedade, consumo e natureza.

Observar a construcdo de mercados de consumo em relacdo a sustentabilidade, ao
mesmo tempo que se leva em consideracdo a atuacdo do MPA em relacdo a questdo da fome
enguanto um problema politico, a luta pela SAN e a ldgica de producdo agroecoldgica que
preserva a natureza e as suas consequéncias sociais, ambientais e econdmicas tendo como base
a visdo micropolitica de resisténcia trazida por Guattari & Rolnik (1986), € um caminho de
dialogo psicossocial proficuo na sociedade de consumidores. Em que medida pode-se perceber
a atuacdo micropolitica (Deleuze & Guattari, 1996) do Raizes do Brasil, ainda que atravessado
pela cultura capitalistica? De que forma essa iniciativa vem contribuindo microssocialmente na
construcdo de novos significados éticos e estéticos? Para que se encontrem algumas pistas e 0s
pontos que tangenciam e imbricam as questdes expostas, € necessario percorrer 0 caminho

tedrico a seguir.
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2.1 Producéo de subjetividades e consumo: um olhar psicossocial

A psicossociologia, de acordo com Moscovici e Hewstone (1985), observa 0s
fendmenos e relagdes numa perspectiva que vai além de uma visdo binaria de mundo, que
separa sujeito e objeto. Muito pelo contrério, a integracdo entre o sujeito e o social € buscada,
costurando um didlogo em um tecido de lacos interpessoais diversos, através de um olhar
interdisciplinar. Para Nasciutti (1996), a psicossociologia se baseia nas rela¢6es que o individuo
tem com o social, 0 modo como sdo estruturadas e as consequéncias dessa interacdo no
individuo. Maisonneuve (1977), por sua vez, prople a psicossociologia como uma ciéncia-
charneira, dada a insuficiéncia de a sociologia por si s - e também de a psicologia - esclarecer

a conduta humana de forma integral.

Dessa forma, a psicossociologia abarca a complexidade da inser¢do do sujeito na
contemporaneidade em uma visao interdisciplinar que viabiliza diversos angulos. Sendo assim,
seu objeto de estudo é complexo e foca a interacdo entre imaginarios e simbolismos do coletivo

com os sujeitos. Para Tavares (2004),

o dominio proprio da psicossociologia aparece na interacdo dos processos sociais
e psiquicos ao nivel das condutas concretas, assim como na intera¢ao das pessoas

e dos grupos no quadro da vida cotidiana (Tavares, 2004, p.125).

O enfoque desenvolvido por esse autor permite problematizar um campo complexo, que
envolve os processos de subjetivacdo na tematica do consumo, permitindo o dialogo entre
diferentes ciéncias das areas sociais. A psicossociologia, portanto, é interdisciplinar e ampla, e
por isso, a partir dela, € possivel aprofundar o estudo do consumidor e sua subjetividade mutavel
no ambito do capitalismo, que na sociedade contemporanea, se constitui de forma rizomatica.
Para caracterizar o contexto coletivo e social no qual os individuos estdo inseridos e interagem,

é primordial olhar mais de perto algumas abordagens teoricas.

2.2 O consumo como aspecto central na Sociedade Contemporanea

As teorias do consumo, relacionadas com a modernidade, requerem um olhar mais
atualizado para abordarmos a contemporaneidade pés-moderna e questdo de um consumidor

com uma subjetividade plural e fragmentaria. Assim, se faz necessario percorrer um caminho
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para aproxima-las da perspectiva de capitalismo desta pesquisa para “compreender um sujeito
que escolhe marcas comerciais como pertencimento psicossocial, atraves de identidades

revogaveis, temporarias e flutuantes” (Tavares, 2004, p. 123).

Sendo assim, entendemos que o moderno, alicercado no paradigma estruturalista, é
orientado pela racionalidade, pelo desenvolvimento das técnicas e da producédo cientifica.
Remete a estabilidade da sociedade industrial, voltada para a produgéo de bens de consumo. Na
modernidade, a subjetividade é centrada, estavel, fixa (Bauman, 2001).

As transformacdes da sociedade aos poucos foram conformando costumes e valores
em um sentido de uma cultura de consumo que foi reforcando a ideia de livre-arbitrio, de
progresso, de valores universais e privados. Em um segundo momento, como reflexo da
crescente complexidade do mundo moderno, o sujeito passou a ser visto como sociol6gico, no
sentido de que o nucleo interno do sujeito é formado “em relagdo”, numa concepcao interativa
da identidade e do eu. O nucleo é formado e modificado no didlogo com os mundos culturais e

as identidades exteriores.

Contudo, as transformaces sociais se tornaram ainda mais profundas, ao ponto de
serem tdo fundamentais, abrangentes e estruturais que foi a propria modernidade que se
transformou. Tais modificacdes vém sendo estudadas por diversos autores, que trazem
diferentes recortes. Tavares (2007) traz em sua pesquisa um apanhado dos termos e expressoes
utilizados por diferentes tedricos para caracterizar a sociedade contemporanea em questdo,
nomeadamente: sociedade p6s-moderna (para autores como Bauman e Jameson), sociedade
pos-industrial (para Bell), sociedade programada (para Touraine), sociedade supermoderna
(para Balandier), modernidade tardia e modernidade reflexiva (para Giddens), sociedade da
informacdo (para Castells), sociedade de consumo (para Baudrillard), dentre mais uma dezena

de outros termos.

Importante notar que, mesmo trazendo vieses distintos, os tedricos que anunciam a
chamada p6s-modernidade convergem no que tange & mudanca paradigmatica e as tendéncias
de fragmentacdo das instituicoes e ao desmantelamento das nogOes de fronteira, estabilidade,
bem como da razédo e da verdade. Se 0 moderno € a estrutura, 0 pds-moderno é sua antitese e

tem o intuito de trazer o ndo-pensado ao pensamento, tratando da desestrutura.

Sendo assim, dentre as distintas perspectivas citadas, abordaremos, em um primeiro

momento, o angulo pelo olhar de Bauman através do paradigma da Modernidade Liquida
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(2001). Para seguirmos na perspectiva de consumo e subjetividade que alicerca a presente
pesquisa, seguiremos as pistas indicadas por Tavares (2004; 2007), que em sua obra costura as
doutrinas econémica, sociologica e psicologica do consumo, fazendo um estudo aprofundado
sobre as diversas correntes que noticiam a pos-modernidade, a fim de preencher a lacuna do
eixo subjetividade descentrada-consumo-pds-modernidade, apoiado especialmente em Hardt e
Negri (2001), Deleuze e Guattari (1992) e Guattari e Rolnik (2000).

Isto posto, no sentido de Bauman (2001), a p6s-modernidade é um periodo de
mobilidade, globalizacdo, flexibilidade, imprevisibilidade, descentralizacdo e fluidez
incessante. Esse carater transitorio e efémero, marcado por indefini¢des constantes, derrete a
modernidade pesada, fixa, solidificada pela sociedade industrial e suas institui¢es. Assim, em
contraponto com o periodo anterior, o autor adota o termo Modernidade Liquida para delimitar

seu olhar sobre a pds-modernidade.

A Modernidade Liquida, se caracteriza, portanto, na incerteza, na multiplicidade, no
liquefeito, na volatilidade das identidades, na producdo intermindvel de subjetividades. O
pertencimento e a identidade também ndo possuem mais a solidez de uma rocha, ndo séo
garantidos para toda a vida que, nesse contexto, passam a ser negociaveis e revogaveis
(Bauman, 2005).

Outra marca desse periodo é a subordinacao da producdo ao consumo, que passa a ser
o0 elemento central da sociedade contemporanea. A seducédo e 0s desejos nunca satisfeitos sdo
0s guias, até porque o consumo ndo busca a satisfacdo de necessidades por estar voltado para
os desejos volateis, efémeros e que ndo cessam. E através do ato de consumir que se obtém
status. O consumo passa a ser a senha para pertencer, tornando-se uma compulsao, um vicio
(Bauman, 2001).

Dessa forma, na sociedade contemporanea, marcada pelas indefini¢des, incertezas e
constante fluidez, o consumo passa a ser visto como ponto nevralgico do tecido social. Essa
sociedade, observada pelo viés da Modernidade Liquida, se configura em uma Sociedade de
Consumo, uma vez que seus membros sdo, em vez de cidaddos, consumidores (Bauman, 1999).
Os sujeitos sdo, ao mesmo tempo, promotores das mercadorias e as mercadorias que promovem,

tornando-se commodities e tendo seu valor estabelecido pelo mercado (Bauman, 2008).

Existe também nesse dmbito um conceito de libertacdo ou liberdade pelo ato de
consumir. H& uma ideia de liberdade de escolha individual e de pertencimento que demonstra
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que o ordenamento social est4 sendo organizado pelo consumo, direcionada pela seducéo e pelo
desejo (Bauman, 2008). Os consumidores sdo instigados a um estado de perpétua insatisfagéo,
uma vez gque 0 consumismo nao visa a satisfacdo das necessidades, que na visdo do Bauman
(2008), sdo solidas, finitas. O consumismo se volta para a esfera do desejo, que sdo fluidos,

volateis e nunca cessam.

Portanto, a p6s-modernidade, sob o viés da Modernidade Liquida, se configura em uma
Sociedade de Consumo pelo fato de o consumo passar a ser a forma de inserc¢éo social (Barbosa,
2004). Entendendo que na conjuntura contemporanea da sociedade de consumidores da
modernidade liquida as subjetividades sdo agenciadas pelo mercado de consumo, podemos
fazer uma associacdo a perspectiva desenvolvida por Deleuze (1992), Guattari (1985) e Pelbart
(2003). Para esses autores, a dimensdo subjetiva é absorvida pelos movimentos do capital,
tornando-se fundamental para sua expansao, permeando todo o espago social. Assim, a vida,
orientada pelo consumo, em uma poés-modernidade, configura um capitalismo
desterritorializado, movel, sem fronteiras que é definido por Guattari (1990) como Capitalismo

Mundial Integrado.

Para Deleuze (2000), o consumo nao € apenas aspecto central da reproducdo e insercao
social. O autor vai além ao colocar que o consumo, através do marketing, cria realidades, como
um simulacro. O marketing e a propaganda® entdo seriam os dispositivos que manipulam
produzindo desejos e subjetividades na Sociedade de Consumo; ou seja, sao 0s modos de ser
que passam a ser consumidos através de identidades efémeras, mutaveis e descartaveis de forma

incessante e sempre de acordo com os interesses do mercado (Tavares & Irving, 2009).

Importante notar que, assim como h& uma difusdo de termos para conceituar a mudanga
de paradigma da sociedade contemporanea, também ha uma abrangéncia plural no
entendimento tedrico do consumo, que traz diferentes matizes e perspectivas em sua
abordagem. Tavares (2004) traz algumas das dimensdes de investigacéo partem de ideias de
sociedade de consumo, cultura de consumo, consumidores, consumismo e comportamento do
consumidor, ligadas a diferentes perspectivas ideoldgicas como 0 marxismo, neomarxismo,
estruturalismo e a corrente da pos-modernidade ou modernidade liquida, abordada neste
capitulo. Ademais, o consumo pode ser contemplado por diversos olhares, tais como da

antropologia, moda, sociologia, semiologia e da industria cultural. Neste trabalho, olhamos para

2 Aqui esta sendo utilizado marketing e propaganda devido ao sentido de propaganda: propagar sentidos.
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0 consumo pelo recorte da psicossociologia, baseado em autores como Deleuze, Guattari,
Rolnik, Tavares entre outros.

Destarte, o consumo, pelo prisma da psicossociologia, estd intimamente ligado a
producdo da ordem social e a formacdo subjetiva do individuo, imersa em uma instancia
coletiva ditada pelo mercado. De acordo com Barbosa (2004),

a cultura da sociedade pés-moderna (...) inclui a relagdo intima e quase causal
entre consumo, estilo de vida, reproducéo social e identidade, a autonomia da

esfera cultural, a estetizagdo e a comoditizacgdo da realidade (...). (BARBOSA,
2004, p. 10).

Guattari & Rolnik (1986) problematizam o conceito de cultura, indicando que é uma
maneira de separar atividades semidticas em ambitos que remetem aos individuos. Uma vez
divididas, tais atividades podem ser padronizadas e capitalizadas para o processo de

semiotizacdo dominante.

O capital funciona de modo complementar a cultura, enquanto o primeiro trata da
sujeicdo econémica, 0 segundo ocupa-se da sujeicdo subjetiva. Essa Gltima ndo se refere apenas
a publicidade para a produgao e consumo de bens, mas “¢ a propria esséncia do lucro capitalista
que ndo se reduz ao campo da mais-valia econémica: ela estd também na tomada de poder da
subjetividade” (Guattari & Rolnik, 1986, p.16).

A cultura de massa é elemento fundamental da producdo de subjetividade capitalistica.
Tal cultura de massa produz individuos normalizados atrelados a sistemas de valores e de
submissdo dissimulados. Nesse sistema a producao de subjetividade € coletiva e se da no nivel

inconsciente, sendo encontrada em todos 0s niveis da producéo e do consumo.

A interacdo entre individuo e sociedade passa a ser organizada pelas relacdes de
consumo, que regula e demarca as relagdes sociais. “O consumo se delineia, portanto, como um
processo sociocultural, ou seja, um elemento criador de vinculos e valores entre individuo e
sociedade” (Pontes & Tavares, 2017, p. 38).

Pelbart (2003), nesse sentido, explicita a configuracdo do capitalismo conexionista, em

rede, na contemporaneidade, com o maximo de mobilidade:

0 mundo conexionista é inteiramente rizomatico, ndo finalista, ndo identitario,
favorece hibridismos, a migracdo, as maltiplas interfaces, metamorfoses, etc.
Claro gue o objetivo final do capitalismo permanece o mesmo, visa o lucro,
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mas 0 modo pelo qual ele tende a realiza-lo é através da rede (PELBART,
2003, p. 97).

Guattari (1985) coloca que os principais aspectos do Capitalismo Mundial Integrado
(CMI) sdo a desterritorializacdo e a capacidade de se introjetar em todo e qualquer espago ou

instancia. Conforme o autor,

0 capitalismo contemporaneo é mundial e integrado porque potencialmente
colonizou o conjunto do planeta, porque atualmente vive em simbiose com
paises que historicamente pareciam ter escapado dele (os paises do bloco
soviético, a China) e porque tende a fazer com que nenhuma atividade
humana, nenhum setor de produc&o fique fora do seu controle (GUATTARI,
1985, p. 211).

Guattari ainda ressalta que ha

captacao geral de todos os tipos de atividade, inclusive os que formalmente
escapam da defini¢do econdmica do trabalho. Os setores mais "atrasados", 0s
modos de producdo marginais, a vida doméstica, o esporte, a cultura, (...),
estdo caindo sob o seu dominio (GUATTARI, 1985, p. 212).

Entende-se assim, através da visdo de Guattari, que estruturas que aprioristicamente se
davam como resisténcia foram capturadas e incorporadas como parte do CMI. Se antes havia
espacos que eram excluidos, hoje a configuracdo do capital se expandiu e colonizou tais
territérios e espacos sociais através da modelagem da subjetividade dos individuos. Ou seja,
setores da sociedade menos favorecidos alcancar o pertencimento atraves do ato de consumir.

O autor coloca:

O CMI integra numerosos sistemas maquinicos e semidticos ao trabalho
humano, de modo que ha uma maior dificuldade em se pretender compreender
mecanismos de valorizagdo econémicos unicamente através de uma nogao
quantitativa de "trabalho socialmente necessario”. O lugar da integracdo
maquinica ndo se circunscreve mais unicamente aos lugares de producgdo, mas
igualmente a todos os outros tipos de espacos sociais e institucionais
(agenciamentos técnico-cientificos, equipamentos coletivos, meios de
comunicacao, etc.). A revolucdo informatica acelera consideravelmente um
processo de integracdo que contamina igualmente a subjetividade
inconsciente, tanto individual como social. Esta integragdo maquinico-
semiotica do trabalho humano requer, portanto, que seja considerada, dentro
do processo produtivo, a modelizacdo de cada trabalhador, ndo s6 no registro
do seu saber — o que certos economistas denominam "o capital de saber" —,
mas também seus sistemas de interacdo com a sociedade e seu ambiente
maquinico (ambiente que diz respeito tanto a maquinas propriamente ditas,
méaquinas técnicas, como maquinas semidticas, e "maquinas desejantes",
funcionando na qualidade de "logicial”, no meio dos comportamentos sociais
em todos os niveis de sensibilidade, de interiorizagdo dos sistemas
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hierarquicos, de adaptacdo aos tecidos urbanisticos...). (GUATTARI, 1985, p.
212-213).

Nesse sentido, Guattari e Rolnik (1986) afirmam que o capitalismo contemporaneo
compreendeu que “a produgdo de subjetividade talvez seja mais importante do que qualquer

tipo de producao, mais essencial até do que petréleo e energias” (p.26).

Pelbart (2003) aprofunda esse entendimento ao explicitar que tais modos de producéo
capitalisticos se ddo de forma dissimulada, através manipulacdo dos sistemas semioticos da
cultura e do consumo, em que os individuos estdo inseridos. A cultura, nesse ambito, é
articulada perversamente no sentido de uma sujeicao subjetiva. Trata-se da tomada do poder da
subjetividade (Guattari & Rolnik, 1986). Ainda conforme esses autores,

essa grande maquina capitalistica produz inclusive aquilo que acontece
conosco quando sonhamos, quando devaneamos, quando fantasiamos, quando
nos apaixonamos e assim por diante. Em todo o caso, ela pretende garantir

uma fungdo hegemonica em todos esses campos (GUATTARI & ROLNIK,
1986, p.16).

Assim se d& a mercantilizacdo da vida em todas as esferas da existéncia que, através
da producéo incessante de desejos de forma rizomatica, também produz valores e novos modos
de ser (Tavares, 2004). Esses novos modos de ser apontam para a constituicdo uma sociedade
de controle, uma vez que a identidade de consumidor comeca a se dar num jogo de imagem,

estilo, desejo e producgdo de desejos, que podem ser traduzidos em “kits de subjetividade”.

Para Guattari & Rolnik (1986), assim se designa a “cultura-mercadoria”. A ela estdo
vinculados todos 0s equipamentos, pessoas e tudo o que contribui com a producdo de objetos
semioticos, produzindo e difundindo mercadorias culturais. Nao se trata de uma cultura prévia,
mas de uma cultura que tem por objetivo se produzir, se reproduzir e se modificar

constantemente.

2.3 Da Sociedade Disciplinar a Sociedade de Controle: algumas consideragdes

A subjetividade movel e volatil é condicdo do sujeito na sociedade de consumo. O
cidaddo, antes de qualquer coisa, & consumidor, uma vez que seus desejos sdo socialmente
regulados. A ordem mundial passa a ser a ordem do mercado (Hardt & Negri, 2001). O consumo

torna-se o fator de controle social entre os proprios individuos, que ndo precisam mais ser
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confinados. Nesse sentido, Deleuze (1992) aborda o aprimoramento dos mecanismos de
vigilancia, que passaram da disciplina de Foucault para o controle.

Na Modernidade Liquida, em que a sociedade se estabelece como uma Sociedade de
Consumo, 0 consumo passa a ser a nova forma de controle. Na disciplina o capitalismo voltava-
se para a producdo. No controle, volta-se para 0 consumo, uma vez que se expandiu e

desterritorializou, sendo mais leve e fluido, como um CMI (Guattari, 1990).

A Sociedade de Controle estd intrinsecamente conectada com uma forma de poder
inerente a vida humana, o Biopoder. Para Pelbart (2003),

a vida tornou-se um objeto de poder, ndo s6 na medida em que o poder tenta

se encarregar da vida na sua totalidade, penetrando-a de cabo a rabo e em todas

as suas esferas, desde a sua dimensdo cognitiva, psiquica, fisica, biol6gica e

até genética, mas, sobretudo, quando esse procedimento é reformado por cada

um dos seus membros. O que estd em jogo nesse regime de poder, de qualquer

modo, é a producgdo e reproducdo da vida nela mesma (PELBART, 2003,
p.82).

E nesse ambito que as marcas ditam novos modos de ser. A ordenagéo politica e social
do consumo gera uma senha de pertencimento dita um paradigma: para estar dentro do espaco

desterritorializado, os individuos precisam ser consumidores.

Assim, a producdo de subjetividade é agenciada no espaco liso da Sociedade de
Controle, pelas redes flexiveis modulaveis “como uma moldagem autodeformante que mudasse
continuamente, a cada instante, ou como uma peneira cujas malhas mudassem de um ponto a
outro” (Hardt, 2000). Esse autor também esclarece o que seria a Sociedade Mundial de
Controle, que é a forma social do Império que tem por objetivo o biopoder, ou seja, a natureza

humana.

Para Guattari e Rolnik (1986), a producdo de subjetividades capitalistica atua
diretamente na formacdo coletiva de controle social, que, por sua vez, tolera territdrios
marginais, que escapam a essa cultura geral. Segundo os autores, ndo se trata apenas de
tolerancia, mas de um empenho da propria producdo capitalistica em produzir suas margens e

outros territorios subjetivos de forma calculada. Conforme os autores,

a cultura ndo é apenas uma transmissdo de informacdo cultural, uma
transmissdo de sistemas de modelizacdo, mas é também uma maneira de as
elites capitalisticas exporem o (...) mercado geral de poder. Ndo apenas poder
sobre 0s objetos culturais, ou sobre as possibilidades de manipulé-los e criar
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algo, mas também de poder atribuir a si objetos culturais como signo distintivo
na relagdo social com os outros (GUATTARI & ROLNIK, 1986, p. 20).

Hardt (2000) coloca que, no mundo p6s-moderno, todas as forcas e fendmenos séo
artificiais e ndo existe mais fora, uma vez que as fronteiras entre o publico e o privado (fora e
dentro) se dissiparam. Os espa¢os publicos estdo cada vez mais privatizados, o que significa
um deficit do politico — ou seja, o lugar do politico foi desrealizado ou desterritorializado. A
Sociedade de Controle para esse autor se organiza em uma rede flexivel de microconflitos, de
carater rizomatico e ndo ao redor de um conflito central. Nessa logica, o poder ndo é regido na
forma de um pandptico, como na Sociedade Disciplinar®, mas de forma em que todos controlam
todos e os individuos exercem uma autovigilancia. Assim, o controle estd mais introjetado na
subjetividade, sendo continuo, simultaneo e descentralizado (Tavares & Irving, 2009). O poder
ndo tem lugar: ele esta em todos os lugares e em nenhum deles. O Império é um ndo-lugar
(Hardt, 2000).

E importante frisar que, a partir dessa Gtica da Sociedade de Controle, ndo ha mais a
resposta do capitalismo as demandas dos individuos, mas o contrario: criam-se demandas e
mercados a partir da producdo das subjetividades. Através da multiplicidade de sentidos e
valores, a sociedade se d& por meio de uma moldagem autodeformante, baseada na perspectiva
rizomatica, ou seja, em constante movimento, seja de criagdo, transformacdo ou desconstrucao.

Tudo e todos se produzem e se controlam o tempo todo (Tavares & Irving, 2009).

Deleuze e Guattari (1995) trazem o conceito de Capitalismo Rizomatico, no qual
abordam a ideia de desterritorializacdo do capital com o desmanche das estruturas mecanicistas
rigidas e hierarquicas do fordismo e da concepcdo moderna, deslocando-o para uma ideia de
capitalismo maleavel, aberto, flexivel. De acordo com Tavares (2014), trata-se de uma rede de
aspectos, tessituras e agenciamentos de produgdo como um organismo Vvivo, em permanente
criacdo que ndo pode ser destruido. Produz subjetividades reguladas pelo desejo e pelo consumo
nos mais diversos platds e contextos, sem que nenhuma atividade humana fique fora de seu
controle, “fabricando a relagdo do homem com o mundo e consigo mesmo” (Tavares, 2014, p.

85). Ainda conforme o autor, o capitalismo rizomatico é capaz de ressignificar e maximizar o

3 Importante ressaltar mais alguns aspectos da Sociedade Disciplinar para diferencia-la da Sociedade de Controle.
A Sociedade Disciplinar, cunhada conceitualmente por Foucault, mas também desenvolvida por Bentham, trata da
burocratizacéo da vida, aplicando calculo infinitesimal sobre o trabalho, a decomposicéo da atividade maquinica
do trabalhador. Ou seja, a razdo instrumental aplicada no controle do corpo, da mente, o que, na verdade, conduziu
0 homem a sua propria dominagéo politica, econdmica, ideoldgica, no auge do capitalismo industrial no século
XIX.
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sentido de lucro, uma vez que opera em uma expansdo desterritorializada, em estratégias de
terceirizacdo, produtilizacdo do que antes ndo era produto — semiotizando a propria natureza
como valor de consumo e marca, na gestdo de inovacdo tecnologica, no discurso da

“responsabilidade” socioambiental e novos agenciamentos possiveis.

2.4 A extensdo do dominio do Capital na Sociedade contemporanea e As Trés Ecologias

Como abordado no tépico anterior, quanto as consideracdes trazidas em relacdo as
Sociedades Disciplinar e de Controle, prosseguimos em sequéncia com a abordagem da
expansao do capital desterritorializada, que se alastrou pelos mais variados dominios, inclusive
0s subjetivos, atravessando instancias psiquicas, sociais e ambientais atraveés de uma atuacao
em rede (Guattari, 1990).

As relacdes sociais e de consumo passaram a ser reguladas pela l6gica do Capitalismo
Mundial Integrado que exerce poder através dos dispositivos de producdo de subjetividade. A
I6gica capitalistica é descentralizada e policéntrica, engloba dimensdes diferentes da vida
politica, cultural, ambiental, social, etc. e produz comportamentos sociais. Assim, em nivel
mundial e integrado, subjetividades sdo modelizadas em funcdo da construcdo de novos
mercados de consumo. Nesse sentido, Guattari (1990) ressalta que a recomposicdo das préxis
humanas nos mais variados dominios é um trabalho a ser feito, a fim de reconstruir sua plenitude
subjetiva através do viés ecosofico. Esse viés, de acordo com o autor, renova as relacdes
humanas por meio de uma nova ética, politica e estética, para que as bases da sociedade, que é
permanentemente atravessada pelo capital, sejam repensadas.

Guattari (1990) indica que o caminho é através de uma tentativa de ressingularizagédo

das subjetividades, como uma saida do ser por ele mesmo em detrimento ao dominio do capital.

Guattari & Rolnik (1986) sustentam que a grande oposi¢do a essa maquina de producao
de subjetividades é o desenvolvimento de modos de subjetivacdo singulares ou processos de
singularizacao. Segundo os autores, através desse processo, seria possivel refutar os modos de
manipulagdo e telecomando preestabelecidos e construir, em alguma medida, modos de
sensibilidade, relagdo com o outro e criatividade que sejam capazes de produzir uma

subjetividade singular.
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Uma singularizag&o existencial que coincida com um desejo, com um gosto
de viver, com uma vontade de construir o mundo no qual nos encontramos,
com a instauracdo de dispositivos para mudar os tipos de sociedade, os tipos
de valores que ndo sdo 0s nossos (GUATTARI & ROLNIK, 1986, p. 17).

Em As Trés Ecologias, Guattari (1990) chama atencdo para a deterioracdo dos modos
de vida humanos individuais e coletivos, pontuando o consumo de midia como um importante
articulador. O cerne de tal deterioracdo encontra-se na relacdo da subjetividade com sua
exterioridade e apenas uma articulacéo ético-politica — uma ecosofia — entre os trés ambitos da
ecologia, quais sejam: meio ambiente, relagdes sociais e subjetividade humana, pode trazer a
tona o assunto de forma completa. O autor ainda ressalta a necessidade de uma revolucéo
politica, social e cultural para que os objetivos da producdo material e imaterial sejam
reorientados, ndo sé no nivel das forcas visiveis como também nos niveis moleculares de

sensibilidade, inteligéncia e desejo.

Mais especificamente, a ecologia ambiental se refere a relagdo com a “natureza” e seu
principio é o de que tudo é possivel, dos piores desastres as evolugbes flexiveis, todos

profundamente conectados as intervencdes humanas.

Para Guattari, “mais do que nunca a natureza ndo pode ser separada da cultura e
precisamos aprender a pensar "transversalmente™ as interagdes entre ecossistemas, mecanosfera

e Universos de referéncia sociais e individuais” (Guattari, 1990, p. 25).

Jé a ecologia social se baseia na reconstrucao das relacbes humanas em todos o0s niveis
do socius, “sem perder de vista que o poder capitalista se deslocou, se desterritorializou”

(Guattari, 1990, p. 33) em extensdo e em intengéo, e como colocado pelo autor,

infiltrando-se no seio dos mais inconscientes estratos subjetivos. Assim sendo,
ndo é possivel pretender se opor a ele apenas de fora, através de praticas
sindicais e politicas tradicionais. Tornou-se igualmente imperativo encarar
seus efeitos no dominio da ecologia mental, no seio da vida cotidiana
individual, doméstica, conjugal, de vizinhanca, de criacdo e de ética pessoal
(GUATTARI, 1990, p. 33).

Portanto, o principio particular a ecologia social se refere ao estimulo em grupos de

variados tamanhos de investimento afetivo e pragmatico.
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Por fim, oportunamente aborda-se o aspecto da ecologia mental, cuja tematica trata da
relagdo com a psique. Sob essa 6tica, pode-se dizer que, no trabalho de coletividades, a ecologia
mental traduz o sentido de acéo direcionada a remodelacéo das relacées humanas, de cultivar o
dissenso e a producdo singular de existéncia, uma vez que a subjetividade capitalistica esta

manufaturada.

Dessa forma, um dos pontos nodais entre a ecologia social e mental é a inoculagdo de
aspectos de repressdo por parte dos préprios oprimidos. Como coloca Guatarri (1990), os
préprios defensores dos interesses dos oprimidos reproduzem em suas relagdes intimas os
mesmos padrdes de comportamento que reproduzem a opressdo. Assim sendo, é primordial
enfrentar tais efeitos da algada da ecologia mental. E nesse sentido que devem se organizar
novas praticas micropoliticas e microssociais, com novas solidariedades, novas préaticas
estéticas e novas praticas analiticas das formacdes do inconsciente para que as praticas sociais
e politicas deixem de trabalhar somente para as semioticas capitalisticas, mas para a

humanidade como um todo.

Retomando as questdes abordadas por Guattari (1990), percebemos que a condicédo
paradoxal da inabilidade das formacdes subjetivas e organizagdes sociais de apropriar o saber
técnico-cientifico para coloca-las a favor da sociedade estd sendo modificada por setores da
sociedade que estdo fazendo reivindicaces de singularidade. Através do cenario de ruptura,
descentramento e multiplicacdo de antagonismos e processos de singularizacdo estdo se
revelando as novas problematicas ecolégicas alicercadas no novo viés ecosofico, indicando
linhas de recomposicdo da acdo humana em éareas diferentes. Trata-se de se empenhar na
ressingularizacdo individual e coletiva dos dispositivos de produgdo de subjetividade. “A
ecosofia social consistira, portanto, em desenvolver praticas especificas que tendam a modificar
e a reinventar maneiras de ser” (Guattari, 1990, p. 15), especialmente do ser-em-grupo através

de praticas de experimentagdo microssociais ate escalas maiores.

Em um sentido ético, o autor sublinha a responsabilidade e a necessidade de
engajamento® daqueles que tém a capacidade de intervir nas instancias psiquicas tanto

individuais quanto coletivas através da saude, educacdo, cultura, esporte, arte, midia e afins,

4 O termo engajamento sera utilizado neste trabalho de duas formas. Em um primeiro momento, filosoficamente,
dentro de seu proprio sentido, relativo a empenho em uma causa.
Em um segundo momento, na parte de analise semiética de imagens veiculadas no Instagram, o termo ¢ utilizado
da forma como foi apropriado pelo sistema capitalistico e ressignificado. Aqui engajamento tem o sentido de
numero de curtidas.
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uma vez que ndo ha neutralidade, para que possa haver um sentido de reinvencao. Inspirado
nos paradigmas estéticos, o autor assinala a vocagdo de evoluir, inovar e inaugurar panoramas
que os novos impulsos tém, a fim de projetar a capacidade de desenvolvimento de outros
agenciamentos subjetivos individuais e coletivos. A recomposicdo das lutas emancipatorias

devem ser correlativas aos trés tipos de préxis ecologicas evocados por Guattari (1990).

2.5  Micropolitica, segmentaridade e o Raizes do Brasil

A segmentarizacdo € uma realidade do ser humano, presente nos mais variados estratos,
lados e diregdes, inclusive nas atividades cotidianas. “O vivido ¢ segmentarizado espacial e
socialmente. A casa é segmentarizada conforme a destinacdo de seus cdmodos; as ruas,
conforme a ordem da cidade; a fabrica, conforme a natureza dos trabalhos e das operagdes”
(Deleuze & Guattari, 1996, p. 76).

As figuras de segmentaridade conforme esses autores sdo classificadas em: binéria,
circular e linear. A perspectiva binaria aborda as oposi¢Ges duais tais como as classes sociais e
as divisbes homens e mulheres, adultos e criancas por exemplo. A circular, por sua vez, se
refere ao que nos rodeia, em circulos cada vez mais amplos: as ocupac¢fes da minha casa, as
ocupacdes do meu bairro, da minha cidade e assim por diante. A linear representa a
segmentarizacdo em linhas retas, como episodios e etapas que se sucedem umas as outras. E
importante ressaltar que todas sdo misturadas e podem se transformar de acordo com o ponto

de vista.

Os autores trazem as sociedades ditas primitivas, que ndo possuiam um aparelho de
Estado, para demonstrar que a segmentaridade nessa ocasido se dava de forma mais maleavel,
de acordo com as tarefas e situagGes. O ajuste de um segmento ao outro, dada a adaptabilidade
e comunicacdo intensa entre heterogéneos, era possivel de multiplas formas, configurando um

tecido de segmentaridade relativamente flexivel (Deleuze & Guattari, 1996, p. 78).

Ainda conforme os autores, ndo é porque os Estados modernos possuem um aparelho
de Estado central que deixam de ser segmentarizados. Ndo ha oposic¢ao entre segmentario e
centralizado. O Estado se exerce sobre 0s segmentos, além de estar constituido em uma
segmentaridade propria. Ou seja, é justamente por meio da segmentarizacdo que o sistema

politico moderno global se impde. Tal sistema
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implica um conjunto de subsistemas justapostos, imbricados, ordenados, de
modo que a analise das decisdes revela toda espécie de compartimentacdes e
de processos parciais que ndo se prolongam uns nos outros sem defasagens ou
deslocamentos. (...) A burocracia s existe através de suas reparticdes e s6
funciona através de seus “deslocamentos de meta” e “desfuncionamentos”
correspondentes. (...) a vida moderna ndo destituiu a segmentaridade, mas ao
contrério, a endureceu singularmente (DELEUZE & GUATTARI, 1996, p.
78).

Assim, Deleuze e Guattari (1996) distinguem dois tipos de segmentaridade, uma
primitiva e flexivel e outra moderna e dura. A segmentaridade dura, expressa pela arvore, se
opde a uma segmentaridade flexivel, expressa pelo rizoma. Tal diferenciacdo é feita pelos
autores para ‘“nao so indicar dois estados de um mesmo processo”, mas também “para

evidenciar dois processos diferentes” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 82).

Ainda conforme os autores, enquanto as sociedades primitivas sdo conduzidas por
cdodigos e territorialidades, as sociedades modernas substituiram os cddigos por uma
sobrecodificacdo univoca e as territorialidades por uma reterritorializacdo especifica. E
importante ressaltar que apesar de distintas, a segmentaridade flexivel e primitiva e a dura e

moderna sdo inseparaveis, estdo imbricadas uma na outra. Conforme os autores,

as sociedades primitivas tém nucleos de dureza, de arborificacdo, que tanto
antecipam o Estado quanto o conjuram. Inversamente, nossas sociedades
continuam banhando num tecido flexivel sem o qual os segmentos duros ndo
vingariam (DELEUZE & GUATTARI, 1996, p. 82).

Nesse sentido é imprescindivel a compreensdo de que essas duas segmentaridades
atravessam tanto as sociedades como também os individuos ao mesmo tempo, sendo uma molar
e outra molecular. A distingdo entre elas se faz necessaria pelo fato de ndo possuirem a mesma
natureza nem as mesmas correlagdes e ainda assim, coexistem e sdo inseparaveis, uma
pressupondo a outra. “Em suma, tudo ¢ politico, mas toda politica € ao mesmo tempo

macropolitica e micropolitica” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 83).

Para trazer uma maior elucidagdo, os autores consideram um tipo de percepcdo ou

sentimento como exemplo:

sua organizagdo molar, sua segmentaridade dura, ndo impede todo um mundo
de microperceptos inconscientes, de afectos inconscientes, de segmentagdes
finas, que ndo captam ou ndo sentem as mesmas coisas, que se distribuem de
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outro modo, que operam de outro modo. Uma micropolitica da percepgao, da
afeccéo, da conversa, etc. (DELEUZE & GUATTARI, 1996, p. 83).

Ainda nessa perspectiva, 0s autores trazem gue ao mesmo tempo que a burocracia define
uma segmentaridade dura entre os departamentos e a centralizagdo de um chefe, existe uma
flexibilidade e comunicacéo entre reparticdes que perverte a burocracia, com uma inventividade
que vai contra os regulamentos. As barreiras em um nivel molecular se dissolvem, apagando os

limites rigidos e revelando coexisténcia de um outro modo de funcionamento.

Ferreira Neto (2015), em sua leitura, coloca que muitas descri¢es de entrelacamentos
das segmentaridades s&o trazidas com o intuito de exemplificar e esclarecer a inseparabilidade
entre a segmentaridade molar e a molecular, entre a macro e a micropolitica. Devido & sua
complexidade, tais conceitos podem ser usados de forma imprudente. “A dimensao plural do
molecular, sempre entrelacado as demarcacfes molares, impede a montagem de um quadro

classificatorio definitivo” (Ferreira Neto, 2015 p.401).

Segundo esse autor, o diferencial da contribuicdo de Deleuze e Guattari ndo esta na
segmentaridade molar, na macropolitica, mas na segmentaridade molecular e na micropolitica
que, mesmo indiscernivel, traz novos aspectos a discusséo politica. E importante notar que a
analise micropolitica ndo deve substituir a macropolitica, mas sim colaborar na construcdo de

um entendimento multifacetado.

A circunsténcia da dimensdo molecular, composta por agenciamentos complexos, ser
entrelacada e imbricada na molar leva a erros de avaliacdo tanto na teoria quanto na pratica.
Deleuze e Guattari (1996) trazem quatro aspectos de equivocos para serem observados na
compreensdo e uso da segmentaridade molecular. O primeiro erro é axiologico e considera o
flexivel, portanto o molecular, melhor. Os autores usam o exemplo do fascismo para demonstrar
que niveis de segmentagdo finos podem ser mais perigosos € nocivos. Afinal “€ muito facil ser
antifascista no nivel molar, sem ver o fascista que ndés mesmos somos, que entretemos e
nutrimos, que estimamos com moléculas pessoais e coletivas” (Deleuze & Guattari, 1996, p.

85).

O segundo engano é de cunho psicoldgico, pressupondo que o nivel molecular se refere
a imaginacédo e so estd em uma esfera individual e interindividual. O terceiro desacerto seria

interpretar 0 macro e 0 micro como tamanhos diferentes, grande e pequeno. Ainda que o
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molecular ocorra no detalhe, ele € “coextensivo a todo campo social, tanto quanto a organizagao
molar” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 85). Por Gltimo, € preciso considerar que ha uma relacao
de proporcionalidade de forma direta ou inversa entre 0 molar e o0 molecular. Como colocam

0s autores,

guanto mais a organizacdo molar é forte, mais ela propria suscita uma
molecularizacdo de seus elementos, suas relacbes e seus aparelhos
elementares. Quando a maquina torna-se planetaria ou cdsmica, 0s
agenciamentos tém uma tendéncia cada vez maior a se miniaturizar e a tornar-
se microagenciamentos (DELEUZE & GUATTARI, 1996, p. 86).

Para um melhor entendimento de como interagem os segmentos molar e molecular, os
autores trazem como exemplo a maquina dual sobrecodificante e superarmada que opera na
dindmica da macropolitica entre leste e oeste. Quanto mais tenta-se articular o equilibrio entre
esses dois polos, mais outro polo dual é desestabilizado, o norte-sul. Os conjuntos molares leste
e oeste, com ranhuras em ziguezague, sao agitados pelo molecular de forma que linhas de fuga
sejam capazes de escapar pelos segmentos. Segundo os autores, assim se ddo 0s movimentos
que sacodem uma sociedade, como um embate ao segmentos molares. Deleuze e Guattari
(1996) ainda afirmam que é errbneo dizer que uma sociedade é definida por suas contradicées.
Tal percepcdo sO é verossimil em grande escala. A proposta micropolitica dos autores é que
uma sociedade se define por suas linhas de fuga. A “evolugdo dos costumes” se dé através do

que escapa as organizacdes binarias.

Sendo assim, os movimentos e fluxos moleculares e suas subsequentes fugas néo teriam
relevancia se ndo atravessassem as organizacdes molares trazendo um rearranjo de seus

segmentos e suas distribuicdes binarias.

Os autores trazem que a real distingdo entre molar e molecular é a natureza do sistema
de referéncia levado em consideracdo. Definem que as palavras “linha” e “segmento” compdem
de forma mais adequada a dimensao molar, enquanto que para a composi¢do molecular adotam
o termo fluxo de quanta. O termo remete a microfisica de Foucault, que atua no detalhe, mas se
expande para todo o campo social. Esse fluxo, vinculado ao desejo e a forcas materiais e
psiquicas, é efervescente, criador, oscilante e circulatorio; sempre tende a escapulir aos codigos,
sendo de dificil captura. “Os quanta sao precisamente signos ou graus de desterritorializagao

no fluxo descodificado” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 91).
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Imprescindivel esclarecer que esses dois sistemas de referéncia complementares e
coexistentes se relacionam em razao inversa, uma vez que “um escapa do outro e o outro detém

0 um, impedindo-o de fugir mais” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 91).

Os autores ainda relatam que o campo social é constantemente agitado por diversos
movimentos de descodificacdo e de desterritorializacdo que afeta "massas”, com diferentes

velocidades e andamentos. N&o se trata de contradigdes, mas de fugas.

E preciso pontuar que, da mesma forma que ocorrem as fugas, também sio produzidas
sobrecodificacOes e reterritorializacfes capazes de obstruir as linhas de fuga. Deleuze e Guattari
(1996) descrevem uma conjugacao de fluxos que sinaliza uma parada relativa, um ponto de
acumulacdo que acaba por operar a reterritorializacdo. E o fluxo mais desterritorializado que
opera a acumulacéo, determina da sobrecodificacdo e acaba por assentar a reterritorializagéo.
Existem periodos em que €é possivel discriminar o aspecto molar do molecular, por haver a
simultaneidade dos dois movimentos: descodificacdo-desterritorializacdo e sobrecodificacdo-

reterritorializacao.

Deleuze e Guattari (1996) entendem que a politica opera por macrodecisdes, interesses
e escolhas binarizados, mas o que pode ser decidido ¢ restrito, uma vez “a decisdo politica
mergulha necessariamente num mundo de microdeterminacdes, atracGes e desejos, que ela deve
pressentir ou avaliar de um outro modo” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 93). Portanto, a politica

e seus julgamentos sdo molares, mas a sua ocorréncia seu acontecer € molecular e micropolitico.
As trés linhas

Apos a construcdo das concepgdes apresentadas, 0s autores desdobram as atribuicGes a
palavra “linha” em trés: A linha flexivel com codigos e territorialidades emaranhadas; a linha
dura que opera de forma binarizada os segmentos sobrecodificados; e a linha de fuga, assinalada
por quanta, descodificacdo e desterritorializacdo. As trés coexistem de maneira intrinsecamente
misturada, tendo como imagens tribos, impérios e maquinas de guerra. E para além disso, se

transformam, perpassando umas as outras.

Os autores trazem os centros de poder, que concernem aos segmentos duros e molares,
para demonstrar o emaranhamento das linhas. Nele podem ser identificados trés zonas: a de
poténcia, relacionada aos segmentos da linha dura; a de indiscernibilidade, relacionada ao

tecido microfisico; e a zona de impoténcia, relativa aos fluxos e quanta. Nessa Ultima, o centro
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de poder é incapaz de controlar ou determinar, sendo possivel apenas consegue converter.
Interessante notar que “¢ sempre do fundo da sua impoténcia que cada centro de poder extrai

sua poténcia” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 99).

Os autores, assim, vao fazendo o fechamento do texto trazendo uma preocupacédo dos
perigos de cada linha, bem como do uso acertado dos conceitos trazidos em sua obra. Torna-se
imprescindivel frisar que a proposta das linhas ndo é representar, interpretar ou simbolizar, mas

tracar mapas, sinalizando suas misturas e diferencas.

Dessa forma, Deleuze e Guattari nomeiam quatro perigos: Medo, Clareza, Poder e
Desgosto. O Medo é relativo ao medo de perder, que se associa a seguranca da organizacao

molar e nos fazem fugir da fuga, nos tornarmos duros e resistentes as mudangas.

A Clareza, por sua vez, relativa ao molecular é trazida de forma preocupante e indicada
como um caminho ndo desejavel. O perigo € levar a nossa desterritorializacdo ao extremo em
uma tentativa de compensar a segmentaridade molar, de modo a inventar reterritorializacfes
piores, tais como os microfascismos. Ou pior, uma grande quantidade de buracos negros que s6
cavam ‘“vazios nas percepgdes e nas semidticas moleculares” (Deleuze & Guattari, 1996, p.

102), tornando-se mais inquietantes que as certezas solidas da primeira linha.

O terceiro perigo, o Poder, se encontra nas duas linhas ao mesmo tempo. A tentacao de
deter as linhas de fuga de modo a “fixar a maquina de muta¢éo na maquina de sobrecodifica¢ao”
(Deleuze & Guattari, 1996, p. 102), resultando na fixacéo e na producéo artificial das condi¢des

do totalitarismo.

O quarto perigo, o grande Desgosto esté relacionado com as préprias linhas de fuga. Os
autores colocam que elas ndo sdo apenas linhas de criagdo e mutacdo que podem ser
reterritorializadas. O grande perigo é que “ela se transforme em destrui¢do, abolicdo pura e
simples” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 103), revelando e liberando sua carga mais danosa. Os

outros perigos séo irrelevantes perto desse.

Na perspectiva de Ferreira Neto (2005), a valorizacdo dada por Deleuze e Guattari
(1996) as linhas de fuga indica um estimulo as experimentaces e alternativas sem um modelo
prévio a ser implementado. Sendo assim, os alicerces da ética deleuzo-guattariana estdo no de-
vir, nas linhas de fuga, e sua tarefa principal é fazer escapar uma situacdo qualquer,

desterritorializar.
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Relacionados os devidos cuidados que se deve ter com a micropolitica e sua analise, a
presente pesquisa busca observar a constru¢do de mercados de consumo, corporificada no
Raizes do Brasil, feita pelo MPA, ao mesmo tempo que se leva em consideragédo sua atuacao
em relacdo a questdo da fome enquanto um problema politico, a luta pela SAN e a ldgica de
producdo agroecoldgica que preserva a natureza e as suas consequéncias sociais, ambientais e
econdmicas. Essas consideracfes levam a questdes fundamentais: tendo como base a viséo
micropolitica de resisténcia trazida por Guattari & Rolnik (1986), de que forma a iniciativa
afeta os processos de subjetivacdo na producédo de consumo? Em que medida o Raizes do Brasil,
atravessado pela cultura capitalistica e inserido na sociedade de consumidores, vem
contribuindo microssocialmente no cultivo de novas solidariedades e novas estéticas? E
possivel dizer que essa pratica social e politica trabalha para além de uma semidtica
capitalistica? As respostas, para serem justas e bem fundamentadas, ndo poderdo prescindir da
harmonia entre os eixos epistemoldgico e empirico, como destacarei ao discriminar a

metodologia a ser seguida.

3. O MPA e a luta pela Soberania Alimentar e Nutricional e pela Agroecologia

O Movimento dos Pequenos Agricultores surgiu, como diversos outros movimentos
sociais rurais ao redor do mundo no final do século XX, compelido pelo forte processo de
liberalizacdo da agricultura caracteristico dos anos 1990. No Brasil, 0os pequenos agricultores
gue desenvolviam uma agricultura de base familiar, variada e voltada para o mercado doméstico
foram perdendo apoio do governo, que cada vez mais priorizava 0 modelo de agricultura
capitalista, baseada na mecanizacdo e na monocultura e voltada para o mercado externo. De
acordo com Niemayer (2014), foi mais precisamente no ano de 1995, em meio ao esgotamento
do movimento sindical, que uma estiagem no sul do pais levou trabalhadores rurais a se
mobilizarem no Acampamento da Seca, marco inicial da criagdo do MPA. N&o obstante sua
regionalizacdo no sul do Brasil, o trabalho que ja vinha sendo feito anteriormente, visando a
construcdo de um modelo alternativo ao sindical, em colapso, proporcionou uma resposta
satisfatoria as crises institucional, econdmica e de representatividade, propiciando a
consolidacdo do movimento em nivel nacional, também por ser opgao de representagdo dos

estratos mais empobrecidos da agricultura familiar (Niemayer, 2014). Para Gérgen,
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a Mobilizacéo da Seca forjou uma consciéncia popular nova entre uma enorme
massa de pequenos agricultores e criou uma esperanca para os agricultores
familiares em todo o Brasil (...). E neste contexto que surge o Movimento dos
Pequenos Agricultores, construido a partir da préatica por um grupo de
sindicalistas do Rio Grande do Sul e logo a seguir espalhando-se para outros
estados brasileiros (GORGEN apud NIEMAYER, 2014, p. 136).

Inicialmente, 0 movimento se consolidou no Rio Grande do Sul, no Parana e em Santa

Catarina, Ronddnia e Espirito Santo. O MPA pode ser entendido como

um movimento camponés, de carater nacional e popular, de massas,
autébnomo, de luta permanente, cuja base social é organizada em grupos de
familias nas comunidades camponesas. O MPA busca resgatar a identidade e
a cultura camponesa, na sua diversidade, e se coloca ao lado de outros
movimentos populares do campo e da cidade para a construgdo de um projeto
popular para o Brasil baseado na soberania e pelos valores de uma sociedade
justa e fraterna. A organizagdo do MPA significa que os camponeses tém
necessidades comuns que sdo maiores que seus limites territoriais. Por isso
vimos a necessidade de construir uma nova forma de organizacéo politica,
capaz de unificar esses processos de luta e desenvolver-se numa perspectiva
nacional (MPA, 2021).

Para tanto, o movimento apresenta seu modelo de desenvolvimento, o Plano
Camponés. Trata-se de um programa estratégico, desenvolvido de forma coletiva e com uma
pedagogia de elaboracdo permanente, que coloca 0s camponeses e 0s povos tradicionais e
originarios como base do desenvolvimento do campo (MPA, 2021). O Plano, aberto e em

expansdo, possui cinco grandes eixos:

Campesinato e historia: afirmacdo dos camponeses e dos povos originarios e
tradicionais como a base do desenvolvimento do campo.

Soberania: biodiversidade, hidrica, mineral, energética, alimentar e territorial.
Terra e Territério: reforma agraria, ocupacdo popular do territorio e projeto
demogréfico, cultura, educacdo, salide e comunicacao.

Nova base produtiva: agroecologia camponesa e abastecimento popular,
cooperacdo, agroindustria e nova ciéncia e tecnologia.

Nova geracdo camponesa e feminismo camponés e popular: a construcéo de
uma nova geragdo camponesa com base no acesso & Terra e o Territorio,
agroecologia camponesa e abastecimento popular, bem como pelo
desenvolvimento de novas relacBes sociais que superem o capitalismo e o
patriarcado (MPA, 2021).

Importante ressaltar que hoje, 0 movimento esta presente em 17 estados do pais e faz
parte de outros movimentos que aglutinam a luta por uma “agricultura sustentavel de pequena

escala como uma forma de promover a justica e a dignidade” (Via Campesina, 2021), em uma
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posicdo de antagonismo as empresas transnacionais que desenvolvem uma agricultura

corporativa, responsaveis, em grande medida, pela destrui¢do socioambiental contemporanea.

Dessa forma, a articulagdo entre diversos movimentos sociais do campo culmina na
Via Campesina Internacional, que apareceu como agente transnacional com atuacgéo relevante
em 1996, durante assembleia realizada pela FAO (Organizacéo para Alimentacao e Agricultura,
sigla em inglés), agéncia responsavel pelo combate & fome da ONU (Niemayer, 2014). O

movimento

reine milhdes de camponeses, pequenos e médios agricultores, sem-terra,
mulheres e jovens rurais, indigenas, migrantes e trabalhadores agricolas de
todo 0 mundo. Construido sobre um forte senso de unidade e solidariedade
entre esses grupos, defende a agricultura camponesa pela soberania alimentar
como forma de promover a justica e dignidade social e se opde fortemente a
agricultura corporativa que destrdi as relagdes sociais e a natureza (VIA
CAMPESINA, 2021).

Ao seu redor se congregam 182 organizacdes locais e nacionais em 81 paises da Africa,
Asia, Europa e Américas, representando cerca de 200 milhdes de agricultores. A Via Campesina
Internacional (2021) se declara como um movimento autdnomo, plural, multicultural, politico
em sua demanda por justica social que atua de forma independente de qualquer partido politico

ou afiliacdo.

Observando o quadro geral, se faz mister notar que a luta que o Movimento dos
Pequenos Agricultores trava enquanto movimento social organizado ao questionar o modelo
hegemonico é global e se da nas mais variadas linhas de frente e instancias, sejam
macrossociais, como em assembleias promovidas por érgdos internacionais que discutem
macropoliticas e diretrizes, representados pela Via Campesina Internacional, como a nivel
tatico e microssocial, organicamente atuante nos territorios, fomentando e articulando sua forte
base social, atraves de uma légica de producdo que preserva a natureza e a cultura tradicional,

para assim ampliar o acesso da populacédo a alimentacéo saudavel.

Para abordar de forma mais especifica a questdo da Soberania Alimentar e da fome no
mundo, precisamos compreender sua dinamica. De certa forma, é possivel conceber
teoricamente que houve uma mudanca no cendrio dada a progressdo das técnicas

agroalimentares; no entanto, a pratica demonstra que a instauracdo de zonas de miséria e fome

38



é parte constituinte que retroalimenta o Capitalismo Mundial Integrado (Guattari, 1990),

portanto, questdo que esta longe de obter resolugéo.

Foi Josué de Castro, nos anos 1940, que deu estatuto cientifico e politico a fome,
sendo o primeiro a perceber que tratava de uma questdo relacionada a estrutura da economia
global: “a fome ¢ regra geral o produto das estruturas econOmicas defeituosas ¢ ndo de
condi¢des naturais e insuperaveis” (Lachtermacher & Tendler, 1994). Josué, através do
desenvolvimento de seu trabalho, demonstrou a generalidade do fenémeno da fome e a0 mesmo
tempo como ela se dava em diferentes areas, diferenciando a fome nos séculos anteriores, que
se dava como consequéncia de guerras e da dificuldade de transporte, da fome no século XX.
Nesse ultimo os transportes ficaram muito mais facilitados e, no entanto, a fome se generalizou,
chegando inclusive ao primeiro mundo. As causas reais da fome e a possiblidade de solucao

foram o foco deste trabalho relevante.

Nesse sentido, Ignacy Sachs aponta a metodologia inovadora do trabalho de Josué de
Castro, de mapear os problemas sociais. Ainda coloca que muitos académicos gostam de
estatistica, “mas as médias encobrem a verdade. E s6 através de um mapa que a gente sabe onde
estdo as vitimas de uma situagdo, onde estdo as concentra¢des” (Lachtermacher & Tendler,
1994). Outra duas grandes relevancias de seu trabalho apontada por Sachs é distinguir diferentes

formas de fome e subnutricdo cronica e analisar o problema dentro de um contexto ecoldgico.

Mais grave do que a fome aguda e total, é fendmeno da fome crbnica ou
parcial, que corroi silenciosamente inimeras populagdes do mundo. E quando
eu cresci e sai pelo mundo afora vendo outras paisagens, me apercebi com
nova surpresa que o que eu pensava ser um fendmeno local, um drama do meu
bairro, era um drama universal. Agquela lama humana do Recife que eu conheci
na infancia, continua sujando até hoje toda paisagem do nosso planeta com
negros borrdes de miséria. As negras manchas da Geografia da Fome. A fome
ndo € um produto da superpopulacdo. A fome ja existia em massa antes do
fendbmeno da explosdo demografica do pds-guerra. Apenas a fome que
dizimava a populacéo do terceiro mundo era escamoteada, era abafada, e era
escondida. A luta contra a fome constitui uma espécie de guerra fria, que
ameaca congelar toda a vitalidade da nossa civilizagdo se ndo pudermos
ganha-la de modo definitivo. (LACHTERMACHER & TENDLER, 1994).

A condicéo de acesso adequado aos alimentos € uma questao de satde publica e deve
ser discutida, uma vez que se relaciona ndo s6 com as consequéncias da desnutricdo e da
obesidade, mas também com as condi¢6es em que os alimentos sdo produzidos e consumidos.

O enfoque da Soberania Alimentar e Nutricional (SAN) vem sendo desenvolvido no Brasil por
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diversos autores e visa contribuir no diagnostico e proposicdo de a¢bes sobre 0os mais diversos
aspectos relacionados com a producdo, o acesso e a utilizacao bioldgica dos alimentos (Maluf
2007, p.12-13).

No entanto, o Estado brasileiro, como ja abordado, vem sofrendo desmonte com o
avanco neoliberalista desde os anos 90, tendo dificuldades para estabelecer limites e avancos
acerca de politicas publicas referentes a Soberania Alimentar. O vicio no aspecto financeiro e
no aumento da lucratividade a qualquer custo vem gerando crescimento da pobreza, reducédo de
investimentos sociais e consequente deterioracdo de seus servigos, aumento da concentracao de
renda, estabelecendo um quadro pouco favoravel para a construcdo de equidade social e
cidadania. A area rural, marcada pela concentragdo fundiaria e a automacado agricola, deixa
apenas 0 espagco urbano para a sobrevivéncia dos pequenos agricultores. O modelo
macroecondmico brasileiro, de forma geral, privilegia uma politica que inviabiliza a construcdo

de solucgdes socioambientais sustentaveis (Freitas & Pena, 2007).

Nesse sentido, é tipico que politicas de bem-estar social como a Soberania Alimentar e
Nutricional (SAN) sejam conduzidas sem prioridade, sofrendo flexibilizagdes em fungédo de
politicas econémicas, servindo apenas para reter tensdes sociais. Quando sdo feitas geralmente
ndo abarcam aspectos da cultura que envolvem a nutri¢cdo — principal entrave do paradigma
biomédico dominante e que tem finalidades duvidosas, ja que apesar da reducdo das taxas
referentes a desnutricdo no Brasil, hé a persisténcia da fome com estratégias que levam aos mais
pobres a uma dieta que propicia aumento do peso corporal. “Nessas condigdes, os famintos

podem também ser obesos” (Freitas & Pena, 2007 p.77).

E importante ressaltar que a fome cronica ultrapassa os limites da visdo clinica
biomedica, possuindo uma estreita relacdo com elementos historicos, socioeconémicos e
culturais. Ainda conforme esses autores, a alimentacdo deve ser observada nas suas relagdes
com os valores afetivos, aos sincretismos e religiosidades e outras associaces ainda que

desconhecidas.

O conceito de Soberania Alimentar e Nutricional (SAN), é amplo e integral e, além de
englobar “a qualidade dos alimentos, as condicdes ambientais para a producdo, o
desenvolvimento sustentavel e a qualidade de vida da populacao” (Freitas & Pena 2007, p. 70),
também versa sobre os valores socioculturais da alimentacéo e da nutricdo, em representacées

e significados expressos no cotidiano através de praticas, habitos e crencas, sejam de higiene,
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sejam com a finalidade de amenizar os efeitos da fome. “A produgdo e reprodugdo de crengas
alimentares se constituem como fundantes da identidade sociocultural e interagem de muitas

maneiras com os valores do mundo moderno, globalizado” (Freitas & Pena, 2007 p. 79).

O contexto socioeconémico, portanto, atravessa e direciona a SAN e sua exequibilidade
na realidade da populacdo. Assim sendo, somente com a inclusao dos aspectos culturais em sua
andlise e pensando seu desenvolvimento com enfoque no territorio e na comunidade, ou seja,
com viés microssocial, além da acéo protagonista dos sujeitos afetados por essa questdo é que
se tornam possiveis politicas relativas a SAN efetivas e comprometidas com a sociedade
(Freitas & Pena, 2007). Esses autores também reforcam a ideia de que somente uma

organizacao social é capaz de qualificar o programa social de alimentagéo e nutricéo.

Nesse sentido, Portilho (2005), ao discutir consumo e sustentabilidade, coloca que a
crescente conscientizacdo de setores da sociedade reveladas em acOes individuais, tem
demonstrado o consumo como uma transacdo politizada. A autora da a entender que uma
estratégia de autorresponsabilizacdo em relacdo ao meio ambiente e a sociedade de tais
individuos vem tomando forma em tarefas cotidianas, o que delineia uma resposta politica que
pode ser fortalecida. Esse mesmo sentido de fortalecimento de agdes sociais coletivas também
é posto por Grisa e Schneider (2014), que relatam como vem sendo feita a terceira geracéo de
politicas para a agricultura familiar. E através da acdo social de grupos engajados que a
construcdo de mercados para a segurancga alimentar e a sustentabilidade ambiental vem se

formando nos ultimos anos.

Dessa forma é possivel observar a formacdo de um caminho para o florescimento de
uma politica de SAN, baseado no respeito aos valores culturais, na acdo individual responsavel
e consciente criando coletivos e organizaces sociais capazes de dar contorno ndo sé ao
conceito de alimentacdo saudavel, seus significados e simbolos, mas também as questdes
socioecondmicas atuais, protagonizando iniciativas que geram mudanca a niveis coletivos, com
ganhos sociais, alinhadas as trés ecologias (Guattari, 1900), podendo se transformar em

politicas pablicas.

Assim, pelo contetdo exposto, € possivel perceber como a atuacdo do MPA no Raizes
do Brasil pode ser considerada relevante para a ampliacdo do acesso da populacdo a
alimentacdo saudavel e valorizagdo da cultura tradicional, sendo resisténcia ao modelo

hegemaénico.
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3.1 A micropolitica do MPA no Raizes do Brasil

Como ja abordado anteriormente, Guattari (1990) ressalta a importancia do engajamento
daqueles que tem a capacidade de intervir nas instancias psiquicas tanto individuais quanto
coletivas através da salde, educacgdo, cultura, esporte, arte, midia e afins, uma vez que ndo ha
neutralidade, para que possa haver um sentido de reinvencdo. Inspirado nos paradigmas
estéticos, o autor assinala a vocacéo de evoluir, inovar e inaugurar panoramas gque 0S Novos
impulsos tém, a fim de projetar a capacidade de desenvolvimento de outros agenciamentos
subjetivos individuais e coletivos, de forma a recompor as lutas emancipatdrias de acordo com

0s trés tipos de praxis ecoldgicas.

Pode-se observar coletividades se articulando no seio social para atuar conforme as
propostas desse autor. Como relata Tanaka (2019), a partir dos anos 2000 diversos movimentos
sociais do campo comecaram a ocupar 0 nucleo de sua estratégia com as tematicas da
alimentacdo e da comida, no sentido de sustentar a defesa de uma agricultura que produz
alimentos saudaveis e na construcdo de sistemas de comercializa¢do direta, com o intuito de
politizar o consumo. Para tanto, esses movimentos do campo vem atuando no meio urbano, e

mais particularmente na esfera do consumo.

Este € 0 caso do Raizes do Brasil, objeto dessa pesquisa, que teve seu espaco inaugurado
em Santa Teresa em maio de 2017 pelo Movimento dos Pequenos Agricultores (MPA), mas
também do Armazém do Campo, inaugurado pelo Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST) em setembro de 2018 na Lapa (RJ) e presente na capital paulista, em Recife e
Caruaru (PE) e Séo Gabriel (RS). Mais recentemente, em 2020, o MPA abriu dois novos

espacos também chamados de Raizes do Brasil, um em Salvador (BA) e outro em Picos (PI).

Na dissertacdo desenvolvida por Tanaka (2019) foi possivel averiguar que a
incorporacgdo do consumo politico pelo MPA é um fenémeno consistente que amplia sua agédo
politica e tem relagdo com um projeto politico que objetiva fortalecer aliangas com 0s
consumidores urbanos. A autora faz um estudo minucioso de como 0 movimento social tem se
articulado, inclusive em sua base tedrica, trazendo as Sete teses sobre a agricultura camponesa,

de Jan Douwe van der Ploeg (2009), a seguir:

1. aagricultura camponesa constitui parte altamente relevante e indispensavel
da agricultura mundial,
2. a atual luta por autonomia € determinante para a agricultura camponesa;
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3. aluta por autonomia fundamental implica — e funciona como — a construcao,
0 uso e o desenvolvimento continuo do capital ecolégico;

4. a centralidade do capital ecolégico ajuda a desenvolver (de forma
sustentavel) a produgdo agricola, mesmo sob condic¢Ges altamente adversas;
5. 0 mercado global e os impérios alimentares geram crises agrarias e
alimentares permanentes;

6. se de um lado os campesinatos do mundo estdo sofrendo com muitas
consequéncias do ordenamento imperial da producéo de alimentos, por outro
eles constituem a maior resposta;

7. a resisténcia camponesa € a principal forca motriz da producdo de
alimentos. (PLOEG apud TANAKA, 2019 p. 30-31).

Tanaka (2019) relata que esse autor defende uma nogdo de desenvolvimento da
agricultura camponesa que ndo é obrigatoriamente unidirecional nem um retorno ao passado.
Muito pelo contrério, o diferencial da agricultura camponesa, em um cenario de expansdo dos
impérios alimentares, é exatamente o uso dos conhecimentos que valorizam os potenciais
ecoldgicos e socioculturais locais. Ou seja, 0 modo de producdo camponés € multifuncional:
além da producéo de alimentos em quantidade, qualidade e diversidade, seu formato é baseado
na manutencdo de relacGes positivas com 0s ecossistemas — 0 que significa adaptabilidade aos
contextos de mudancas climaticas, dinamizacao das economias locais, diversificando atividades
e criando empregos estaveis. Fica evidente o didlogo que tal formato de desenvolvimento
estabelece com a proposicéo das trés ecologias de Guattari (1990).

Em relacdo a sétima tese, Tanaka (2019) ressalta que o autor aborda a criacao de arranjos

mais sustentaveis no que concerne a participacdo dos consumidores:

Os consumidores valorizam cada vez mais a autenticidade, os produtos recém
colhidos, o sabor e a diversidade e estdo dispostos a remunerar produtores
engajados em novas e apropriadas formas de sustentabilidade. Esse processo
requer o compartilhamento do conhecimento a respeito da origem dos
produtos e servicos, o que ajuda a criar e sustentar mercados que oferecem
precos diferenciados (um pouco acima do valor convencional). [...]
Finalmente, quero fazer referéncia a notavel capacidade dos camponeses de
elaborar mecanismos de conversdo que diferem das transagdes comerciais. Os
mercados operam cada vez mais como o dominio exclusivo onde se organizam
todas as conexdes, transformacdes e tradugdes. Com a pratica da resisténcia,
estdo sendo criados ou mantidos modos contrastantes, como a reciprocidade,
trocas socialmente mediadas e empreendimentos voltados para o
autoabastecimento, que permitem as pessoas se organizarem para além dos
limites do mercado” (PLOEG apud TANAKA, 2019 p.31).

Pode-se perceber como a questdo do consumo, do poder de compra e das motivagdes

dos consumidores ganham importancia e se tornam pontos chave para a reconstrugédo da alianga
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entre campo e cidade, sendo o alimento o elo principal que une essas duas esferas. A
alimentacdo saudavel, com “comida de verdade” e a “alian¢a com a cidade” se tornam o foco
da luta politica do movimento e sdo evocadas atraves de diversos simbolos utilizados nesse
sentido, como por exemplo, a realizacdo do | Congresso Nacional do MPA, com o tema
alimentacdo, em S&o Bernardo do Campo (SP) em outubro de 2015, berco da luta operéria,
durante o “Dia Internacional da Alimentagdo”, comemorado no dia 16 de outubro (Tanaka,

2019).

Seguindo essa linha, a abertura do Raizes do Brasil, em Santa Teresa, como um sistema
de abastecimento popular de alimentos representa a importancia da comercializacéo direta com
0s consumidores, que tem se utilizado de ferramentas das redes digitais para se comunicar
diretamente com o publico. Em dezembro de 2019, o perfil do Raizes do Brasil no Instagram
tinha mais de 1.500 postagens e contava com mais de 4.700 seguidores. Em fevereiro de 2021,

ja podia se contabilizar 1.700 publicacdes e mais de 9.100 seguidores®.

Com o intuito de compreender melhor como se da a incorporacdo da tematica do
consumo no Raizes do Brasil, a pesquisadora Jennifer Tanaka (2009) além de entrevista e
pesquisa documental para compreender a histéria do movimento, sua chegada e
estabelecimento no Rio de Janeiro, realizou observacdo participante convivendo e
acompanhando algumas realizaces no local e em alguns pontos externos, em suas principais

atividades, quais sejam:

- Acompanhamento das dindmicas aos sdbados no Raizes do Brasil: Feira e Loja
Camponesa, Café da Manha Camponés, Almoco e Tarde de Petiscos;

- Visita a feira semanal na quadra da Associagdo de Moradores de Laranjeiras;

- Acompanhamento das entregas quinzenais da Cesta Camponesa no nucleo de

Copacabana;

- Participacdo em uma reunido do grupo de coordenadores dos nucleos de entrega da

Cesta Camponesa;

- Participacgdo na roda de conversa “Unindo Campo e Cidade: Como construir espagos

de comercializa¢do popular?”

5> Em janeiro de 2022, a pagina possui mais de 11.700 seguidores.
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A abertura do Raizes do Brasil significou um periodo rico de experimentacdes e arranjos
no repertorio de acdo do MPA, “tais como 0 uso da alimentacdo como um instrumento de
(re)conexd@o entre campo e cidade e a adesdo as diferentes tendéncias da alimentacéo
contemporanea” (Tanaka 2019, p.48). A autora percebe que, para além do objetivo de
escoamento da producdo, a andlise da experiéncia indica uma estratégia politica de formar e
fortalecer aliangas, compromissos e solidariedades entre MPA e consumidores urbanos. Tal
indicio reforca o pressuposto da presente pesquisa, de que para além dos objetivos de mercado
relacionados ao consumo, o Raizes do Brasil € uma iniciativa micropolitica de resisténcia,
incitando novos devires e novos arranjos sociais. Para Portilho e Castafieda (2008), o espaco
pode ser entendido como

uma organizacdo fisica, politica, afetiva e moral, ou seja, um espaco de
sociabilidade que possibilita encontros e trocas sociais concretas: convivéncia,
interacdo, socializacdo, associagédo, pertencimento e materializacdo de visoes
de mundo, estilos de vida, desejos, propostas, sonhos e utopias. Trata-se de
um espago intermediério entre as escolhas e responsabilidades da esfera
privada (a casa, o corpo, a familia, as preferéncias individuais) e coletiva (a
cidade, a ‘“natureza”, o “planeta”, a “humanidade”) (PORTILHO &
CASTARNEDA 2008, p. 11).

Tanaka (2019) revela que o Raizes do Brasil ndo € um espaco homogéneo e seus
frequentadores ndo constituem uma unidade ou comunidade. Contudo, a experiéncia esta
cumprindo seu objetivo de articular e organizar o movimento, expandindo consideravelmente
suas a¢oes. Conforme dados coletados pela pesquisadora na roda de conversa “Unindo Campo

e Cidade: Como construir espacos de comercializa¢do popular?”,

Antes da vinda do MPA para o Rio de Janeiro, a gente tinha 12 familias
camponesas cadastradas no sistema da Cesta Camponesa, esses dados sdo do
final de 2017 e inicio de 2018. A gente tem 44 familias cadastradas, no
momento. Antes, a gente tinha 99 cestantes. [...] Hoje estamos com uma média
de 800 a 830 cestantes. A gente tem os dados [dessas pessoas] de e-mail,
telefone, que foi uma forma melhor de fazer divulgacdo. Antes da vinda dos
Raizes, a gente tinha a comercializacdo por ano de 176 cestas. Agora,
atualmente, no inicio do levantamento a gente tinha uma média de 600 cestas
por ano. Teve um crescimento de 216%.

Em relacéo aos produtos cadastrados, antes a gente tinha 128 e atualmente, a
gente tem mais de 400 produtos cadastros na cesta. [...] Outros dados que nds
temos sdo: a gente tem cooperativas nas regides Norte, Nordeste, Sul, Sudeste
e Centro Oeste. A gente tem 18 cooperativas e associagdes vinculadas ao
Raizes do Brasil, uma vez que os produtos vém de varias partes do Brasil.
Tem produtos de 10 estados da federagdo no Raizes do Brasil. Entre familias
associadas a essas associacdes e cooperativas sdo mais de 6 mil familias. A
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gente tem em média [0 nimero de] 25 a 30 mil pessoas que a gente consegue
chegar [com o Raizes do Brasil] (TANAKA, 2019, p.55).

Em relacdo ao pablico consumidor do Raizes do Brasil, a autora relata serem pessoas
que possuem estabilidade e poder de compra, tipos especificos de trabalhadores urbanos de
classes mais abastadas, uma vez que a producdo agroecoldgica ainda € mais cara do que a
convencional, que muitas vezes recebe isen¢es fiscais. Fica evidente na pesquisa que 0 MPA

objetiva acessar as populacoes de favelas, mas que ainda existem entraves para tanto.

Na pesquisa de Tanaka (2019) também ficou denotado um desconforto com as
categorias “consumo” e “consumidor”, aparentes por ndo haver mengdes claras e diretas a esse

termos, apenas de maneira elusiva. Conforme a autora,

para o MPA, campesinato e consumidores assumiriam o nucleo de uma
estratégia politica de ruptura da logica neoliberal, sendo reconhecidos como
sujeitos ativos e politicos, capazes, por exemplo, de outorgar seus direitos,
decidir suas préprias politicas e gerir recursos naturais e produtivos. Ambos
0s atores sdo igualmente caracterizados como agentes potenciais, e
aparentemente indissocidveis, de uma mudanca sistémica que, por sua vez,
almeja que alimento, alimentacao e agricultura deixem de ser tratados como
“mercadorias” (TANAKA 2019, p. 61).

A mencdo da relacdo entre as esferas de producdo e consumo sao feitas através da
expressdo “integrar a agroecologia camponesa e a sociedade urbana através da alimentagdo
saudavel”. A autora explica que ¢ notavel o predominio das discussdes entorno das questdes
da producao e sua circulagcdo ou escoamento e que as palavras de ordem como “comer ¢ um ato
politico” e “comida de verdade no campo e na cidade” estdo declarados tanto no espaco Raizes
do Brasil, quanto na recepcao ao publico. Isso indica que além das discussées sobre a producéo,

a tematica do comer comega a abarcar também a esfera do consumo.

Nesta seara € importante colocar que os conceitos trazidos por Tanaka (2019) a respeito
da tematica do consumo se alicercam numa visao que dista do que foi discutido nesta pesquisa.

No estudo trazido pela autora,

0 consumo deixou de ser percebido pelas teorias sociais apenas como uma
atividade que visa a reproducdo das estruturas sociais hegeménicas, para ser
compreendido como um conjunto de praticas e escolhas que expressam as
identidades, os estilos de vida dos consumidores e, consequentemente, suas
visdes de mundo. (...) O consumidor passa, entdo, a ser compreendido como
um cidad&o ativo, criativo, confiante e racional que articula a sua identidade
pessoal ao interesse publico (TANAKA 2019, p.81).
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Assim, na visdo trazida por essa pesquisadora, é essencial superar o entendimento das
categorias consumidor e cidaddo como oposicéo, tensionando as fronteiras das ciéncias sociais
que relacionam o consumo a uma dimenséao privada e a cidadania a ordem coletiva. A autora
evoca a nogdo porosa e sobreposta da justaposi¢do “cidaddo-consumidor” elaborada por
Trentmann (2004; 2007). A politizagdo do consumo, portanto, é o entendimento de que o ato
de consumir se torna uma préatica de participagcdo em um cenario de disputas sobre a producéo
social, suas formas e significados, incorporando no ato da compra ideais e valores éticos,
direitos e outros aspectos ndo econémicos. Dessa forma, os referenciais que concernem a
temaética do consumo politico consideram o consumidor enquanto cidaddo, o que na visao de
Tanaka (2019), mais se aproxima as reivindicacoes ideoldgicas do MPA. A autora ndo deixa de
fazer ressalvas quanto aos limites das categorias apresentadas e utilizadas em sua pesquisa e
qgue ainda assim, trazem uma perspectiva interessante no que tange a construcdo de

possibilidades desejaveis em sintonia as trés ecologias de Guattari (1990).

Nas conclusGes de sua pesquisa, Tanaka (2019) sugere que 0 Raizes do Brasil € um
ponto de interface concreto entre movimento social e consumidores urbanos que popularizou a
distribuicdo e acesso a produtos camponeses. Sua caracteristica marcante é sua
multifuncionalidade, sendo além de base para organizacdo do movimento no estado, serviu de
palco para atividades de formacdo politica, debates, saraus, visitas de estudantes e
intercambistas, exibicdo de filmes e terapias complementares. Representa, portanto, um ponto

de encontro, de escolhas, de responsabilidades e de utopias (Portilho, 2009).

Em relacdo a analise do consumo, Tanaka (2019) ressalta que através das pautas
“comida saudavel” e “alianga com os trabalhadores da cidade”, o MPA ¢ atua no sentido do
consumo politico, por mais que nédo faca referéncia a essa nocéo. A atuagéo se da por meio do
fomento ao buycott, de esforcos de desfetichizacdo da mercadoria e da promocao de uma cadeia
alimentar curta, com a valorizagdo da origem dos alimentos e da aproximacéao de produtores e
consumidores, criando uma relagéo de confianca. Em relacdo ao buycott, a autora aponta a
divulgagdo feita aos consumidores sobre o consumo de alimentos do MPA como um “ato de
solidariedade”. Ao enaltecer as relagdes de producao por detras da produgao dos alimentos, a
autora entende que o movimento atua na inversdo do fetichismo da mercadoria. Por fim, a
autora sugere que hd um processo de formacéo e fortalecimento de aliangas, compromissos e

solidariedades entre 0 movimento social e consumidores urbanos, por mais que seja permeado
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por ambiguidades e tensdes relacionadas a identificacdo do consumidor como aliado e seu
reconhecimento como ator politico. Também foram verificadas restricdes e ressalvas no que se
refere ao uso das categorias “consumo” e ‘“consumidor”, que apareceram apenas
ocasionalmente. As expressdes mais utilizadas foram “povo brasileiro”, “trabalhadores
urbanos” e “operarios”. A pesquisadora infere que a preferéncia por tais termos evidencia a luta
de classes defendidas pelo movimento, e o receio de uso da categoria “consumidor” pode levar

ao enfraguecimento da questéo de classe.

Tanaka (2009) assinala a necessidade de aprofundar o debate acerca do consumo em
pesquisas futuras, uma vez que o consumo se torna centralidade no contexto contemporaneo,
sendo tanto o problema, quanto uma possivel solucdo para o futuro global. Em especial,
pesquisas que verifiqguem os limites e possibilidades do consumo politico e sua capacidade de

influenciar agendas.

Nesse sentido, a pesquisa de Tanaka (2019) revela algumas das interferéncias que a
iniciativa micropolitica do Raizes do Brasil tem na esfera psicossocial e na producdo de
subjetividades daqueles que permeiam e estdo na sua esfera de acéo. Tal constatacéo reforca os
pressupostos da presente pesquisa e a direciona para uma melhor compreensdo de sua

metodologia, que sera desenvolvida a seguir.
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4. Metodologia de Pesquisa
4.1 Fundamentacdo Tedrica

Conforme discutido nos capitulos anteriores, a revisao bibliografica dessa pesquisa foi
realizada com o intuito de basear os assuntos abordados na literatura existente para construir
uma leitura psicossocial e transdisciplinar da tematica. Autores como Peter Pelbart, Felix
Guattari e Gilles Deleuze foram trazidos para embasar o pensamento tedrico-filosofico e o
entendimento de como a vida est4 voltada para o consumo no contexto de um capitalismo
desterritorializado, movel e sem fronteiras, configurando o Capitalismo Mundial Integrado
(Guattari, 1990).

A Sociedade Disciplinar deu lugar a Sociedade de Controle, que esta intimamente
conectada com uma forma de poder inerente & vida humana, o Biopoder (Deleuze, 1992). E
nessa logica de controle imanente e do capitalismo rizomatico que se deve olhar para a atuacao
dos movimentos sociais, uma vez que além de tencionarem imprimir mudancas na sociedade

em que atuam, sdo produtores de conhecimentos (Poker & Abarotti, 2015).

Com apoio de Niemayer (2014) e Tanaka (2009), compreendemos melhor 0s
movimentos sociais do campo e sua luta e como vieram se organizando a partir dos anos 1990.
Muitos deles, a partir dos anos 2000, comegaram a ocupar o nucleo de sua estratégia com as
tematicas da alimentacdo e da comida, no sentido de sustentar a defesa de uma agricultura que
produz alimentos saudaveis e na construcdo de sistemas de comercializacdo direta, com o
intuito de politizar o consumo. E para isso, vem atuando no meio urbano, e mais particularmente
na esfera do consumo. Esse é o caso do Raizes do Brasil, objeto da presente pesquisa, criado
pelo MPA em 2017, e também do Armazém do Campo, criado pelo MST em 2018, presente
em outras cidades como Caruaru (PE) e Sdo Gabriel (RS). O Raizes do Brasil também possui
duas outras unidades, em Salvador (BA) e em Picos (PI). O estudo desenvolvido por Tanaka
(2009) demonstra que a incorporagdo do consumo politico pelo MPA ¢é um fendmeno
consistente que amplia sua agdo politica e tem relacdo com um projeto politico que objetiva
fortalecer aliangas com os consumidores urbanos. Afirma que a agricultura camponesa fortalece
0s potenciais ecoldgicos e socioculturais locais e traz consideragdes relevantes referentes a

esfera psicossocial e de producéo de subjetividades almejados na presente pesquisa.
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Destarte, a iniciativa criada pelo MPA Raizes do Brasil, localizada em Santa Teresa, na
cidade do Rio de Janeiro, foi escolhida como foco de investigacdo para compreender suas
influéncias no tecido social de apoiadores e consumidores a que se vincula, tanto na producgéo

de subjetividades quanto na producao do consumo sob uma perspectiva psicossocial.

Conforme trazido na Introducdo, o objetivo geral desta pesquisa é, no contexto do
Capitalismo Rizomatico, estudar a iniciativa Raizes do Brasil para compreender o tecido social
que emerge a partir de um movimento social organizado que estimula o consumo de produtos
agroecoldgicos sob a perspectiva da psicossociologia, com o viés da micropolitica. Nesse
sentido, também buscar-se-a: investigar como o Raizes do Brasil tem afetado a producéo de
subjetividades de seus apoiadores e consumidores com uma perspectiva de consumo de
alimentos livres de agrotoxicos; e perceber os aspectos da iniciativa que podem ser

considerados como uma atuacdo micropolitica que atua como resisténcia.

Com essa perspectiva tedrica, embasada pela revisdo bibliografica e documental, e
levando em consideracdo as peculiaridades desta investigacdo, optou-se em utilizar a

abordagem qualitativa como método de pesquisa.

A proposta metodoldgica inicial tinha como objetivo costurar a pesquisa tedrica com a
atuacdo pratica, ou seja, intencionava-se uma segunda etapa em campo com o desenvolvimento
de um planejamento participativo consensual junto ao grupo autogestionario responsavel pelas
diversas operagBes do Raizes do Brasil, a fim de constituir uma dimensdo da praxis, que
resultasse de pesquisas de campo e pudesse se constituir como uma colaboragdo para a

iniciativa.

Com as mudancas ocorridas pela pandemia da Covid-19, necessidade de isolamento
social e diversas adaptagcdes do modo de viver, foi percebida a importancia de um novo arranjo
para a pesquisa. Nao haveria tempo habil para a conducdo de uma pesquisa-acdo de forma
segura, entdo outras possibilidades de pesquisa do movimento social e sua iniciativa Raizes do

Brasil foram avaliadas e encaminhadas.

As experiéncias vividas junto ao Movimento dos Pequenos Agricultores pela
pesquisadora de 2013 a 2018, neste ultimo ano no espago Raizes do Brasil, foram utilizadas
como objetivo assimilar a pesquisa como a proposta tedrica do movimento social vem sendo

aplicada e vivida micropoliticamente, através do recorte com nogdes de pesquisa-agao.
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Por fim, em um contexto de aumento da interacdo virtual em funcdo da restricdo da
interacéo presencial apontou um caminho interessante para a investigacdo: analisar o Instagram
do Raizes do Brasil, plataforma bastante utilizada pela iniciativa. Dessa forma, o presente
estudo serd complementado pela analise semiotica, para demonstrar, atraves do olhar de C. S.
Peirce, a construcdo imagética e os sentidos transmitidos nos signos do contetdo veiculado no
Instagram da iniciativa. Abaixo segue uma breve apresentacéo sobre as abordagens qualitativas

escolhidas.

4.2 Implicagdes da Pesquisa Social

As sociedades humanas possuem uma formacdo e configuracdo social moldadas por seu
cunho histérico. “Vivem o presente marcado pelo passado e projetado para o futuro, num

embate constante entre o que estd dado e o que estd sendo construido” (Minayo, 1994 p. 13).

A presente pesquisa segue a linha proposta pela autora e opera na atividade basica da
Ciéncia Social, que é a indagacdo sobre a construcao de realidade. Sua funcédo, por vincular
uma pratica teorica a acdo, passa por atualizar essa teoria frente a realidade do mundo. De tal
maneira, ndo existe intelectualmente um problema se 0 mesmo néo tiver existido na vida
pratica. O que emerge, portanto, como questdes de investigacdo tem origem em uma

determinada circunstancia social condicionada.

Assim, para além dos estudos académicos que abordem o campo psicossocial do MPA
e suas praxis em relacdo ao consumo e sua producdo de sentidos, de significados e
subjetividades, serdo utilizadas as vivéncias em campo da pesquisadora, ocorridas de 2013 a
2018, neste ultimo ano no espaco Raizes do Brasil. Esta etapa tem como objetivo assimilar a
pesquisa como a proposta tedrica do movimento social vem sendo aplicada e vivida
micropoliticamente. Para tanto, se faz necessario aprofundar o entendimento sobre pesquisa-

acao, gque se segue abaixo.
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4.2.1 A Pesquisa-Agao

Tanto a pesquisa-ac¢ao quanto a pesquisa participante tem origem nos 1940 na Psicologia
Social de Kurt Lewin e ambas estdo ligadas a critica as metodologias tradicionais das Ciéncias
Sociais que, nesse periodo, sustentavam uma iluséo de neutralidade cientifica. De acordo com
Haguette (2010), essa nova corrente, além de questionar o distanciamento entre sujeito e objeto
de pesquisa, problematizou a ndo insercdo dos grupos pesquisados no processo de geracao de
conhecimento e, sobretudo, na socializacdo da ciéncia. As formas de producéo de conhecimento
e 0s usos de seus resultados historicamente vieram beneficiando grupos dominantes na
manutencdo do status quo. Na Ameérica Latina se popularizam nos anos 1960, em um contexto
de efervescéncia social que questionava as ditaduras militares em prol da democratizacgéo, tendo

ligacdo com os movimentos que visavam a transformacéo social (Peruzzo, 2016).

Assim, a pesquisa participante e a pesquisa-acdo em sua origem representam um
afastamento da proposta tedrica da corrente psicossocioldgica e, a0 mesmo tempo, um
ancoramento na vertente educativa e emancipatoria de Paulo Freire (Haguette, 2010). O
entendimento é que, para haver compreensdo de determinado contexto social, os pesquisadores
devem ir além do campo tedrico, participando, interagindo e se engajando em uma realidade
pratica (Lewin, 1946). Assim, o presente projeto caminha esse sentido por perceber a
necessidade de um tipo de pesquisa que rompa as barreiras da teoria, com o intuito compreender

as leis que governam a vida social.

N&o ha unanimidade na comunidade cientifica sobre este método — uma demonstracao
de tal fato ¢ o entendimento como sinénimo de expressdes como “pesquisa participante” e
“pesquisa-acdo”. De fato, tais propostas se assemelham por desempenhar um papel importante
na aprendizagem dos pesquisadores e dos grupos implicados, tendo por objetivo dar a eles os
meios de se tornarem capazes de responder com eficiéncia aos problemas da situagdo que vivem
(Thiollent, 2003). Ainda de acordo com o autor, “toda pesquisa-a¢ao é do tipo participativo: a
participacdo das pessoas implicadas nos problemas investigados é absolutamente necessaria.
No entanto, tudo o que é chamado de pesquisa participante ndo é pesquisa-acao” (Thiollent,
2003, p. 15). Thiollent ressalta que esses métodos se diferenciam pelo fato de a pesquisa-acdo
ir além da simples participagdo ao articular uma agéo planejada de carater social, educacional,
técnica ou outra, 0 que nem sempre ocorre na pesquisa participante. Dessa forma, a pesquisa-

acao pode ser definida como
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um tipo de pesquisa social com base empirica que é concebida e realizada em
estreita associacdo com uma a¢do ou com a resolucéo de um problema coletivo
e no qual os pesquisadores e 0s participantes representativos da situacdo ou
do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo
(THIOLLENT, 2003 p. 14).

Para tanto, Lewin (1946) afirma que é primordial uma avaliacao sistematica dos fatos
para perceber o sentido do planejamento, das acfes e dos resultados. Seu objetivo pratico é
aperfeicoar a administracéo social e as relagdes intergrupais. E com este autor que 0 conceito
de intervencdo na vida social a fim de transformé-la se estrutura como método de pesquisa
(Haguette, 2010).

Sendo assim, a pesquisa-acdo ndo se refere a levantamento de dados, mas a uma
pesquisa pautada na acéo e na interagdo com um grupo, que tenha algo a “dizer” e “fazer”, para
a construcao da acdo e tomada de consciéncia (Thiollent, 2011). Esse método de pesquisa tem

em sua esséncia uma funcéo social. De acordo com Barbier (2002),

se por muito tempo o papel da ciéncia foi descrever, explicar e prever os
fendmenos, impondo ao pesquisador ser um observador neutro e objetivo, a
pesquisa-acdo adota um encaminhamento oposto pela sua finalidade: servir de
instrumento de mudancga social (BARBIER, 2002 p. 18).

Portanto, € importante que a acdo nao seja banal ou corriqueira, mas problematica e
relevante em um contexto social ou psicossocial, demandando pesquisa para 0 Seu
encaminhamento. Outros aspectos que caracterizam a pesquisa-acdo séo: a elaboragdo de um
diagnostico em que os participantes tenham vez e voz, a obediéncia as prioridades estabelecidas
e deliberacgdes coletivas que definem as decisdes por consenso, sempre que possivel (Thiollent,
2003; 2011).

E importante também esclarecer que este tipo de pesquisa ndo é adequada a aplicacio
de nivel macrossocial, que seriam a sociedade e movimentos de abrangéncia nacional ou
internacional. Sua aplicagdo se limita ao nivel microssocial, ou seja, pequenos grupos,
instituicOes ou coletividades de pequeno ou médio porte, sendo uma ferramenta de trabalho e

investigacdo com tais grupos.

Como colocado anteriormente, esse método também é circunscrito ao contexto de
pesquisa de base empirica, ou seja, voltada para a descri¢do de situaces concretas e intervengdo
para a resolucdo de problemas efetivamente detectados na coletividade que estd sendo

considerada, principalmente nos campos da educagdo, comunicacao e organizacdo. No entanto,
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por mais que a pesquisa-agdo priorize o lado empirico, ndo deixa de trazer as questdes relativas
ao quadro tedrico, sem o qual ndo faria sentido. O intuito € manter a atencao tanto nas exigéncias
tedricas quanto nas praticas, a fim de equacionar os problemas pertinentes da situacdo social
em voga (Thiollent, 2003). Para Peruzzo (2016), a pesquisa-acdo € um anuncio de uma
metamorfose no campo da epistemologia da ciéncia, uma vez que é uma préatica que questiona
as bases epistemolégicas do préprio fazer cientifico, também sendo um formato inovador de

pesquisa empirica ao mesmo tempo que se afasta do empirismo.

Nesse sentido, Peruzzo (2016), para delinear as criticas ao racionalismo e as regras de
pesquisa cientificas universais, traz Feyerabend e Fals Borda. De acordo com esse ultimo, é

possivel dizer que

a ciéncia é um produto cultural do intelecto humano, produto que responde a
necessidades coletivas concretas [...] e também a objetivos determinados por
classes sociais que aparecem como dominantes em certos periodos historicos.
Se constréi a ciéncia mediante a aplicacdo de regra, métodos e técnicas que
obedecem a um tipo de racionalidade convencionalmente aceita por uma
comunidade minoritéaria constituida por pessoas chamadas de cientificos, que
por serem humanas, ficam precisamente sujeitas a motivacdes, interesses,
crencas e supersticbes, emocdes e interpretacdes de seu desenvolvimento
social especifico. Por isso mesmo, ndo pode haver nenhum valor absoluto
atribuido ao conhecimento cientifico (FALS BORDA, 2013, p. 302).

Ou seja, ndo se deve assegurar a verdade cientifica como Unica e universal, uma vez que
a ciéncia também ¢ histdrica, se transforma e avanca de acordo com o processo historico das
civilizagdes. Sendo assim, ‘““se a ciéncia ndo € univoca, também ndo o ¢ a epistemologia da
ciéncia” (Peruzzo, 2016, p. 4). Aqui cabe questionar o papel do cientista e da ciéncia por ele
desenvolvida, e se ambos estdo compromissados com os projetos de luta do outro e interessados
em “compreender para servir” (Brandao, 1999). Trata-se de uma prética cientifica que caminha
no sentido de “atuar como forga transformadora” (UFRJ, 2014), a fim de buscar a geragédo de
valor econémico, ambiental e social, proporcionar inovacdo e mobilizacdo de energias sociais
capazes ampliar as oportunidades e as condicGes de vida. Peruzzo (2016) coloca em debate os
pressupostos epistemologicos da ciéncia, seus modelos e regras tradicionais em relacdo aos
pressupostos da pesquisa participativa, que dialoga com o tradicional, mas abre espaco para a

construcgdo de conhecimentos de forma coletiva e o reconhecimento de saberes.

Importante mencionar que esse tipo de pesquisa vai ao encontro de romper a relagao

sujeito-objeto transformando-a em sujeito-sujeito — os atores investigados sdo sujeitos, sejam
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coletivos ou individuais, atuantes, ativos e com protagonismo (Peruzzo, 2016), no sentido de
uma nova forma de produzir conhecimentos, uma ecologia de saberes (Santos, 2007).

Em relacdo a sua forma, Dionne (2007) coloca que a pesquisa-acao é conduzida em
procedimentos ciclicos, estabelecendo um constante vai-e-vem nas questdes trazidas pelos
participantes, com o intuito de fazer a coleta de dados e levantamento de ideias. Estimula-se o
uso da criatividade coletivamente para que possam ser elaboradas solugdes, que muitas vezes,
surgem por intuicdo. Portanto, trata-se de um processo que ndo € linear, mas uma ida-e-vinda
constante que se torna indispensavel por estimular as camadas de consciéncia e cria¢do ao longo
do processo. Sendo assim, nesse método ha um alto nivel de envolvimento e intervencéo do
pesquisador na conjuntura vivida pelo grupo como também se espera a participacdo ativa de
representantes desse grupo, de forma que a interacdo contribua para a solucdo das questdes

vividas, amplificacdo da cidadania e transformacéo social (Peruzzo, 2016).

E importante mencionar que a pesquisa-acao pode ser focalizada em trés perspectivas:
resolucéo de problemas, tomada de consciéncia ou producéo de conhecimento. Thiollent (2011)
revela que é possivel abranger todas essas perspectivas de forma simultanea, gerando beneficios
tanto no campo tedrico quanto no pratico, mas que, para tanto, é imprescindivel haver

amadurecimento metodol6gico e boa conducéo.

Existem diversas linhas da pesquisa-a¢éo desenvolvidas por autores, como a pesquisa-
acao colaborativa de Thiollent (2003; 2011), a pesquisa-acéo local aplicada de Dionne (2007),
e a pesquisa-acdo existencial de Barbier (2002), cujos autores foram trazidos na presente
pesquisa. Outros autores relevantes sdo Desroche (2006) e André Morin (2004), que

desenvolveu a pesquisa-acao integral e sistémica.

Essa ultima se vale do pensamento sisttmico de forma intencional, para que o
fendmeno complexo se torne mais compreensivel através da interacdo e deliberagdo com todos
os participantes em um formato de espirais sucessivas (Morin, 2004). E na realidade complexa
das interrelacdes e interaces subjetivas da coletividade que emergem solugdes criativas. O
engajamento e o investimento por parte dos participantes de afeto e valores subjetivos no
dialogo entre diversos pontos de vista com vai-e-vem constante propiciam a modelagem de
estratégias e solucBes das questdes com todos os envolvidos ao longo do processo (Morin,
2004).
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Assim, o método a ser utilizado envolve a participacéo direta dos pesquisadores em um
processo de transformacédo social, passando por quatro fases bésicas: pesquisa exploratoria,

pesquisa aprofundada, acéo e avaliacao (Thiollent, 2003; 2011).

Importante ressaltar que a presente pesquisa foi estruturada a partir de incursdes em
campo, que, por sua relevancia, serdo trazidas como resultados de pesquisa. Com o intuito de
fazer uma sistematizacdo adequada das experiéncias vividas nos principais aspectos
metodologicos da pesquisa-acdo com base em Thiollent (2003; 2011), serd utilizada a

perspectiva de Peruzzo (2016).

4.3 Comunicacdo, Anélise Semidtica e a escolha do Instagram

As novas formas de comunicacdo mediadas pelas novas tecnologias parecem estar
aumentando o fluxo constante das linguagens, em especial, as formas visuais de expressdo. A
cibercultura® e os aplicativos de rede social configuram uma sociedade contemporanea imersa

em imagens.

Em relacdo a producdo de imagem, Santaella e N6th (2001) trazem os trés paradigmas
na evolucdo da producdo de imagem: o pré-fotografico, o fotografico e o pds-fotografico. O
paradigma pré-fotografico € relativo as imagens produzidas artesanalmente, sejam desenhos,
pinturas e esculturas. J& o paradigma fotografico concerne as imagens produzidas por meio de
captacdo fisica de fragmentos do mundo visivel através de dispositivos ou maquinas,
requerendo situacdes e objetos reais para serem registradas. Estdo incluidos nessa categoria
fotografias, videos, cinema, TV e holografia. O paradigma pds-fotografico esta relacionado
com as imagens sintéticas, os infograficos, feitas por computacdo e sem utilizacdo de

dispositivos para captagdo no mundo real.

O papel desempenhado pela imagem nos livros tem sido crescente ao longo do

desenvolvimento da humanidade. Com o advento da fotografia e posteriormente de veiculos de

®Cibercultura, de acordo com Pierre Lévy (1999) é o conjunto de técnicas, materiais e intelectuais, praticas,
atitudes, modos de pensamento e valores que se desenvolvem com o crescimento do ciberespaco. Este tltimo, por
sua vez, que também pode ser compreendido também pelo termo “rede”, segundo o autor, ¢ 0 novo meio de
comunicaco que surge da interconexdo mundial dos computadores. N&o se trata apenas da infraestrutura material
da comunicacdo feita de forma digital, mas do universo oceénico de informagdes abarcado por ela e os seres
humanos que fomentam esse universo.
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comunicagdo como jornais e revistas, a imagem veio se destacando e ganhando espaco em sua

relagdo com a palavra (Santaella, 2018).

Mais tarde, com as redes sociais, a imagem chega a ganhar centralidade em especial,
instaurando um novo um novo relacionamento com o real. O bios midiatico, veremos mais a
frente com o apoio de Muniz Sodré (2016), traz a indistin¢do entre tela e realidade, tonica da
sociedade do espetéculo.

Nesse contexto, o Instagram, plataforma de rede social fundada em 2010, focada no
compartilhamento de imagens e videos e que vem ganhando espago de forma expressiva ao
longo dos anos, tanto para fins pessoais como comerciais, chama atencéo pela alta interacéo de

Seus Usuarios.

De acordo com Socialbakers (2019), o Instagram € a rede social com maior
engajamento, tendo em vista que 500 milhdes de usuarios acessam a plataforma todos os dias

(Statista, 2018), sendo que, em junho de 2018, atingiram a marca de 1 bilhdo de usuérios ativos.

O engajamento esté relacionado com a forma que 0s Usuarios que seguem a uma conta,
ou seja, seguidores, reagem aos conteidos publicados. Tal interacdo pode acontecer através de

curtidas, comentarios e repostagens.

Como o foco da plataforma é visual e imageético, com variados recursos — como filtros,
gifs e enquetes por exemplo — leva a um alto engajamento e a um estimulo por criagdo e
consumo de contetdos interativos. Dessa forma, o Instagram vem sendo visto como uma
poderosa ferramenta de marketing para as empresas, uma vez que € sabido que 90% das contas

seguem ao menos uma empresa no Instagram (Instagram, 2019).

Uma vez que o Instagram do Raizes do Brasil @raizesdobrasil.rj é bastante ativo, com
mais de 1.700 publicacGes e mais de 9.100 seguidores’, assim, se configura um local bastante
propicio para investigacdo dos significados e sentidos propagados através das imagens

compartilhadas pela iniciativa.

A luz da semidtica de C. S. Peirce, através da leitura da pesquisadora e autora Lucia
Santaella, com contribuicdes valiosas de Muniz Sodre, as imagens fotograficas publicadas no

Instagram do Raizes do Brasil @raizesdobrasil.rj serdo analisadas, em relagdo a forma como se

7 Dados coletados em 02 de fevereiro de 2021.
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configuram visualmente. Partindo da nocdo de signo, seus fundamentos e sua relacdo aos
conceitos de icone, indice, simbolo sera possivel analisar a presenca de elementos semioticos
especificos, com o intuito de compreender as camadas de sentido que compdem as imagens

compartilhadas.

Para tanto, com o apoio da plataforma Ingramer, que compila diversos indicadores da
conta de Instagram indicada, serdo analisadas as imagens fotogréficas das 5 publicagdes mais
curtidas do Instagram do Raizes do Brasil @raizesdobrasil.rj, durante periodo de pandemia do

ano de 2020, ou seja do dia 11 de margo a 31 de dezembro de 2020.

De acordo com Machado (1984), as imagens fotogréficas, refletem a realidade e, nesse
ato, podem transformar e até mesmo deformar o que € refletido. Nesse sentido, a presente
pesquisa, ao estudar as imagens compartilhadas e seus signos, busca tentar entender ndo sé o

processo signico, mas a propria realidade propagada pelo Instagram do Raizes do Brasil.

Para que tal analise seja realizada, se faz necessario aprofundar a compreensdo sobre
semiotica e as estratégias adotadas nos meios de comunicacdo pelo Capitalismo Mundial

Integrado, a seguir.

4.3.1 A Semiodticade C. S. Peirce

Semidtica vem da raiz grega semeion, que quer dizer signo; sendo assim a ciéncia dos
signos (Santaella, 2012), sendo entendida mais especificamente como a area de investigagdo

das representacdes e da linguagem por meio dos signos.

O trabalho desenvolvido por Peirce é vasto e pode ser assimilado como uma complexa
arquitetura filosofica, com sua estrutura baseada na fenomenologia, que de acordo com
Santaella (2018), trata de investigar os modos como apreendemaos as coisas que surgem a nossa
mente, podendo ser um cheiro, o ruido da chuva ou a lembranca de um tempo vivido. Sendo
assim, a fenomenologia origina a estética, a ética e a légica, disciplinas abstratas que focam no
estudo de ideias, valores e normas. De maneira mais especifica, a logica, também chamada de
semidtica, se debruca nos ideais e normas que conduzem o pensamento, se fazendo necessario
0 estudo sobre as condicBes gerais dos signos. A semiotica, por sua vez, tem trés ramos: a
gramatica especulativa, a légica critica e a metodéutica. E é pelo caminho da gramatica

58



especulativa, que pode ser entendida como uma teoria geral de todos os signos e suas formas
de pensamento, propriedades, modos de significacdo, denotagédo e interpretacdo (Santaella,

2018), que seguiremos o presente estudo.

Sendo assim, é importante salientar que a teoria peirciana foi desenvolvida com base
em uma triade de classificacGes e inferéncias do signo. Ele pode ser analisado: (i) em si mesmo,
ou seja, em suas propriedades e qualidades internas; (ii) na referéncia aquilo que a que se refere

ou representa; (iii) nos efeitos que pode produzir em seus interpretantes.

Abordando a triade desenvolvida por Peirce é possivel adentrar em camadas mais
profundas nas mensagens veiculadas, captando como sdo concebidas, arquitetadas e articuladas,
com seus procedimentos e vetores de referéncia ndo s6 em uma conexao mais imediata, mas
também em um cendrio mais amplo, uma vez que “em todo processo de signos ficam marcas
deixadas pela histdria, pelo nivel de desenvolvimento das forcas produtivas econdmicas, pela
técnica e pelo sujeito que as produz” (Santaella, 2018, p. 5). Naturalmente, é relevante que a
busca das classificacdes abstratas dos signos procurem principios-guias que transparecam e
desvelem as mensagens transmitidas nos mais diversos meios, podendo funcionar como um
mapa-16gico. Ao mesmo tempo, a semiotica ndo é capaz de nos revelar processos de signos que
desconhecemos. E primordial conhecer um contexto sociocultural e seu sistema de signos para

reconhecer suas marcas na mensagem.

A seguir, vamos aprofundar um pouco mais a teoria da semidtica de Peirce, entendendo

sua relacdo com a fenomenologia para dar base as analises que serdo feitas na presente pesquisa.

A palavra fendBmeno vem do grego phaneron, e pode ser entendida como tudo aquilo
que surge a mente e a percepcdo. Como ja colocado anteriormente, a fenomenologia apresenta
como os fendbmenos sdo apreendidos pela mente através de categorias formais e universais
(Santaella, 2018). De acordo com Peirce, sdo trés os elementos formais e universais que se
apresentam a nossa mente em todos os fenémenos, nomeados de: Primeiridade, Secundidade e

Terceiridade.

A Primeiridade se refere a relacdo do signo com ele mesmo. Ou seja, esta relacionado
com a natureza do seu fundamento, ou com sua capacidade para funcionar como signo. Tal
aspecto é relativo & sua qualidade, existéncia concreta ou seu carater de lei. E embasada pela

teoria das potencialidades e limites da significacéo.
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A Secundidade ¢ sobre a relagdo do fundamento com seu objeto. Em outras palavras,
aquilo que define o signo e a0 mesmo tempo, aquilo que o signo representa. Relacionado a este
item existe a teoria da objetivacdo, que observa os problemas que concernem a denotacao,

realidade e referéncia.

A Terceiridade trata da relagédo do fundamento com o interpretante e os efeitos que o
signo causa na pessoa que o interpreta. Aqui ha uma teoria da interpretacdo e suas implicagdes.
Em sua forma mais simples, a terceiridade € manifestada no signo, dado que o signo € um
primeiro (algo que aparece na mente), ligando um segundo (aquilo que se refere) a um terceiro

(o efeito que ira provocar em um intérprete). De forma geral,

signo é qualquer coisa de qualquer espécie (...), que representa uma outra
coisa, chamada de objeto do signo, e que produz um efeito interpretativo em
uma mente real ou potencial, efeito este que é chamado de interpretante do
signo (SANTAELLA, 2018, p. 8).

Contudo, a autora coloca que além dos signos genuinos, ou seja, 0s signos de
terceiridade, também existem quase-signos, isto é, signos de primeiridade e secundidade. A
noc¢éo de signo desenvolvida por Peirce ndo exige uma natureza plena de linguagem, que sejam
palavras, desenhos, diagramas. Ac¢des e reacdes, ou emocgoes e sentimentos sem muita definicao
também sdo considerados, pois, qualquer coisa que da corpo ao pensamento, as reacdes e as
emocdes, estando presente a mente, tem natureza de signo. No mesmo sentido, os efeitos
interpretativos provocados pelos signos também nédo precisam ter uma natureza bem formulada
e comunicdvel de pensamento. Essas sdo as bases de uma “semidtica antirracionalista,
antiverbalista e radicalmente original” (Santaella, 2018, p. 11), oriunda de uma ligagio intima

com a fenomenologia, que torna muito proximos o sentir, 0 reagir, 0 experimentar.

Por outro lado, levanta-se entdo o questionamento: 0 que precisa haver em determinada
coisa para que seja considerada um signo? De acordo com Peirce, séo 0s aspectos relativos a
Primeiridade que asseguram tal atributo. Sdo as trés propriedades formais, anteriormente
citadas: sua qualidade, existéncia concreta ou seu carater de lei. E nessa teoria, basta que um
signo possua uma simples qualidade para ser considerada como tal. Isso acontece porque meras
qualidades tem a capacidade de produzir uma cadeia de associac¢des e assim, funcionam como
signos. Vejamos o exemplo trazido por Santaella (2018): a cor azul-claro, sem consubstancia-

la em algum local, sem contexto, somente levando em consideragéo a cor. Imediatamente, ao
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pensar apenas na cor, nos recordamos do azul do céu e possivelmente, de roupas de bebé. O
azul-claro, ndo por acaso, também é chamado de azul-celeste e de azul-bebé. Outras qualidades
também sdo capazes de criar cadeias associativas, bem como cheiros, texturas, sons e

consequentemente, funcionam como signos ou, de forma mais especifica, como qualissignos.

Do mesmo modo, a existéncia concreta também é um atributo que valida algo como um
signo. Tudo o que existe ocupa um lugar no espaco e no tempo, se conecta e afeta outros
existentes, atuando como parte daquilo ao qual se relaciona, aponta ou se refere. Esses aspecto

€ nomeado de sinsigno.

A terceira propriedade que possibilita algo vigorar como signo, seu carater de lei, tem
relacdo com atuacdo da lei, que nada mais é do que a conformacdo do que é singular a sua
generalidade. As convencdes sociais, as palavras, tudo, de certa forma funciona de acordo com
leis. A vida como um todo se organiza baseada nas leis da natureza. Assim, 0 aspecto
relacionado com a propriedade de lei é chamado de legissigno. E importante ressaltar que, de
modo geral, as trés propriedades explicitadas acima atuam concomitantemente, habilitando as

coisas a aturem como signos.

Além dos trés tipos de propriedades, existem também trés os tipos de relacdo que 0s
signos tem com os objetos a que se referem, segundo seus aspectos fundamentais. Se o signo
em seu fundamento é um qualissigno, sua relagdo com o objeto sera um icone. Se for um
sinsigno, sua relacdo com o objeto sera um indice e, se for um legissigno, serd um simbolo. Por
fim, para complementar a triade tedrica peirciana, também existem trés niveis de relacdo do
signo com o interpretante final: rema, dicente e argumento (Santaella, 2018). Abaixo segue 0

quadro explicativo.

Quadro: Tricotomia do signo de Peirce

) ) ] ] Signo 3° com seu
Signo 1° em si mesmo Signo 2° com seu objeto ]
interpretante
1° Quialissigno icone Rema
20 Sinsigno indice Dicente
3° Legisigno Simbolo Argumento

Fonte: Santaella (1983, p. 62).
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Vamos nos concentrar no entendimento da relagdo dos signos com seus objetos. De
acordo com Campuzano (2016), o icone pode ser entendido como um signo visual, que tem
como fundamento um qualissigno, e que representa 0 objeto por semelhanca. Voltando ao
exemplo ja utilizado: o qualissigno da cor azul-clara. Na ocasido em que o azul-claro rememora
0 céu ou roupas de bebé, tal lembranca s6 é possivel pela semelhanga dessa cor com a cor do
céu e das roupas de bebé. “O icone s6 pode sugerir ou evocar algo porque a qualidade que ele

exibe se assemelha a uma outra qualidade” (Santaella, 2018, p. 17).

O indice, por sua vez, € fundamentado por sua existéncia concreta, ou seja, pelo
sinsigno. Para esclarecer, vamos usar como exemplo uma fotografia de uma montanha.
Registrada sua imagem em uma foto, a montanha existe no mundo real, independente de tal
foto. Sao possiveis diversos angulos de fotos da montanha, e todas essas variaces podem ser
entendidas como icones, imagens da montanha. Assim, a fotografia indica a montanha, mas ndo
a representa — claramente a foto ndo é a montanha, apenas a aponta, de acordo com um recorte
especifico dentro dos limites da fotografia. A imagem da montanha é seu indice por demonstrar
a conexdo entre a captura da foto e a montanha (Santaella, 2018). Outros exemplos de indices
sem 0 aspecto iconico inerente a fotografia ressaltados pela autora sdo a fumaca como indice
do fogo e a luz como indice do Sol ou de uma lampada. Ou seja, a fumaca ndao manifesta
qualquer semelhan¢a com o fogo e do mesmo modo, a luz ndo se assemelha a ldmpada, mas 0s
aspectos existenciais da fumaca e da luz séo parte de outro existente e apontam para 0 mesmo,
no caso indicando o fogo e a lampada. Pode-se dizer que o indice veicula a informacdo do

objeto, denotando sua existéncia (Monteiro, 2018).

Por fim, o simbolo tem como seu fundamento o legissigno. Ou seja, sua relagdo com o
objeto serd uma representacdo através de uma convencdo, um habito associativo, uma lei —
ainda que inclua dentro de si aspectos de qualissignos iconicos e sinsignos indiciais, mas é a
convengao que faz com que o simbolo represente o que representa. Por exemplo, a bandeira

brasileira representa o Brasil ou o alfabeto e as palavras que representam uma lingua.

O terceiro e Gltimo elemento da triade de Peirce é o interpretante, isto é, o efeito
interpretativo que o signo produz em uma mente, seja ela real ou potencial. Aqui temos trés
niveis de interpretantes. O primeiro se refere a possibilidade interpretativa do signo em nivel

abstrato, antes do seu encontro com um intérprete.
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O segundo nivel de interpretante tem relagdo com o efeito singular que o signo produz
em um intérprete especifico e, sendo exposto com as categorias de primeiridade, secundidade
e terceiridade, pode ser distribuido nas categorias de interpretante emocional, energético e
I6gico. Aprofundando esse olhar, pode-se compreender que a primeira repercussao que um
signo pode suscitar € uma simples qualidade de sentimento ou interpretante emocional — aspecto
bastante relacionado a icones como mdsicas, poemas, filmes que trazem qualidades de
sentimento a tona. O segundo efeito, por sua vez, é o energético, relativo a uma acao fisica ou
mental, movimentando o interpretante em direcdo ao objeto indicado. Portanto, relacionados
com os indices. Por altimo, o interpretante I6gico tem a ver com a interpretagdo do signo por
meio de uma regra interpretativa internalizada. Santaella ressalta que

sem essas regras interpretativas, os simbolos ndo poderiam significar, pois o
simbolo estd associado ao objeto que representa através de um hébito

associativo que se processa na mente do intérprete e que leva o simbolo a
significar o que ele significa (SANTAELLA, 2018, p. 25).

Em outras palavras, o simbolo se torna simbolo através do interpretante, pois a lei que
Ihe d& fundamento precisa estar integrada, pode-se dizer, de certo modo instintivo, na mente

guem o interpreta.

O terceiro nivel do interpretante é o interpretante final, que diz respeito ao resultado
interpretativo a que os interpretantes podem chegar. S&o os trés niveis de interpretante final
mencionados anteriormente: rema, dicente e argumento (Ultima coluna do Quadro). De acordo
com Santaella (2018), o rema se relaciona com a possibilidade qualitativa de um signo. E uma
hip6tese, uma elocubracdo, como por exemplo, quando associamos uma nuvem a uma forma
de castelo. Trata-se apenas de uma conjectura. O dicente, no que lhe diz respeito, € um signo
de existéncia concreta, sendo assim interpretantes de sinsignos indiciais. Por fim, o argumento
¢ para seu interpretante, um signo de lei, um legissigno, associado, portanto, as sequéncias

logicas simbolicas de determinado signo.

Para complementar o estudo, o préximo capitulo traz a abordagem desenvolvida por
Muniz Sodré sobre como a comunicacao e os signos veiculados na midia sdo modelados pelo

mercado transnacional e por tecnologias avancadas de informagéo.
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4.3.2 A Semiotica e as Estratégias Sensiveis de Muniz Sodré

O trabalho desenvolvido por Muniz Sodré (2016) € proveniente da oposi¢do classica
entre afeto e razdo, sendo capaz de revelar como as estratégias sensiveis estao incrustradas na

socialidade da era da midia.

Olhando para a funcdo da comunicacdo, € importante lembrar que transmitir algum
contetdo referencial ndo abarca a abrangéncia da funcdo de uma linguagem ou discurso. Na
relacdo comunicativa deve haver o reconhecimento da relacdo entre duas subjetividades, seus
interlocutores. Este ponto ressaltado pelo autor deflagra a incapacidade da racionalidade
linguistica e das l6gicas argumentativas de dar conta do interlocutor com quem eu falo. “Em
termos praticos, a questdo pode ser resumida assim: quem &, para mim, este outro com quem
eu falo e vice-versa?” (Sodre, 2016, p.10). As estratégias sensiveis, portanto, tem relacdo com
“os jogos de vinculacdo dos atos discursivos as relagdes de localizagdo e afetacdo dos sujeitos

no interior da linguagem” (Sodré, 2016, p.10).

Logo, hd um artificio para a aproximac&o das diferencas entre as partes, podendo ser um
ajustamento afetivo ou somatico que nada tem a ver com a racionalidade critico-instrumental
do conceito ou as figuracdes abstratas do pensamento, mas com o lugar singular do afeto. Dessa
maneira, em sua obra, Sodré (2016) demonstra na midia e na propaganda como os afetos podem
ser manipulados através da instrumentalizacdo do sensivel, na maior parte das vezes sem
apreensao da consciéncia. O autor coloca que em estratégias discursivas a consciéncia do sujeito
ndo rege por completo sua posi¢do de falante, portanto, menos consciéncia ainda existe no

campo anuviado dos afetos e de toda dimensao sensivel em que estamos imersos.

Outro aspecto relevante trazido por Muniz Sodré é o fato de o aspecto sensivel ser um
campo escorregadio até mesmo para 0 pensamento critico, uma vez que se respalda em uma
argumentacao racionalista e ética. O campo das impressfes dos sentidos, que pode ser
entendido como estética, gradativamente se faz mais presente na vida, sendo inclusive, um eixo
ideoldgico da linha de pensamento pds-modernista. O autor revela, assim, uma defasagem nas
pesquisas de Comunicagéo, que tem como base um discurso linear e sequencial, com a atual
realidade, organizada por uma nova realidade especifica das tecnologias de informacdo: a
antitese entre razdo e paixdo, sendo o aspecto sensivel destacado, deslocado, para a
racionalidade e a logica predominarem. No entanto, o campo da Comunicacdo precisa

reconhecer a diversidade das trocas e dos afetos:
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Nos fendmenos da simpatia, da antipatia, do amor, da paixdo, das emocdes,
mas igualmente nas relagcdes em que os indices predominam sobre os signos
com valor semantico, algo passa, transmite-se, comunica-se, € nem sempre se
sabe muito bem do que se trata (SODRE, 2016, p. 11-12).

Para elucidar de forma mais grave, o autor cita o ensaista francés Amiel, que traduz tal
aspecto da seguinte forma: “tudo o que a natureza faz em nos sem nos”. Seria, portanto, uma
via tedrica que valoriza e reconhece 0s aspectos emocionais, afetivos e sentimentais como
inerentes a socialidade, e que reitera um dissenso com as grandes categorias racionais que
teimam por explicar o0 mundo em sua totalidade. Mais recentemente, com a tendéncia de o
cotidiano ser fundida com tecnologia, ha o risco de “conversdo de toda a vida em emocgéo

controlavel” (Sodré, 2016, p.13).

Isto posto, 0 que entendemos por “cultura” conceitualmente precisa ser atualizado para
abarcar as transformaces causadas pela tecnologia e ndo apenas seguir parametros da tradicdo
sociologica e historica que ndo comportam mais a complexidade dos dias atuais. Sodré coloca
que é imprescindivel incluir a questdo da comunicacdo concomitantemente em uma
epistemologia compreensiva e em um encaminhamento politico e emancipatorio perante as
articulacbes da midia transnacional do mercado, que trabalha para conformar esteticamente a

dimensao do sensivel. Em outras palavras,

profundamente imersos num processo civilizatério em que as imagens
exercem um poder inédito sobre 0s corpos e os espiritos, comegamos, de fato,
a nos inquietar com o mistério da realidade sensivel de todos esses signos
visiveis e sonoros que administram o afeto coletivo, e também a indagar sobre
o encaminhamento politico de nossas emogdes. E aqui entdo que o agir ético-
politico, quando acontece, faz emergir o ser comum como possibilidade de
inscricdo do diverso na trama das relagBes sociais, para além das medidas
fechadas da razdo instrumental e da lei estrutural do valor, o capital (SODRE,
2016, p. 15).

Muniz Sodré pretende trazer uma abordagem compreensiva da Comunicacdo que
descreve e integra a experiéncia imediata e comum que estamos vivendo: a articulacdo das
instituicdes com as midias, ou em outras palavras, a midiatizacao, o bios virtual — essa nova

esfera da existéncia a qual todos estamos submersos sensorialmente. Ele explica:

na cognicdo comunicacional, a matéria sensivel (imagens, formas, aparéncias,
sinestesias, ritmos, etc.) ndo ¢ “fato social” ou qualquer objeto separado do
sujeito, e sim ‘“coisa” que ja inscreve em si mesma um agenciamento
cognitivo, uma espécie de pensamento operativo, se nao uma “estratégia
sensivel”, totalmente aberta para a possibilidade de que se conceba uma
episteme do humano saida diretamente da técnica (SODRE, 2016, p. 16).
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Com o intuito de compreender 0 modo como as estratégias sensiveis inerentes na

sociedade da era da midia atuam, faz-se necessario nos aprofundarmos nesse campo, a seguir.

Muniz Sodré (2016) inicia o desenvolvimento de sua teoria sobre 0s aspectos emotivos
e o indiciais na midia evocando a manipulacao retorica e estética das emocdes, utilizadas nas
primeiras ditaduras tecnologicas do século XX. Em relacéo as taticas de discurso hitleristas, o
autor explicita que as convicgdes politicas e religiosas sdo validadas pelo sensivel, como em
todo frenesi de fanatismo, fazendo uso racional do afeto pela retérica e comunicando ideias a
fim de produzir sensa¢des. O ponto chave desta forma de expressdo e persuasao para o controle
de comportamentos é o enredamento entre retorica e estética. Posteriormente, com o
desenvolvimento do império midiatico, tais artificios foram apropriados pela publicidade

comercial.

Nesse sentido, Sodré (2016) traz aspectos que ressaltam a pouca diferenciacdo da
propaganda e da publicidade; a primeira com um intento mais universal e a segunda pautada
em padronizacdo e uniformizacdo, relacionadas com estratégias mercadologicas globais,
utilizadas antes mesmo do nazismo. Como exemplo dos mecanismos retdricos que agitavam o
cotidiano social na década de 1920, o autor cita a campanha publicitaria orientada por Edward
Barnays, que deu inicio ao consumo de cigarro por mulheres norte-americanas, explorando o
aspecto emancipatorio e o carater ilimitado dos desejos. A identidade de consumidor, conforme
ja abordado anteriormente, comeca a se dar num jogo de imagem, estilo, desejo e producéo de
desejos, que podem ser traduzidos em “kits de subjetividade”, em que se criam demandas e
mercados a partir da producgdo das subjetividades. Sodré corrobora ao assegurar:

a midia ndo se define como mero instrumento de registro de uma realidade, e
sim como dispositivo de producdo de certo tipo de realidade, espetacularizada,

isto é, primordialmente produzida para a excitagdo e o gozo dos sentidos
(SODRE, 2016, p. 79).

De forma mais especifica, a sociedade contemporanea na qual vivemos € caracterizada
pelo espetaculo difuso — termo cunhado por Debord (1997) para ilustrar o uso da midia pelo
mercado para consolidar o fetichismo da mercadoria através da publicidade. O espetaculo, na
sociedade de mercado global, é configurado como uma relacéo social, em que o valor-afeto do
individuo é explorado psiquicamente pelo capital, tendo sua vida objetivada e manipulada por

imagens arquitetadas pelas corporacfes midiaticas. Tais imagens-espetaculo conformam
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sensacdes, comportamentos, habitos e percepcbes (Sodré, 2016). Como ja colocado por
Deleuze e Guattari (1996), toda a vida social passa a ser ndo so colonizada, mas produzida.

Para tanto, 0 uso de romance e fantasia é feito no intuito de criar um mundo imaginario
ao redor dos anuncios publicitérios, que ao mesmo tempo que ludibriam, testam sua eficicia na
conformacdo das subjetividades no sentido de serem cada vez mais compativeis com o
consumo. “E essa compatibilidade ¢ de ordem mais afetiva do que racional, mais persuasiva do
que disciplinar, ja que a persuasdo ou o convencimento (...) sdo as formas ideoldgicas

privilegiadas na realidade midiatica” (Sodré, 2016, p. 84).

Sodré (2016) ressalta a expressao tatil sobrepujando as demais dimensdes do sensivel
no sentido da orquestracdo midiatica, pelo fato da tatilidade estar relacionada com signos que
produzem propriedades capazes de alterar o estado de consciéncia de forma afetiva e cognitiva.
Trata-se de um jogo complexo de linguagem que tem efeitos na corporalidade maquinica
moldada pela estrutura da sociedade capitalista contemporanea que organiza a vida com base
em tecnologia da informacdo avancada, em que as imagens vao sucessivamente se evocando,
se associando, se espalhando e se infiltrando como um virus nas praticas sociais por meio dos

habitos, percepc¢des e sensacdes.

Para compreender melhor a teoria do sensivel, o autor se debruca sobre o conceito de
estética, com sua origem moderna em Baumgarten. Para esse Ultimo, a estética tem autonomia
em termos de conhecimento, uma vez que € o Unico meio possivel para determinados objetos
se manifestarem (Sodré, 2016). Seria assim uma “arte de perceber”, perceber por meio dos
sentidos, ou melhor, um modo de conhecimento do sensivel de forma abrangente. O termo
aisthesis significa sensibilidade, estesia, podendo ser entendido, portanto, como sensacao e
percepcao sensivel. Em outras palavras, estético pode ser compreendido como aquilo que esta
ligado a dimens&o subjetiva intuitiva na representacdo de um objeto ou o que esta subordinado
a sensibilidade. Sodré (2016) traz também a perspectiva kantiana, em que o entendimento de
belo e sublime na natureza e na arte sdo assegurados por uma comunidade abstrata, isenta de
aspectos psicologicos ou subjetivos, inerentes a individualidade. Para além da interpretacao que
Sodré faz de Kant, seguindo os desdobramentos do entendimento que a acepgao da estética teve
ao longo do tempo no ocidente, o autor coloca que o entendimento transborda o sentido artistico
e pode ser compreendido como uma forma de “acolher a experiéncia sensivel de captacao de
valores” e igualmente uma “teoria da sensibilidade, entendida como o conhecimento intuitivo

transmitido pelos sentidos, sem a mediagdo reflexiva dos conceitos” (Sodré, 2016, p. 88-89).
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Com o apoio de outros autores, Muniz Sodré (2016) conclui que a estética esta ligada a
polissemia, ou seja, a pluralidade de sentidos. Isso esté relacionado com a abertura do sentido,
que nada mais é do que a transformacéo da significacdo no decorrer do tempo, e com a relagéo
cambiante com o mundo exterior. Nesse caso, 0 signo esta aberto para o imaginario coletivo,

podendo aparecer como contetdo afetivo do vivido.

Trazendo a discussdo do signo para o aspecto comunicacional, Sodré se dedica ao
trabalho desenvolvido por Peirce, enfatizando que seu enfoque nas questdes da mediacdo, da
comunicacdo e da representacdo. Na perspectiva de Peirce, o signo é um meio. Em uma
conversa em que o signo tenha agido de forma satisfatéria, ndo se sabe e ndo é possivel
reproduzi-la nas exatas palavras em que foi passada, pois, de fato, foram as expressées faciais

e 0 tom que transmitiram a mensagem.

Ao reinterpretar o raciocinio desenvolvido por Peirce em uma genealogia constituinte
dos grupos sociais organizados, Sodré depreende o socius a partir das vinculacdes econémicas,
politicas, culturais e afetivas que constituem o ser social. Nas palavras do autor, “surgem as
instituicdes (nacdo, familia, associacOes diversas, etc.) capazes de funcionar tanto como pano
de fundo quanto operadores da identidade humana” (Sodré, 2016, p. 93). E de suma importancia
frisar que vincular-se tem um sentido profundo e simbdlico, pois esta relacionado as esferas
existenciais constitutivas do ser humano e sua partilha com o Outro, “uma logica profunda de
deveres para com o socius” (Sodré, 2016, p. 93) — muito além de um simples processo interativo

ou de qualquer racionalismo instrumental.

Dessa forma, Sodreé (2016), para aprofundar tal entendimento, recorre a Kant para trazer
o termo comunidade, relativa a possibilidade do individuo se disponibilizar para algo em
comum, uma tarefa em comum, que implica o coletivo, em oposi¢do ao que € particular. Para
além de estar junto em um mesmo territdrio, existe um compartilnamento implicito que gera
obrigagdes e deveres com o Outro, como uma divida simbdlica. H4 uma diferenciagdo e uma
identificagdo dos individuos que partilham tal dindmica de comunidade. Nesse mesmo sentido
se constitui a comunicagao linguistica coletiva. Essa “radicalidade simbdlica da vinculagao” ¢
“necessaria aos codigos de funcionamento da comunicagdo humana. O vinculo faz aparecer o
sentido (...) e se converte em realidade intersubjetiva e social” (Sodré, 2016, p. 93-94). Em
outras palavras, nos processos interativos de discursos sociais ha uma realidade efetivamente
mais complexa do que a assumida nos meios de comunicagao, que, consequentemente geram

distdrbios que passam despercebidos em toda a estrutura social.
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O signo, imprescindivel a representacdo, é da ordem tanto do inteligivel
guanto do sensivel, é consciéncia e corpo, que demandam o sujeito na sua
totalidade de sua vinculagdo social, na radicalidade de uma comunhao
concreta, para que o sentido possa emergir (SODRE, 2016, p. 94).

Nesse sentido, o autor aborda assuntos relativos ao bem comum ou publico, denotando
como o que esta relacionado a cidadania e a autorrepresentacdo da sociedade, nos dias de hoje,
demonstram a extenuacdo do modelo proveniente da Revolugdo Francesa de entrelagamento
social e sociedade civil. A tecnologia, atualmente, intermedia o relacionamento do sujeito
humano com a realidade, fazendo com que ndo seja mais o Estado-Nag¢do, mas o mercado
global, a referéncia para a identidade — 0 que esvazia a cidadania politica para dar lugar ao
consumidor como novo sujeito social (Sodré, 2016). De acordo com Gorz, esse ultimo é o
oposto do cidaddo, contrario a “expressdo coletiva de necessidades coletivas, contrario ao
desejo de mudanca social, a preocupagdo com o bem comum” (Gorz apud Sodré, 2016, p.95).
Da mesma forma que colocam Deleuze & Guattari (1996), Sodré (2016) se refere ao capital
como a lei maxima de organizacdo das estruturas, em que o comum € produzido pela tecnologia
e pela midia em um espaco sem territorio, que se amplia em realidades paralelas e virtuais,

restringindo drasticamente as demarcacdes humanas e simbolicas da linguagem.

Sodré ainda traz Holmes, que foi o pensador que salientou que a fotografia estabeleceria
um tempo em que a imagem seria mais importante que o proprio objeto. “O objeto, como
substancia estatica e pesada, se tornaria inutil diante das formas expressivas resultantes da
desmaterializagdo das coisas” (Sodré, 2016, p 97).

(...) sob a regéncia neocapitalista das tecnologias da informagdo e da
comunicacdo, a imagem torna-se o operador de uma visibilidade programética
(...) que comunica o tempo todo a mensagem univoca do mercado. (...) Uma

espécie de protese ontoldgica para o controle das relagdes sociais e das novas
subjetividades por tecnologias informacionais (SODRE, 2016, p. 98).

O primeiro a reconhecer a constituicdo de uma nova realidade foi Simmel, em relagéo
a televisdo. Décadas mais tarde, hoje temos certeza e participamos do ecossistema tecnologico
que se coloca a partir dessa bios virtual, um tipo de comunidade afetiva baseada em imagens e
impulsos digitais, naturalizada como pratica social. Importante grifar que essa forma de viver
instaura um novo relacionamento com o real, afetando a dindmica do espaco tempo. Trata-se

de um tipo de controle sobre as representacdes do real, que afeta a ideia moderna do social e do
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exercicio de poder (Sodré, 2016). O autor relata um novo tipo de ordem social, se referindo a
Sociedade de Controle desenvolvida por Deleuze. Sodré coloca que
0 bios midiatico é uma espécie de clave virtual aplicada a vida cotidiana, a
existéncia real-historica do individuo. Em termos de puro livre-arbitrio, pode-
se entrar e sair dele, mas nas condigdes civilizatorias em que vivemos (...)
estamos imersos na virtualidade midiatica, o que nos outorga uma forma de
vida vicaria, paralela, “alterada” pela intensifica¢do da tecnologia audiovisual

conjugada ao mercado. Isso faz do bios midiatico a indistingdo entre tela e
realidade (SODRE, 2016, p. 101).

Sendo assim, entende-se que as relagGes sociais séo regidas pela hegemonia do capital
global (Sodré, 2016; Guattari, 1990; Tavares & Irving, 2009). Para Sodré,

A espetacularizagdo é (...) a vida transformada em sensagdo ou
entretenimento, com uma economia poderosa voltada para a produgédo e
consumo de filmes, programas televisivos, musica popular, parques tematicos,
jogos eletrénicos. Efeitos de fascinagdo, moda, celebridade e emocéo a todo
curto permeiam sistematicamente essa forma de vida emergente, em que a
estesia detém o primado sobre velhos valores de natureza ética. O fendmeno
estético torna-se insumo para a estimulagéo da vida, doravante dirigida para a
industria e o mercado (SODRE, 2016, p. 102).

Existe uma absorcao que leva o individuo a viver virtualmente no espaco imaterial das
redes de informacdo, como ja colocado, o bios midiatico, que age no sentido de um éxtase ou
deslumbramento. Em relacéo a esta forma de viver, o autor alerta para o acimulo de fantasias
e deformacdo por falta de reelaboracdo afetiva do vivido. O risco estd associado a todo um
sistema de representacdes sem referentes, que se tornam puramente modelos-imagens.
Importante reiterar que a imagem, em sua constituicdo € um signo e uma acdo,
concomitantemente. O que acontece aqui é que 0s Signos imagisticos, que existem tanto no
imaginario discursivo como no imaginario de sistemas que também podem ser néo linguisticos,
orientam as agBes ao serem articulados a desejos e interesses sociais. A questdo é que a
ambiéncia ndo funciona mais na escala de um corpo humano, mas a escala de um sistema
“neural”, que leva ao desaparecimento da corporeidade — que por sua vez, € tatilmente
substituida por muitos indices, que favorecem a intensificagdo de formas apresentativas (logo,
ndo representativas) e, consequentemente, um novo tipo de sensibilidade individual e coletiva”

(Sodré, 2016, p. 105-106).

Para melhor compreender a questdo da grande circulacdo indicial se faz importante

retomar conceitualmente o indice, que nada mais € do que qualquer coisa que chama a atencao,
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que indica algo, ndo por semelhanca, mas por conexdo, articulacdo entre dois elementos. O
indice pode ser concomitante a palavras e imagens, e assim, em algumas ocasides fica menos
evidente e relevante do que outros elementos comunicacionais. Em outros momentos, o indice
ganha destaque, como por exemplo, em meios como a televisdo e a internet. Sodré (2016)
coloca que o tipo de texto fugaz e fragmentério desses meios caracteriza a producao da midia
da ““aisthesis banal”, tipica da sociedade do espetaculo. E ainda, revela que se trata de um
modelo epistemoldgico que, alicercado na estesia, aciona uma outra sensibilidade
comunicacional, requerendo o olfato, o golpe de vista e a intuicdo. De forma mais especifica,
0 indice é o tipo de signo que predomina largamente nas formas de
conhecimento e de transmissdo da informacdo caracteristicas da sociedade
midiatizada, isto é, movida por tecnologias da informagédo e da comunicacéo
gue se baseiam em digitos e imagens. (...) O indice configura-se como o signo
mais adequado a um novo tipo de relacdo social carente de dimensdes de
profundidade semantica ou de valores éticos ordenados, em que predomina
(...) a pura contiguidade relacional das redes midiaticas ou cibernéticas. Ele é

de fato o principal operador das relagGes entre a logica do discurso e as
modulagdes da sensibilidade na esfera do audiovisual (SODRE, 2016, p. 109).

Para o autor, as formas perceptiveis sdo asseguradas pelo indice em seus potenciais
operatério, interativo e metaférico. No campo audiovisual, sua predominancia é revelada na
producdo de expressdes e emocdes no que tange a televisdo, enquanto que na internet, mesmo
com imagens, escritos e sons, a influéncia é feita, na maior parte, por abstracdes digitalistas.
Ha que considerar que, na televisdo ainda ha o registro do corpo humano, tornando viavel, de
certa forma, as sinalizacBes para o sentido. Na rede cibernética, ndo ha corpo, apenas uma

circulacdo indicial intensa e tatil, confusa e difusa em seu discurso e ordenamento estético.

Na sociedade do espetadculo ha um esgotamento da visdo, que esta redirecionada:
enxerga-se mais do que se vé, devido a uma saturagdo imagética. A visao, direcionada para o
desejo e para a compulsdo, tem apenas acompanhado os icones, sendo direcionada mais pelos
indices para integrar o contetdo do video veiculado em questdo. O mesmo pode ocorrer ao se
ouvir sem escutar verdadeiramente uma musica: ndo necessariamente sua letra faz sentido, o
que fica retido sdo os indices do ritmo e da melodia. Tais exemplos denotam a perda do espaco
dos sentidos, em especial, do sentido da visdo para a tatilidade. A tecnicidade do tatil pode ser
apreendida pelo som e suas consequentes vibragdes que tocam o corpo de quem o escuta; pela
luz impactante de uma imagem; pela apreensédo da sensorialidade de um individuo dos indices
cibernéticos para navegar na internet. “Tateia-se nos itinerarios sonoros, visuais e textuais em

busca dos indices de conexdo ou elos (links)” (Sodré, 2016, p.115). Na midia, os ambientes
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dindmicos sdo complexos e fazem uso de variados recursos, levando seus usuarios a

proximidade de um estado de vertigem, inebriados pela excesso de estimulo. E nesse bios

virtual em que o simbdlico ou signico sdo produzidos na esfera do sensivel, guiados pela

abstracdo digital. Assim,

0 caos estético do hipertexto, o zapping da recepcao televisiva, o videoclipe
publicitario, as imagens dispersas do audiovisual, a fragmentacdo narrativa
influenciam-se mutuamente, concorrendo para a quebra da tradicional
linearidade dos repertdrios culturais e trazendo o elemento ritmico para o
primeiro plano da produgdo midiatica. Vem do ritmo, hoje cada vez mais veloz
e frenético, a estimulagdo tatil que regula a sensorialidade no interior do bios,
com o aporte implicito de uma novo tipo de sensibilidade (SODRE, 2016,
p.115).

O que fica como pergunta para o autor é o papel do imaginario e da realidade nessa nova

ordem sensoria. Como imaginario, entende-se um repertorio individual ou coletivo constituidos

pelos produtos da imaginagdo provenientes das experiéncias afetivas. Na cultura ocidental,

orientada pelo racionalismo, o imaginario é percebido em uma relacdo de oposicao ao principio

da realidade. Peirce ndo segue por esse caminho, optando pelas categorias fenomenoldgicas ja

abordadas anteriormente nesse trabalho: a primeiridade, a secundidade e a terceiridade. Nas

palavras de Sodré,

A primeiridade (...) relacionada as nogdes de acaso, indeterminacdo e
possibilidade, diz respeito ao universo do possivel, em que tudo é espontaneo
e original, guiado pelo livre curso da imaginacao. (...) A secundidade, que é a
experiéncia determinada, material, conflitiva e vivida; e a terceiridade ou
esfera da sintese, das conclusfes gerais, do habito e da aprendizagem, que
permite pensar as outras categorias (SODRE, 2016, p. 117).

O imaginario, nessa nova ordem instituida com um fluxo informacional corrente e

ininterrupto, diversamente de sua dimensdo tradicional, é realizado tecnologicamente no bios

virtual e, como ja colocado, esta enredado e indistinto as representacdes humanas da vida real.

Nas palavras do autor,

0 bios é um lugar magneticamente afetivo, uma recriacdo tecnoestética do
ethos, capaz de mobilizar os humores ou estados de espirito dos individuos,
reorganizando seus focos de interesse e de habitos, em fungdo de um novo
universo menos psiquicamente “‘interiorizado” e mais temporalmente
relacionado ou conectado pelas redes técnicas. Bios midiatico ou bios virtual
sdo, assim, expressdes adequadas para o0 novo tipo de forma de vida (...)
caracterizado por uma realidade imaginarizada, isto €, feita de fluxos de
imagens e digitos, que reinterpretam continuamente com novos suportes
tecnologicos as representacdes tradicionais do real. Trata-se geralmente de um
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imaginario controlado e sistematico, sem poténcia imaginativa ou metaférica,
mas com uma notavel capacidade ilocutéria (portanto, um imaginario
adaptavel a producao) (SODRE, 2016, p. 121).

Assim, surge um novo tipo de politica-policia, atuante sobre os costumes e regidos pelo
mercado, a partir da apropriacdo da informacdo coletiva. A midia com seus dispositivos se
entranha culturalmente na vida social e por meio da simulacgdo arquitetada pelo bios, mobiliza
corpos e institui um imaginario que se mistura com os acontecimentos cotidianos, ficando dificil
de discernir o que € imaginario ¢ o que ¢ vida real. Essa simulagdo se traduz em “uma nova
esfera existencial plenamente afinada com o capital, em que o desejo se imponha
preferencialmente como desejo de mercado” (Sodré, 2016, p. 122). Por fim, instaura-se uma

estesia telecomandada, que cerceia o individuo de sua singularidade, ou seja,

da vontade, da escolha criativa e da partilha simbdlica, logo de uma
corporeidade prépria e ativa, geradora de sentido, que tende hoje a ser cada
vez mais genética e culturalmente controlada — apesar da exaltacdo do corpo
do consumidor pelos automatismos sensoriais da midia (SODRE, 2016, p.
122-123).

Apbs a leitura de Sodré, é possivel retomar as consideracdes do referencial tedrico desta
pesquisa com um olhar mais apurado sobre o exercicio de poder do Capitalismo Mundial

Integrado através dos dispositivos de producdo de subjetividade incutidos na midia.

Cabe agora, com os resultados de pesquisa a seguir, perceber 0s movimentos
moleculares agitados pela iniciativa Raizes do Brasil, com o intuito de perceber se suas linhas
de fuga séo capazes de escapar pelos segmentos molares. Da mesma forma, poderemos avaliar
0 quanto a dindmica intrinseca do micro e do macro, em que “um escapa do outro e o outro
detém o um, impedindo-o de fugir mais” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 91), se evidencia no

material analisado.
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5. Resultados de Pesquisa

E relevante relembrar que a presente pesquisa foi estruturada a partir de vivéncias reais
iniciadas no campus da Praia Vermelha (UFRJ), oportunidade em que conheci e teci relagdes
com 0s camponeses que, naquela época, montavam suas barracas e vendiam sua producao ao
corpo universitario. Sabendo de seus desafios de escoar a producdo e de seus planos futuros,
procurei colaborar, participando de reunides e contribuindo com a construgéo das ferramentas
que o0 grupo entendia como necessarias. Essas vivéncias, por sua relevancia, estdo
sistematizadas de acordo com os aspectos metodologicos da pesquisa-acdo de Thiollent (2003;

2011) e estruturadas com a perspectiva de Peruzzo (2016) no subcapitulo 5.1.

Conforme ja colocado, antes da pandemia provocada pela Covid-19, intencionava-se
uma segunda etapa em campo com o desenvolvimento de um planejamento participativo
consensual junto ao grupo autogestionario responsavel pelas diversas operacfes do Raizes do
Brasil, a fim de constituir uma dimensdo préatica, que resultasse de pesquisas de campo e
pudesse se constituir como uma colaboragdo para a iniciativa. Ndo sendo possivel dar
continuidade, a segunda etapa da pesquisa foi adaptada no sentido de aprofundar e demonstrar
a atuacdo micropolitica do Raizes do Brasil através de uma anélise semidtica de seu Instagram
das 5 postagens mais curtidas no periodo de pandemia do ano de 2020, de mar¢o a dezembro.

A analise, que observa a construcdo imagética e signica veiculada esta no subcapitulo 5.2.

Por fim, no subcapitulo 5.3, costuramos as impressées dos subcapitulos anteriores com
o referencial tedrico trazido, observando algumas pistas e indica¢cdes que nos auxiliam a uma

maior compreensdo dos objetivos e perguntas da presente pesquisa.
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5.1 As incursdes feitas em campo: conhecendo e explorando a partir de nocgfes de

pesquisa-acéo®

12 fase: Estudo exploratorio para reconhecimento da situacéo a ser investigada

Nesta fase, de acordo com Peruzzo (2016) estdo em voga 0 reconhecimento das
configuracBes locais e do grupo, seus aspectos culturais, estrutura de classes, nivel de
organizacao e forgas associativas que levam a sua reunido. Sdo tidos como recursos documentos
com devido estudo prévio, levantamento de dados, estabelecimento de contato. Trata-se de uma
fase importante para adentrar no ambiente investigado. Assim, segue abaixo o relato da

experiéncia.

Conforme exposto anteriormente neste trabalho, conheci os camponeses do MPA em
2013, durante o projeto de extens&o realizado pela Escola de Servico Social da UFRJ.

Foi naquela época que conheci o Beto, figura que mais tarde descobri ser uma
importante lideranca do movimento com quem desenvolvi uma relacdo de amizade. Foi ele
guem me relatou a dificuldade de revender os alimentos para pequenos comércios de hortifruti,
pela qualidade da producdo dos agroecoldgicos, uma producdo muito mais diversa e com pouca
quantidade de cada alimento. Essa producéo é diferente da que é feita como monocultura com
utilizacdo de agrotoxicos, em que é possivel obter uma grande quantidade de cada alimento

produzido — exatamente o que os hortifrutis pediam.

Naquela época, estava bastante interessada em alimentos produzidos sem agrotdxico por
ter tido contato com algumas pesquisas que relacionavam doencgas com esses agentes quimicos.

Eu sofria intensas dores fisicas e, sem diagndstico, procurava outras saidas.

Beto também me relatou que estava procurando entre os alunos da universidade
parcerias para atender as demandas do movimento, como por exemplo, estudantes de Psicologia
para oferecer algum suporte aos agricultores que desde as chuvas na Regido Serrana de 2011,
estavam bastante abatidos pela destruicdo e pela perda de familiares e vizinhos. Uma parceria
com administradores apoiaria a estruturacdo da Cesta Camponesa, ja que, em dias de chuva, 0

movimento no campus da Praia Vermelha caia muito, fazendo com que os agricultores tivessem

8 Neste subcapitulo optou-se pelo uso de primeira pessoa para narrar as vivéncias com o grupo. A pesquisa somente
foi possivel com uma experiéncia pessoal préxima, com criagdo de vinculo entre os envolvidos, viabilizando a
confianca e a construgdo coletiva do projeto.
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prejuizo com as vendas. Lembro que nesse periodo, os agricultores partiam de Teresdpolis para
fazer a feira com déficit R$300,00 em virtude do carro alugado para fazer o transporte dos

alimentos.

As semanas iam passando e fui tecendo relagfes. Conheci a filha do Beto, a Ana, que
tinha 6 ou 7 anos. Conheci também Adriene, Carlos Henrique e o Ramon, que me explicou em

detalhes o projeto da Cesta.

o
v PEQUE,
3 o "0

RS =5 ()

Figura 1: Comprando da Cesta Camponesa no Campus da Praia Vermelha em fevereiro/
2014 (Fonte: Barraca Camponesa, Facebook)

2@ fase: Inicio da pesquisa propriamente dita

E nesta fase que se instaura o processo investigativo, a fim de definir e acordar com o
grupo pesquisado a sistemética de insercdo do investigador e das atividades a serem

desenvolvidas (Peruzzo, 2016).

No fim de 2015, colaborei ativamente para a consolidacdo dos pedidos quinzenais da
Cesta. Recebia dos camponeses uma listagem de todos os alimentos produzidos disponiveis
para a venda e organizava no Excel os pedidos de cada comprador, fazendo uma consolidacéo

das quantidades totais que deveriam ser levadas para a montagem das cestas para entrega.
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Cheguei a passar uma noite no assentamento da Erica, em Vila de Cava, em Nova lguagu, para
vivenciar e colaborar com a separacdo dos alimentos e montagem das cestas. Foi um momento
marcante, ndo s por ser a primeira vez em que estive na Baixada Fluminense, mas também por
ser a primeira vez que vivi num sentido mais fundamental a organizacdo com que vinha
colaborando. Neto (1994) destaca a importancia da entrada em campo e pontua a capacidade
de empatia e de observagéo do investigador e de aceitacdo dele por parte do grupo como fatores
decisivos que ndo sdo alcancados com simples receitas. O autor descreve a relacdo com o0s
atores no campo como um ato de nutrir um envolvimento compreensivo ao participar de seus
dramas diarios, fazendo do campo “um palco de manifestacbes de intersubjetividades e
interacbes entre pesquisador e grupos estudados, propiciando a criagdo de novos
conhecimentos” (Neto, 1994 p. 54).

Nessa ocasido, 0os camponeses me deram a listagem de pedidos na méo e ficaram
observando atentos como eu organizava a montagem das cestas. Enumerei a listagem, e fiz uma
fileira de sacolas, combinando com eles sua numeracdo. Dei andamento seguindo a ordem que
era indicada por eles, ja que também nunca havia vivenciado esse processo, fazendo primeiro
a separacdo dos alimentos secos. Assim, produto por produto, fui falando em voz alta a
guantidade de cada um em cada sacola, e eles faziam as alocac¢bes, conforme a numeragéo
combinada. Ao longo do percurso, percebi um alivio se instalando no ambiente conforme a
sistematica que montamos juntos ia fazendo sentido. De fato, em seguida eles relataram que
esse era 0 momento mais desafiador que eles vinham passando, em especial quando o nimero
de cestas para separacao era muito alto. As palavras de Neto (1994) ilustram a minha percepc¢ao
dessa experiéncia:

O trabalho de campo, em sintese, é fruto de um momento relacional e prético:
as inquietacdes que nos levam ao desenvolvimento de uma pesquisa nascem
no universo do cotidiano. O que atrai na producdo de conhecimento é a
existéncia do desconhecido, é o sentido da novidade e o confronto com o que
nos é estranho (NETO, 1994 p. 64).

E mais: além de ter aprendido como minha formacgdo em administracdo poderia ter outra

fungéo social, muito aléem do mercado, colaborar com o movimento social me deu um novo

sentido de vida.
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Figura 2: Noite organizando as Cestas Camponesas que seriam entregues no dia seguinte -
Vila de Cava, Nova lguacgu, novembro/2015 (Fonte: prépria)

carinemorrot
Nova lguacu

B

carinemorrot O milagre da pesagem
da batata doce!

Montagem das Cestas Camponesas
de Alimentos Saudéveis - entrega
amanha na UFRJ Praia Vermelha e na
UFF Gragoaté #mpa
#comidasemveneno
#livredeagrotoxicos

@

VAGRU A

ﬁ Curtido por theresse_holmstrom e
outras 7 pessoas

Figura 3: Pesagem da batata doce, noite organizando as Cestas Camponesas que seriam
entregues no dia seguinte - Vila de Cava, Nova Iguacu, novembro/2015 (Fonte: Instagram
pessoal)
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Continuei participando de algumas reunides, e decidimos fazer duas entregas com feira
no meu prédio, nos dias 28 de novembro e 5 de dezembro de 2015. Abaixo algumas imagens

da vivéncia:

Figura 4: Cartaz de divulgacdo no meu prédio, novembro/2015 (Fonte: arquivo pessoal)

Figura 5: Impresséo dos Pedidos feitos, organizados no Excel, novembro/2015 (Fonte:
arquivo pessoal)
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Figura 6: Impressao dos Pedidos feitos, organizados no Excel, novembro/2015 (Fonte:
arquivo pessoal)
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Figura 7: Impresséo dos Pedidos feitos, organizados no Excel, novembro/2015 (Fonte:
arquivo pessoal)
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Figura 8: Impressao dos Pedidos feitos, organizados no Excel, novembro/2015 (Fonte:
arquivo pessoal)

Figura 9: Impresséo dos Pedidos feitos, organizados no Excel, novembro/2015 (Fonte:
arquivo pessoal)
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Figura 10: Anotacgdes de vendas feitas sem pedido prévio, novembro/2015 (Fonte: arquivo
pessoal)

32 fase: Redefinicdo e aperfeicoamento

Neste momento, de acordo com Peruzzo (2016), ha a revisdao dos procedimentos
metodoldgicos para sua adequacdo as condi¢cdes encontradas na situacdo real. Os
procedimentos e as técnicas, a0 mesmo tempo em que implicam rigor na sua aplicacdo devem
ser flexibilizados e aperfeicoados como parte das descobertas feitas no curso da pesquisa. Segue

abaixo o relato desta fase da pesquisa exploratoria.

Em 2016, no dia 22 de janeiro, participei de uma reunido de planejamento, que tinha
como principal objetivo reorganizar a cesta camponesa para aquele ano. Estavam presentes
Beto, Ramon, Andrew, Erica, uma pessoa que ndo recordo o nome e o Fernando, convidado
especialmente para colaborar com a logistica, entendida como gargalo do MPA naquele

momento. Abaixo, fotos das minhas anotagoes.
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Figura 11: Anotacdes da reunido feita em janeiro/2016 (Fonte: arquivo pessoal)

Foram colocadas as principais dificuldades e aprendizados em relagdo a Cesta. Uma das
principais definigdes desse encontro era a melhoria da plataforma e criagdo do site para a Cesta,
em que fiquei como uma das responsaveis. Na semana seguinte, dia 29 de janeiro, nos
encontramos € montamos o site na plataforma wix.com. Pensamos a estrutura do site, 0 codigo

dos produtores, as categorias dos produtos e comegamos a colocar o site no ar.
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Figura 12: Anotacdes da reunido para construgdo do site feita em janeiro/2016 (Fonte:
arquivo pessoal)

No dia 11 de marco, participei de mais uma reunido e fiquei responsavel pela relatoria.
Essa reunido especificamente ndo compartilho imagem por ter muitos detalhes da organizacéo
interna do MPA e sua articulagfes. Lembro que cantamos o hino do MPA e recebi documentos
sobre sua organicidade, além do Plano e o Programa Camponés. As Cestas, a essa altura, ainda
n&o haviam retomado suas atividades e havia um planejamento para fazer duas entregas no més

de abril. Sai com a responsabilidade de colocar as fotos dos produtos no site.

Apds esse encontro, percebi que um houve um afastamento meu do movimento. As
atividades da Cesta esfriaram e politicamente 0 MPA estava envolvido em Brasilia com as

repercussoes da abertura do processo de impeachment da presidente Dilma Rousseff.

Posteriormente, soube que a mobilizacdo com as familias camponesas prosseguiu e em
2017, a rede de familias no Estado do Rio de Janeiro chegou a 74, tendo maior concentragdo
nos municipios do Rio de Janeiro, Nova Iguagu e Teresopolis e Friburgo, com 22, 14 e 13
familias respectivamente. As entregas quinzenais das cestas estavam sendo feitas em 9 nicleos
de distribuicdo, nos bairros de Copacabana, Botafogo, Catete, Lapa, Santa Teresa, Estacio,
Tijuca, Grajau e Niterdi. Foi em maio deste ano que foi criado o espaco em Santa Teresa, objeto
da presente pesquisa intitulado Raizes do Brasil.
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Em fevereiro de 2018, Beto entrou novamente em contato comigo e me solicitou apoio
para esclarecer os custos das iniciativas e colaborar na consolidacdo de dados, sistematizacdo
da operacdo e organizacdo financeira do espaco. Fui conhecer o Raizes do Brasil e entender a
problematica que estavam enfrentando, como uma nova espiral das fases aqui relatadas.

Abaixo, a sintese de nossa reunido, com objetivos e metas claros:

Figura 13: Anotac¢es da reunido no Raizes do Brasil em fevereiro/2018 (Fonte: arquivo
pessoal)

Os desafios agora eram outros: gerir uma cozinha, atender o publico diretamente, fazer
controle de estoque e de pedidos de compras para ndo haver desabastecimento, fazer todos os
pagamentos, manter o espaco limpo, enfim, um espaco com um nivel complexo de operagdo e
uma série de atividades que os camponeses estavam aprendendo na pratica, no empirismo. Por
outro lado, o grupo estava maior e cada um tinha uma frente sob sua responsabilidade. Camila
era responsavel pela alimentacdo e Marcia, como cozinheira, a apoiava; Evandro era
responsavel pela lojinha e pelo transporte; Bruno estava a frente da hospedagem e dos eventos;

Beto a frente da cultura e Melissa cuidava da comunicagao.
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Havia necessidade de entender os custos para poder fazer uma boa precificacao,
entender quais frentes davam mais retorno e deveriam ser estimuladas e quais precisariam de

ajustes. O maior desafio era administrar tudo. Como objetivos, colocamos:

(1) Mapear todos os custos — da Kombi que fazia todo o transporte, do Raizes do Brasil e sua

operacdo com alimentacdo, cultura e hospedagem e por fim, da Cesta Camponesa;

(2) Quais dessas operacOes ddo mais retorno? Uma analise de custo x beneficios x trabalho

dispendido para operar;

(3) Um plano de aumento das vendas, apoiado por uma estrutura de gestdo que ajude a tomar

as decisoes.

Dentro do Raizes do Brasil foi identificada a necessidade de organizar os pagamentos e
0 caixa para operagdo no dia-a-dia e a revisdo dos precos dos produtos e servigos de café da
manha e hospedagem. O custo de manutencdo era muito alto e havia a necessidade de chegar a

um equilibrio.

Montado o plano, semanalmente passava o dia no espago para trabalhar junto com o
grupo e trabalhar nos objetivos estabelecidos.

42 fase: Realizacdo plena

Esta fase traz o trabalho de campo realizado, com a continuidade das atividades,
reunides, mobilizacdo, documentos, incluindo-se a coleta e sistematizacdo das informacdes
(Peruzzo, 2016).

Esse foi um periodo de trabalho intenso: organizamos estoque, entendemos como as
contas a pagar e a receber eram registradas, iniciamos uma organizacgéo coletiva do caixa para
ser possivel mapear os custos. Foi possivel elaborar alguns dados gquantitativos, que trago a
seguir, tais como a quantidade de cafés da manha e almocos servidos aos sabados, durante um

A

mes:

87



Tabela 1: Refeigdes servidas de 03 de marco a 07 de abril de 2018

03 de marco de 2018 10 de marco de 2018 17 de marco de 2018
Café damanhd |71 Café da manha | 37 Café da manha | 37
Almocgo 34 Almogo 61 Almogo 22
Jantar 34 Jantar - Jantar -

24 de margo de 2018 31 de marco de 2018 07 de abril de 2018
Café damanhd | 31 Café da manhd | 33 Café da manhd | 43
Almocgo 72 Almocgo 18 Almoco 70

Fonte: propria

Como coloca Neto (1994), “para além dos dados acumulados, o processo de campo nos
leva a reformulacdo dos caminhos de pesquisa, através da descoberta de novas pistas”. O que
mais me desafiou naquele momento foi pensar uma gestéo de fluxo de caixa inusitada no campo
da administracdo. O caixa do Raizes do Brasil era Unico, e praticamente todos os participantes
tinham acesso a ele e faziam movimentacGes para manter a atividade. Foi um desafio trazer a
consciéncia e construir o habito de registrar de todas as movimentac6es. Mapear e identificar
os gargalos financeiros era fundamental para se pensar a sustentabilidade da iniciativa e assim

fizemos, fazendo uso de um grupo de whatsapp.

Importante relatar que, durante todo esse periodo, em todos 0s momentos em que me
envolvi em alguma atividade foi a partir do pedido do grupo. Eles apresentavam questdes
identificadas por eles mesmos e solicitavam apoio na construcdo da solucdo. Ou seja, € possivel
perceber que esses atores sociais ja se portavam como pesquisadores do seu modo de viver e
saber tradicional e pela vontade social do grupo se articulavam (Freire, 1983) buscando saberes
que estavam fora de seu dominio para, atraves do dialogo e aprendizado mutuo (Santos, 2007),

transformarem a situagdo em que se encontravam.

Assim, a presente pesquisa e sua abordagem utilizada nas incursdes em campo, em que
a partir das necessidades percebidas foram construidas solucbes de forma dialdgica e

colaborativa e com a Ecologia de Saberes (Santos, 2007) pode ser entendida como uma pesquisa
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qualitativa, com revisao bibliografica, observacdo participante e didrio de campo. 1sso se deve
ao fato de a abordagem qualitativa investigar os significados das ac¢des e relagdes humanas. Os
dados quantitativos, por sua vez, trazem uma perspectiva complementar (Minayo, 1994) e serdo
utilizados nessa pesquisa para construir 0 pano de fundo da acdo micropolitica do Raizes do
Brasil, conhecer a realidade psicossocial da iniciativa e do publico que frequenta e apoia suas

frentes e suas razoes.

52 fase: Apresentacdo dos resultados parciais ao grupo

Com acesso a todas as informagoes e trabalhando em conjunto com Bruno, que fazia o
registro nas planilhas dos valores financeiros de entrada e saida, pude elaborar uma estimativa
de custos de operacdo (mensal, semanal e diaria) do espaco Raizes do Brasil e do carro, a Kombi

utilizada para transporte e outros custos que acabavam nao sendo contabilizados.

Foi possivel também fazer um levantamento das entradas, chegando a uma concluséo
do retorno financeiro que cada iniciativa trazia semanalmente (feiras locais, Cesta Camponesa,
Café da manha e almogo nos sadbados no Raizes do Brasil, lojinha e feira no Raizes do Brasil,

e outros eventos pontuais dos quais participavam).

Por fim, foi possivel descobrir quais iniciativas davam mais retorno financeiro,
contrabalanceando os custos estimados para cada uma e suas entradas. Aqui ficou evidente
como as feiras livres de modo geral traziam baixo retorno, mesmo sendo estrategicamente
relevantes para a ocupacao de espacos, levando a discussdo a mais locais sobre a importancia
de alimentos cultivados sem agrotoxicos. Entendi com o grupo a importancia de se costurar a
alianca campo-cidade, colocando lado a lado trabalhadores do campo e trabalhadores da cidade.
O lado financeiro é mais um aspecto, mas nao o que determina as a¢cbes do movimento. Uma
das feiras era bastante forte, ndo por acaso, a mais antiga. Existe, portanto, um trabalho de

desenvolvimento de rela¢cbes com cada local, que é especifico e leva tempo.

Por outro lado, o evento pontual do qual fizeram parte foi responsavel por um 6timo
retorno, 0 que pode ser sinalizado para 0 grupo, que atento poderia investir na participacéo
nessa modalidade de eventos. A Cesta Camponesa também sobressaiu como uma 6tima frente

estruturada para o movimento.
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Abaixo coloco algumas planilhas de consolidagdo para ilustragdo, preservando as

informagdes financeiras:
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75 Vendas Dinheiro

7% Vendas Maquininha

77 Vendas Banco

78 TOTAL |
79

80 Pagto aos agricultores \
81 Custo kombi (120km)

82 Custos Maguininha

8 Ajuda de custo

84 Custos comida

85 TOTAL

86
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Figura 14: Consolidacéo financeira Cesta Camponesa de mar¢o/2018 (Fonte: arquivo
pessoal)

61 | 12103 22/03

62 Vendas Dinheiro
63 Vendas Maquininha
64 TOTAL | | -— -

66 Custo kombi (28km) ’

67 Custos Maquininha |

68 Ajuda de custo |

69 Custos comida

O L1 [ - -

Figura 15: Consolidacéo financeira Feira Fiocruz de margo/2018 (Fonte: arquivo pessoal)
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47 03/03 10/03 17/03

48 Vendas Dinheiro | o8

49 Vendas Maquininha

o |ToTAL | RS0D. MR S e

52 Pagto aos agricultores \
53 Custo kombi (16km) 7 e
54 Custos Maguininha
"85 Ajuda de custo |
56 Custos comida
o [TomL seicas [ - - . -

Figura 16: Consolidacéo financeira Feira Botafogo de margo/2018 (Fonte: arquivo pessoal)

Vendas Dinheiro
}Is!odas Maquininha

ToTAL — - — -— - —
Custo kombi (43km) Y
Custos Maquininha

-_ s e e

Figura 17: Consolidacé&o financeira Feira llha do Governador de margo/2018 (Fonte:
arquivo pessoal)

20 07/03114/03 121103 28/03
2 Vendas Dinheiro ' RS
22 Vendas Maquininha |
2 |TOTAL | - . -
24
25 Pagto aos agricultores [
2 Custo kombi (220km) 7 Pt
57 Custos Maquminhar '
28 Ajuda de custo
| 29 Custos comida
w0 [TOTAL saices R I

Figura 18: Consolidacéo financeira Feira Associacao dos Moradores de Laranjeiras -AMAL
de mar¢o/2018 (Fonte: arquivo pessoal)
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Evento UFRJ | \ 1

2
o
Vendas Dinheiro R4
Vendas Maquininha
TOTAL Entradas - - - -

Custos comida

[ —

| ——

- *

Custos preparo - 4
-

L |

- 4

W O I N oo & W N =

10 Custos de taxi

n Custos kombi (12km/24km)

12 Custos Maguininha

13 Ajuda de custo

14 TOTAL Saidas - -e s -

Figura 19: Consolidacao financeira Evento UFRJ de marg¢o/2018 (Fonte: arquivo pessoal)

Custos kombi
Distancia percorrida(km)/ano 24000
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Figura 20: Consolidacéo financeira Custos da kombi de marco/2018 (Fonte: arquivo
pessoal)

62 fase: Conclusao

O estudo feito em colaboracdo com a equipe do Raizes do Brasil trouxe informagdes
relevantes sobre as atividades desenvolvidas, além de novos conhecimentos para todos 0s
envolvidos, possibilitando desenvolver estratégias para fortalecimento do MPA na cidade do
Rio de Janeiro. Apos essa vivéncia, decidi procurar linhas de pesquisa para desenvolver esse

estudo na academia, sendo aceita no EICOS/UFRJ.
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Tendo em vista todo o contetido colhido no precedente trabalho de campo, foi possivel
vislumbrar a possibilidade da juncéo dos elementos teoricos trazidos nessa dissertacdo com 0s
inimeros aspectos que se materializaram quando da percepcdo do desenvolvimento das
atividades do MPA.

De fato, toda a articulagdo vivida junto ao grupo para encontrar caminhos para escoar a
producdo dos alimentos produzidos pelos camponeses teve um sentido muito maior do que o
almejado aumento de vendas. O desejo de construir 0 mundo, de instaurar dispositivos, de criar
alternativas mais solidarias e mais justas frente ao CMI, estiveram presentes em todos 0s

momentos.

O modo de se relacionar, partindo do pressuposto da confianga, da solidariedade e da
luta contra as opressdes ndo € mero discurso. Pude vivenciar distintas ocasides em que me
surpreendi com a praxis deste coletivo: ha empenho efetivo, demonstrado em pequenas atitudes
e ac0es, que sustentam a ecosofia trazida por Guattari (1990). O coletivo em suas interrelacGes
é fonte de prética de uma ecologia social e mental, e sua atividade fim trabalha para uma
ecologia ambiental. Podemos, portanto, apontar sua micropolitica de resisténcia frente aos

avancos do Capitalismo Rizomatico.

A seguir a pesquisa segue para sua segunda etapa, constituida de uma anéalise de natureza

distinta, qual seja a anélise semiotica.

5.2 Analise semidtica do Instagram @raizesdobrasil.rj

A partir do capitulo que traz 0 embasamento teorico da analise semidtica de C. S. Peirce,
através da leitura de Lucia Santaella e contribuicBes de Muniz Sodré, as fotografias das 5
publicacdes veiculadas e mais curtidas no Instagram do Raizes do Brasil @raizesdobrasil.rj
serdo trazidas e analisadas em relacdo a forma como se configuram visualmente, com o intuito
de investigar seus significados e sentidos propagados. Importante ressaltar que foram
priorizadas imagens pertencentes ao paradigma fotografico (Santaella e N6th, 2001) ou seja,
aquelas fotografadas no mundo real, sendo desconsideradas as imagens sintéticas produzidas
com fundos artificiais e letras ou similares a encartes e painéis de divulgacdo. Foi considerado

que tais imagens ndo contribuem de forma relevante para o intento dessa pesquisa, que €
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desvelar os elementos, seus significados e respectivas camadas de sentido veiculados nas

publicacdes.

Como ja foi visto, este método de andlise possibilita o entendimento dos signos e
intencdes compartilhadas nas mensagens em diferentes dimensdes. Partindo da nocao de signo,
seus fundamentos e sua relagdo aos conceitos de icone, indice e simbolo é possivel analisar a
presenca de elementos semidticos especificos, a fim de compreender as camadas de sentido que
compdem as imagens compartilhadas. Ainda, sera possivel perceber a reflexdo da realidade
trazida nas imagens fotograficas e se as mesmas vao no sentido de transformar ou deformar o
que é refletido (Machado, 1984). Assim, ao estudar as imagens compartilhadas e seus signos, a
busca de compreensdo ndo apenas do processo signico, mas da propria realidade propagada

pelo Instagram do Raizes do Brasil.

Para tanto, foi utilizada a plataforma Ingramer (2021), que compila diversos indicadores
da conta de Instagram indicada, tendo originalmente sido criada como uma solugdo de
marketing multiuso. A ferramenta, que pode ser utilizada pelo navegador, € capaz de realizar
analises de qualquer conta publica, atraves da compilacéo de indicadores do perfil do Instagram
indicado, entre eles: numero de seguidores, postagens mais comentadas e postagens mais
curtidas. Abaixo seguem as figuras da analise do perfil @raizesdobrasil.rj - coletadas no dia 02
de fevereiro de 2021:

N PP
M Meétodo Al o s de pureza [ Oficina Onlin @ B saoem temp.. [ Escrit lo @ Uoimailpro 53 Revista Tecrol P —
raizesdobrasil rj 1.7k 0.08% *
Razeé%’f Raizes do Brasil RJ jagemen
Bragi 9.1k 1.12%
M A_/—/\ S
————
;\\
0.37 2.60 11.16
o st pé .
Amount of Posts  Engagement Most popular post time
Friday
to %ot at 14:00

Figura 21: Pagina da ferramenta Ingramer com analise do perfil @raizesdobrasil.rj (Fonte:
propria)
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Figura 22: Pagina da ferramenta Ingramer com andlise do perfil @raizesdobrasil.rj (Fonte:
propria)
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Figura 23: Pagina da ferramenta Ingramer com analise do perfil @raizesdobrasil.rj (Fonte:
propria)
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Figura 24: Pagina da ferramenta Ingramer com andlise do perfil @raizesdobrasil.rj (Fonte:

propria)

€ c
programa... ] Método Aletheia O 31 dissdepureza [ Oficina Online do €

@ ingramer.com/tools/profile-analyzer

DOACAO FINANCEIRA

© More

Saiba como fazer
asua DOACAO

DOACAO DE ALIMENTOS

Conta Corrente: 1572-0,

E-mail
mutimocontraafomeds gmail.com

Coordenacdo da Campanha

& \CNPJ. 05.357.888/0001-38

© More

QqARYA E
SABADO
9H AS

12H

—TUPLUR—
- N

O H

cirais.
ampone

RUA AUREA, N.*
SANTA TERESA

Figura 25: Pagina da ferramenta Ingramer com andlise do perfil @raizesdobrasil.rj (Fonte:

propria)

96



© More

; QUARTA E elpa"%
LI L ampone:

—rim— (I

-

| 1 2 H SANTA TERESA

COMEREUM (.~ % COMER E UM
ATO POLITICO! N A ATO POLITICO!

Figura 26: Pagina da ferramenta Ingramer com andlise do perfil @raizesdobrasil.rj (Fonte:
propria)

A seguir serdo trazidas as fichas das imagens fotogréficas das 5 publicacfes mais
curtidas do Instagram do Raizes do Brasil @raizesdobrasil.rj - durante periodo de pandemia do
ano de 2020, ou seja a partir do dia 11 de marco, data do decreto oficial da Organizacdo Mundial
da Salde de que se tratava de uma pandemia, quando mais de 120 paises ja haviam declarado
casos de infeccdo, até o dia 31 de dezembro de 2020. A data da coleta dos dados foi feita no
dia 02 de fevereiro de 2021. Em cada ficha é possivel identificar a data da postagem, a
quantidade de imagens veiculadas, a quantidade de curtidas, link para acesso direto a postagem
na rede social, e texto veiculado em conjunto com as imagens. Apos cada ficha, € feita a analise
semidtica das imagens fotograficas com base em Peirce e suas categorias fenomenolodgicas:
Primeiridade, Secundidade e Terceiridade. Também s&o observados a noc¢do de signo, seus
fundamentos e sua relacéo aos conceitos de icone, indice, simbolo para perceber a presenca de
elementos semioticos especificos, e assim compreender as camadas de sentido que compdem

as imagens compartilhadas.

5.2.1 Postagem em 1° lugar em numero de curtidas

Quantidade de | Quantidade de )
Data . ) Tipo post
comentarios curtidas
14 de novembro de 2020 10 794 Carrossel
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(4 imagens)

Link

https://www.instagram.com/p/CHkrvMFpNAu/

Texto

Tem Abacaxi na Feira Camponesa!
Este abacaxi é cultivado pelo Heleno, no Assentamento Boa Esperanca, em Japeri - na
Baixada Fluminense, por meio de praticas agroecoldgicas.
& A Feira Camponesa acontece as quartas e aos sabados das 9 ao meio-dia. Nosso

endereco é Rua Aurea 80 em Santa Teresa.
#AgroecologiaCamponesa #Campesinato #ComidadeVerdade

Imagem (ns)

Imagem 1: Imagem 2:

Fonte: Dados coletados pela autora no Instagram @raizesdobrasil.rj (2020)
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https://www.instagram.com/explore/tags/agroecologiacamponesa/
https://www.instagram.com/explore/tags/campesinato/
https://www.instagram.com/explore/tags/comidadeverdade/

Como aspectos da Primeiridade de Peirce, é possivel perceber as qualidades das
fotografias veiculadas. Na primeira imagem, h4 um fundo de natureza com uma mureta de cor
clara desfocados, e no primeiro plano um abacaxi de aparéncia saudavel, cortado pela metade,
com seu interior levemente amarelado aparecendo e outro ao lado, aparecendo a coroa e parte
superior da fruta, de aspecto bonito. Na segunda imagem, é possivel observar uma quantidade
razodvel de abacaxis enfileirados em duas fileiras e empilhados de maneira organizada e
harmonica, com as coroas voltadas para dentro em um chao de cimento. A foto esta na diagonal
e 0s abacaxis tém um aspecto de estarem maduros, frescos e saudaveis. A terceira imagem tem
ao fundo a natureza e no primeiro plano, uma plantacdo razoavelmente grande, organizada e
simétrica, com folhas pontudas. Por fim, a quarta imagem é uma foto de vista superior de uma
metade de abacaxi, com seu interior aparecendo, ao lado de um abacaxi inteiro, visto de cima,
pela perspectiva da coroa. Ambos estdo apoiados em um prato retangular branco de porcelana,
que estd em cima de um aparato artesanal redondo rustico, de palha ou juta. O aparato esta
apoiado sobre uma mesa de madeira rustica e desgastada, com algumas areas acizentadas. E

também possivel ver o chao de cimento.

Em relacdo a Secundidade, em decorréncia da percepcao do interpretante, é possivel
indicar que as imagens demonstram a producdo de abacaxis em uma certa localidade, de modo
rustico e artesanal, demonstrados em diferentes elementos imagéticos, bem como de maneira
organizada e harmdnica, obtendo-se um produto de qualidade. Deduz-se que a terceira imagem

é da propria plantacdo de abacaxis.

Na Terceiridade, € possivel apreender o sentido simbolico contido na mensagem.
Percebemos a valorizacdo do abacaxi em sua forma original, na plantacdo, como alimento in
natura; e também nas edificacBes junto a plantacdo. O cenario utilizado tem caracteristicas
rusticas, cimento, madeira desgastada e ao mesmo tempo, ha indicios de valorizacéo estéticos,
como o angulo das fotografias, que sdo inusitados e a utilizacdo de elementos como o prato de
porcelana e o aparato redondo em juta ou palha. Juntamente com o texto veiculado, percebemos
um caréter de pessoalidade e afirmacdo de uma realidade. Ha a indicag&o e nomeagéo de quem
¢ o agricultor, ha a declaracéo da localidade periférica da plantacéo: “este abacaxi é cultivado

pelo Heleno, no Assentamento Boa Esperanga, em Japeri”.

E interessante notar a intencdo do cuidado na producdo fotografica, seu contelido
indicial e a afirmacéo do cultivo de abacaxis em Japeri pelo agricultor Heleno. Vemos o abacaxi

na sua fonte, em seu formato original, sendo veiculado em uma publicidade com conteudo
99



signico diferenciado. E possivel depreender aspectos semidticos nesta postagem que véo de
encontro ao contetido publicitario de massa caracteristico do Capitalismo Mundial Integrado.

5.2.2 Postagem em 2° lugar em numero de curtidas

Quantidade de | Quantidade de )
Data . ) Tipo post
comentarios curtidas
20 de setembro de 2020 2 336 Foto Unica
Link

https://www.instagram.com/p/CFXw0OnOpm80/

Texto

> Acéo de Solidariedade de classe do Mutirdo Contra a Fome / RJ Ontem (19/09), 30

familias do Morro da Formiga, comunidade localizada na Tijuca, zona norte do Rio de
Janeiro, receberam uma variedade de hortalicas doadas pelas familias camponesas do Vale

dos Lucios (Teresopolis) em mais uma acdo de solidariedade da Campanha Mutirdo contra
a fome do Movimento dos Pequenos Agricultores. > Além de combater a fome e a
inseguranca alimentar, a entrega dos alimentos vai acompanhada das ideias de um projeto
popular para o Brasil. Campo e cidade na construcdo do Poder Popular! <® Nos ajude a

continuar levando comida de verdade para quem tem fome. Faca a sua doagdo! Quem tem

fome tem pressa! Link na bio! https://www.vakinha.com.br/vaquinha/mutirao-contra-a-

fome

Imagem (ns)

Imagem 1:
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https://www.vakinha.com.br/vaquinha/mutirao-contra-a-fome
https://www.vakinha.com.br/vaquinha/mutirao-contra-a-fome

Fonte: Dados coletados pela autora no Instagram @raizesdobrasil.rj (2020)

Em relagdo a Primeiridade, ou seja, qualidades que podem ser reconhecidas na
fotografia, antes de tudo, o contraste que o vermelho da bandeira e das camisas de duas
mulheres fazem com o restante da imagem é o que mais chama a atencdo. O vermelho é
brilhante e captura o olhar. O fundo da imagem é composto por uma parede de chapisco que
possui um trecho de pintura em verde-agua e outro em branco, com uma imagem e escritos que
ndo sdo identificaveis. A pintura é antiga, apresentando trechos escurecidos e desbotados. No
lado esquerdo da imagem, ha um poste de concreto, também com aspecto envelhecido, talvez
sujo e com restos de papel que foram colados e arrancados da sua superficie. O chao também é
de cimento, mas apresenta um tom mais claro e uma fissura com rachaduras no meio-fio,
préximo ao meio na parte inferior da foto. Um pouco mais ao fundo no lado esquerdo, é possivel
ver uma escada com 3 degraus de cimento em um novo trecho verde-agua de parede cimentada,
com partes escurecidas. Existem cinco pessoas na foto, duas estdo com camisas vermelhas,
como dito anteriormente, sdo mulheres brancas e usam mascaras, sendo que a que esta a
esquerda, tem o punho fechado e levantado. A outra mao, segura a bandeira. A outra mulher de
camisa vermelha segura uma caixa plastica com verduras dentro. Ao seu lado esquerdo, mais
atras, estdo mais duas pessoas, uma mulher negra jovem de 6culos, blusa azul-marinho e sem
mascara, que posa para a foto, ligeiramente voltada para o0 homem negro ao seu lado, que
aparentemente tem mais idade, e usa uma blusa polo azul-claro com listras amarelo-claro,
oculos pendurados no pescogo e mascara abaixada e presa no queixo. A quinta pessoa esta mais
a direita da foto, usa méascara e um chapéu de pano em tom claro, usa uma blusa com tons de
azul, verde-bandeira, com uma inscri¢do em amarelo na frente que néo é visivel. Com uma de

suas méaos, segura a bandeira e tem o polegar levantado.
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Em relacdo a Secundidade, devemos observar o0s signos no seu aspecto existencial como
parte de outro existente e sua capacidade de indica-lo, representa-lo. A fotografia, portanto, é
um registro de uma situacdo real, uma evidéncia concreta de uma realidade fisica, uma
comunidade de baixa renda ou favela. Assim, o contetdo indicial apreendido aponta para a
existéncia do local com todas as suas qualidades anteriormente mencionadas, seus individuos e

da situacéo.

Em relacdo a Terceiridade, observamos aspectos pertinentes com a atuacao da lei, ou
seja, a conformacdo do que é singular a generalidade. Podemos perceber a bandeira e as camisas
vermelhas como aspecto simbdlico do Movimento dos Pequenos Agricultores, bem como o
punho erguido e a cor vermelha, como simbolo de enfrentamento e resisténcia, utilizado por
diversos movimentos de esquerda ao longo da historia. Simbolicamente, veicular tal imagem
no Instagram, que cada vez mais tem sido alvo de criticas por valorizar aspectos mercadol6gicos
e pasteurizados através de seu algoritmo, é relevante e ressalta o contrafluxo da imagem
veiculada. Podemos inferir a micropolitica da iniciativa em demarcar a existéncia de
comunidades e pessoas em vulnerabilidade social durante o periodo de pandemia na cidade do

Rio de Janeiro.

5.2.3 Postagem em 3° lugar em namero de curtidas

Quantidade de | Quantidade de )
Data . ) Tipo post
comentarios curtidas
Carrossel
16 de outubro de 2020 1 316 )
(7 imagens)
Link

https://www.instagram.com/p/CGbFKj5puk8/

Texto

Jornada de Luta Contra a Fome e por Soberania Alimentar Hoje (16/10), em acdo da
Jornada de Luta Contra a Fome e por Soberania Alimentar, o MPA/RJ realizou uma agéo
na favela da Rocinha, zona sul da cidade do Rio de Janeiro. Essa acdo de solidariedade foi
organizada pelo Comité Popular do Alimento (CPA) da Rocinha. Foram doados cerca de 2

toneladas de alimentos agroecolégicos produzidos por familias camponesas do Vale dos

Ldcios (Teresopolis/RJ) no dia mundial da alimentacéo. As familias se uniram em um bate
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papo sobre alimento saudavel e a importancia de fortalecer a relagdo Campo-Cidade na luta
por Soberania Alimentar e Poder Popular! <® Nos ajude a continuar levando comida de

verdade para quem tem fome. Faca a sua doacdo! Quem tem fome tem pressa! Link na bio!

https://www.vakinha.com.br/vaguinha/mutirao-contra-a-fome

Imagem (ns)

Imagem 1: Imagem 2:
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https://www.vakinha.com.br/vaquinha/mutirao-contra-a-fome

Imagem 5: Imagem 6:

Fonte: Dados coletados pela autora no Instagram @raizesdobrasil.rj (2020)

Na primeira fotografia pode-se observar uma bandeira vermelha grande do MPA
amarrada a grade de uma quadra poliesportiva, que tem seu chao azul com uma pintura que esta
desbotando. Ao fundo existem duas ruas, intercaladas por um canteiro gramado, folhagens de
arvores na parte superior. Na parte inferior da fotografia, ha uma fileira de caixotes de feira de
plastico com verduras arredondas de cor verde clara, se assemelhando a peés de alface. H4 um
espagamento e um novo caixote mais a direita, em que ndo é possivel identificar seu contetdo.
Na segunda fotografia podemos perceber o mesmo espacgo da fotografia anterior, s6 que agora,
em uma tomada mais distante. Existem outras faixas presas a mesma grade. Do lado direito,
podem ser contabilizadas quatro, duas verdes, uma vermelha de tom mais claro e uma branca,
todas com inscricdes ilegiveis. Ao lado esquerdo da bandeira do MPA existe uma bandeira de

tamanho menor do Brasil. Mais & esquerda, uma flamula branca com letras azul escuro ilegiveis,
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com um simbolo que se assemelha ao do Sistema Unico de Satide (SUS). Mais & esquerda, uma
faixa branca com letras maitisculas em vermelho, com a inscri¢ao “Comité Popular do Alimento
— CPA — Rocinha — MPA” e abaixo dela uma faixa menor e cor de fundo degradé verde e
amarela com a inscricdo “Privatizar faz mal ao Brasil”, com trés logomarcas, apenas a da
Federagdo Unica dos Petroleiros — FUP legivel. Ao fundo é possivel perceber as folhagens das
arvores, duas vias publicas com canteiro gramado no meio, um posto com uma placa amarelo
fluorescente e outra, logo abaixo, de proibido parar e estacionar. Ao fundo mais ao lado
esquerdo, um carro branco do tipo Fiorino com adesivos de cor azul passando pela via. E
possivel perceber a fileira de caixas de feira de plastico mais extensa, cortando inteiramente a
fotografia em uma linha diagonal na parte inferior, com verduras diferentes. A luminosidade na
parte superior direita da foto se assemelha a um dia nublado, e escurece a parte da imagem
dentro da quadra poliesportiva, deixando a cor do chdo com um tom mais acinzentado. Na
terceira fotografia podemos visualizar toda extensdo de duas fileiras de caixas de feira plasticas
organizadas na quadra com legumes e verduras variados. Ao fundo, podemos visualizar as
traves, o gol e a tabela de basquete da quadra poliesportiva. Do lado de fora da quadra, algumas
arvores, um poste, trés construcoes que se assemelham a quiosques. Alguns detalhes que nédo
sdo possiveis de identificar, cobertos com plastico azul claro. Na parte lateral esquerda, que foi
o fundo das fotos anteriores, é possivel observar a via publica, o canteiro gramado e arvores ao
fundo, e mais proximo, as grades da quadra, sem as bandeiras descritas nas fotos anteriores.
Existe uma pessoa, com camisa vermelha e cal¢a preta junto a grade, em cima de uma escada,
com um pano vermelho, que, pelas outras fotos, deve ser a bandeira do MPA. Na parte inferior
da foto, podemos visualizar dois sacos vermelho-alaranjados, com uma faixa verde, sendo
possivel ler “cenouras”. E possivel ver o chdo da quadra em azul desbotado. Na quarta
fotografia, podemos visualizar uma fileira de mesas com verduras variadas ao longo da
profundidade da quadra, com as traves, 0 gol e a tabela de basquete ao fundo, levemente a
esquerda. O verde chama a atenc¢do nessa fotografia, existe um contraste do verde das arvores
do lado de fora da quadra, com uma luminosidade consideravel na parte superior esquerda da
foto, com o verde das verduras ao longo da fileira de mesas. Existem cerca de dez pessoas ao
longo dessa fileira de mesas, olhando, mexendo e embalando as verduras. Ao fundo direito da
foto é possivel ver construcdes de alvenaria de trés andares, na cor bege. Existem pessoas ao
fundo, bem como pontos em azul claro néo distinguiveis no lado esquerdo. No lado direito, essa
parte em azul é referente a gales de agua. A quinta fotografia tem um tom laranja claro que
captura a atencdo. Pode-se ver bem ao centro da foto uma mesa de madeira com pedacos de
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tamanhos variados cortados de abdboras. E possivel ver seu miolo, suas sementes, que também
estdo espalhadas pelo chdo, e uma abdbora inteira em um plano mais ao fundo dos pedacos,
apoiada na mesa. Em cima da mesa também tem um facdo, mas s6 é possivel ver sua lamina.
Existem duas pessoas em pé atras da mesa: um senhor de oculos, méascara sobre a boca, boné
vermelho, camisa social azul com listras verticais brancas, usando reldgio, calca jeans de azul
escuro e sapato preto, descasca uma banana. A outra pessoa ndo aparece inteiramente na foto,
mas veste uma camisa bege, um casaco preto, calca jeans e ténis preto, segura uma abdbora
inteira com uma mao, e neste brago carrega uma sacola plastica e, com a outra mao segura um
pedaco de abobora. Ao fundo podemos ver uma parede amarela, a rede do gol, um banner pela
metade com inscritos ilegiveis e marca d’agua do MPA, duas cadeiras plasticas brancas, uma
mochila e itens que parecem ser sacolas retornaveis. Sobre uma das cadeiras, um item azul
marinho ndo identificavel. A sexta fotografia tem cinco pés de alface em seu centro, com uma
mulher de bracos abertos, numa postura expositiva. Ela usa mascara preta e uma blusa em
degradé em preto e amarelo. Ao seu lado, uma outra pessoa posa e sorri para a foto, com a
mascara abaixada, segurando uma abdbora cortada ao meio. Pela roupa é possivel deduzir que
se trata da mesma pessoa descrita na foto anterior. As alfaces estdo sobre uma mesa plastica
vermelha, estando visivel apenas uma de suas quinas na parte inferior esquerda da foto. Ha
também uma garrafa plastica de dgua sobre a mesa. Ao fundo, € possivel visualizar a grade da
quadra com as bandeiras descritas na segunda foto, mas agora de uma outra perspectiva. A
sétima e Ultima foto tem como fundo a grade com as bandeiras. Do lado externo existem arvores
e um poste com placas de sinalizacdo, vistos de forma posterior. A parte inferior da foto possui
pés de alface, em toda a sua extensdo. E possivel visualizar o ch&o azul e uma mesa vermelha
no lado esquerdo, com uma caixa de papeldo em cima. No centro da foto, a frente das bandeiras,

um grupo de cerca de 25 pessoas posa para a foto.

Em relacdo a Secundidade, depreende-se que ndo ha preocupagdo com a producdo e
enquadramento das fotos, o que indica que o registro do acontecimento real era mais importante
do que a producéo e qualidade das fotos. A entrega de alimentos em uma quadra poliesportiva

na Rocinha € um fato real que deve ser documentado e divulgado.

Em relacdo a Terceiridade, mais uma vez ¢é possivel perceber a bandeira vermelha como
aspecto simbdlico do Movimento dos Pequenos Agricultores. Novamente, a iniciativa ressalta
comunidades e pessoas em vulnerabilidade social durante o periodo de pandemia,
representando sua existéncia para além da estética predominante em uma rede social como o

Instagram. O foco é a veiculagdo de seu trabalho de solidariedade e o pedido de contribuicéo,
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com fotos que retratam as pessoas da favela da Rocinha recebendo os alimentos produzidos,
em fotografias reais e ndo simuladas, alteradas, ou padronizadas, como em sua maioria, s&o as

fotos do Instagram.

5.2.4 Postagem em 4° lugar em numero de curtidas

Quantidade de | Quantidade de )
Data - ) Tipo post
comentarios curtidas
22 de setembro de 2020 5 276 Foto Unica
Link

https://www.instagram.com/p/CFcGXLTJUAT/

Texto

Arroz Velho Chico! §80 Arroz Velho Chico é produzido em comunidades ribeirinhas de
Ilha das Flores (SE) por camponeses e camponesas do Movimento dos Pequenos
Agricultores (MPA), bem préximas de onde o Rio S&o Francisco encontra com o mar! Esse
arroz que chega na sua mesa faz parte das 150 toneladas colhidas no més de fevereiro, por
13 familias camponesas da regido. Nessa producédo s6 foram usados defensivos organicos
como o extrato da castanha com alcool e 6leo de nim! Por isso reafirmamos que
comer é um ato politico. Comprando na Feira Camponesa vocé esta colaborando para o
fortalecimento da agroecologia camponesa e com a construcdo de uma alternativa ao
agronegocio. A alta no preco do arroz € uma consequéncia da politica bolsonarista de
apoio ao agronegocio, que ndo tem nenhum compromisso com o povo brasileiro. No
primeiro semestre deste ano vocés acompanharam a luta dos movimentos camponeses para
aprovacédo do Plano Safra Emergencial. Com muita luta conseguimos aprovagao na Camara
e no Senado do PL 735, que teve todos os artigos em apoio ao campesinato vetados por
Bolsonaro. @ % A Feira Camponesa acontece as quartas e aos sabados das 9 ao meio-dia.

Nosso endereco é Rua Aurea, 80 em Santa Teresa.

Imagem (ns)

Imagem 1:
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Fonte: Dados coletados pela autora no Instagram @raizesdobrasil.rj (2020)

Na fotografia, é possivel perceber duas embalagens de sacos de arroz de cores diferentes
posicionados em pé sobre uma tabua redonda de madeira. O jogo de luz chama atencéo, ja que
a embalagem a esquerda, verde, fica favoravel a luz e é possivel ler as informacGes. A
embalagem a esquerda, vermelha, fica sombreada. Percebe-se que as embalagens tem 0 mesmo
design e cores diferentes para diferenciar o tipo de arroz, a verde é a de arroz branco e a
vermelha, arroz integral. Ambas as embalagens, de forma mais especifica, sdo transparentes,
permitindo a visualizacdo do seu conteldo e possuem uma faixa superior com a inscricao
“cultivado com praticas agroecologicas” em letras brancas, arredondada, sem serifa. A parte
superior da faixa é retangular e a inferior é concava, com uma borda de espessura fina na cor
branca. Um pouco mais abaixo, um grande circulo oval, maior em comprimento do que em
altura, de cor verde na embalagem a esquerda e de cor vermelha, na embalagem a direita, ambos
com borda fina em cor branca, traz a marca do arroz: “Arroz Velho Chico” em branco. A palavra
“arroz”, alinhada a esquerda, é escrita com fonte com bordas retas, sem serifa. Abaixo, vem a
inscri¢do “Velho Chico”, também alinhada a esquerda, com uma fonte que se assemelha com a
escritaa mao. Ao lado, estdo desenhos da planta do arroz, com aparéncia proxima a da colheita,
com tragos finos, também em cor branca. Logo abaixo da inscri¢do “Velho Chico”, duas linhas
sinuosas, assemelhadas a ondulages, vdo de um lado a outro do circulo oval, sublinhando a
inscricdo e tocando os desenhos da planta de arroz, fazendo uma aluséo ao seu cultivo na vida
real, ja que o arroz é cultivado em areas alagadigas. Abaixo das linhas sinuosas, escrito em
caixa alta, com letras retas e centralizado a seguinte inscri¢do: “produzido pela agricultura
camponesa do baixo S&o Francisco — Sergipe”. Mais abaixo, um retangulo reto, da cor verde
ou vermelha, ¢ sobreposto na parte superior com uma faixa em branco com um inscrito “arroz

branco” em verde na embalagem em que a cor predominante ¢ verde e na outra embalagem, em
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que a cor vermelha prevalece, o inscrito ¢ “arroz integral” em letras vermelhas. Abaixo do
retdngulo branco, vai uma tabela com as informagdes do produto: tipo, grupo, subgrupo e classe.
Mais abaixo, ao lado esquerdo esta a inscri¢do informativa “1 Kg” ¢ alinhado, ao lado direito,
uma logomarca composta de seis losangos, dispostos em formato que remete a uma flor, com a

inscri¢do “campesinato” abaixo.

Ocupando a centralidade da tabua redonda de madeira, e a parte central e inferior da
fotografia, encontra-se uma porcao consideravel de arroz, sem embalagem. A tabua redonda de
madeira esta apoiada em madeira rastica com partes desbotadas e na lateral esquerda da foto é
possivel visualizar a continuidade da madeira em outro material de cor mesclada, acinzentado
e preto. O fundo da foto é pouco visivel, e da a impressdo de ser um gramado com
sombreamentos. Essas sdo as qualidades que podem ser apreendidas como aspectos de

Primeiridade da fotografia.

Em relacdo a Secundidade, podemos ressaltar os desenhos da planta do arroz e as linhas
sinuosas indicando o cultivo do arroz, como é feito na vida real e o rio onde é cultivado, o Rio

Sdo Francisco, respectivamente.

Em relagdao a Terceiridade, o contetido simbdlico do nome do arroz “Velho Chico”
remete ao rio onde é produzido e tem um significado de grande importancia para o nordeste do
pais, sendo um dos cursos d’agua mais relevantes para o Brasil. A escolha dos elementos da
embalagem tém a intencdo de trazer o campo, o cultivo, a producdo do arroz em sua origem

para o consumidor final.

Existe uma intersecdo em razdo da anélise realizada com aquela que ficou em primeiro
lugar em nimero de curtidas: certo que também destaca a constru¢do de uma publicidade, tendo
realce em seu texto quanto a qualidade do produto cuja produgdo utilizou apenas defensivos
organicos e quanto a procedéncia das comunidades ribeirinhas de Ilha das Flores (SE) por
familias camponesas. O claro teor politico destacado no texto que acompanha a imagem do
arroz também denota a esséncia da micropolitica de resisténcia relevante na construcdo desse
trabalho.
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5.2.5 Postagem em 5° lugar em ndamero de curtidas

Quantidade de | Quantidade de )
Data . ) Tipo post
comentarios curtidas
) Carrossel
20 de junho de 2020 17 272
(3 fotos)
Link

https://www.instagram.com/p/CBgM9yiprkS/

Texto

¥ A mandioca, também conhecida como “aipim” ou “macaxeira” é considerada o pao de
cada dia dos povos nativos do Brasil. Os Tupis-Guaranis foram os responsaveis pelo
dominio comestivel da mandioca e pela sua difusao ao longo do continente. Para conseguir
usar a raiz como base de sua alimentacao, os indios a deixavam de molho por trés dias nas
aguas dos rios para que suas cascas se soltassem. Elas eram entdo raladas e a massa
resultante era espremida para a remocao de todo o liquido, de onde era extraido o polvilho
através do processo de decantacdo. A massa seca era torrada, resultando na farinha de
mandioca. Polvilho € tudo igual? Em geral, dentro de qualquer pacote de polvilho s6
tem fécula de mandioca mesmo. Porém, muitas vezes os aditivos ndo fazem parte do
produto em si, porque eles “s6” foram utilizados no processo de produgao. O polvilho
artesanal € livre de aditivos quimicos para acelerar a fermentacéo, levando assim de 20 a 40
dias para fermentar, enquanto o processo industrial leva em torno de 24 a 48 horas -
acelerado pelo uso desses aditivos. Por isso, quando falamos de comida de verdade,
estamos falando sobre como os alimentos sdo cultivados e, também, sobre como eles séo
beneficiados. Os processos artesanais foram desenvolvidos e melhorados de geracdo para
geragdo e ndo é uma simples maquina ou uma férmula quimica que podera substituir tudo
iss0. § Os produtos TUPGUAR tem como base os polvilhos produzidos de forma artesanal
e natural, secos naturalmente ao sol. O Polvilho Azedo passa ainda por um processo
cuidadosamente controlado de fermentacdo esponténea, sem aditivos quimicos indutores,
aceleradores ou micro-organismos sendo 0s que se encontram na atmosfera local de
Conceicéo dos Ouros — MG. & Escrito coletivamente por Jenny Tanaka, Tupguar

Alimentos e Brigada de Comunicacdo do MPA RJ Seguimos na Alianga Camponesa e

Operaria por Soberania Alimentar e Poder Popular
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Fonte: Dados coletados pela autora no Instagram @raizesdobrasil.rj (2020)

As qualidades, ou aspectos de Primeiridade, que podem ser assimiladas nas imagens

acima se distinguem ligeiramente das imagens analisadas anteriormente. A comecar pelo
branco, que € a cor predominante nas trés fotografias, tanto por seu fundo fotografico, que pode
ter sido feita em estudio, tanto por sua embalagem, predominantemente branca, passa a
sensacdo de limpeza, pureza, esterilidade. As embalagens sé&o de papel e séo relativamente
iguais, mudando apenas uma das cores utilizada na identificacédo do tipo do produto. A marca
“Tupguar” do produto é escrita em vermelho, em caixa alta com uma fonte estilizada e serifas

geométricas, centralizada na parte superior da embalagem. Logo abaixo, em verde e em uma

fonte mais arredondada, alinhado a direita da marca, vem a palavra “Alimentos”

primeira letra maidscula. De ambos os lados da marca, trés linhas na horizontais e finas
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circundam a embalagem. A cor da primeira linha esta relacionada com o tipo do produto: azul-
royal é a cor do polvilho doce, verde-esmeralda é a cor do polvilho azedo e marrom é cor do
polvilho especial, para pdo de queijo. As cores das outras duas linhas, para todas as embalagens
sdo amarelo e vermelho. Mais abaixo e centralizado na embalagem existe a imagem de um indio
de cocar em vermelho, que se assemelha a um indio Apache ou Sioux. Ao lado, existe um selo,
acompanhando as cores de cada embalagem, com a inscri¢ao “desde 1948”. Abaixo do indio,
nas cores respectivas de cada tipo produto vem suas descri¢Ges, em caixa alta, em fonte reta:
polvilho doce em azul-royal, polvilho azedo em verde-esmeralda e polvilho especial para pdo
de queijo em marrom. Abaixo da descricdo, uma pequena tabela com informagdes sobre o
produto e a inscri¢do “1kg”, sobrepostas a trés linhas com 0 mesmo padrao das linhas da parte

superior da embalagem, s6 que mais grossas.

Em relacéo a aspectos de Secundidade, as embalagens causam uma certa confuséo, pois
seu nome “Tupguar” remete aos indios Tupi-guarani, predominantes no territorio brasileiro que,
como explicitado no texto que acompanha as imagens, foram responsaveis pelo dominio do
cultivo da mandioca, matéria-prima do polvilho e a imagem utilizada como logo é um indigena
que alude aos indios norte-americanos. O selo com a inscrigdo “desde 1948” remete a algum
tipo de premiacdo, indicando com a mensagem um aspecto de tradi¢do e qualidade do produto,

por continuar sendo comercializado durante tanto tempo.

No que tange aos elementos de Terceiridade, relativa a inteligibilidade e significacdo
dos signos, ha a insisténcia de elementos contraditérios. O texto que acompanha as imagens é
informativo e faz um relato que valoriza o processo artesanal de fabricacdo dos produtos.
Todavia, a ndo ser pela embalagem de papel, que resguarda um certo aspecto tradicional, os
demais signos das imagens estdo associados a limpeza, esterilidade e padronizacgéo, trazendo
um aspecto mais industrial ao produto. E possivel observar que a postagem deste produto se
destaca, possuindo elementos divergentes das demais postagens que também veiculam uma
publicidade. Sob o aspecto imagético, pode-se dizer que a publicagdo em analise caminha em
contraponto com a esséncia do Movimento Pequenos Agricultores e demais publicactes
analisadas, o que se observa pela qualidade fotografica e outros conteudos semioticos em

comparagao as demais.
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5.3 Algumas inferéncias dos resultados de pesquisa

Conforme visto em capitulo préprio, a analise semiotica possibilita o entendimento dos
signos e intengdes compartilnadas nas mensagens em diferentes dimensBes. A triade
Primeiridade-Secundidade-Terceiridade desenvolvida por Peirce viabiliza adentrar em camadas
mais profundas das mensagens veiculadas, para captar como sdo concebidas, arquitetadas e
articuladas, com seus procedimentos e vetores de referéncia ndo s6 em uma conexao mais
imediata, mas também em um cendrio mais amplo, uma vez que “em todo processo de signos
ficam marcas deixadas pela historia, pelo nivel de desenvolvimento das forgas produtivas

econdmicas, pela técnica e pelo sujeito que as produz” (Santaella, 2018, p. 5).

Sabendo que as imagens fotograficas refletem a realidade e, nesse ato, podem
transformar e até mesmo deformar o que € refletido (Machado, 1984), com as anéalises das
fotografias apresentadas das 5 postagens veiculadas e mais curtidas no Instagram do Raizes do
Brasil @raizesdobrasil.rj no periodo da pandemia de marco a dezembro de 2020, podemos
inferir ndo sé seu processo signico, mas a propria realidade propagada pela iniciativa e os efeitos
que tais mensagens podem produzir em seus interpretantes, a partir de uma sintese intelectual

de sua representacdo e sentido.

Por fim e ndo menos importante, as contribuicdes de Muniz Sodré trazem o aspecto de
como o afeto coletivo esta sendo encaminhado politicamente pelas forc¢as articuladas pela midia
transnacional do mercado, em um movimento para conformar esteticamente a dimensdo do
sensivel. Nesse sentido, é possivel dialogar e retomar as consideracfes do referencial tedrico
desta pesquisa com um olhar mais apurado sobre o exercicio de poder do Capitalismo Mundial
Integrado, inferir os movimentos moleculares agitados pela iniciativa Raizes do Brasil, com o
intuito de perceber se suas linhas de fuga sdo capazes de escapar pelos segmentos molares e
jogar luz a dinamica intrinseca do micro e do macro, em que “um escapa do outro e o outro
detém o um, impedindo-o de fugir mais” (Deleuze & Guattari, 1996, p. 91) que se evidencia no

material analisado.

Em relacéo as postagens, podemos perceber dois eixos tematicos. O primeiro, referente
a divulgacdo e publicizacdo de produtos produzidos e comercializados pela agricultura
camponesa, com trés postagens. O segundo tema se refere a divulgacdo de agdes de
solidariedade do Movimento dos Pequenos Agricultores com doacéo de alimentos em &reas de
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vulnerabilidade social na cidade do Rio de Janeiro com pedido para contribui¢des espontaneas.
Sao duas postagens com essa temaética.

Vamos olhar para cada eixo tematico separadamente.

Em relacdo a divulgacao dos produtos produzidos, podemos inferir uma valorizacéo dos
mesmos, em um exercicio de publicidade, de tornar publico. Os produtos sao: abacaxi, em um
sequéncia de fotos que demonstra sua producéo; o arroz, com uma foto que busca valorizar o
produto e sua embalagem com logotipo diferenciada; e o polvilho, que destoa das demais
producdes fotogréaficas, mais artesanais e rasticas. Esse ultimo, além de possuir uma embalagem
com signos confusos, parece ter sido fotografado em esttdio, com fundo branco. Tal fato revela
uma ndo-uniformizagdo estética do contetdo veiculado na rede social, se afastando das
estratégias de mercado alicer¢adas no branding, na padronizacdo, pasteurizacdo e simulagédo

dos conteudos divulgados.

De forma mais especifica, quando fica explicita a valorizacao do abacaxi, cultivado em
Japeri pelo Heleno, seu produtor e do arroz, produzido por familias ribeirinhas em Ilha das
Flores, junto com seus conteldos imagéticos, podemos depreender uma conexdo com as trés
ecologias, abordadas em capitulo anterior. A valorizacdo de seus locais periféricos bem como
de seus produtores, traduzem um sentido de ecologia ambiental e social. E a medida que em
que hé publicizacdo de tais informacdes, tanto no sentido textual quanto no imagético, bem
como atuacdo no sentido das duas outras ecologias e trabalho para uma producdo singular e

remodelacdo das relagcbes humanas, empreendemos na dire¢do de uma ecologia mental.

O polvilho, como viemos abordando, fabricado em Conceicdo dos Ouros, tem como
referéncia de produgao a empresa “Tupguar Alimentos”- 0 que acaba por ser compativel com a
mensagem imagética confusa transmitida pelas fotos e pela sua embalagem. Com este produto
é possivel captar algum aspecto de reterritorializacdo capitalistica: mesmo sendo um produto
produzido de forma artesanal e livre de quimicos de acordo com o texto informativo, seu
conteddo imagetico causa divida em seus interpretantes. Ainda que esteja relatado que nao ha
processo quimico envolvido e que o processo de fermentagédo espontanea do Polvilho Azedo €
feito de forma rigorosa, sem aditivos quimicos indutores ou aceleradores, a mensagem
transmitida em sua estética deixa dividas. Dessa forma, elementos do Capitalismo Rizomatico
se fazem sensivelmente presentes nos aspectos de divulgacéo do produto em questdo, fazendo
com que as caracteristicas principais do polvilho comercializado ndo se mostrem téo

diferenciadas daqueles que utilizam matéria prima com aditivos quimicos, sob o ponto de vista
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comercial. Conclui-se, portanto, que sob o aspecto imagético a postagem em analise caminha

em contraponto com a esséncia do Movimento e demais publica¢Ges analisadas.

Em relacdo aos objetivos e questbes da presente pesquisa, com este primeiro eixo
teméatico podemos perceber a atuacdo do movimento na participagdo da sociedade de
consumidores, divulgando e fazendo publicidade de seus produtos de maneira geral, de uma
forma significativamente distinta da dominante, com conteidos e aspectos semioticos com
linhas de fuga que sdo capazes de escapar pelos segmentos molares. Podemos entender a
valorizacdo dos locais periféricos bem como a nomeacéo de seus produtores e seu contetido
imagético como um exercicio ecosofico que provoca uma certa agitacdo molecular sobre 0s
corpos e o0s espiritos. No sentido de Sodré, é através da inquietacdo produzida por esses signos
gue podemos criar uma instabilidade sensivel que nos leva a refletir sobre 0 nosso agir ético-

politico coletivo, para assim atuar em uma micropolitica de resisténcia.

A postagem do polvilho Tupguar pode ser entendida como a representagao de um ponto
da dindmica molar-molecular em que uma linha de escape é detida e reterritorializada, aspecto
amplamente abordado no referencial tedrico desta pesquisa. Trata-se de um produto que a

priori, & agroecol6gico, mas que transmite signos capitalisticos, reforcando esses valores.

Em relacdo ao segundo eixo tematico, que aborda as a¢des de solidariedade com doacéo
de alimentos em areas de vulnerabilidade social, entendemos que essas fotos demonstram ter
sido feitas com um sentido de importancia de registrar um acontecimento relevante. Conforme
abordado, ndo ha producéo fotogréafica, muitas das imagens possuem enguadramento torto ou
cortam as pessoas fotografadas e nem sempre a luminosidade favorece a imagem captada. De
maneira geral, seu contetdo indicial se afasta abruptamente do contetdo indicial padrdo das
redes sociais. Existe expresso o pedido de doag¢do, com um apelo: “Nos ajude a continuar
levando comida de verdade para quem tem fome. Faca a sua doagdo! Quem tem fome tem
pressal”. Contudo, quando observamos a cartilha utilizada por institui¢des que visam captacéo
de recursos para doacao, podemos concluir que a producgéo imagética e discursiva se difere da
quais estamos analisando, em termos de producdo, discurso e assertividade. Assim, em um
primeiro momento, afirmamos que essas postagens apontam para a existéncia de indicios de

escapes, contrafluxos e resisténcia no bios virtual, dominado pela midia capitalistica.

Ao resgatarmos o referencial tedrico desenvolvido neste trabalho, nos deparamos com

uma reinterpretacdo de Sodré sobre a obra de Peirce em relagdo aos grupos sociais organizados
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que muito se relaciona com o que foi experimentado nas vivéncias a campo — 0 que reforca a

nossa leitura.

Sodré depreende 0 socius a partir das vinculagbes econémicas, politicas, culturais e
afetivas que constituem o ser social. Sendo que vincular-se tem um sentido profundo e
simbdlico, pois esta relacionado as esferas existenciais constitutivas do ser humano e sua
partilha com o Outro, “uma légica profunda de deveres para com o socius” (Sodré, 2016, p. 93)
— muito aléem de um simples processo interativo ou de qualquer racionalismo instrumental.
Sendo assim, ha a possibilidade do individuo se disponibilizar para algo em comum, uma tarefa
em comum, que implica o coletivo, uma comunidade, em oposi¢do ao que € particular. Para
além de estar junto em um mesmo territdrio, existe um compartilhamento implicito que gera
obrigac@es e deveres com o Outro, como uma divida simbdlica. Ha uma diferenciacdo e uma

identificacdo dos individuos que partilham tal dindmica de comunidade.

Nesse mesmo sentido se constitui a comunicagao linguistica coletiva. Essa “radicalidade
simbdlica da vincula¢do” ¢ “necessaria aos codigos de funcionamento da comunicagdo humana.
O vinculo faz aparecer o sentido (...) e se converte em realidade intersubjetiva e social” (Sodré,
2016, p. 93-94). Em outras palavras, nos processos interativos de discursos sociais had uma
realidade efetivamente mais complexa do que a assumida nos meios de comunicacao, que,

consequentemente geram distarbios que passam despercebidos em toda a estrutura social.

O autor, dessa forma, parece explicar a motivacdo por detrds da campanha de
solidariedade feita pelo Movimento, que como ja trouxemos em outros momentos desse
trabalho, tinha o desejo de levar alimentos agroecoldgicos para as favelas. O momento
pandémico, de agravamento das vulnerabilidades sociais, foi fator determinante para a atuagao,

demonstrando essa “radicalidade simbolica de vinculagao”.

Também é importante ressaltar que as postagens desse eixo foram tiradas do ar, ndo
sendo mais possivel acessa-las no Instagram. Para além de especula¢des sobre a razdo dessa
acdo, o Raizes do Brasil parece ndo querer construir seu posicionamento em funcao das doacdes
feitas. Em um contexto de Capitalismo Mundial Integrado, relembramos que Guattari (1990)
afirma que o caminho é através de uma tentativa de ressingularizacéo das subjetividades, como
uma saida do ser por ele mesmo em detrimento ao dominio do capital. Ou seja, a recomposi¢ao
das praxis humanas nos mais variados dominios € um trabalho a ser feito, a fim de reconstruir

sua plenitude subjetiva através do viés ecosofico para renova as relagdes humanas por meio de
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uma nova ética, politica e estética, para que as bases da sociedade, que € permanentemente
atravessada pelo capital, sejam repensadas.

Desse modo, em relacdo objetivos e questdes da presente pesquisa, este segundo eixo
tematico denota uma sustentacdo em relacdo de oposicdo a maquina de producdo de
subjetividades capitalisticas, uma vez que se pode perceber a construcdo de modos de
sensibilidade e relagio com o outro. E perceptivel “uma vontade de construir o mundo no qual
nos encontramos, com a instauragé@o de dispositivos para mudar os tipos de sociedade, 0s tipos
de valores que ndo sdo os nossos” (Guattari & Rolnik, 1986, p. 17). Dessa forma, partimos para

as considerac6es (ndo) finais da pesquisa.
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6. Consideracdes (néo) finais

A partir do referencial tedrico apresentado neste trabalho, pode-se compreender a
Sociedade de Controle, em que sdo criadas demandas e mercados a partir da produgéo das
subjetividades. Através da multiplicidade de sentidos e valores, a sociedade se da, entéo, por
meio de uma moldagem autodeformante, baseada na perspectiva rizomatica, ou seja, em
constante movimento, seja de criagdo, transformacdo ou desconstrucdo. Trata-se de uma rede
de tessituras e agenciamentos de produgdo como um organismo vivo, em permanente criagéo
que produz subjetividades reguladas pelo desejo e pelo consumo nos mais diversos platds e

contextos, sem que nenhuma atividade humana fique fora de seu controle.

Assim, o capitalismo rizomatico ressignifica e maximiza o sentido de lucro, uma vez
que opera em uma expansdo desterritorializada, em estratégias de terceirizagdo, produtilizacao
do que antes ndo era produto — semiotizando a propria natureza como valor de consumo e marca,
na gestdo de inovacgdo tecnologica, no discurso da “responsabilidade” socioambiental e novos
agenciamentos possiveis. A expansdo do capital desterritorializada se alastrou pelos mais
variados dominios, inclusive os subjetivos, atravessando instancias psiquicas, sociais €

ambientais através de uma atuacéo em rede.

As relacBes sociais e de consumo passaram a ser reguladas pela légica do Capitalismo
Mundial Integrado que exerce poder através dos dispositivos de producdo de subjetividade. A
I6gica capitalistica é descentralizada e policéntrica, engloba dimensdes diferentes da vida
politica, cultural, ambiental, social, etc. e produz comportamentos sociais. Assim, em nivel
mundial e integrado, subjetividades sdo modelizadas em funcdo da construgdo de novos

mercados de consumo.

Dado esse cenario, a recomposicdo das praxis humanas nos mais variados dominios é
um trabalho a ser feito, a fim de reconstruir sua plenitude subjetiva através do viés ecosofico,
que renova as relages humanas por meio de uma nova ética, politica e estética. Tal caminho é
uma tentativa de ressingularizacdo das subjetividades. Para refutar modos de manipulagdo e
telecomando, séo necessarias a construcdo de modos de sensibilidade, relagdo com o outro e
criatividade que sejam capazes de produzir uma subjetividade singular, a convivéncia em
grupos de variados tamanhos de investimento afetivo e pragmatico, em um sentido de acdo
direcionada a remodelacdo das relagdes humanas, de cultivar o dissenso e a producgéo singular

de existéncia, uma vez que a subjetividade capitalistica estd manufaturada. Por fim, a
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organizacdo de novas praticas micropoliticas e microssociais, com novas solidariedades, novas
praticas estéticas e novas praticas analiticas das formacdes do inconsciente para que as préaticas
sociais e politicas deixem de trabalhar somente para as semioticas capitalisticas, mas para a

humanidade como um todo urgem no mundo em que vivemos.

Em busca das linhas de recomposicdo da acdo humana, que focalizam na
ressingularizacdo individual e coletiva dos dispositivos de produgdo de subjetividade,
considerou-se importante investigar a atuagao de movimentos sociais que possuem olhar critico
e oferecem resisténcia ao Capitalismo Mundial Integrado. Assim, foram escolhidos como foco
da presente investigacdo o Movimento dos Pequenos Agricultores e o tecido social
molecularmente por ele agitado, organizado em torno do Raizes do Brasil, um espago no bairro
de Santa Teresa, na cidade do Rio de Janeiro, que serve como ponto de organizacdo e

distribuicdo da Cesta Camponesa, além de feiras, eventos culturais e hospedagem.

Sendo assim, 0 objetivo norteador dessa dissertacdo foi estudar a iniciativa do Raizes
do Brasil, para compreender o tecido social que emerge a partir de um movimento social
organizado que estimula o consumo de produtos agroecoldgicos sob a perspectiva da
psicossociologia, com o viés da micropolitica. Portanto, observou-se como a iniciativa constroi
sua rede de consumidores, a0 mesmo tempo em que atua em relacdo a questdo da fome enquanto
um problema politico, a luta pela SAN e a ldgica de producdo agroecol6gica que preserva a

natureza e as suas consequéncias sociais, ambientais e econdmicas.

Algumas perguntas que serviram como guia para essa pesquisa, tendo como base a visao
micropolitica de resisténcia: de que forma a iniciativa afeta os processos de subjetivacdo na
producdo de consumo? Em que medida o Raizes do Brasil, atravessado pela cultura capitalistica
e inserido na sociedade de consumidores, vem contribuindo microssocialmente no cultivo de
novas solidariedades e novas estéticas? E possivel dizer que essa pratica social e politica

trabalha para além de uma semiotica capitalistica?

Considerando essas inquietacbes de pesquisa, 0 percurso metodoldgico adotado,
dividido em duas etapas, possibilitou uma imersdo que trouxe pistas que colaboram no
entendimento da atuagdo da iniciativa estudada. Em sua primeira etapa, foram utilizadas as
vivéncias em campo da pesquisadora, ocorridas de 2013 a 2018, neste ultimo ano no espaco
Raizes do Brasil, organizadas e estruturadas como uma pesquisa-a¢ao (Thiollent, 2003; 2011)
sob a perspectiva de Peruzzo (2016). Esta etapa foi assimilada a pesquisa para ser percebido

como a proposta tedrica do movimento social vem sendo aplicada e vivida micropoliticamente.
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Em sua segunda etapa, a luz da semidtica de Peirce, através da leitura da pesquisadora
e autora Lucia Santaella, com contribui¢fes valiosas de Muniz Sodré, foi feita uma andlise
semidtica das imagens fotograficas das 5 publicagbes mais curtidas do Instagram do Raizes do
Brasil @raizesdobrasil.rj, durante periodo de pandemia do ano de 2020, ou seja do dia 11 de
marc¢o a 31 de dezembro de 2020. Partindo da nogéo de signo, seus fundamentos e sua relacéo
aos conceitos de icone, indice, simbolo foi possivel perceber a presenca de elementos
semidticos especificos, compreender as camadas de sentido que compdem as imagens

compartilhadas.

No que tange as perguntas de pesquisa, ha indicios relevantes sobre o papel e a atuagdo
do Movimento dos Pequenos Agricultores e sua iniciativa Raizes do Brasil a serem

consideradas, pontuadas a seguir.

Em primeiro lugar, torna-se indispensavel retomar a pesquisa bibliografica feita, em
especial, o trabalho desenvolvido por Tanaka, que traz aspectos relevantes que reforcam a

presente investigacao.

Concordamos que a incorporagao do consumo politico pelo MPA é um fenémeno
consistente que amplia sua agdo politica e tem relagdo com um projeto politico que objetiva
fortalecer aliancas com os consumidores urbanos. Em um cenério de expansdo do Capitalismo
Mundial Integrado, e, portanto, dos impérios agroalimentares, a agricultura camponesa se
desenvolve a partir da valorizacdo dos potenciais ecoldgicos e socioculturais locais e de um
modo de producdo multifuncional. Ou seja, além da producdo de alimentos em quantidade,
qualidade e diversidade, seu formato é baseado na manutencdo de relacBes positivas com 0s
ecossistemas — o que significa adaptabilidade aos contextos de mudancgas climaticas,
dinamizacao das economias locais, diversificando atividades e criando empregos estaveis. Fica
evidente o dialogo que tal formato de desenvolvimento estabelece com a proposicao das trés

ecologias de Guattari.

H& que se destacar a centralidade da questdo do consumo, do poder de compra e das
motivagdes dos consumidores ganham importdncia e se tornam pontos chave para a
reconstrucdo da alianca entre campo e cidade, sendo o alimento o elo principal que une essas
duas esferas. A alimentacao saudavel, com “comida de verdade” ¢ a “alianga com a cidade” se
tornam o foco da luta politica do movimento e sdo evocadas através de diversos simbolos. Para
além do objetivo de escoamento da producdo, a analise da experiéncia indica uma estratégia

politica de formar e fortalecer aliancas, compromissos e solidariedades entre MPA e
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consumidores urbanos. A questdo financeira, em momentos criticos como o da pandemia de
Covid-19, pode até ser relegada a segundo plano — como foi, com o inicio das campanhas de
solidariedade para pessoas em vulnerabilidade em favelas na cidade do Rio de Janeiro.
Conforme ja explicitado no trabalho, alcancar o publico das favelas com sua producéo
agroecoldgica era um sonho expresso antigo do movimento, que ainda ndo havia sido
concretizado pelo fato dos alimentos agroecoldgicos possuirem valor mais elevado se
comparados com a producdo mecanizada da agroindustria. A campanha de doacdo expressa
com vigor as prioridades e valores cultivados pelo movimento, ao mesmo tempo que o fato de
terem sido removidas do ar demonstra que o Raizes do Brasil parece ndo querer construir seu

posicionamento em funcdo das doacdes feitas.

Tal indicio reforca o pressuposto da presente pesquisa, de que para além dos objetivos
de mercado relacionados ao consumo, 0 Raizes do Brasil € uma iniciativa micropolitica de
resisténcia, incitando novos devires e novos arranjos sociais, podendo ser entendida, como
colocam Portilho e Castafieda, como uma organizacdo fisica, politica, afetiva e moral, onde
ocorrem trocas sociais concretas e ha a construgdo coletiva de propostas, sonhos e visdes de
mundo, sendo um espaco intermediario entre escolhas e responsabilidades da esfera privada e
coletiva. Trata-se de um processo de singularizacdo, reconhecido como um gosto de viver,
construir e transformar o mundo no qual vivemos, atuando de forma a modificar os valores e

formatos sociais impostos.

Ainda assim, é relevante mencionar que a iniciativa ndo é um espaco homogéneo e sua
rede de consumidores ndo constituem uma comunidade, mas ha a percepcao de que o objetivo
de articular e organizar o movimento é exercido, expandindo consideravelmente suas a¢6es. Os
trabalhadores do campo e da cidade, em apoio mutuo, sdo nucleo de uma estratégia politica que
viabiliza o rompimento com a logica capitalistica. Ambos, em sinergia, seriam capazes de gerar
uma mudanca sistémica que promove uma alimentacéo saudavel livre de quimicos, em que o

alimento é mais do que uma simples mercadoria.

Importante registrar que a relacdo entre as esferas de produgdo e consumo € mencionada
através da expressdo “integrar a agroecologia camponesa e a sociedade urbana através da
alimentagao saudavel”. As palavras de ordem “comer é um ato politico” ¢ “comida de verdade
no campo ¢ na cidade” estdo declarados no espago Raizes do Brasil, nas redes sociais e no
discurso, demonstrando que as discussdes vdo além da questdo da produgdo. A esfera do

consumo também abarca a tematica do que se come. No que se refere ao consumo, sob a oOtica
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da politizacdo do consumo, que é o entendimento de que o ato de consumir se torna uma pratica
de participacdo em um cenério de disputas sobre a producao social, suas formas e significados,
incorporando no ato da compra ideais e valores éticos, direitos e outros aspectos ndo
econémicos, a escolha de consumir alimentos agroecologicos produzidos por camponeses €

valorizada e tida como benéfica no sentido de construcdo de novas possibilidades.

Concordamos que o Raizes do Brasil ¢ um ponto de interface concreto entre movimento
social e consumidores urbanos que popularizou a distribuicdo e acesso a produtos camponeses.
Sua caracteristica marcante é sua multifuncionalidade, sendo além de base para organizacéo do
movimento na cidade do Rio de Janeiro, tem servido de palco para atividades de formacao
politica, debates, saraus, visitas de estudantes e intercambistas e exibicdo de filmes,
representando, portanto, um ponto de encontro, de escolhas, de responsabilidades e de utopias.

Em relacéo a producéo do consumo, 0 MPA atua no sentido do consumo politico através
das pautas “comida saudavel” e “alian¢a com os trabalhadores da cidade”, promovendo uma
cadeia alimentar curta, com a valorizacdo da origem dos alimentos e da aproximacdo de
produtores e consumidores, criando uma relagdo de confianga. Assim relatamos algumas das
interferéncias que a iniciativa micropolitica do Raizes do Brasil tem na esfera psicossocial e na
producdo de subjetividades daqueles que permeiam e estdo na sua esfera de acdo. Tal

constatacdo reforca os pressupostos da presente pesquisa.

Seguindo com a exposicdo e fazendo valer também as vivéncias de campo, destaca-se
o cultivo de novas solidariedades e novas estéticas firmado pela iniciativa, em diversas
camadas. O convivio e o trabalho em conjunto, o aspecto coletivo fortalecido, baseado no apoio
mutuo, na atencdo, na escuta, na confianca e transparéncia foram vivenciadas e deixam marcas
de significado e afeto. Ndo se trata de um ambiente organizacional capitalistico, muito pelo

contrario — esses dois ambientes tem uma relagéo de oposicéo.

Portanto, pode-se afirmar que a construgdo se deu no sentido abordado na teoria da
presente pesquisa, de recomposicdo da acdo humana e que focalizam na ressingularizacdo
individual e coletiva dos dispositivos de producdo de subjetividade, exemplificados pelo
simbolo de se ter um caixa Unico e aberto com acesso para toda a equipe exercer suas atividades
com autonomia e confianca. Da mesma forma, a deciséo de manter as feiras mesmo sem retorno
financeiro significativo, e o desejo sempre explicitado de levar alimentos cultivados sem

aditivos quimicos para as favelas e pessoas mais vulneraveis — o que foi realizado em ano de
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pandemia, de forma solidaria — ressaltam valores e tomadas de decisdo em contrafluxo ao CMI.
Podemos assim afirmar a atuacdo do movimento para uma Soberania Alimentar na préxis,

provocando mudancas sociais.

Nessa mesma direcdo, em relagéo a segunda parte da pesquisa, podemos indicar que a
andlise semidtica das imagens veiculadas denotam, de maneira geral, uma outra estética, mais
atreladas ao real, a representacdo do que costuma ser escondido ou ficar as margens em uma
semidtica capitalistica. E evidente que nio existe branding ou dispositivos de marketing
elaborados na produgdo de tais conteldos. Ndo é possivel reconhecer a pasteurizacdo e
homogeneizacdo caracteristica e dominante do Instagram na amostra analisada e certamente
tais fatores implicam em uma menor visualizacao por parte dos usuarios na plataforma, devido
aos algoritmos capitalisticos da plataforma. Tais aspectos ndo foram foco da discussdo do
presente trabalho, mas & importante esclarecer que existem discussdes na sociedade civil
relativas aos algoritmos que favorecem ou prejudicam a publicizacdo de determinados
conteddos. Ndo € surpreendente que aqueles que sdo favorecidos correspondem aos padrdes
estéticos capitalisticos amplamente abordados na pesquisa. De toda forma, ainda que haja

boicotes, as acBes e os conteidos permanecem sendo veiculados e noticiados.

Assim, o presente estudo buscou trazer contribui¢es para 0 campo da psicossociologia
do consumo, em um recorte transdisciplinar sobre a atuacdo de um movimento social
organizado em uma de suas iniciativas. Importante declarar os poucos estudos encontrados na
mesma linha tematica, tanto em especial, no que tange a analise semidtica. Em sua maioria, 0s
estudos retratam pecas publicitarias de grandes corporagdes ou de iniciativas que estdo
alinhadas ao CMI.

O Raizes do Brasil, no entendimento dessa pesquisa, constitui uma micropolitica de
resisténcia perante ao Capitalismo Mundial Integrado, por suas diversas frentes de acéo
demonstradas: além de uma luta politica e cultural, que trabalham para uma ecologia social e
mental, também promovem uma ecologia ambiental por trabalharem em conjunto aos
ecossistemas naturais. Dessa forma, registra-se a intencdo de fomentar, para além de pesquisas,
acoes que promovam o fortalecimento de iniciativas micropoliticas que atuem para semidticas
de resisténcia, no sentido de uma ecosofia e da ressingularizagdo individual e coletiva

indispensaveis a cultura capitalistica e rizomatica contemporanea.
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