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Resumo

Producbes negras contra um blackface para 0 consumo: processos de subjetivacdo dos
afrodescendentes brasileiros segundo a Idgica do capitalismo rizomatico € resultado de uma
pesquisa de cunho netnogréafico realizado entre 2018 e 2021. Partiu da reflexdo acerca dos
processos de subjetivacdo dos afrodescendentes brasileiros nos dias atuais: inseridos em uma
realidade capitalista de mercado; atravessados pelas demandas e imposi¢cdes do capital.
Debrucou-se sobre as dinamicas de tensdo e poder — entre agenciamentos do capital e acdes
de grupos subalternizados — dando-nos pistas sobre 0s rumos dos processos de subjetivacdo
pelos quais passam os afrodescendentes brasileiros na contemporaneidade.

Uma revisdo bibliogréfica formou o alicerce para as etapas: i. observacdo na Internet,
buscando postagens relacionadas a palavras-chave envolvendo ao tema; ii. criagdo de perfil na
rede social Instagram (@consumonegro); iii. acompanhamento de ‘perfis’ do Instagram com
postagens relacionadas as palavras-chave de interesse da pesquisa; iv. interacdo com alguns
perfis listados; v. convite para um questionario online; vi. revisdo do questionario para
aprimoramento o roteiro de entrevista; vii. aplicacdo de entrevistas semiestruturadas; viii.
organizacao do material coleado no campo (em categorias distintas para aplicacdo da analise
de contetdo), e andlise dos achados.

A andlise do material a luz da literatura cientifica que emoldurou a pesquisa levou a
proposicdo da teoria que 0s agenciamentos do capital, na forma de tentativas de captura de
simbolos e expressGes culturais de origem africana (bem como nas mais diversas
manifestacdes de negritude brasileira), se ddo no formato do que se propde enunciar como
um blackface para o consumo: caracteristicas do que o mercado entende como aludindo aos
negros sdo usados para embalar produtos, servicos e marcas; buscando dar uma conotacgéo de
negritude a tais producdes, sem que, no entanto, as empresas que buscam lucrar com sua
comercializacdo retornem as comunidades, causas ou grupos negros. Adicionalmente,
percebeu-se, com o estudo, que as tentativas de blackfacing para o consumo sdo percebidas
pelos sujeitos negros e isso € um sinal dos desdobramentos desses atravessamentos em seus
processos de subjetivacdo — tanto mais quando esses sujeitos declaram suas respostas as
praticas de apropriacdo mercadoldgica: comentando em redes sociais; alertando seus
conhecidos; boicotando determinadas empresas, produtos e marcas; produzindo e
incentivando producdo e consumo em redes afrocentradas. Essa comunicacdo rizomatica;
integrada; em rede aponta para um sistema de resposta social que tanto se mostra mais critico
e atuante, quanto maior o nivel de literacdo (anti)racista, que os sujeitos demonstram.

Palavras-chave

Negros - Brasil, Comportamento do Consumo, Consumo, Capitalismo Rizomatico,
Psicossociologia, Processos de Subjetivacéo.



Abstract

The current thesis work is the result of a netnographic research carried out between 2012 and
2021. It started from the reflection on the processes of subjetctivation of Brazilian Afro-
descendants in the present day: inserted in a capitalist market reality; crossed by the demands
and impositions of capital. It focused on the dynamics of tension and power — between capital
assemblages and the actions of subasternized groups — giving us clues about the directions of
the subjectivation processes throught which Brazilian Afro-descandants go throught in
contemporary.

A bibliographic review built a ground base for the forthcoming steps: i. observation on the
Internet, searching for posts related to keywords about the topic; ii. Creation of a profile on
the social network Instagram (@consumonegro); iii. Tracking Instagram “profiles” with posts
related to the seach keywords of interest; iv. Interaction with some listed profiles; v. invitation
to an online questionnaire; vi. Review of the questionnaire to improve the interview script;
vii. Application of semi-structured interviews; viii. Organization of material collected in the
field (in different categories for the application of content analysis), and analysis of the
findings.

The analysis of the material in the light of the scientific literature that framed the research led
to the proposition of the theory that assemblages of capital, in the form of attempts to capture
cultural symbols and expressions of African origin (as well as in the most diverse
manifestations of Brazilian blackness), they take the form of what is proposed to be
enunciated as a blackface for consumption: characteristics of what the market understands as
alluding to black people are used to package products, services and brands; seeking to give a
connotation of blackness to such productions. However, companies that seek to profit from
the commercialization of such symbols, do not return any part of the wealth generated to
black communities, causes or groups. Additionally, it was noticed, through this study, that
blackfacing attempts for consumption are perceived by black subjects and this is a sign of the
unfolding of these crossings in their subjectivation processes — especially when these subjects
declares their responses to cultural appropriation in marketing practices. The subjects
comment on social networks; alert their acquaintances; boycott certain companies, products
and bands; producing and encouraging production and consumption in Afrocentric networks.
This rizomatic communication points to a system of social response that is both more critical
and active, the higher the level of (anti)racist literacy that the subjects demonstrate.

Key words

Blak people - Brazil, Consumption Behavior, Consumption, Rhizomatic Capitalism,
Psychosociology. Subjectivation Processes
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ProducGes negras contra um blackface para o consumo: processos de subjetivacdo dos
afrodescendentes brasileiros segundo a l6gica do capitalismo rizomatico

Felipe M. Castello-Branco

1.0 Introducéo

O trabalho que aqui se apresenta é resultado de uma pesquisa de cunho netnogréfico realizado
entre 2018 e 2021 no programa de pos-graduacdo em Psicossociologia de Comunidades e
Ecologia Social (EICOS), do Instituto de Psicologia da Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFRJ), que teve por orientador o professor Doutor Frederico Tavares Junior e contou
com a co-orientacdo da professora Doutora Catalina Revollo Pardo - que acolheram a
proposta do pesquisador autor, no grupo de trabalhos e pesquisa em Psicologia, Comunicacgéo
e Consumo (PSYCCON), como participante do curso de Doutorado.

A motivacdo para a pesquisa surgiu em meio a reflexdo sobre dos processos de subjetivacdo
dos afrodescendentes brasileiros nos dias atuais: inseridos em uma realidade capitalista de
mercado; atravessados pelas demandas e imposicdes do capital. Processos de subjetivacéo -
sdo 0s modos como o individuo pensa a si mesmo. Deleuze assim define: “o Si Proprio (Soi)
ndo é nem um saber nem um poder. E um processo de individuacio que diz respeito a grupos
Ou pessoas, que escapa tanto as forcas estabelecidas como aos saberes constituidos”. (1989,
p.187, apud OLIVEIRA, 2000:11) A Psicossociologia reconhece “uma distincdo entre as
formas de producéo de subjetividades e as de identidades. Estas sdo externas ao individuo; séo
classificacGes de género, raca, classe social e escolaridade, que definem a sua no contexto
socioecondmico e politico. Ao contrario da subjetividade, a identidade esta relacionada aos
saberes e poderes constituidos.” (OLIVEIRA, 2000).

Partimos da crenca de serem justificadas investigacdes que enfoquem a realidade
biopsicossocial desses sujeitos, levando-se em consideracdo aspectos relevantes e de interesse
social - as dindmicas dos processos de formacdo identitaria e processos de subjetivacdo —
deste grupo social que, embora represente numericamente mais da metade da populacdo do
pais, ainda carece de estudos especificos sobre como constroi e organiza sua subjetividade;
principalmente sob o prisma da producdo material e consumo.

Embora a maioria da populacéo brasileira se declare negra (pardos e pretos) — 54% (IBGE,
2014), estes parecem ser menos visiveis quando pensamos em estudos enfocando seu
consumo (ROCHA e CASOTTI, 2017) ou os atravessamentos do capital em seus processos

de subjetivacdo. Ainda que consigamos encontrar diferentes estudos sobre consumo e cultura
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na base da piramide (pobres), nos ultimos vinte anos, sao poucos estudos a respeito de
consumo e dos processos de subjetivacdo dos negros no Brasil (ROCHA e CASOTTI, 2017).
Assim, aventamos a possibilidade de se observar alguns elementos da dindmica dos processos
de subjetivacdo atravessados por producdo e consumo; segundo a légica do capitalismo
rizomatico.

Ao considerarmos o empreendimento do estudo, supusemos que elementos da dindmica de
tensdo e poder — entre agenciamentos do capital e acdes de grupos subalternizados —
pudessem ser observados e analisados, dando-nos pistas sobre os rumos dos processos de
subjetivacdo pelos quais passam os afrodescendentes brasileiros na contemporaneidade.

A proposta a investigagdo moldou-se a uma indagacédo feita pelo pesquisador, a partir da
observacao de interacdes em uma rede social da internet: poderiam as praticas sociais que
permeiam a producdo material e o consumo dos sujeitos afrodescendentes brasileiros sinalizar
para um tipo de reacdo ou resposta contra praticas de racismo estrutural e apropriacGes
culturais? Calibrando o horizonte de observacdo para um questionamento de pesquisa,
buscou-se averiguar se € correta a suposicdo de que, em meio aos modos e processos de
subjetivacdo dos afrodescendentes brasileiros, os atravessamentos do capital operam papel
relevante; levando a iniciativas de producdo material e consumo que, a0 mesmo tempo em
que sdo conduzidos pela légica mercadoldgica capitalista, promovem acdes de resisténcia
negra; num sistema de resposta social contra apropriacdes culturais para fins de consumo.
Para conduzir o trabalho, uma metodologia especifica foi desenhada, combinando o método
netnografico — com observacdo e coleta de dados no campo (especificamente na internet),
interacdes em uma rede social mediada por computadores (o Instagram) e entrevistas
semiestruturadas — que foram analisadas posteriormente, segundo a técnica de andlise de
contetdo (BARDIN, 2016).

Partimos de uma pesquisa bibliogréfica que teve como intuito estabelecer um recorte e
alicerce tedrico, acrescentando ao tema um olhar critico e aprofundado: com identificacdo dos
conceitos que envolvem as culturas negras, seguindo pela localizacdo das dinamicas sociais
num mundo pos-moderno capitalista e sublinhando as relagcbes comerciais que atravessam as
relacbes sociais, por meio da produtilizacdo de subjetividades e comunicacdo midiatica das
formas de ser, que sdo materializados em produtos e servigos. A seguir, passamos as etapas
de: i. livre observacdo na Internet (publicac6es em geral e também na rede social Instagram),
buscando postagens relacionadas a palavras-chave como  ‘consumo  negro’,

‘afroempreendedorismo’, ‘compre negro’, ‘se ndo me vejo, ndo compro’; ii. criagdo de um
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perfil na rede social Instagram (chamado @consumonegro); iii. acompanhamento de ‘perfis’
do Instagram que chamaram a atencdo com postagens relacionadas as palavras-chave de
interesse da pesquisa; iv. interacdo com alguns perfis listados: proposicdo direta da questdo
‘Existe um jeito negro de consumir?’, aos ‘donos’ dos ‘perfis’ que seguimos; V. convite a
pessoas que responderam a questdo enviada, para responderem também a um questionario
online; vi. revisdo das impressdes da etapa do questionario para aprimoramento o roteiro de
entrevista; vii. aplicacdo de entrevistas semiestruturadas; viii. organizacdo do material coleado
no campo (em categorias distintas para aplicacdo da analise de conteudo), e andlise dos
achados.

A partir de observacbes e discussdes, acreditamos poder contribuir inclusive para o
desenvolvimento de politicas publicas. Ademais, acrescentar percepcdes a respeito dos
processos de subjetivacdo dos negros/afrodescendentes brasileiros podera fornecer referencial
tedrico para que intervengdes psicossociais levem em consideracdo pontos especificos das
vivéncias destes sujeitos, que sdo parte da colcha social tdo diversa, que € a populacédo

brasileira.
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1.1 Suposicdo prospectiva: nossa tematica e sua localizagdo no campo da
Psicossociologia do consumo

A proposta de investigacdo surgiu de uma indagacdo do pesquisador, a partir da observagédo
de interacfes em uma rede social da internet: poderiam as praticas sociais que permeiam a
producdo material e o consumo dos sujeitos afrodescendentes brasileiros sinalizar para um
tipo de reacdo ou resposta contra praticas de racismo estrutural e apropriacdes culturais
apontadas por diferentes autores (WILLIAM, 2020; HALL, 2018; MBEMBE, 2018; FANON,
2008; SANTOS, 2008; SANSONE, 2000), e por movimentos sociais negros, no Brasil dos
dias atuais?

A riqueza e complexidade do universo que se pretendia observar — 0s negros brasileiros; suas
culturas e negritude — apontavam para a necessidade de se realizarem investigagdes a partir do
entendimento do conceito de modos e processos de subjetivacdo (FOULCAULT, 1997,
GUATTARI ; ROLNIK, 1996), o que inscreveu o projeto na seara da Psicossociologia, como
ambiente mais adequado, dentre as areas de conhecimento humano, para abrigar as nossas
indagacdes e esforcos. Ao apontar para grupos sociais identificados de forma especifica — 0s
negros; pretos; afrodescendentes brasileiros’ — o Programa EICOS, do Instituto de Psicologia
da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) — mostrou-se como lugar ideal para
desenvolver reflexdes surgidas na indagacéo feita.

No grupo PSYCCON tracaram-se, entdo, os delineamentos de enquadramento para uma

pergunta de pesquisa - que partiu de uma suposi¢éo a ser investigada.

! Negros, pretos ou afrodescendentes? Por que usamos diferentes nomenclaturas neste trabalho? Empregamos os
termos ‘afrodescendente’, “‘afrocentrado’, ‘afrobrasileiro’ e suas combinagdes, seguindo um modelo utilizado
pela ONU, quando pretendemos enunciados gerais ou abertura de questfes para debate; sem detrimento de
outras expressdes como ‘negro(s)’; ‘preto(s)’; ‘povo negro’; ‘povo preto’, que também ocorrem ao longo de todo
0 texto. Seguimos uma observacdo feita ao longo da prdpria pesquisa: os termos ‘afrodescendente’,
‘afrobrasileiro’ ou ‘afrocentrado’ apareceram mais frequentemente quando se tratava de textos oficiais,
propagandas institucionais, artigos académicos com tematicas amplas de discussdo. J& os termos ‘preto’, ‘povo
negro’, ‘povo preto’ apareceram mais vezes nas producdes textuais e nas falas dos individuos observados no
estudo, principalmente quando empregadas em tematicas sobre movimentos sociais; situacBes de
autorreconhecimento e pertencimento social; temas relacionados a a¢des de resisténcia antirracista (como por
exemplo: ‘(...) para nés pretos a luta antirracista € uma questéo de sobrevivéncia...”).
O termo ‘negro’ parece mais abrangente, em muitas publica¢fes, principalmente quando essas seguem a
compreensdo do IBGE, que informa que a populacéo negra é constituida por pessoas que se autodeclaram pardas
e pretas. Fonte: HTTP//educa.ibge.gov.br/jovens/conhece-o-brasil/popula¢do/18319-cor-ou-raca.html. Acesso
10/05/2020.
Esta pesquisa também se vale do intercambio dos termos, sem prejuizo ou preconceito hierarquizante entre os
conceitos, por compreender a proposta de Munanga (1988) acerca da necessidade de fortalecer a ideia de
negritude pela “ressignificagdo e compreensdo de termos como negro, preto, africano, negritude, afrobrasileiro,
que por muito tempo foram usados negativamente, divulgando uma Figura inferiorizada desse grupo
populacional, a partir das ficgdes derivadas da ideologia europeia.” (ANDRE, 2007:96).
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Com um rumo apontado, elencaram-se trabalhos de pesquisadores e tedricos que, precedendo-
nos, acenavam com proposi¢cdes, conceitos; provocacgdes cientificas — materiais diversos que
seriam de extrema utilidade para tecermos diferentes ‘dialogos’ com os esforcos académicos
precursores de nossas observagoes diretas.

Chegar a uma pergunta de pesquisa — e, por extensdo, a um titulo para o trabalho —
representou um esforco para sistematizar; enquadrar; afunilar; tornar mais objetiva a
indicacdo de um caminho a ser trilhado. Ainda assim, o pesquisador esteve sempre consciente
de que, nem de longe, o breve enunciado do estudo conseguiria abarcar a profusdo de
elementos pelos quais nossas leituras, pesquisas, apreensdes e aprendizados passariam —
mesmo antes de dirigirmos atencdes as observagdes de campo.

Esta pesquisa transcorreu direta e indiretamente por um periodo de quatro anos — tempo do
curso de doutorado: foi atravessada pela pandemia de COVID-19; teve que se adaptar as
formas [pds-pandémicas] de se viver — e com isso, a observagdo participante formalizou-se
em uma netnografia, e as entrevistas presenciais mesclaram-se com interacdes mediadas pelo
digital. Ainda que cingida pela imposicdo do distanciamento social de urgéncia sanitaria, a
pesquisa ndo deixou de se embrenhar por universos ricos e polifonicos?. Na teoria e na
pratica, este trabalho tocou — e foi tocado por — conceitos como ecologia social comunitaria e
pertencimento na pds-modernidade; cultura; aculturacdo e apropriacdo culturais; étnico-
racializacdo, discriminacdo e racismo; negritudes, tecnologias ancestrais de sobrevivéncia
negra; representatividade; interseccionalidade; fluxos emancipatérios contra a colonizacao,
dentre outros. Olhando para o processo, 0s pesquisadores que participamos da construcdo
deste material, creditamos sua linha de forca a profusdo de elementos que foram necessarios
ser trazidos a luz, para que se constituisse uma proposicao de tese.

‘Producdes negras contra um blackface para o consumo: processos de subjetivacdo dos
afrodescendentes brasileiros segundo a légica do capitalismo rizomético’ € pensado como um
trabalho original que buscou sustentacdo teodrica e metodologica, somadas a implicacédo
pessoal do autor pesquisador com a tematica.

A diaspora é tema ancestral que atravessa a histdria pessoal do proponente. Oriundo de
familia com raizes judaicas por um lado, e nigerianas por outro, a ideia diaspdrica sempre
esteve presente nas visdes de mundo constituintes do pesquisador. Cabe aqui uma
consideracao de suma relevancia: a didspora negra é diferente da diaspora judaica e isso deve

ser evidenciado sempre que se pretenderem falas que suponham aproximagfes — como

2 polifonia como propde Baktin (BRAIT, 2010): a presenca de outros textos dentro de um texto.
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pesquisadores estamos cientes disso. Forte marca de diferenciacdo, que € assinalada nesta
pesquisa, esta na pretensdo de desumanizacdo total do negro, iniciado nos processos de
invasdo e colonizac&o dos territorios originarios na Africa; conquistas armadas e escravizacao
colonial. A Historia ocidental — hoje revisada criticamente (SANTOS, 2008) — é repleta de
pistas de como os empreendimentos expansionistas europeus — ampliados no periodo
conhecido como Mercantilismo — confluiram para classificar os individuos africanos como
seres desprovidos de humanidade. ‘Coisificados’, homens e mulheres de diversas extensdes
territoriais, invadidas pelas manobras expansionistas europeias, foram objetificados;
contrabandeados e vendidos como mercadorias; roubados em suas culturas, idiomas,
memorias historicas; tratados como entes sem de almas; Uteis apenas para trabalho forcado,

reproducdo [como para aumento numérico de ‘rebanho’], e amamentacéo.

Por fim, salienta-se aqui a compreensdo e o posicionamento ético do pesquisador: que vao em
linha com a crenca de que conhecimento € poder; que alimenta os movimentos populares e
fomenta possibilidades de emancipacdo social. Cremos que um importante papel dos
profissionais do conhecimento, no meio académico e nas préaticas sociais — e oportunamente
sublinhamos a Psicossociologia — seja contribuir com movimentos sociais emancipatorios no
registro formal de suas producGes de conhecimento. Entendemos que 0s movimentos sociais
ajudam a academia a compreender a realidade.

E ainda que nédo seja pretensdo desta pesquisa abarcar todas as questdes e implicagfes que
atravessam o negro [e as negritudes] do Brasil, n6s pesquisadores acreditamos este resultado
de nossos esfor¢os podera contribuir para ampliar as discussdes que enfocam o ‘ser negro’;
ser afrodescendente em nosso pais. Desta forma, registramos junto a academia as percepcdes
e respostas sociais que permeiam aqueles grupos que, por muitas vezes, foram e ainda séo

privados de poder e voz, nas macro-decisdes sociais.
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1.2 Enquadramento tedrico

Por tratar a tematica de atravessamentos do capital em processos de subjetivacdo; a partir da
I6gica mercadoldgica capitalista, enfocamos nos sujeitos da contemporaneidade. Desta forma,
este estudo chama a interlocucdo tedricos que, precedendo-nos, registraram suas leituras de
mundo sob a dtica de uma pds-modernidade constantemente mutavel — em estruturas
dinamicas; reconfigurantes; liquidas (BAUMAN), e rizomaticas® (PELBART). Filiando-se ao
grupo PSYCCON do programa EICOS, esta pesquisa busca também contribuir com as
discussées que articulam biopoder* e biopoliticas do consumo®. Buscou-se intencionalmente
triangular as tematicas: consumo, ecologia de comunidades (aqui observada em grupos
étnicos afrodescendentes), e processos de subjetivacdo; em uma abordagem interdisciplinar e
pluralista, que visa a operar dialogos interparadigméticos. Por isso, Bauman é chamado a
conversar com Foucault, Deleuze e Guattari; Fanon é trazido a leitura juntamente com
Boaventura de Souza Santos; Achille Mbembe e Stuart Hall s&o considerados
simultaneamente com Peter Pal Pelbart; nossos contemporaneos professores como Muniz
Sodré, Kabbengele Munanga e Adbias Nascimento sdo estudados ao mesmo tempo em que
apreendem-se as visGes dos também professores Frederico Tavares, Catalina Revollo Pardo,
José Luiz Braga, Cristiano Henrique Ribeiro, Rodney William e Livio Sansone. A tentativa de
construir interacdes de ideias a partir de maltiplos paradigmas pode ser empreendida quando
pensamos em termos de transversalidade e transdisciplinaridade: almejamos a construcéo de
pontes tedricas, enquanto se respeitam as diferencas simbolicas de cada autor; de cada
corrente — pois também podem ocorrer incomensurabilidades tedricas aqui e ali. E ainda
assim, aventa-se a possibilidade de interagdes, enquanto se mantém as tensdes, contradicdes e

diferengas. Trabalhamos na compreensdo das interagdes possiveis, mas ndo linearizantes.

® Capitalismo rizomatico - Boltanski e Chiapello (2009) citados por Pelbart (2003) denominam de capitalismo
conexionista ou capitalismo rizomatico aquele que tem como caracteristicas a mobilidade, a flexibilidade e os
hibridismos, que possibilitam um transito sem horizontes entre informacdes, estilos e universos, e a capacidade
de relacionar-se e realizar as dindmicas do capital por redes.
* Biopoder - termo criado originalmente por Michel Foucault para se referir & pratica dos Estados modernos e
sua regulacdo dos que a eles estdo sujeitos, por meio de uma "exploséo de técnicas numerosas e diversas, para
obter a subjugacdo dos corpos e o controle de populag¢fes”. O termo apareceu pela primeira vez em ‘A vontade
de saber’, primeiro volume da Histéria da Sexualidade (FOUCAULT, 1980).
A vida tornou-se um objeto de poder. Em jogo esta a producéo e reproducéo da vida. Na regulacdo da vida social
(para ela funcionar), os individuos abragam causas e contribuem com ela. Na sociedade de controle, quando os
sujeitos se posicionam por alguma causa reforgam/ reativam as dindmicas de biopoder. Uma esquizoandlise de
producdo subjetiva: apropriacéo das subjetividades.
> Temaéticas articulando biopoliticas do consumo envolvem a nogdo de biopoder (FOUCAULT, 1980) e
consumo: controle dos corpos (0s corpos poténcias tornando-se sujeitos da mercantilizagdo da vida) e a vida em
si, como um grande capital (BAUMAN, 2008b).
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1.3 Situagdo-problema da pesquisa

Este trabalho de pesquisa tem como proposta averiguar se é correta a suposicdo de que, em
meio aos modos e processos de subjetivacdo® dos afrodescendentes brasileiros, os
atravessamentos do capital operam papel relevante; levando a iniciativas de producdo material
e consumo que, a0 mesmo tempo em que sdo conduzidas pela logica mercadoldgica
capitalista, promovem acdes de resisténcia negra; num sistema de resposta social contra
apropriag0es culturais para fins de consumo.

Por enfocar em processos de subjetivacdo, nossa pesquisa se circunscreve a Psicossociologia.
Tem a ver com percepcdes e atribuicdo de significados as experiéncias que sdo vividas e
partilhadas socialmente. O olhar recortado aos sujeitos afrodescendentes brasileiros se deve
ao campo ter chamado a nossa atencdo para o fato social. Nas redes sociais — e, para 0 n0sso
estudo, em especial as paginas do Instagram — perfis chamando atenc¢do para movimentos de
producdo material, comércio e consumo direcionados aos negros; campanhas para a
valorizacdo de aspectos da negritude’; movimentos de financiamento colaborativo e incentivo
ao produtor negro; criticas a tentativas de captura semiotica de aspectos culturais enraizados
em tradi¢Oes afrocentradas, para fins meramente comerciais; dentre outras manifestacoes,
apresentavam-se como os fatos, chamando para o estudo psicossocial.

Foram focos de observacdes de campo: iniciativas de producdo material, comunidades de
pratica®, comunidades intencionais (como o perfil ‘@negroajudandonegro’ e outros arranjos
colaborativos veiculados na rede social Instagram), articulagbes produtivas (como eventos,
palestras, servicos de capacitacdo) direcionados ao publico negro e os atravessamentos do

capital nestes grupos sociais.

® Modos e processos de subjetivacdo aqui sdo entendidos como propds Foucault (1997): processos através dos
guais nos tornamos sujeitos, isto é, 0os meios pelos quais somos capturados por relagdes de forcas implicadas no
processo de produgdo de subjetividades.
" Negritude - O termo negritude vem adquirindo diversos “usos e sentidos” nos Gltimos anos. Lopes (2004:472)
nos informa tratar-se de um neologismo surgido na lingua francesa na década de 1930, para significar a
circunstancia de se pertencer a grandes coletividades africanas e afrodescendentes; a consciéncia de pertencer a
essa coletividade e a atitude de reivindicar-se como tal; a estética projetada pelos artistas e intelectuais negros no
continente de origem e na didspora.
Com a maior visibilidade da “questdo étnica” no plano internacional e do movimento de afirmagdo racial,
negritude passou a ser um conceito dinamico, de carater politico, ideoldgico e cultural. Domingues (2005),
acrescenta que no terreno politico, negritude serve de subsidio para a acdo do movimento negro organizado. No
campo ideoldgico, negritude pode ser entendida como processo de aquisicdo de uma consciéncia racial. Ja na
esfera cultural, negritude € a tendéncia de valorizagdo de toda manifestacéo cultural de matriz africana.
8 Comunidades de pratica - O conceito de comunidade de prética (CoP) conceito proposto por Etienne Wenger
(2002) e que diz respeito a um grupo de individuos que se retinem periodicamente, por partilharem interesses
comuns no aprendizado e aplicacdo de algo que foi aprendido. Nesses encontros, os participantes compartilham
conhecimento, trocam experiéncias, levam seus problemas e encontram solucdes. As comunidades de préatica séo
formadas por individuos que se envolvem em um processo de aprendizado coletivo (TAKIMOTO, 2012).
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Aqui, cabe um guestionamento: podemos tratar o ‘capital’, como uma entidade? Prontamente,
respondemos que ndo: consideramos o ‘sistema capitalista’. Observando que, no maximo, 0s
estudos, as condutas, os esfor¢os de individuos e grupos sociais podem ser captados e
apropriados por sistemas que retornem lucros aos donos do capital. Isso pode até influenciar o
financiamento de pesquisas e desenvolvimentos tecnoldgicos, por exemplo, porém ndo
confere ao capital [ou ao capitalismo] um sentido ontoldgico, per se. Portanto, ao tratarmos de
‘capital’, ndo pretendemos dar-lhe uma conotacgédo ontoldgica, como um ser que exista e tome
decisdes por si s6. Ao contrério, supomos o ‘capital’ e suas forcas como processos: através
dos quais os sujeitos impactam e sdo impactados; a fim de materializar seus desejos e dar
forma aos seus investimentos de producéo, criacdo e mobilidade.

Ainda assim, compreendemos o capital como integral das formacdes de poder, como postula
Guattari, ao sentenciar que “O capital é hegemonista. Acomoda pela forca as disparidades
socioecondmicas. E uma operacdo de poder, antes de ser uma operacdo de lucro”
(GUATTARI,1985:198), e forte componente da estruturacdo da ordem mundial (HARDT ;
NEGRI, 2001).
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1.4 Suposicdo prospectiva, pergunta de pesquisa, objetivo geral, objetivos secundarios

Partimos da suposicao de que as culturas negras brasileiras® sejam perpassadas pela l6gica do
capital de uma forma especifica — na qual, simbolos de negritude sejam capturados, em
estratégias mercadoldgicas, para fins de transformacdo em produtos vendaveis. Diante de
investimentos mercadoldgicos que sdo feitos na direcdo da cultura negra, os proprios sujeitos
negros — atravessados em sua subjetividade — organizam sua producéo (e até o seu consumo),
de forma a promover uma resposta social contra a apropriacdo de suas tradi¢cdes para fins
meramente comerciais.

Para investigar tal suposicdo organizaram-se marcos de caminho: um objetivo principal e trés
objetivos secundarios foram estabelecidos neste estudo. Assim eles foram formalizados [e a

pesquisa foi registrada junto ao ministério da satide, em sua Plataforma Brasil*°]:

Obijetivo principal:

Investigar se ha evidéncias de que em meio aos processos de subjetivacdo de
afrodescendentes brasileiros, os atravessamentos do capital operam papel relevante, levando a
iniciativas de producdo material e consumo que, a0 mesmo tempo em que sdo conduzidos
pela logica mercadoldgica capitalista, promovam acdes de resisténcia - num sistema de

resposta social - contra apropriacdes culturais para fins de consumo.

Objetivos secundarios:

a) Verificar se ha evidéncias de uma intencionalidade do mercado em capturar atributos
proprios das culturas negras brasileiras (que vao sendo perpassados pela l6gica do
capital, de tal forma que simbolos de negritude sejam capturados para fins de consumo
em massa), e transforma-los em produtos vendaveis. Ou seja, investigar se existem
evidéncias de acbGes que visam a produtilizacdo de atributos das culturas

afrobrasileiras.

® *Cultura negra brasileira’ como referido neste momento é um termo mais genérico. Entendemos que existem
diferentes ‘culturas’ (costumes, habitos, crencas e ritos), dentro do territério brasileiro e que pertencem a
diferentes grupos de afrodescendentes. E ainda que ndo pretendamos reduzir as inimeras possibilidades de
representacoes das raizes africanas nos fazeres de seus descendentes brasileiros, seguiremos a ideia de William,
quando pontua que “a cultura sempre busca reafirmar a identidade de seu grupo” (2020:39) e acrescenta que a
cultura negra brasileira é “uma cultura de resisténcia — na qual o componente religioso tem um peso fundamental
— por meio da qual foi possivel suportar e sobreviver ao sofrimento da escravidao (ibdem: 36).
10 plataformabrasil.saude.gov.br
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b) Apurar se € possivel identificar grupos negros que entendam suas praticas de producéo
e consumo como formas distintivas de atuacdo em sociedade — a partir de ligacGes ou
da manutencdo de caracteristicas com algum tipo de negritude ancestral. Observar se
tais praticas os posicionam (ou diferenciam) socialmente de grupos que nao
coordenam sua producdo e consumo com ideias de negritude e ancestralidade
africana’’.

c) Analisar discursos de produtores e consumidores negros, observando se suas falas
seguem uma ldgica do discurso hegemonico (a lIdgica capitalista), ou se contribuem
para um sistema de resposta social, que faca frente a pressGes do capital para

produtilizar as culturas negras.

11 Ancestralidade africana — o conceito de ancestralidade africana aparece também neste trabalho como
ancestralidade negra, ancestralidade afrocentrada ou negritude ancestral. Segue o raciocinio de Silva (2020) que
pontua ancestralidade como “um legado construido por antecessores a nés” (p.01) — e em nosso estudo
especifico, trata do povo afrobrasileiro que “(...) é fruto da mistura de etnias africanas num encontro
multicultural com o indigena e o europeu, formando um tipo de Africa que s6 d& aqui.” (p.02).
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1.5 Organizacao do trabalho

A esta primeira secdo de introducédo (1.0), o trabalho apresentara outras sete secdes. A saber:
2.0 Revisdo da Literatura, que funcionard como o nosso referencial bibliografico; 3.0
Metodologia, onde esmiugamos 0 passo a passo empregado na construgédo deste estudo; 4.0 O
campo e seus achados, que traz a parte mais importante dos materiais que foram coletados
tanto indiretamente (como recortes de publicacbes em redes sociais e respostas de
guestionarios), quanto de forma direta (via entrevistas semiestruturadas); 5.0 Analise dos
achados; 6.0 Discussdo e proposicao de tese e 7.0 Referéncias. Um Apéndice, contendo os
principais documentos usados ao longo do trabalho, inclusive com a tabulacdo do

questionario de teste para o roteiro de entrevistas é oferecido apos a se¢édo 8.0.
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2.0 Revisao da Literatura

Nesta pesquisa, recorremos a literatura académica constituida para alicercar capitulos
estruturantes de cada tema pelos quais o trabalho se propunha a percorrer. Diferentes tedricos
sdo chamados a contribuir com construtos conceituais que servissem de referéncias primeiras;
para ajudar no reconhecimento do que os olhos dos pesquisadores viessem a observar quando
na fase de campo. Esta revisdo se propde a oferecer um breve guia historico para localizar o
negro/ a negritude ao longo do tempo (no mundo e, especificamente, no contexto brasileiro) e
contextualizar a situacdo-problema investigada. Buscamos material tedrico que nos auxiliasse
a construir reflexdes acerca da problematica dos atravessamentos do capitalismo conexionista
aos processos de subjetivacdo dos negros brasileiros. Com isso, buscamos compilar um breve
arcabouco tedrico que localizasse esta nossa discussdo, a luz da Psicossociologia.

A fundamentacdo tedrica principal deste trabalho foi construida a partir de pensamentos
filoséficos de Gilles Deleuze; Félix Guattari; ousando uma interlocu¢do com Zygmunt
Bauman, na localizacdo da ‘Modernidade Liquida’ (p6s-modernidade), e captando pistas, para
observacdes, a partir de conceitos como ‘Sociedade do Controle’ e “‘Capitalismo Mundial
Integrado’ (ou Capitalismo Rizomatico, como dito pela contribuicdo de Peter Pal Pelbart).
Buscamos conceitos-chave possiveis, para compreender vetores psicossociais ligados a
producdo, e ao agenciamento das subjetividades, para 0 consumo, na contemporaneidade.
Partindo das proposi¢des de tedricos e pensadores que nos precederam, calibramos nossas
lentes para langar olhares pos-modernos aos fatos do campo de observagdo. Buscamos captar
as dinamicas de producdo das subjetividades dos sujeitos (aqui, sujeitos consumidores), que
vém moldando suas identidades em formas liquidas, fluidas, mutaveis, hibridas; doceis e
prontas para 0 consumo (para consumir e para serem consumidas); desterritorizadas em

coletivos desejantes (subjetividades coletivas autoconsumistas).

Esta secdo apresenta, portanto, 11 blocos, que chamaremos de capitulos. Cada capitulo
chamara para a discussdo alguns tedricos que trazem importantes contribui¢fes académicas e
sociais para a pauta que pretendemos. Conceitos-chave, provocacoes, reflexdes e questdes
postas como desafios a nossa atencdo como seres sociais sdo apresentados nesta sec¢ao.

A subdivisdo em 11 capitulos deu-se para melhor encadearmos os topicos. Comecaremos pela
localizacdo do entorno da nossa tematica principal. Discutir processos de subjetivacdo de

grupos sociais implica localizarmos os esforcos de observagdo tempo e no mundo. Falamos
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dos processos de subjetivacdo daqueles afrodescendentes brasileiros que tém acesso ao
consumo. Precisamos, entdo, localizar nossas raizes teoricas a partir de um contexto: a légica
do consumo e os atravessamentos do capital (2.1), moldando as sociedades ocidentais. Uma
vez citado o solo (temporal e espacial), de onde parte a nossa visdo, seguimos localizando a
pesquisa no campo da Psicossociologia (2.2): campo perfeito para permitir uma discussao
interdisciplinar que envolve processos de subjetivacdo e atravessamentos do capital. E num
terceiro capitulo, que afunilamos o caminho: chamamos a atencdo para os apelos do capital
(entendido como dinamicas de producdo, consumo, investimentos financeiros e poder), na
contemporaneidade e seus efeitos sobre os processos de subjetivacdo dos sujeitos (2.3). Uma
vez que esta pesquisa se propds a falar sobre negros e consumo, precisamos fazer um recorte
para a direcdo onde olhariamos. Um quarto capitulo traz os conceitos de racializagéo,
branquitude e a assuncdo da necessidade de resisténcia negra, na historia geral do Ocidente
(2.4). No capitulo 2.5 localizamos este trabalho no contexto das produgdes académicas que
enfocam temas como descolonizacao, subalternidade e estudos afrocentrados. Uma vez que
localizamos a racializacdo e nesses processos, a raca negra, o capitulo 2.6 traz uma breve
contextualizacdo historica dos africanos e seus descendentes no Brasil: a situacdo de
escravizagdo; 0 momento de investimentos politicos e pseudocientificos em tentativas
eugeénicas no pais; o fomento a praticas alinhadas com uma politica de ‘embranquecimento’
da populacédo; o conceito de necropolitica. O sétimo capitulo desta secdo localiza negritudes
de resisténcia antirracista e um anticolonialismo negro como contraponto a posturas
hegemonicas. O capitulo 2.8 traz percepg¢des de estudos que enfocaram em como 0 negro €
visto, a partir da logica do consumo e do capital hegemoénico. No nono capitulo (2.9),
tratamos de agenciamentos do capital, sob o enfoque das desapropriacfes da cultura negra,
para fins de consumo.

Os dois capitulos que encerram a se¢do 2 sdo de grande importancia para a suposicao inicial
que levou-nos a empreender esta pesquisa — conforme tratamos na introducdo. O capitulo 2.10
apresenta uma provocacdo acerca da ‘insercdo’ da cultura negra, na cultura branca: ali
tratamos de absorgéo e apropriagdes culturais, e apresentamos o conceito de blackface para o
consumo. Esta apresentacdo é complementada no capitulo 2.11 com exemplos de acGes
afirmativas de resisténcia da cultura negra brasileira, em movimentos de resposta social
negro.

Comecemos, portanto, localizando o nosso trabalho no mundo e no tempo atual.
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2.1 O capitalismo rizomatico moldando o mundo ocidental: a légica do consumo e 0s
atravessamentos do capital

O objetivo deste capitulo é localizar a pesquisa na perspectiva de uma pds-modernidade
liquida; observando o contexto de sociedades ocidentais [de controle, em oposi¢do ao modelo
das sociedades disciplinares (FOUCAULT, 1999; DELEUZE, 1992)] onde a ideia de um
capitalismo rizomético™ — que vai além da nocdo de um capitalismo dialético™ — é inserida
no campo da Psicossociologia (para observagfes). Para isso, chamamos a interlocucéo
diferentes tedricos que contextualizam dindmicas sociais em meio a cenarios da pos-
modernidade (BAUMAN, 2008a; 2008b; 2007; 1998); sinalizam para atravessamentos que
sofre a producdo de subjetividades no contexto do capitalismo atual (TAVARES e VARGAS,
2017; BAUMAN, 2008a; 2008b; 2007; 1998; PELBART, 2003; MANCE, 1998; TAVARES,
2005; 2004); exemplificam a ldgica do capital impactando o social — por meio do consumo
como codigo de socializacao, simbolo e senha para o pertencimento (TAVARES, 2005; 2004;
TAVARES e IRVING, 2007; BRAGAGLIA, 2018; BITTENCOURT e TAVARES, 2018;
BRAGAGLIA e BASTOS, 2017; BRAGAGLIA; REIS e BEVAQUA, 2014; FERREIRA,
2016; BAUMAN, 2008a; GALVAO, 2006; ROCHA, 2005; MATHIAS, 2004;
GUIMARAES, 2003; GUATTARI e ROLNIK, 2000; MANCE, 1998; GUIDENS, 1994;
DELEUZE, 1992).

Ao pensarmos na sociedade de controle e na l6gica de consumo deparamos com as seguintes
forcas sociais: i. mais que nunca, ¢ mandatdrio ter para ser; ii. 0 consumo se apresenta como
forca de ordenamento social; iii. apresenta-se a ideia de modelagens marcarias na prontidao e
docilidade para o consumo; como formas de ingresso e pertencimento aos grupos.

Seguimos as visOes apontadas por Tavares (2016), para observar e compreender as
subjetividades que observamos neste tempo:

(...) uma subjetividade moével (PRADO, 2012) regulada pelo
consumo como criacdo de modos de ser e pelas “identidades préta-

2 A ideia de capitalismo rizomético (DELEUZE; GUATTARI, 1995; PELBART, 2003), diz respeito a uma
forma de ser do capitalismo que “atravessa e constrdi o imaginario do consumidor, produzindo, continuamente,
as subjetividades, que sdo identidades revogaveis, liquidas e transformadas pelo desejo e a liberdade de se
desconstruir enquanto sujeitos do consumo, da fantasia e de um prazer inacabado.” (TAVARES, IRVING e
VARGAS, 2014:112).
3 Aqui, a combinag&o os termos, na ideia de ‘capitalismo dialético’, refere-se a uma visdo marxista para pensar
as dindmicas do capital: Na dialética marxista, a burguesia seria a tese - e o proletariado, sua antitese. As crises
do capitalismo, entdo, decorreriam dos conflitos entre burguesia e proletariado, e seriam o prenincio de uma
superagdo dialética da economia politica (SALATIEL, 2021).
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porter” produzidas pelo mercado (SIBILIA, 2002). Essa virtualidade
identitaria se apresenta através de “kits de subjetividades” (ROLNIK
in ALLIEZ, 2000) como identidades efémeras, descartadas e
publicizadas na sociedade de consumo sendo produzidas na
condicdo de modelagens marcarias e operadas segundo a ordem do
mercado. A visdo de Sibilia (2002), por sua vez, converge e ratifica
o pensamento de Rolnik (in ALLIEZ, 2000) ao descrever que essas
identidades sdo polifonicas e policéntricas, segundo a I6gica tanto do
“capitalismo leve” (BAUMAN, 2001) quanto do capitalismo
rizomético (DELEUZE; GUATTARI, 1995), sendo agenciadas sob a
fluidez da sociedade liquido-moderna...

Acreditamos que as relacBes sociais, ambientais e psiquicas sdo hoje atravessadas
continuamente por estratégias de um capitalismo rizomatico, como processo molecular que
agencia e produz subjetivacdo; promovendo agenciamentos coletivos operados no social, via
midias de entretenimento, redes sociais, publicidade, convivio em grupo.

As subjetividades na contemporaneidade sdo produzidas em meio a atravessamentos do
capital; em estratégias de molecularizacdo (exemplo: youtubers e blogueiros que, mesmo
produzindo conteddos individualmente, tornam-se poderosos formadores de opinido), que se
ddo por meio de agenciamentos de enunciacdo e (re)configuracbes de subjetividades
(percepgdes, enquadramentos sociais, modelagens e identificagcdes). Na sociedade de controle
0 consumo valida/ da forca. O consumo oxigena os diferentes eixos de existéncia.

A partir de um contexto de mundo que, na emergéncia da chamada pos-modernidade
(BAUMAN, 2008a; 2008b; 2007; 1998; TAVARES, 2005; 2004; SOUZA SANTOS, 2001),
sugere e aponta para reformas radicais nos modos de fazer politica; de realizar comércio; de
promover a expansao econdmica; de organizar a geolocalizacdo dos povos; de se lidar com o
ambiente e com 0s recursos naturais do planeta, observam-se diversos atravessamentos de
ordens socioecondmicas, culturais, ecoldgicas, educacionais e religiosas.

As formas de estar no mundo, neste século XXI sdo implicadas por diversas tecnologias, que
possibilitam que sociedades alcancem niveis cada vez maiores de produtividade e eficiéncia —
mas também que ‘maquinizam’ e enquadram os sujeitos: atualmente, as subjetividades sdo
sempre, de alguma forma, impactadas pela realidade digital. Ndo por acaso, € passando pelas
tecnologias — por meio delas — que se ddo, na contemporaneidade, as disputas pelo poder:
politico, social, ideoldgico, econémico.

As formas de fazer politica sdo anunciadas; veiculadas; defendidas pelos meios tecnologicos
e, fomentados pela rapidez e fluidez que os processos de comunicacdo ganham nos dias
atuais, posicoes radicais podem se tornar movimentos grandiosos, impactando modos de ser.

Formas radicais de fazer politica, apoiadas em populismo e discursos de protecionismo,
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xenofobia e urgéncias de resguardo de segurancga tém contribuido para o aumento de praticas
efetivamente antipoliticas; tém promovido polarizacbes, radicalismos, exclusdes; tém
impactado os processos de subjetivacdo nas massas; aumentado as pressdes de subalternacéo -
de grupos gque sdo empurrados para as margens do consumo e do poder.

As novas préaticas de politica populista que encena urgéncias autoprotecionistas — do ‘nds
contra eles’ — divulgando-as por meio das redes sociais e discursos veiculados a velocidade da
luz tecnoldgica fomentam retrocessos. O histdrico de lutas e conguistas humanas em prol da
reducdo de desigualdades, pobreza, fome, violéncia vé-se hoje ameacado por retrocessos
pautados em xenofobia, racismo, aumento das diferencas entre pobres e ricos, violagédo de
direitos béasicos a existéncia e dignidade (casos como homofobia, feminicidio, abuso infantil e
genocidio de grupos étnicos ai incluidos).

Os discursos politicos polarizados carregam o tom nas diferengas de classe e buscam
enquadrar as pessoas em grupos pré-identificados; caracterizados; definidos. Engessam-se as
possibilidades enriquecimento (cultural, subjetivo, humanitario) por meio das trocas e
convivéncia num clima de coletividade receptiva; fecham-se as possibilidades de
desenvolvimento quando o didlogo e a partilha sdo substituidos pelo fechamento dentro de

muros e barreiras — identitaria, ideoldgicas, simbdlicas.

Uma vez tendo contextualizado as sociedades ocidentais hodiernas, sob a légica do controle e
perpassadas pela légica de um capitalismo rizomatico, suscita-nos uma consequente reflexao
acerca das dindmicas do consumo (e, na academia, os campos epistemoldgicos que abordam o
tema). Ainda assim, comecamos refletindo que os resquicios de uma sociedade disciplinar
ainda podem ser encontrados aqui e ali; modificados; recodificados; remodelados. As
configuragcdes do confinamento na sociedade disciplinar panéptica ainda se encontram
presentes na pés-modernidade, sé que de forma adaptada, ou em alguns espacos de escape.
Muitas vezes, em formatos desterritorizados. A prisdo ainda esta 1a, s6 que agora, também
existe a tornozeleira eletronica; a escola ainda esta la, s6 que agora existe 0 ensino a distancia.
A disciplina ndo morreu; ela se encontra performada em outros dispositivos.

A sociedade disciplinar tem por baliza o paradigma do controle de um sobre os outros; da
vigilancia. A sociedade do controle opera a partir de um paradigma de todos controlando
todos — pela desterritorizacdo dos processos da sociedade disciplinar e pela reconfiguracdo
dos mecanismos de controle. A desterritorizagdo pode ser compreendida por movimentos de
destruicdo e reestruturacdo; expropriacdo de antigas formas de ser, desconfigurando alguns
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arcaismos e reconfigurando antigas culturas. Na sociedade do controle, pode-se até improvisar
e almejar a liberdade, mas toda a tentativa de improvisacfes ainda estd ‘dentro do jogo’.
Entende-se, neste contexto mais amplo, que o capital é a ferramenta efetiva de controle do
poder e direcionador de mudancas.

Se outrora, o poder hegemonico de dominacédo foi desferido sobre os povos do mundo por
meio do controle dos corpos (a partir das viagens exploratorias e de conquistas empreendidas
pelos reinos europeus), ou chancelado pelos discursos cientificos que classificaram,
hierarquizaram, separaram e atribuiram valores (quando do advento da Era Moderna); nos
dias atuais é a valoragdo capitalista que tenta determinar quem falara da posicao de superior e
quem ouvira da posicdo de subalterno. As dinamicas do capital atravessam 0s sujeitos e
parecem tentar produtilizar o que ndo é produto: a subjetividade [desses sujeitos que
atravessa]; seus modos de ser e estar no mundo. O capital permeia as relagdes no mundo pos-
moderno (BAUMAN, 2008a; 2008b; 2007; 1998; PELBART, 2003; TAVARES, 2005;
2004); o capital molda as formas de existir. Nao ha, nas sociedades ocidentais atuais, quem
esteja fora do capital — e, por correspondéncia, ndo ha quem esteja fora do consumo
(BAUMAN, 2008a).

A sociedade de controle é uma sociedade de consumidores. Nela, 0 consumo torna-se um
dever moral (BAUMAN, 2008a). As relacdes sdo atravessadas pelo consumo e pelas
dindmicas do capital. Existe mesmo uma obrigacdo (ndo dita; mas de fato), de consumir. A
I6gica parece ser a de que “se eu ndo consumo, eu nao existo; estou fora’.

Bauman (1999) propbe uma metafora com as nogbes de turistas e vagabundos na pos-
modernidade: o turista € aquele que ndo tem localidade fixa e, para ele, os espacos néao
existem. “Almoca em Londres e janta em Madrid. Passa uns dias em Paris e uns dias em
Maceid. Sua vida é estruturada de forma que todo lugar é lar, isso porque ‘todo lugar’
significa ‘todo lugar globalizado’” (SIQUEIRA, 2013). Todo lugar é seu lugar, o turista ndo
estd preso em lugar nenhum, o espaco ja nao existe como distancia e sua mobilidade fluida e
extrema é possibilitada por sua condi¢do cultural e material. Ja o vagabundo, que assim como
o turista vé-se exposto aos imperativos da globalizacdo, é aquele que sai de casa e viajam sem
destino por lugares nada luxuosos. E aquele que sente que a Unica forma de viver é se
movendo, mas que ndo tem o dinheiro necessario para se mover como 0s turistas se movem.
“Esses sdo jovens de subudrbio, de classe média baixa, mas com acesso integral aos simbolos
da globalizacdo e ao sistema simbdlico dos bens de consumo da dita cultura global.” Os

vagabundos seriam, portanto,
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(...) o alter ego dos turistas. S&o aquilo que os turistas podem se tornar. Eles
sdo a incerteza do turista e sO existem em oposicao e complementaridade aos
turistas. Sem um, o0 outro ndo poderia ser o que é. Sem a miséria do
vagabundo, a vida do turista ndo seria tdo excitante. Sem a pobreza do
vagabundo, ndo haveria a riqueza do turista, que tem como ganha-pdo a
especulacdo em empresas que os vagabundos trabalham em regime
temporario por diversas vezes. (SIQUEIRA, 2013).

E importante salientar que a cultura global, impulsionadora da mobilidade e da fluidez, ndo é
sO imposta aos turistas, mas a todos que dela participam — ou que sdo expostos.

A nocdo de que ndo existe a possibilidade de se estar fora da I6gica do consumo (BAUMAN,
2008a; 2008b), é reforcada pela ideia de que a sociedade de controle € uma sociedade de
endividados. O endividamento é uma forma de controle: uma moratdria perpétua. A ldgica é
que a divida tem que ser ‘pagavel’, mas o status de endividamento ndo deve terminar jamais.
Na sociedade do controle, divida é um dever.

O marketing, na atualidade, foca na capacidade de endividamento dos consumidores. Os
esforcos do marketing estdo na criacdo de insatisfagdes (desejos ainda néo realizados), para
que essas se tornem os verdadeiros motores para vendas. Na realidade, o marketing ndo visa a
satisfacdo de necessidades, mas concentra-se na criacdo de insatisfacbes e um estado
desejante perpétuo que levem a mais consumo — um consumo que ndo cessa; que leva a trocas
permanentes de produtos; insinuando que quanto mais se consome, maior € a promessa por
satisfacdo e liberdade. Uma falsa liberdade, que €, na realidade, atravessada por um controle
sistematizado dentro de uma ldgica hierarquizante de poderes.

A ideologia do consumo é o consumo em si. O consumo captura qualquer ideologia para
servir a uma ‘producdo de consumo’; ndo para refletir um tema. O objetivo € produzir
consumo.

A causa do consumo é ele mesmo. A logica do mercado é essa: se 0 marketing de um
determinado discurso gerar uma demanda (por produtos e servigcos a serem produtilizados),
entdo aumentam-se os investimentos de apoio a tal causa; a ‘bandeira’ que tiver potencial
maior, na geragao de mais vendas.

Para entender o consumo na pos-modernidade, e as suas multiplas conexdes e inter-relacdes,
faz-se necessario pensar em novos principios organizadores inter-paradigmaticos para a
produgdo de um novo conhecimento. O estudo comportamental do consumo esta
historicamente orientado pelo paradigma do pensamento estruturalista, mas que nao prevéem
a fluidez do consumidor e o seu comportamento plural, mutavel e, at¢ mesmo, cadtico e

esquizofrénico. Pode-se aqui arriscar que o cenario da pés-modernidade impede a constituicdo
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de um modelo de comportamento do consumidor que seja capaz de compreender a
plasticidade e a multiplicidade das subjetividades do consumidor. Visto que a idéia de um
modelo — fixo — vai de encontro ao entendimento a toda premissa filoséfica pds-moderna: que
contemple a no¢do de um mosaico fluido com seus diversos vetores, e cuja base esteja
alicergada na Psicossociologia.

Neste contexto, faz sentido o emprego do termo “camaguru” remete a um neologismo. Este é
constituido pela juncdo de duas palavras: camaledo e canguru. A propoésito do termo, ele
assinala a concepcdo do consumidor contemporaneo, por meio de uma rotatividade de gostos
e estilos; um individuo descentralizado, que se desconstroi na incoeréncia de multiplos
discursos, impulsos inconscientes, no amorfo do desejo, na primazia do corpo, no fluxo
incessante de signos e na diferenca (TAVARES, 2001). A idéia que se quer descrever é a de
um individuo que se metamorfoseia a cada deslocamento, onde ocorram alteracdes, tanto nas
dimensdes psiquicas, quanto sociais e culturais. Ou seja, a cada mudanca de ambiente / espaco
/ grupo, a sua subjetividade é mutavel, na tensdo das relacfes pulsonais e coletivas. Pode-se
observar essa representacdo através das mdaltiplas identidades do consumidor, reconfiguradas
pelas influéncias do marketing, da publicidade, do consumo e dos outros.

Neste caldo de perspectivas e abordagens conceituais, a perspectiva psicossocioldgica propde
uma ruptura com o paradigma da modernidade (do controle dos corpos; da ordenacéo linear;
da burocracia, das estruturas mensuraveis e das verdades cientificas), ao apontar para uma
visdo de mundo pds-estruturalista da subjetividade; propondo reflexdes e desdobramentos de
culturas de consumo na “sociedade de controle globalizada das marcas”, como é possivel se
testemunhar nos dias atuais. Ao se propor um olhar que concebe um sujeito-consumidor que €
parte integrante de uma subjetividade rizomatica, constituida pelo desejo de se consumir,
aventa-se um estado contemporaneo de “ter humano”, que, na sociedade de consumo pos-
moderna, quase suplanta a secular ideia de ‘ser humano’. A relagdo entre aspectos
psicologicos e sociais, envolvendo o homem na pds-modernidade remete a questées amplas,
gue chamam para a discussdo aspectos interiores (ligados ao conceito de identidade),
exteriores (associados a ideia de subjetividade), o estar no mundo e a producdo material: de
bens, servicos e sentidos. Eis, entdo a busca por um campo onde a ansiedade do pesquisador

procura por respostas as suas questdes tdo imbricadas. Apresentou-se a Psicossociologia.
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2.2 A Psicossociologia como campo para discussoes interdisciplinares, e 0s processos de
subjetivacdo, ante os atravessamentos do capital, nos dias atuais

O que diz o sujeito afrodescendente brasileiro olhando a si mesmo e a seus semelhantes?
Aceita um modelo de subjetividade que lhe é prescrita e destinada pelas atuais dindmicas do
capital? Os negros brasileiros ddo-se conta de [possiveis] investidas do capital sobre sua
subjetividade? E se percebe, reage de alguma forma? Localizamos, a tematica de nosso
estudo; a emergéncia da situagdo-problema: os processos de subjetivacdo dos
afrodescendentes brasileiros, no que tange a atravessamentos do capital — com suas pressoes
por agenciamento das subjetividades, para o enquadramento social; em estado de permanente
prontiddo para o consumo. Para realizarmos as nossas observacdes e darmos retorno as nossas
indagacdes, enxergamos a Psicossociologia como terreno propicio para desenvolvermos o
trabalho de pesquisa. O recorte da Psicossociologia como horizonte por onde seguir enquadra

mais um pouco a nossa producao.

Estudos e pesquisas que se desenvolvem na esfera da Psicossociologia tém como escopo mais
amplo investigar e compreender o social, para, retornando seus achados a este mesmo social,
contribuir para mudangas — lembrando sempre que a sociedade é um produto da interacdo de
todos com todos. E, portanto, objetivo mais amplo de nossos esforcos de pesquisa ajudar a
realizar mudancas sociais, contribuindo para o desenvolvimento de uma consciéncia social
criticamente ampliada. Adicionalmente, perceber o0 que estda acontecendo na
contemporaneidade para se pensar o social pode se materializar em intervencdes psicossociais
que levem em consideracdo pontos especificos das vivéncias e subjetivacdo dos
afrodescendentes brasileiros e, mais adiante, em politicas publicas.
Para abordar a questdo do agenciamento dos processos de subjetivacdo dos afrodescendentes
brasileiros pelo capital — que parece tentar produtilizar aquilo que ndo € produto (suas
tradicBGes ancestrais e seus proprios modos de ser — que aqui entenderemos como ‘negritude’),
recorremos ao campo da Psicossociologia, por entendermos que esta nos da condicdes de
pensar questdes que atravessam o campo politico (da macropolitica; das politicas publicas;
das micropoliticas); o académico; o das lutas sociais; 0 da educacéo e a esfera da socializacdo
como um todo.
A Psicossociologia é uma vertente da Psicologia Social que tem um campo bem delimitado:
0S grupos, as organizacdes e as comunidades — considerados conjuntos que mediam a vida
pessoal dos individuos e sdo por esses criados, geridos e transformados. (TAVARES e
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VARGAS, 2017; BOCK, FURTADO e TEIXEIRA, 2002; VALA, 2011; TAVARES,
IRVING e VARGAS, 2014). Ja € de amplo (re)conhecimento o valor das contribui¢fes da
Psicossociologia na busca por resolucdo de problemas da coletividade, seja tornando
compreensiveis e comunicaveis 0s mais diversos anseios sociais; seja embasando lutas por
espacos; seja contribuindo para a definicdo de politicas publicas — exemplos que podem ser
vistos no que se tem produzido na atualidade contra segregacao e exclusdo dos negros; contra
0 racismo estrutural, nas praticas cotidianas brasileiras.

Mais especificamente, podemos citar um recorte, na area da Psicossociologia, que norteou
nossas pesquisas: a Psicossociologia do consumo. Esta parte de um eixo assentado em uma
perspectiva socio-historica que encaminha as leituras a area da Psicologia Social e permite
articulacGes entre pontos de observacdo com a Teoria do Consumo; € no campo da
Psicossociologia no qual as investigagbes acerca dos processos de subjetivacdo dos
consumidores, atravessados por agenciamentos do capital, se encontram. E a tematica da
Psicossociologia do consumo emerge “(...) a partir da reflexdo sobre a inser¢ao dos sujeitos na
contemporaneidade, em abordagem interdisciplinar, que considera a interacdo entre 0s
sujeitos, os imaginarios sociais, 0s desejos e suas relagdes éticas e estéticas. (VARGAS e
TAVARES, 2018:11).

E neste campo que as relacdes de poder; as praticas de conquista, dominagéo e controle; a
expansdo capitalista e os desdobramentos destes atravessamentos nos sujeitos se evidenciam.
A insercdo deste trabalho no contexto de uma Psicossociologia do consumo visou contribuir
com o social, partindo do questionamento acerca do modelo de negritude preconizado pelo
capital; um modelo que dita modos de ser, a partir do atravessamento da forca hegeménica
econémica mundial. Entendemos que valeriam esfor¢os de estudo sobre o tema, e a busca por
uma teorizacdo a respeito desse atravessamento [a subjetivacdo dos negros brasileiros]
remetia a uma situacdo de enquadramento social que, por sua vez, pretendia levar a um lugar;
a uma funcdo; a um imaginario que passa pela coisificacdo do outro — este outro que
historicamente sempre foi visto como inferior, ameaca ou produto a ser explorado. O
enquadramento do negro, nas teias do racismo estrutural, aponta para um suposto lugar deste
negro na sociedade; como ele deve ser e se portar; consumir e ser — ele mesmo — consumido.
Surgem-nos pistas da configuracdo de uma negritude prét-a-porter: pronta; docil para o

consumo.

¥ O conceito de identidade prét-a-porter (SIBILA, 2002; ROLNIK, 2005) surge em um cenario de instabilidade
e volatilidade intrinseca a quase todas as identidades em tempos de pds-modernidade liquida (BAUMAN, 2008b;
2007). Diz respeito a “(...) capacidade de “ir as compras” no supermercado das identidades, o grau de liberdade
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Circunscrevemos a nossa observacdo a negritude (tracos e herangas culturais, historicos,
psicossociais e materiais que remontam ao lastro da diaspora negra ocorrida desde as
expansdes colonizadoras europeias até a modernidade escravocrata) brasileira, através do
olhar de um capitalismo que se propde natural e imaterial. A perspectiva da teoria psicossocial
como marco tedrico desta investigacdo remeteu-nos a importantes conceitos norteadores, que
fazem parte dos estudos deste campo: o conceito de subjetividade e [processos de]
subjetivacdo (TAVARES e VARGAS, 2017; SILVA, 1999); o conceito de identidade; as
discussdes a respeito de cultura e raca.

Uma primeira suposigdo, a partir deste prisma de observagdo e valendo-nos de uma
perspectiva psicossocial, nos sugeria que a cultura negra brasileira dos dias atuais venha
sendo transformada em mercadoria para consumo. Se ndo sdo mais 0s corpos negros ofertados
para comércio, por negociantes de seres humanos escravizados, na atualidade, a cultura
afrodescendente — suas raizes, codigos, simbolos, crencas e costumes — parece ser
“produtilizada” e publicizada como grife ontoldgica, nas dinamicas mercadoldgicas. Dessa
forma, a cultura negra brasileira passa a ser agenciada (nas midias sociais, na publicidade, em
produtos e servicos expostos para compra), como marca; como produto Unico; peculiar;
caracterizado por tracos especificos; espetacularizada e lancada a condicdo de ‘moda’, para
uma sociedade de consumidores; vendendo ideias e fetiches sobre de um ‘jeito negro de ser’;
‘coisa de negro’ para usar; kits de subjetividade/identidade negras, prét-a-porter: para

consumir.

Para aprofundar as discussdes, propde-se uma revisdo da literatura no que tange ao conceito
de cultura, contemporaneidade e seus efeitos nos processos de subjetivacdo (WILLIAM,
2020; GUATTARI e ROLNIK, 2000). Processos de subjetivagdo figuram como tema de
grande importancia para a Psicossociologia. Parte determinante de tais processos sdo as
formas simbdlicas — construcdes significativas interpretadas e compreendidas por pessoas,
que as produzem e recebem (THOMPSON, 1995). As formas simbolicas sdo construcdes
estruturadas de maneiras definidas e inseridas em condicdes sociais e histdricas especificas e,
portanto, devem ser percebidas e analisadas apropriadamente.

A subjetividade e os processos de subjetivacdo como construgdo social oferecem amplas

possibilidades de investigacdo e discussdo. Enfocando os processos de subjetivacao, e tendo o

genuina ou supostamente genuina de selecionar a propria identidade e de manté-la enquanto desejado, que se
torna o verdadeiro caminho para a realizacdo das fantasias de identidade.” (TAVARES, IRVING e VARGAS,
2014:112).
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sujeito que consome como central a reflexdo revisitamos a tematica, acrescentando aqui a
leitura dos conceitos de ‘kits de subjetividade’™ e ‘identidades prét-a-porter’ (ALMEIDA,
2018; TAVARES e VARGAS, 2017; FERREIRA, 2016; PONTES e TAVARES, 2017; 2015;
TAVARES, IRVING e VARGAS, 2014; ROCHA e ROCHA, 2007). Os processos de
subjetivacdo, atravessados na contemporaneidade pelo capital, também puderam ser
observados buscando-se inspiracdo nas propostas filosoficas em Morin (2001) e com tudo,
pudemos ajustar lentes para uma reflexdo acerca os diversos desafios do século XXI; dentre
eles, a organizagdo social em meio as demandas de um capitalismo mundialmente integrado.

Neste cenério, pode-se entdo falar sobre uma subjetividade do consumidor na pos-
modernidade, assim como elaborada pelo conceito de ‘identidades prét-a-porter’, conforme
descrito por Rolnik (2000): identidades reguladas pelas estratégias do mercado e da midia.
Assim, tais ‘kits de subjetividades’; formas contemporéneas de subjetivacdo do consumidor
estariam dispostas como identidades flexiveis, fluidas, heterogéneas (mas homogéneas, ao
mesmo tempo); deslocando-se de acordo com as demandas do capital e da producdo da
cultura das massas e do fetiche simbolico da ‘cultura-valor’ que atravessada por um
capitalismo mundial integrado; rizomatico (GUATTARI, 1981). Avangando, deparamos com
a ideia de homo collectivus mutabilis*®. Este termo, emoldurando uma condicéo identitéria,
diz respeito ao consumidor na pés-modernidade, que transita pelo mundo como se partilhasse
uma subjetividade coletiva. O conceito repousa na nocdo de que as relacGes pulsonais e
coletivas sdo capazes de produzir comportamentos de consumo, que fazem o individuo
parecer-se com/ pertencer ao coletivo; ndo de um jeito exclusivo ou diferenciado, mas
justamente por meio de afinidades, interesses simbolicos e culturais comuns. Seja pela forca
de uma ‘cultura-mercadoria’ ou por motivos de aceitacdo psicossocial, os individuos se

apresentam, ent&o, como integrantes de um tipo de subjetividade coletiva ‘camaguru’®’.

' Kits de subjetividade - GUATTARI (1981).

18 Collectivus mutabilis - TAVARES (2010).

7 O consumidor contemporaneo, homo collectivus mutabilis apresenta multiplos desejos, gostos, estilos,
enguanto vai se modificando ecosoficamente. Estes tracos propdem a ideia de um consumidor que partilha uma
subjetividade coletiva (‘camaguru’), sempre pronta para a transformacdo, enquanto veste-se com mascaras de
identificacdo (MAFFESOLI, 1996), para se representar; por meio de processos simultaneamente sociais e
inconscientes, enquanto ndo escolhe um produto ou marca como objeto, mas, outrossim, como um sujeito que
interage para a (des)construcdo de sua propria identidade.

O termo “camaguru” remete a um neologismo. Este é constituido pela juncdo de duas palavras: camaledo e
canguru. A propésito do termo, ele assinala a concepcdo do consumidor contemporaneo, por meio de uma
rotatividade de gostos e estilos; um individuo descentralizado, que se desconstroi na incoeréncia de multiplos
discursos, impulsos inconscientes, no amorfo do desejo, na primazia do corpo, no fluxo incessante de signos e na
diferenca (TAVARES, 2001).
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Este € o cenario que nos leva a buscar estudos que discorram acerca dos apelos do capital na

contemporaneidade e seus efeitos sobre 0s processos de subjetivacdo dos sujeitos.
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2.3 Apelos do capital na contemporaneidade e seus efeitos nos processos de subjetivacao

As dindmicas de forca baseadas em capital (entenda-se aqui as dinamicas de poder conduzidas
por pessoas, empresas, Estados que sé&o donos do capital e podem decidir como e por onde
este fluira), materializadas em sua forma mais direta de atuacdo (no mercado de consumo),
ndo se restringem mais ao enfoque a producdo de bens e servicos, como se deu na
Modernidade; visam agora & producdo de subjetividades (VARGAS e TAVARES, 2018;
BAUMAN, 2008b). Desta forma, “(...) desejos, necessidades, aspiragdes, senhas de
pertencimento, modos de ser — ofertadas a individuos e sociedade — produzem os proprios
sujeitos, consumidores, produtores de contetdos, alimentando o ciclo biopolitico.” (VARGAS
e TAVARES, 2018:11).

Processos de captura de subjetividades ocorrem via tecnologias tradicionais (como 0s
discursos politicos, religiosos e midiaticos, direcionados as massas) ou a velocidade da luz,
nas redes sociais - que tornam instantaneo o alcance das mensagens, ideias, modelos a serem
seguidos. Os processos de subjetivacdo hodiernos parecem-nos atravessados (mas também
direcionados) pelos objetivos do capital: conformando jeitos de ser e excluindo os diferentes,
0s estrangeiros, os [que forem considerados] estranhos; caso estes se recusem a se adequar as
formas pré-determinadas para um enquadramento social pretendido.

Chamamos de “apelos do capital’ na contemporaneidade as diferentes dinamicas operadas por
industrias, politicos, Estados e outros grupos que se organizam a partir de interesses comuns,
que, valendo-se de narrativas e investimentos de capital; empregando publicidade, exposicédo
midiatica e circulacdo de ideias em redes sociais podem exercer influéncia sobre fluxos de
produgéo e consumo. Os apelos e dindmicas do capital agem visando criar ou fomentar
demandas, necessidades, desejos; moldar opinides; insuflar tendéncias/ diregdes para escolhas
de consumo. Para tanto, valem-se de semiotizacdo de realidades para modelar
comportamentos, percepc¢des, realidades. Buscam construir memorias (principalmente
memorias afetivas), com o emprego de técnicas de marketing e publicidade, a fim de
aproximar os sujeitos de marcas, produtos, servicos e estilos de vida disponiveis para venda.
Com isso, miram nas subjetividades; nas percepcdes; nas formas de ser e estar no mundo. Os
apelos do capital penetram nas relagdes sociais, nos imaginarios (fantasias e fantasmas), nas

visdes e construcbes de mundo. E tais esfor¢cos servem a Idgica maquinica do capital.
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Na sociedade de controle 0 movimento das biopoliticas segue a l6gica da mercantilizacdo da
vida. O corpo social constroi uma maquinaria desejante (massas de individuos perpetuamente
insatisfeitos; continuamente impelidos a desejar mais e mais), e faz tudo ser mercantilizavel.
Neste jogo de forcas, uma vez que a identidade é um poder, as subjetividades individuais
viram um espaco de embates: as identidades passam a ser captadas pelo mercado, e as
agendas sociais passam a ser alvo de investimentos do capital.

O capital atravessa as relacdes sociais: empreende acdes para configurar as relacBes — de
forma rizoméatica. Ao inves de influenciar de forma hierdrquica, investe na propagacgdo
rizomatica das influéncias que pretende: tendéncias sdo apoiadas; modas sdo financiadas;
cursos de acdo sdo incentivados; discursos, ideologias e culturas sdo capturados; marcas de
pertencimento sdo atravessadas pela logica do capital e o que se produz subjetivamente é
modelado para o consumo. Eis o capitalismo de subjetividades (PELBART, 2003): o
capitalismo rizomatico, que mira nas formas de ser, na pés-modernidade.

A respeito das biopoliticas do capital na pos-modernidade, abrimos espaco para discutirmos
as aproximacdes entre as visbes de um capitalismo mundial integrado (DELEUZE;
GUATTARI, 1995; DELEUZE, 1992) — e um capitalismo rizomatico: proposta de Pelbart
(2003), como metabolizacdo da nocdo de capitalismo mundial integrado que Guattari
apresenta no livro Revolucdo Molecular (1985). Tal paradigma aponta para um capital
maquinico; centrado no uso da forca de trabalho, producdo de desejos de consumo e
endividamento perpétuo, em conjunto com formas de agenciamento de subjetividades (vidas)
— mais do que na producdo. E lugar da modelagem marcaria'®; do controle geral (pela forca
juridica) internacional e do controle individual: por capturas de subjetividades e processos de
subjetivacdo.

O paradigma do capital rizomatico pressupde um capital organizado em rizoma: esta em todos
os lugares, circula pelo mundo todo; opera em uma ordem do produto em si. Desta forma,
tudo e todos podem virar produto; podem ser ‘produtilizados’. Pensando como um rizoma,
tudo pode consumir e ser consumido. Os sujeitos sdo veiculos e consumidores a0 mesmo
tempo; as pessoas produzem as proprias condigdes de existéncia. E um capitalismo produtor
de subjetividades que, na contemporaneidade, € turbinada pelas redes (conexionismo).

O capital rizomatico ndo concebe a possibilidade de que qualquer um possa estar fora das
engrenagens do capital e do consumo: suas dindmicas incorporam o que nao é capitalizado e

transformam-no em produto.

'8 Modelagem marcéria - ideia da possibilidade de trocas e descartes de identidades, muito rapidamente.
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O controle ¢é feito de todos por todos: o que vale é a biopolitica (0 poder sobre 0s corpos,
modos de vida, subjetividades); atravessa o0 mais privado do individuo.

Se o0 que alimenta o capitalismo ¢ a inovacdo (SCHUMPETER), a inventividade é a poténcia
do capitalismo rizomatico (PELBART). Desta forma, o capitalismo rizomatico opera uma
pressdo sobre 0s sujeitos, no sentido de que esses se mantenham constantemente atualizados;
prontos; dispostos e ddceis para 0 consumo (0 que significa prontos para mudar sua
individualidade para se adequar ao que é demandado pelas novas orientagdes do que é
adequado social e comercialmente). Os sujeitos sdo pressionados a se manterem nos mesmos
patamares [de consumo e Figura] dos seus pares.

Na contemporaneidade, o ultimo estagio da mercadoria € a inovagdo continua. Os sujeitos séo
moralmente pressionados a se atualizarem e aos seus gadgets'®. Os aparelhos; as tecnologias;
0 acesso mais rapido, facil e direto as redes sociais, mediado pela internet, garante que 0s
sujeitos acompanhem em tempo real os fluxos e direcGes das narrativas. Uma narrativa € um
olhar. A ordenacgédo dos fatos dependera sempre de quem narra. Narrativas tém o poder de
moldar a vida: organizam as interpretacfes e as experiéncias, pessoais e coletivas. Narrativas
podem ser alvo de agenciamentos sociais. A circulacdo de idéias vira circulagdo de produtos.
As pessoas viram mercadorias e as mercadorias viram pessoas/ ganham caracteristicas
personalizadas (BAUMAN, 2008b). Ao criarem 0s seus meios de vida, 0s sujeitos criam sua
subjetividade. E os esforcos do capital agora miram nesta possibilidade; nos processos de
subjetivacdo dos sujeitos. Moldando as percepgdes, narrativas, sensagcdes de pertencimento,
crencas, simbolos, convicgbes ideoldgicas e culturas dos sujeitos, o capital captura e modela

vidas — transforma o que nédo é produto em coisas comercializaveis.

Uma vez tendo tomado ciéncia dos apelos do capital sobre os processos de subjetivacdo dos
sujeitos do mundo atual, o proximo passo para nosso estudo nos conduz a calibrarmos nossas
lentes para uma observacdo mais especifica: rumo aos processos de subjetivacdo entre os
afrodescendentes brasileiros. Passo inicial, entretanto, leva-nos a elaborarmos um arcabouco
tedrico que localize os sujeitos negros. Partimos entdo, das ideias primeiras de racializacéo,
branquitude® e seu contexto ontolégico, a dominagéo colonial.

19 Gadgets (em inglés, ‘aparelhos’, ‘equipamentos’) — aqui, dispositivos de uso e interacdo em redes; aparelhos e
meios tecnolégicos; simbolos de pertencimento e status de consumo.
2% Aqui, adotamos o conceito de branquitude, segundo Ruth Frankenberg (2004:43): “Branquitude é um lugar
estrutural de onde o sujeito branco vé aos outros e a si mesmo; uma posi¢do de poder ndo nomeada, vivenciada
em uma geografia social de raga como um lugar confortavel e do qual se pode atribuir ao outro aquilo que ndo
atribui a si mesmo.”
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2.4 Racializagao, branquitude e dominagéo colonial

Uma vez que a pesquisa se debruca especificamente a observacdo dos sujeitos
afrodescendentes brasileiros, € imperioso que se recorra a revisdo da literatura que trata de
raca e racismo (HALL, 2013; SANTOS, 2000; FANON, 2008; 2005; ANDRE, 2007; SOUZA
SANTOS, 2002; 2001; 1991, QUIJANO, 2000c). Com este embasamento, buscamos a
contribuicdo de tedricos seminais e partirmos de um ponto ha historia do negro no mundo,
narrada pelos historiadores brancos ocidentais. Partir deste marco seria de grande importancia
para, mais a frente, perscrutarmos aspectos sutis da formacéo da identidade social dos negros
(em especial os afrodescendentes brasileiros), sua cultura e negritude; como formas de
subjetivacdo afrocentrada (MBEMBE, 2012; 2003; CARNEIRO, 2011; OLIVEIRA et al,
2009; FREYRE, 2006; SANSONE, 2004; 1996; QUIJANO 2000a; 2000b; SODRE, 1999).

Inicialmente, seguindo os postulados de Boaventura de Souza Santos (2000), vemos
evidenciarem-se de trés momentos historicos que relacionam a forma como o poder
hegeménico lidou com o negro e como o0 negro pdde ser visto, no tempo. Os trés momentos
historicos destacados por Boaventura de Souza Santos sdo: i) o periodo das expansdes
coloniais, ii) o0 momento da modernidade e iii) a atualidade — também chamada de pos-
modernidade. Nestes trés momentos, é possivel observar a relacdo do poder hegemonico para
com o negro em formas distintas de manifestacdo, mas igualmente tensionadas pela pressdo
do branco sobre o negro: este visto como ‘o outro’.

No primeiro momento, o poder hegemdnico, personificado no patriarcado cristdo europeu,
buscou conquistar e subjugar o mundo que se abria para além das fronteiras do Velho
Continente: violentando corpos, dizimando culturas, arrasando na¢des. Combatia, aniquilava,
submetia, escravizava o que fosse diferente: o que entendia como selvagem; o que nao era
europeu; sempre um ‘outro’. Vistos pelos europeus, as criaturas diferentes, encontradas nos
territorios cobicados por suas riquezas e oportunidades materiais, eram selvagens, barbaras;
sindnimos de perigos iminentes; demonios sob disfarces; alvos de jugo ou aniquilacdo. A eles
estariam destinados os tratos sob forca bruta; os grilhdes, o chicote. Deles, se faria uso
perverso de seus corpos — para satisfacdo sexual; exposicdo ou reproducdo (quando seus
filhos, também escravizados, pudessem significar mais maos-de-obra para o trabalho em
lavouras ou construcgdes); quando ndo a morte. Para 0s ndo-europeus sempre a separagao; a

apartacdo; a exploracdo; a submissao forgada.
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No segundo momento por onde passam 0s registros historicos de Santos (2000), depara-se
com a modernidade, quando entdo o dominio do outro se deu por meio do discurso cientifico.
A razdo, a medicdo, a explicacdo de tudo deveria imperar. Ndo por acaso, na época dos
impérios modernos (a época dos Estados-nacdo), acreditava-se que aquele Estado tivesse o
conhecimento sobre todas as coisas poderia ter, efetivamente, todas as coisas. E isso incluia 0s
territorios, 0s recursos naturais, 0s seres humanos. Se entdo, na modernidade, ndo mais se
agrilhoavam pessoas escravizadas a pelourinhos; se ndo mais se trancafiavam negros em
senzalas, estabeleciam-se parametros para se determinar o seu lugar no mundo. O negro foi
classificado e separado.

A moderna ciéncia eugenista dissertou a respeito dos cursos pelos quais as nacdes deveriam
sequir, para fins de enobrecimento das racas — de total separacdo e expurgo dos negros dos
territorios nacionais, a combinac@es interraciais com fins de branqueamento das geragdes
seguintes. Discursos apoiados em fatos pseudocientificos dardo ao racismo primitivo o
arcabouco de pilares que conformaréo as paredes de um racismo estruturado; estrutural.

O terceiro momento chega, entdo para Santos (2000), no que hoje é chamado de pds-
modernidade: na atualidade, a questdo do negro ganha complexidade. A questdo do negro no
mundo ganha movimentos de contestacdo e resisténcia; molda apelos descoloniais; levanta
questdes criticas multidimensionais — abarca as tematicas de raca, género, territorio; questiona
os padrdes eurocentrados de dominio; articula lutas sociais — herdeiras das primeiras
insurgéncias que visavam libertar os corpos escravizados, no periodo colonial — que almejam
alcancar a autonomia daqueles que ainda sdo chamados de minoria. Mas ndo pensemos que 0s
representantes do poder hegemdénico concordaram em abrir mao de seus privilégios. Se
atualmente ndo existe mais a figura do colonizador que escraviza, transportando homens e
mulheres contrabandeados em navios negreiros, ou trancando-o em senzalas; se o cientista e 0
politico hodiernos ndo sancionam politicas publicas de segregacdo e branqueamento nas
nacdes; sdo as dinamicas do capital que dominam e direcionam o lugar dos negros,
mostrando-lhes o que consumir, como se portar, a quais grupos pertencer, o que pensar de si
mesmos e dos seus semelhantes.

Se aqui, um processo sécio-historico de longo prazo é levado em consideracdo, é porque
tomamos momentos da historia ocidental como cenarios onde se desenrolaram processos de
subjetivacdo de diferentes grupos negros que chegaram ao Brasil; e assim, destacamos o
nosso foco de observacbes. Fanon (2008) permite que tomemos conhecimento histérico do
destrogcamento moral e psicoldgico; do odio autodirigido; da crenca de menos-valia nutridos
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pelos negros, herdeiros dos castigos corporais e psicossociais do tempo colonial. Scharwcz
(1993) relembra a ciéncia eugenista como proponente de um discurso [a época] legitimado,
para justificar e guiar acdes que colocariam o negro em um lugar determinado, no mundo.

Quijano (2000c) acrescenta que a ideia de raca € o instrumento de dominacgdo social mais
eficaz inventado nos ultimos 500 anos. Tal ideia foi imposta sobre a populacdo do planeta
como parte da dominagdo colonial europeia. A partir do critério de raca — adotado como
elemento basico de classificagdo social universal — foram distribuidas as principais
identidades sociais e geoculturais do mundo. Assim, fundou-se o eurocentramento do poder
mundial capitalista e a consequente divisdo do trabalho, das trocas, do acesso e controle aos

bens de capital e riquezas. A colonialidade, constituiu-se, portanto, na

(...) pedra fundamental do padrdo de poder mundial capitalista,
colonial/ moderno e eurocentrado. Tal colonialidade do poder tem se
provado ser mais profunda e duradoura que o [préprio] colonialismo
em cujo seio foi engendrado e ao que ajudou a ser mundialmente
imposto. (QUIJANO, 2000c: 192).

Acrescentando visdes ao tracado da histdria colonial e moderna, Hall (2013), Fanon (2008;
2005), Quijano (2000a; 2000b), Mbembe (2012) falam da necessidade de uma virada de
chave: quando o0s negros questionam e se voltam contra a dominagdo que a branquitude
infundia sobre suas vidas. E dada esta discusséo, ¢ mandatério que localizemos esta trajetdria
discursiva entre estudos decoloniais, contra-hegemonicos e fomentadores de conhecimentos
suleados®! — 4reas de estudo e pesquisa nas quais as tematicas de racializacio e poténcia negra
tém se destacado e muito contribuido para a ampliagdo de pesquisas académicas e

intervencdes [psicos]sociais.

2 Conforme nos informa GOES, 2019:20, em 1991, o fisico brasileiro Marcio D’Olne Campos publicou o texto
“A Arte de Sulear-se”, no qual, pela primeira vez, fez mencdo aos termos "sulear-se" e "suleamento”. Nessa
publicacdo, Marcio Campos questiona a demarcacdo de certos espacos e tempos, periodos e épocas da Historia
Universal e da Geografia que foram impostas pelos paises considerados centrais no planeta. Em 1992, Paulo
Freire faz uso do vocabulo “sulea-los” em oposicao ao verbo “nortear” no livro Pedagogia da Esperanga (p. 12).
Apesar do termo ndo constar nos dicionarios da lingua portuguesa, Freire chama a atencdo para a conotacéo
ideoldgica dos termos “nortear”, “norted-lo”, “nortear-se”, “orientagdo”, “orientar-se” e outras derivagdes,
citando como referéncia o fisico Marcio D’Olme Campos. Sulear, na Linguistica Aplicada, significa redirecionar
a natureza da formulacdo dos problemas de pesquisa e participar socialmente a partir de trabalhos sobre sexo e
género, racismo, proletarizacdo do professor, a exclusdo e o ensino na escola publica, a interculturalidade na
producdo de textos escolares, na formagdo de docentes, nos curriculos da escola, temas atraentes para linguistas
aplicados que querem olhar, com olhos do hemisfério Sul, para o Sul, de uma posicdo de vantagem porque é
fronteiriga e, a0 mesmo tempo, exterior, ocupando, assim, uma terceira, diferente e privilegiada, posi¢éo.
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2.5 Descolonizagéo e contra-hegemonia

E no contexto da producéo académica e discussdes sociais ‘suleadas’ (orientadas ao Sul: suas
caracteristicas, historias, culturas), pos-coloniais, contra-hegeménicas e engajadas nos
movimentos de emancipacdo soOciomaterial dos negros que guiaram-nos pesquisas
afrocentradas; estudos acerca de subalternidade (PARDO, COSTA ; RAMOQOS, 2019); pos-
colonialidade (BHABHA, 1998); descolonizagédo (MIGNOLO, 2010; 2002; QUIJANO, 2000
a, b, ¢); anticolonialidade (CESAIRE, 2011), por se apresentarem duas possibilidades de
posicionamento social que, se ainda ndo conversam entre si — mas digladiam — podem ser
chamadas a mesa para esclarecimentos e exposi¢do critica. De um lado, os discursos que
radicalizam: fecham fronteiras; separam grupos (classificando-os e rotulando-os quanto as
possibilidades de acesso e pertenca a espacos no mundo); estabelecem modelos do que é
superior e, ao inverso, o que € declarado inferior, selvagem, diferente, perigoso. Este pode ser
chamado de ‘poder dominante’; colonizador; hegemonico segundo um ocidente eurocentrado
— termo que tomamos historicamente das correntes sdcio-historicas; das tradicdes académicas
de producdo das areas sociais. De outro lado, as falas daqueles que se entendem como
insurgentes contra o poder hegemonico: aqueles que falam sobre os saberes ‘suleados’
(orientados pelo hemisfério Sul do planeta); aqueles que se alinham com projetos de anti-
colonialismo (material, cultural, epistémico); aqueles que leem criticamente as posi¢cdes se
dominacdo e subalternacao nas relacfes de poder — da micro a macropolitica.

O campo de batalha entre estes dois lados é o0 mundo social: onde formas de viver constituem
0 campo de lutas identitérias; onde processos de subjetivacdo sdo como as dindmicas de
confrontos que visam materializar qual dos lados — qual das formas existir — pode prevalecer.
Os estilos de vida; os posicionamentos politicos (mais a esquerda ou mais a direita); os
discursos em prol de um nacionalismo de exclusdo; que pressuponha um ‘nds contra eles’ —
ou numa abordagem mais coletivista; de inclusdo, respeito as diferencas e de acolhimento; as
crengas e praticas religiosas (incluindo-se aqui o respeito ou a profanagdo das crencas do
outro); o consumo e descarte; a abordagem ao ambiente, ao planeta, aos recursos naturais; as
vivéncias familiares; a educacao de criancas e jovens; a aceitacao e respeito a cultura do outro
e as formas de manifestagdo de orientagcdes sexuais — sdo todos temas que se entrelagam e
entremeiam o caldeirdo dindmico que é o ser no mundo atual.

Para exemplificar o que pensamos, acerca do posicionamento da Psicologia Social

Comunitaria como uma ciéncia ndo-colonizada, num contexto dialético de dominacgéo-
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opressdo usaremos algumas palavras da critica de Cruz (2011), sobre a construcdo de uma
historia [para os sujeitos sociais]:

. a construcdo de uma nova histéria quase sempre produz a

dicotomia entre uma histéria vencida e uma histéria vencedora. O

que resulta quase sempre na crenca na incomensurabilidade do

conhecimento vencedor em relacdo ao conhecimento vencido, que

agora é visto sempre como ultrapassado, incapaz de lidar com

problemas atuais. As consequéncias desse preceito sobre a histdria

poderiam ir do apagamento de uma histdria anterior, que seria Util

para se pensar problemas atuais em uma ciéncia, a falta de critica da

nova historia, que poderia estar permeada por alguns dos
pressupostos da historia supostamente vencida. (p. 9).

Estudar que acontece com uma parcela do povo brasileiro — no recorte do sistema de poder
raca/cor: os afrodescendentes; estes que se auto-nomeiam ‘povo preto do Brasil’(VICENZO,
2021) — implica investigar 0 que ocorre com este povo subalternizado [em termos de
processos de subjetivacdo] num contexto de dinamicas politicas polarizadas; permeadas por

discursos populistas e extremados; atravessados pelo capital.

Quando Hall (2013) questiona ‘Que “negro” é esse na cultura negra?’, insinua-se, diante do
guestionamento critico da provocacdo deste autor — e de outras provocacdes similares, no que
tange as questdes do negro no mundo; levantadas por outros iminentes teéricos (HALL, 2013;
MBEMBE, 2012; 2003; CARNEIRO, 2011; OLIVEIRA et al, 2009; FANON, 2008; 2005;
FREYRE, 2006; SANSONE, 2004; 1996; QUIJANO 2000a; 2000b; SODRE, 1999) — que a
questdo ndo é apenas local; trata-se de um questionamento urgente em pauta por todo o
mundo: a conformacao do status quo, onde a detencdo do poder e a subalternacdo apresentam-
se em todo o planeta; apenas mudando suas formas de expressdo ou aparéncia, aqui e acola.
Na cultura; nas formas de ser (se apresentar, se portar); nas ideias de pertencimento e
aceitacdo; nas praticas cotidianas (de partilha e comunicacdo de vivéncias pessoais ao
consumo); percebemos as demarcacdes das diferencas e os enquadramentos promovidos pelo

status social.

Conforme registra Conti, ao ser inserido nas discussdes do pos-
colonialismo, o conceito de apropriacdo cultural atinge seu
significado contemporaneo, inclusive como forma de defender o
direito de propriedade intelectual.

“Seja com a populacdo indigena, seja com a populacdo negra, as
estratégias de dominacdo relacionadas aos processos de aculturacdo
foram ainda mais eficientes por se associarem ao mito da
democracia racial e servirem a um modelo de opresséo que exclui e
mata, mas transmite a ideia de convivéncia pacifica e harmoniosa, de
igualdade de condigdes e direitos, de pleno acolhimento das préaticas

49



tradicionais de negros e indigenas no caldeirdo cultural da
miscigenacdo e dos multiplos sincretismos que caracterizam a
brasilidade. (WILLIAM, 2020:52).

Parece-nos, entdo, que nada é dado por acaso: evidencia-se que ao negro é permitido um lugar
de existéncia, desde que ele cumpra um determinado papel, e ndo se insurja contra as
indicacdes que lhe sdo feitas (acerca de como se portar, se vestir, consumir). E assim, se ndo
se insurgir contra o poder hegeménico pos-colonial — presentificado no poder do capital — um
tipo de pacto é selado: se 0 negro ndo questionar criticamente o uso que dele é feito (de seu
corpo a sua negritude), pode assim ganhar um tipo de lugar para ser, no capitalismo — como
corpo dacil; alma domesticada; consumidor pacificado.

Em seu ensaio “Modernismo, pés-modernismo e o problema do visual na
cultura afro-americana”, Michele Wallace acertou ao indagar se esse
reaparecimento de uma proliferacdo da diferenca, de um certo tido de
ascensdo do pos-moderno global, ndo seria uma repeticdo daquele jogo de
“esconde-esconde” — que 0 modernismo jogou com O primitivismo no
passado — e ao indagar se esse jogo nado estaria sendo novamente realizado as
custas do vasto silenciamento acerca da fascinacdo ocidental pelos corpos de
homens e mulheres negros e de outras etnias. Devemos indagar sobre esse
siléncio continuo no terreno movedico do p6s-modernismo e questionar se as
formas de autorizagdo do olhar a que esta proliferacéo da diferenca convida e
permite, junto com a Benetton e a miscelanea de modelos masculinos da
revista The Face, um tipo de diferenca que ndo faz diferenca alguma.
(HALL,2013:375)

Especialmente, uma questéo aparece nas leituras deste trabalho a partir da perspectiva negra;
afrocentrada: neste ponto traz-se a discussdo a emergéncia do ‘problema negro’ (HALL,
2013; MBEMBE, 2012; 2003; CARNEIRO, 2011; OLIVEIRA et al, 2009; FANON, 2008;
2005; FREYRE, 2006; SANSONE, 2004; 1996; QUIJANO 2000a; 2000b; SODRE, 1999).

Na sequéncia, para localizar mais especificamente os questionamentos deste estudo, sdo feitas
referéncias ao negro no Brasil. Assim como construimos um processo de investigacdo socio-
historica, revisitamos alguns pontos marcantes que outros pesquisadores ja registraram a
respeito da escraviddo, eugenia, politica de embranquecimento e necropolitica, em solo
brasileiro (HOFSBAUER, 2006; BENTO, 2003; CHAVES, 2003).
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2.6 Breve revisitacdo histdrica dos africanos e seus descendentes no Brasil: escravizagéo,
eugenia, racismo e primeiras lutas

Tracando um painel que nos fale sobre as raizes negras em solo brasileiro e sua evolucéo
desde a forma traumatica como se deu a diaspora africana, até as lutas dos movimentos negros
nos dias de hoje, buscamos teoricos para contribuirem com a nossa reflexdo. Aqui, nossas
leituras se voltam para uma breve revisitagao historica que remonta ao tempo das expansoes
coloniais rumo as Américas, e com ele, as marcas que deixou — 0 racismo, o trafico de seres
humanos, a escraviddo e as praticas de subalternacdo impostas pela branquitude —
contextualizados ao territério brasileiro. Seguindo uma perspectiva socio-histdrica, olhamos
para as relagdes de poder; para as praticas de conquista, dominacdo e controle; para a
expansdo capitalista e os atravessamentos que tais dindmicas realizam nos sujeitos.

A questdo histérica do negro no Brasil e a emergéncia dos movimentos negros na atualidade
sdo temas da maior importancia tanto para as pesquisas académicas quanto para o desenho de
politicas publicas e acdes de impacto social. A afrocentralidade®® é tema central de
movimentos sociais negros e sustenta suas agendas e ideologia — neste campo encontram-se
resgates ancestrais (cultural, histéria, religido), acdes afirmativas e de empoderamento.
Juntamente com movimentos sociais de emancipacdo negra, atualmente testemunhamos a
assuncdo de verdadeiros empreendimentos de cunho social (como a materializacdo de
OrganizacBes Ndo Governamentais, ONGs, em prol do desenvolvimento de populacdes

afrodescendentes), e de carater econdmico-produtivo.

Boventura de Souza Santos, em sua Gramatica do Tempo (2008) evidencia trés momentos
historicos para relaciona-los a forma como o poder hegemdnico lidou com o0 negro e como 0
negro pode ser visto no tempo. Os trés momentos histéricos destacados compreendem o
periodo das expansfes coloniais, 0 momento da modernidade e a atualidade — a pds-
modernidade. Nestes trés momentos, & possivel inferir a relagdo do poder hegeménico
(alicercado no dominio do capital financeiro), para com o negro em formas distintas de
manifestacdo; ainda que igualmente tensionadas — da pressdo do colonizador branco sobre o

negro (que é sempre visto como o outro, o de fora; o que ndo pertence).

22 Afrocentralidade; [estudos e movimentos] afrocentrados — neste trabalho, afrocentralidade aparece de acordo
com a proposta de Reis & Fernandes (2018), quando defende a afrocentralidade como paradigma epistemoldgico
duplamente qualificado: descentramento universal da Europa e pluriversalizacdo das epistemologias nédo
universais, ao se apoiarem nos trabalhos e postulados de Cheikh Anta Diop (1974; 2010), Molefi Kete Asante
(2003; 2009), Théophile Obenga (2013), Renato Noguera (2010) e Kabengele Munanga (2012).
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Durante os periodos coloniais, quando o mundo eurocentrado concebia como legal as praticas
atrozes de escraviddo, o ser humano negro era ele mesmo um produto que podia ser comprado
e vendido.

Os negros chegaram ao Brasil no século XVI, contrabandeados como vitimas do comércio
escravista que se desenvolveu da Africa para as Américas — e que perduraria até o século
XVIII. Neste interim, 0s negros constituiram importante parcela da populacdo desta entdo
colbnia portuguesa. Ainda assim, ocupavam o status social mais baixo e sempre estiveram
associados ao exercicio de tarefas laborais mais pesadas, sendo obrigados a trabalhar na
producdo agricola (FREIRE, 2006; CAMINO et al, 2001; VAN DEN BERGHE, 1967). Para
além da realidade laboral servil dos negros escravizados nas Ameéricas, diferentes estudiosos

se debrucaram sobre aspectos relativos a miscigenacéo:

“Apesar da semelhanca, inUmeros fatores histéricos, politicos,
econdmicos e culturais incidiram de modo a suscitar caracteristicas
peculiares no escravismo de cada pais (JONES, 1972; VAN DEN
BERGHE, 1967). Uma caracteristica que difere entre paises citados
€ o grau de miscigenacdo entre as racas negra e branca. [Alguns]
paises (...) ndo desenvolveram uma populagdo de escravos negros no
interior de suas fronteiras (como Espanha e Portugal) ou foram
colénias que mantiveram uma politica severa de separacdo
(apartheid) com a populagdo negra (como os Estados Unidos e a
Africa do Sul). No Brasil, a mesticagem foi bastante alta; ja nesses
paises ela foi praticamente inexistente.” (CAMINO et al, 2001:20).

Foi o proprio comeco da América (QUIJANO, 2000c), que estabeleceu a ideia de que havia
diferencas de natureza bioldgica entre as populacGes do planeta, e levaria a uma determinacéo
de suas capacidades de desenvolvimento mental e cultural. Essa ideia basica nunca foi
contestada e reforcou as praticas coloniais de dominacdo e exploracdo. Acabou ganhando
legitimidade na Europa e sustentou ideias de superioridade e inferioridade — presentes em
todas as relacbes de dominacdo. Por estarem supostamente associadas a aspectos ‘bioldgicos’;

associadas a natureza, as crencas [de inferioridade dos negros] foram naturalizadas.

Esse &, sem davida, 0 momento inicial do que, desde o século XVII,
s constitui o mito da fundagdo da modernidade, a ideia de um estado
original da natureza no processo da espécie e de uma escala de
desenvolvimento historico que vai desde o “primitivo” (0 mais
préximo da “natureza”, que por acaso incluia os “negros”, antes de
tudo e logo apés os “indios™) ale o mais “civilizado” (que, por acaso,
era a Europa), passando pelo “Oriente” (india, China). (QUIJANO,
2000c:197).
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Se a constituicdo conceitual e ideoldgica de raca nasce juntamente com a propria pratica de
dominacdo colonial a partir da América, por volta da metade do século XIX esforcos
(politicos e cientificos), em nome da modernidade comecardo uma sistematizacdo teorica
nessa direcdo. Os povos e grupos dominantes estabeleceram para si 0 centro do poder e

constituiram:

(...) uma nova regido histdrica e ali se constituiu a “Europa” como
uma nova identidade geocultural e como centro hegemdnico do
capitalismo mundial nascente. Essa posi¢do permitiu aos Europeus,
em particular aos da Europa Ocidental, imporem a ideia de “raca” na
base da divisdo mundial do trabalho e das trocas e na classifica¢do
social e geocultural da populagdo mundial. (QUIJANO, 2000c:198).

Sob o respaldo do pensamento critico, do discurso politico ou da pseuso-cientificidade, a
modernidade desenhou formas de pensar, localizar, classificar, discriminar e apontar destinos
para as populagcdes do mundo, a partir de uma visdo eurocentrada. Wash (2004), aponta para
as visOes de Kant e Hegel: o primeiro “(...) afirmava que os negros sé poderiam ser educados
COMO Servos ou escravos. Para isso, era aconselhavel o castigo fisico mais violento, pois a sua
grossa camada de pele, os tornaria mais resistentes as chibatadas.” (OLIVEIRA, 2015:02). Ja
0 segundo acreditava que a ideia de crueldade ndo seria aplicavel aos negros, por eles ndo
serem humanos. Eis os primeiros registros de necropoder? referendados pelo racionalismo da
modernidade, que surge como mais uma cabeca da hidra racista colonial: algumas populac6es
sdo tidas como anormais ou de raca ruim, sendo, portanto, passiveis de aniquilacdo
(MBEMBE, 2003).

Os conflitos raciais se acirrariam, certamente, e no contexto que se formou, emergiram
‘situacOes coloniais’ (FANON, 2008), que tinham por intuito estabelecer o lugar cercado;
determinado para a possibilidade de existéncia do negro; separados e classificados em dois
grupos: os ‘ladinos’, que seriam aqueles que aprenderam o seu lugar na estrutura espacial
racista, e 0s ‘bocais’; aqueles que ndo sabiam o seu lugar, mas que aprenderiam, pelo bem ou

pelo mal.

Com a Revolucdo Industrial e a producdo em larga escala de bens manufaturados, as pressoes
para incremento de contingentes de trabalhadores assalariados — que pudessem consumir —

contribuiram para a organizacdo de movimentos abolicionistas e, no bojo daquelas mudangas,

2 Necropoder - capacidade de uma entidade politica determinar quem, de entre o conjunto da populacdo, pode
viver e quem deve morrer ou ser exposto a morte (MBEMBE, 2012).
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0S negros comecaram a vislumbrar algum horizonte de cidadania. Sublinhamos ‘algum
horizonte’, propositalmente, porque, nem mesmo com as pressdes para transformar os negros
em massa consumidora, visavam conceder-lhes pleno acesso aos patamares de insercéo social
dos quais gozavam os brancos. Um exemplo é a interposicéo de obstaculos para negros serem
possuidores de terras, no Brasil, mesmo a medida que a politica fosse se encaminhando para a

abolicao total da escravatura em 1888.

Figura 01 — Lei de 1850. Postagem do perfil @projetosankofa, que relembra uma lei do século XIX que proibia
indiretamente, a aquisicdo de terras por negros. Para evitar que negros pudessem se tornar donos de terras, a
partir de aquisicGes por meio de pagamento com trabalho, instituiu-se que terras apenas poderiam ser negociadas
em dinheiro — e, como os negros estavam alijados do sistema financeiro, tornava-se impossivel para eles se
tornarem proprietarios de terras. Acesso em 01/05/2019.

Martins (2014) chama a Lei Aurea de “A lei que libertou os brancos do fardo da escravidio
antiecondmica.” Uma vez alforriados do criminoso sistema escravista, 0os negros foram
paulatinamente sancionados ao transito em sociedade, como cidaddos (ainda que como
‘cidaddos de segunda classe’). Se outrora, tinham sido consideradas criaturas sem almas,
foram entdo inscritos na vida da nacdo (por pressdes abolicionistas internacionais, com fins a
ampliacdo do consumo).

Mas isso também custaria um preco para 0s negros: em uma realidade mercadoldgica de
consumo, as caracteristicas étnicas e culturais dos negros viraram produtos a serem

comercializados; sob a racionalidade [mercantil] hegeménica.
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afro.estima Como disse Malcom X: ndo existe
capitalismo sem racismo. A mio de obra negra
escrava sustentou o sistema pré capitalista durante
boa parte da histéria. Havia um mercado de
escravos, pessoas negras eram tratadas como
mercadoria. Ndo havia liberdade pra gente nem
propriedade, nés éramos a propriedade dos homens
e mulheres brancas. No Brasil, nds negros ndo fomos
incluidos na nova ordem do capitalismo, fomos
jogados na sarjeta.

#negros #capitalismo #brasil
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Figura 02 — Como disse Malcom X. Texto de postagem do perfil @afro.estima no Instagram, onde podemos ler:
“Como disse Malcom X: “ndo existe capitalismo sem racismo. A méo de obra negra escrava sustentou o sistema
pré-capitalista durante boa parte da historia”. Havia um mercado de escravos: pessoas negras eram tratadas como
mercadoria. Ndo havia liberdade para a gente, nem propriedade: nés éramos a propriedade dos homens e
mulheres brancas. No Brasil, nés negros ndo fomos incluidos na nova ordem do capitalismo; fomos jogados na
sarjeta.” Acesso em 01/05/2019.

Desde que a visdo de mundo colonial comegou a ser questionada e enfrentada e, mais
fortemente, no momento histérico em que a “Europa se extravia, acometida pela doenca de
ndo saber onde se situa no mundo e em relagédo a ele” (MBEMBE, 2018:22); no instante em
gue a humanidade percebe que o capital ndo cumpriu suas promessas de fazer as riquezas
chegarem as maos de todos pelo emprego racional dos meios de produgdo — mas, que ao
contrario, mostrou como um sistema baseado na exploracdo de recursos materiais e humanos
¢ capaz de empobrecer a todos — inclusive aqueles que outrora estiveram na posicdo de
dominantes, 0s movimentos negros de emancipacao social comecgaram a se organizar também
solo brasileiro. Pereira e Lima (2014) registram as agendas panafricanistas® desde o século
XX.

24 . ) . ~ " P
O panafricanismo € uma doutrina que propde a unido de todos os povos da Africacomo forma de

potencializar a voz do continente no contexto internacional. Relativamente popular entre as elites africanas ao
longo das lutas pela independéncia da segunda metade do século XX e, em parte, responsavel pelo surgimento
da Organizacdo de Unidade Africana, o pan-africanismo tem sido mais defendido fora de Africa, entre os
descendentes dos africanos escravizados que foram levados para a América até meados do século XIX e as
pessoas de ascendéncia africana subsaariana emigradas do continente africano ap6s a Década de 1960.
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A negritude originada no mundo francéfono, isto é, nos paises que
falam o francés, nos anos 20/30, surgiu como tentativa de mobilizar
a comunidade negra a posicionar-se contra o racismo. Do projeto de
alguns intelectuais, tais como Aimé Cesaire (Antilhas), Léopold
Sedar Senghor (Africa), Leon Gontran Damas (Antilhas), estudantes
de origem africana e que faziam parte de um grupo maior de negros
vindos de outras regibes, 0s quais, tomando consciéncia da situacao
de humilhagdo e de subjugacdo que os negros sofriam, apesar de ter
havido a abolicdo, desejavam conquistar um lugar préprio na
sociedade. (ANDRE, 2007:94).

Andreé acrescenta, citando Munanga (1988, 1996, 1999 e 2004), que:

[Os integrantes do grupo francés] fundaram, com isto, um jornal: o
L’etudiant Noir, no qual, na edi¢do de 1935, num artigo de Cesaire,
aparece pela primeira vez o termo Negritude. Dai surgiu um
movimento, fortalecido por elementos da cultura europeia e por
outras fontes que dinamizariam o exercicio politico do grupo: o
marxismo, o existencialismo e o surrealismo. (ANDRE, op cit,

pp.94).

Sobre negritude como valores africanos, André (2007:94-95) também faz importante
contribuicéo:

Por volta de 1936 ou 1938, Cesaire (1964) atribuiu um significado a
negritude como sendo uma revolugdo na linguagem e na literatura
que permitia reverter o sentido pejorativo da palavra negro para dele
extrair um sentido positivo. E Senghor (1964a e b, 1968)
considerava a negritude como a soma total dos valores africanos, os
quais deveriam ser cultivados com orgulho.

E a respeito dos principais objetivos da negritude, André (2007:95) faz referéncia a Munanga:
“Munanga (1988:43-49) registrou o levantamento de trés objetivos mais importantes,
sintetizados como: a questdo da identidade; a luta pela emancipacdo e o repudio ao odio,
significando a busca de didlogo com outras culturas.”

Os movimentos sociais afrocentrados no Brasil tiveram desde o inicio (e ainda tém) por
agenda comum a luta antirracista, por meio da promocao da emancipacéo cidada e o impacto
positivo no presente e no futuro de geracBes de negros. (ANDRE, 2007; SILVA, G., 2017;

Originalmente, os panafricanistas propunham a unidade politica de toda a Africa e o reagrupamento das
diferentes etnias, divididas pelas imposi¢cGes dos colonizadores. Valorizavam a realizacdo de cultos aos
ancestrais e defendiam a ampliacdo do uso das linguas e dialetos africanos, proibidos ou limitados pelos
colonizadores. Em outras palavras, o pan-africanismo é também um movimento politico, filoséfico e social que
promove a defesa dos direitos dos povos africanos e da unidade do continente africano no ambito de um
anico Estado soberano, para todos os africanos, tanto na Africa como dos povos da diaspora.

A teoria panafricanista foi desenvolvida principalmente pelos individuos da diaspora americana (descendentes de
africanos escravizados) e por pessoas nascidas na Africa a partir de meados do final do século XIX,
como William Edward Burghardt Du Bois e Marcus Mosiah Garvey, entre outros. Posteriormente, essas ideias
foram levadas para a arena politica por africanos, como Kwame Nkrumah. No Brasil, o pan-africanismo foi
divulgado amplamente por Abdias Nascimento. Disponivel em https://pt.wikipedia.org/wiki/Pan-africanismo
Acesso em 10/10/2019.
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SILVA, J.,, 2017). Focamos na compreensdo das lutas contra o racismo estrutural e
institucional; das resisténcias culturais a partir de uma perspectiva afrocentrada; das
inquietacbes mais prementes do povo negro brasileiro (GARCIA, 2007; PEREIRA, 2007),
contra a necropolitica® que é denunciada.

Historicamente em solo nacional, podemos listar a organizacdo de diferentes grupos negros
em torno da tematica da negritude (ANDRE, 2007; SOUZA, 2005; LOPES, 2004; DAVIS,
2001; NASCIMENTO ; NASCIMENTO, 2000). Em 1931, a Frente Negra Brasileira foi
fundada com o intuito de unir pessoas negras para afirmar seus direitos historicos e
reivindicar seus direitos da época. Foi extinta em 1937. Em 1936 o poeta Solano Trindade
criou o Centro de Cultura Afro-Brasileiro em Pernambuco. O Teatro Experimental Negro
(TEN), surgido em 1944, no Rio de Janeiro, como um projeto idealizado por Abdias
Nascimento, estimulou a participacdo politica e cultural dos afrodescendentes. O elenco era
formado, inicialmente, por operarios, empregados domésticos, moradores de favelas sem
profissdo definida e funcionarios publicos. As dificuldades financeiras, porém, encerraram o
TEN, em 1961. % Fato seguinte, seu fundador é levado ao exilio, durante o regime militar.
Porém, em 1981, j& de volta do exilio, fundou o Instituto de Pesquisas e Estudos Afro-
Brasileiros (IPEAFRO), no Rio de Janeiro.?’

Ainda no regime militar, diferentes grupos se espalharam pelo pais, como o Grupo Palmares
(Rio Grande do Sul) e o grupo Evolucdo (Campinas, Sao Paulo).

Em 1972, no Rio de Janeiro, foi criada a Sociedade de Intercambio Brasil-Africa (SINBA),
que lancou o primeiro nimero de seu jornal?®® em julho de 1977. Em 1975, o Instituto de
Pesquisa das Culturas Negras (IPCN)* e também o Grupo de Estudos André Rebougas
(GTAR).

Na Bahia foram fundadas a Sociedade de Estudos da Cultura Negra no Brasil (SECNEB) e o
Ndcleo Cultural Afro-Brasileiro (NCAB), ambos em 1974, em Salvador. Em 1976, o Grupo

de Teatro Palmares Ifaron.

%> Necropolitica - Termo cunhado pelo filésofo, tedrico politico e historiador camaronés Achille Mbembe, em
2003, em ensaio homonimo e, posteriormente, livro, diz respeito ao uso do poder politico e social, especialmente
por parte do Estado, de forma a determinar, por meio de acGes ou omissdes (gerando condic¢Bes de risco para
alguns grupos ou setores da sociedade, em contextos de desigualdade, em zonas de exclusdo e violéncia, em
condicbes de vida precérias, por exemplo), quem pode permanecer vivo ou deve morrer.
https://www.academia.org.br/nossa-lingua/nova-palavra/necropolitica
% https://www.palmares.gov.br/?p=40416 acesso em 10/01/2021.
%" https://ipeafro.org.br/ipeafro/historico/ acesso em 10/01/2021.
%8 http://negritos.com.br/2020/04/15/sinba-no-1-julho-de-1977/ acesso em 10/01/2021
2% https://ipcnbrasil.org/quem-somos-2-2/ acesso em 10/01/2021 e
https://institutodepesquisadasculturasnegras.blogspot.com/ acesso em 10/01/2021
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Eventos também foram organizados em torno da tematica da negritude, como o Festival
Comunitario Negro Zumbi (FECONEZU), criado em 1971 e que acontece até os dias atuais.
Culminando as diferentes iniciativas pelo pais, em 1978 foi criado o Movimento Negro

Unificado.

Enquanto o modelo assimilacionista adotado no pais ao longo do século XX impediu, por um
tempo, a visibilidade das diferencas culturais, a aceitacdo das diferencas étnicas ndo baniu o
racismo da sociedade brasileira; apenas reconfigurou os discursos.

Camino et al (2001), em seu estudo sobre a face oculta do racismo no Brasil, pontuam que, na
atualidade, atitudes preconceituosas discriminatorias mais evidentes tém dado lugar a formas

mais sutis de discrinimacao.

O ndcleo deste novo racismo estaria constituido, por um lado, pela afirmagéo
de valores igualitarios (préprios do pds-modernismo) e, por outro lado, pela
oposicdo (sempre em nome de valores po6s-modernistas) a politicas
congruentes com os valores igualitarios. Assim, uma politica de quotas de
ingresso na universidade para minorias raciais é atacada em nome da
igualdade de direitos para todas as pessoas, independente da sua origem. (op
cit., pp. 15-16).

Diferentes fatores contribuiram para taxas mais altas de miscigenacdo entre negros e brancos,
em terras brasileiras, como uma “(...) atitude pouco preconceituosa do portugués, somada ao
fato de virem poucas mulheres europeias a colénia” (CAMINO et al, 2001:21), e tal mistura

interracial deu margem ao surgimento do mito da democracia racial brasileira.

Gilberto Freire, em Casa Grande e Senzala (1933), valoriza o
processo de mesticamento a partir da ideia de que este age como
uma forma de enriquecimento cultural. Fala de “democracia racial”,
sustentando-a nos mitos do “Lusotropicalismo” e do “Senhor
Amavel. (CAMINO et al, 2001:21).

Proposicdes diversas as posicdes de Freire (1933/2006) seguiram na contramdo de seu
otimismo (NASCIMENTO, 1978; SKIDMORE, 1976; FERNANDES, 1972;). Abdias do
Nascimento (1978) chama a atencdo para o fato de os psiquiatras Nina Rodriguez e Arthur
Ramos estarem entre os primeiros estudiosos que se preocuparam com 0s negros. O ideario
politico e cientifico do seculo XX no Brasil produziu discursos como o de Nina Rodrigues,
que pregava um modelo assimilacionista; projetando o desaparecimento da raca negra ao
longo de geracGes futuras, em funcdo da miscigenacdo. A visdo segregatdria e o discurso que

declarava uma suposta inferioridade do negro seriam posteriormente reduzidos — mas nao
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eliminados — no mito da formacdo hibrida da nacdo brasileira. Enquanto Nina Rodrigues
(1933/1945) e Oliveira Viana (1932/1959) consideravam a influéncia dos negros presentes em
altos percentuais na mesticagem da populacdo brasileira como negativa; argumentando que 0s
negros pertenceriam a uma raga inferior; Arthur Ramos (1937), por sua vez, afastava-se do
argumento biolégico, mas elaborava o seu raciocinio segregatério a partir de vieses culturais:

defendia que a presenca de negros seria um problema na formacao da cultura brasileira.

Se Gongalves e Ribeiro (2006:47), aproximando-se de Freire (1933/2006), propdem que “(...)
a partir de meados do século XX, a composicdo heterogénea das nossas populacfes passa a
ser valorizada e a diversidade cultural é, entdo, considerada uma caracteristica positiva do
nosso povo”, outros estudiosos (AZEVEDO, 1975), sustentam que o mito da democracia
racial no Brasil apenas serviria como racionalizagdo no desenvolvimento de ideias e préaticas
discriminatorias.

As formas atuais de racismo e preconceito se diferenciam das formas classicas, muito em
funcdo das restricdes institucionais as praticas discriminatorias baseadas nas diferencas de
raca. Sao agora formas menos evidentes, porem mais difundidas de racismo — que segregam,
mas buscam ndo confrontar abertamente as normas sociais e as leis. O que ocorre é uma
mudanca nas formas de expressar os contetidos de preconceito racial (CAMINO et al, 2001,
MEERTENS ; PETTIGREW, 1999; PETTIGREW ; MEERTENS, 1995; KATZ,
WACKERNHUT ; HASS, 1986; McCCONAHAY, 1986). Segundo a proposta de Camino et al
(2001), no racismo reconfigurado, o sujeito sofreria um conflito psicol6gico devido ao
desconforto entre suas atitudes intimas preconceituosas e as normas sociais vigentes,
contrarias ao preconceito. Assim, 0 sujeito reproduziria argumentos ou repertorios
conflitantes, que circulam na prépria sociedade (WETHERELL, 1996), carregado de
estereotipias como indicadoras de diferenciacdo grupal. Citamos como exemplo as falas de

Camino et al (2001), baseadas em sua pesquisa empirica:

(...) as pessoas negras [sdo] caracterizadas como mais ligadas a valores
terceiro-mundistas e com aptidfes naturais mais ligadas ao esporte ou a arte
(espetaculo), enquanto que as pessoas de cor branca serdo percebidas como
possuindo aptiddes para atividades intelectuais (qualificadas) ou atividades
ligadas ao poder.” (op cit, pp.23). “(...) elogia-se nos negros sua forga, seu
ritmo, sua sensualidade, sua habilidade nos esportes etc., enquanto se tem
como natural a maior presenca dos brancos nas estruturas do poder. (op cit,

pp.26).
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O conflito psicologico interno dos sujeitos, atravessados pelo racismo, advém em grande parte

de uma ambiguidade aumentada, na pos-modernidade. Assim, propdem-nos Camino et

al(2001):
Neste processo de globalizagdo cultural intensifica-se as relagfes entre
diferentes culturas e etnias, fato que produz uma certa ambiguidade. Se, por
um lado, cresce o respeito a diversidade de valores culturais, por outro lado,
emergem fortes pressdes para a manutencdo das identidades e valores
culturais regionais. O crescimento de movimentos nacionalistas na Europa e
em outras regides (GIDDENS, 1996), e o surgimento de fanatismos
religiosos de carater fundamentalista (BROWN, 1995) seriam expressao
tipica da ambiguidade que caracteriza a globalizagdo, a qual traz, como

efeitos colaterais, fendmenos de fanatismo e de discriminacéo contra etnias e
grupos minoritarios (WETHERELL, 1996) (op cit, pp.17).

Percebemos o racismo como uma ideologia que — ainda que reconfigurado nas teias da pds-
modernidade capitalista — persiste como constru¢do mental e pratica social. Como ideologia,
justifica processos de discriminacdo social, surgindo em “condicdes concretas das relagdes de
poder (...), por se tratar de ideias e emoc¢des, 0 conjunto de leis psicolégicas que regem 0s
processos cognitivos e afetivos” (VAN DIJK, 1998, apud CAMINO et al, 2001:17).

Camino et al (2001) defendem que “(...) a discriminacéo racial se expressa hoje néo tanto pela
atribuicdo de tracos negativos e sim pela ndo atribuicdo de tracos negativos.” (pp.18),
argumentando que as normas sociais antidiscriminatérias tém inibido atitudes mais abertas da
segregacdo ao negro, ainda que, em sua reconfiguracdo, se manifeste na forma de “claro
favoritismo pelo préprio grupo” [ndo-negro] (op cit). “Nos paises ocidentais 0 preconceito
ndo se expressa hoje em dia pela atribuicdo de tragcos negativos, mas pela negacdo de atributos
positivos a um grupo alvo” (op cit, pp.19), complementam.

Aludindo aos contrutos de Munanga (2004, 1999, 1996 e 1988), André (2007) costura:

A crenca é que no momento em que a maioria dos afrodescendentes
puder transformar sentimentos de vergonha, de medo, de
inferioridade por outros como o orgulho de sua ancestralidade, por
mais fragmentada que esta se apresente, veremos possibilidades da
ocorréncia de mudangas no imaginério social sobre o negro, a partir
dele proprio, como foi o principal objetivo do Movimento Negro
precedente e acreditamos que ainda seja o objetivo dos Movimentos
Negros atuais. (pp.97).

Refletindo sobre as pressdes do racismo sobre a psique dos sujeitos que sdo violentados por
esta mazela social, trazemos novamente Fanon em sua chamada a conscientizacdo; a

humanizacdo dos sujeitos negros; contra o complexo de dependéncia do colonizado; contra
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uma psicopatologizacdo do negro. E assim, olhamos para as negritudes de resisténcia

antirracistas: para os contrapontos manifestados como respostas descolonizadoras.
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2.7 Negritudes de resisténcia antirracista e um anticolonialismo negro. O contraponto
das posturas contra-hegemoénicas

Ao pensarmos a identidade social do negro brasileiro nos dias atuais; em sua negritude, somos
conduzidos, por extensdo, e quase naturalmente, aos movimentos negros nacionais. Entéo,

Moura (1983) chama a acéo:

Vimos que a histéria do negro escravizado, a incorporacdo de
pseudoconcepcdes de que ele nasceu para ser escravo, que é inferior por
origem, dentre outras, marcou a sociedade com tais representacfes negativas
e, neste sentido, os estudiosos das questdes raciais deverdo pensar que a
cultura negra ndo pode ser estudada como simples reminiscéncia, ou
memodria, pedaco do passado cultural fossilizado, mas como componente de
uma realidade social dindmica e conflitante, na qual exerce uma funcéo.

(pp.78).

Sendo respaldada pela asseveracdo de Tajfel (1981) acerca da diferenciacdo preconceituosa
classica: 0s negros sdo avaliados negativamente, enquanto 0s brancos sdo avaliados

positivamente.

A questdo da presenca do negro nas sociedades ocidentais pos-modernas € atravessada pela
ambiguidade deste proprio tempo, com sua agenda alicercada em um capitalismo de praticas
globalizadas. Na modernidade os negros se insurgem contra o Estado®; criticando;
organizando-se para lutar. Lutar pela decolonizacdo dos corpos e das mentes; pela
emancipacao; contra o apagamento de suas histdrias e culturas (processos de apropriacdo

cultural, aculturacédo e epistemicidio), do qual foram objeto.

Tomar manifestaces culturais como a musica, a danga, 0s trajes
tipicos, as expressoes linglisticas, a arte, a culinaria, 0s acessorios e
desvia-los de sua origem e de seu contexto social e histérico é mais
do que um simples projeto de apropriacdo. Ao adotar significacdes
adulteradas, que ndo revelam sua esséncia e extinguem os tracos de
sua cultura, o préprio grupo étnico se pde em risco de
desaparecimento. Contudo, o grande problema da apropriacdo
cultural ndo se resume as alteracbes e desvirtuamento de
significados, esta justamente no fato de concorrer para o genocidio
simbdlico de um povo.” (WILLIAM, 2020:49). Abdias Nascimento,
em O Genocidio do Negro Brasileiro, publicado em 1978, reflete de
forma profunda sobre o significado da palavra genocidio. Segundo
ele, ndo se trata apenas da morte fisica: genocidio é todo
apagamento cultural de um povo, “Quando se mata uma cultura,
mata-se um povo”, argumenta. (WILLIAM, 2020:46).

%0 Exemplos de importantes revoltas negras contra a dominagao de Estados modernos: A Revolta de S3o
Domingos, conhecida como Revolta Haitiana (Haiti, 1971-1804) e a Revolta dos Malés (Brasil, 1835).
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Se, por um lado, a norma social prega um antirracismo, € justamente o espirito universalista
da globalizacdo que fomenta o retorno e enrijecimento de posi¢cdes tradicionais, costumes

locais e preconceitos contra o que vem “de fora’.

Aceitam-se as normas antirracismo naturalmente, como se de fato
fossem normas cujo objetivo fosse a inclusdo, na sociedade, das
pessoas de cor. (...) se a ideologia reflete de alguma maneira a
organizagdo econfmica, pode-se esperar que a mentalidade pos-
moderna inclua tanto aspira¢des universalistas e globalizantes, como
aspiracfes setoriais (nacionalistas) inculcadas pelo espirito de
concorréncia e meritocracia capitalista. (...) quanto mais se critica o
preconceito, mais os preconceitos do liberalismo s&o justificados; a
énfase na norma antirracista poderia levar, em certas condicles, a
justificativa do proprio preconceito. (CAMINO et al, 2001:19).

Este tipo de chamada a atengdo para o risco de a luta contra o discurso ‘de fora’ gerar, por
ambiguidade, nova onda de discriminagdo, ja tinha sido feita por Sartre (1965) e Bernd
(1987). Enquanto Sartre, em seu livro Reflexdes sobre o Racismo (1965) alerta para o risco de
transformar o movimento em um racismo as avessas; argumentando que a negritude seria uma
etapa de passagem, Bernd em seu livro O que é Negritude (1986) sublinha a negritude como
uma tomada de consciéncia da situagdo de dominacgdo e discriminacdo, que deveria levar a
consequente reacdo pela busca de uma identidade negra. O que surge como contradi¢cdes em
relacdo a negritude, tanto como movimento, quanto como ideologia é comentado por André
(2007):

Para Moura (1983) isto se deu devido a forma como a propria
significacdo do termo foi interpretada pelos intelectuais que se
colocaram “a direita da negritude”, criando estereotipias
etnocéntricas, fazendo com que a negritude fosse entendida como
uma simples conduta de revolta do negro frente ao mundo branco.

(pp. 96).

Em 1987, Bernd pondera Sartre e, no livro Negritude e Literatura na América Latina, propde

reflexdes contra radicalizacOes das a¢des negras:

(...) a radicalizacdo na reivindicacdo das especificidades da raga
negra acabou sendo usada com propdsitos contrarios aos que a
originaram, servindo, inclusive, como justificativa para teorias
discriminatérias e racistas (...); na tentativa de negar o discurso
dominante, a negritude acabou por parafrasea-lo, sendo superada
pela exaustéo de suas formulas. (BERND, 1987:31)
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Em se tratando especificamente de Brasil, estudos mostram (VENTURI ; PAULINO, 1995
apud CAMINO et al, 2001) que 87% dos brasileiros percebem de forma indireta algum tipo
de preconceito racial, embora ndo se reconhegcam como preconceituosos - o que liga esta ideia
ao conceito de “Racismo Cordial” (RODRIGUEZ, 1995), que entende que essa atitude é uma
maneira de ndo ofender mais aquele a quem se discrimina. Venturi e Paulino (1995)
sustentam que os brasileiros “sabem haver, negam ter, mas demonstram em sua maioria,

preconceito contra 0s negros”.

@ afroestima2 & = Seguindo

a afroestima2 @ Desde cedo a gente aprende quem diz gostar de
R homens negros, ndo gosta de qualquer homem negro.
Se gostou do contetido curte, comenta, compartilha e ajuda o perfil

a crescer, Segue também meu projeto das aulas e cursos
@afroestima.educa &

Nao gostar do "neguinho”

Nao é questao de gosto, mas sim
um produto da cultura brasileira.

@ natheroots Al gente eu adorava esse personagem do orelhio o
quando eu era crianga 00000

3sem Responder **

’ mcthaty Que texto fodal o

9sem Responder

oQv

. Curtido por vando_sestrem e outras pessoas

@ Adicione um comentario...

Figura 03 — N&o gostar do “neguinho”. Publicacdo do perfil @afroestima2 no Instagram, onde se 1&:”N&o gostar
do “neguinho” N&o é uma questdo de gosto, mas sim um produto da cultura brasileira.” Acesso em 01/05/2019.
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6) almapretajornalismo

Facebook bloqueia
contas de pessoas
negras que falam
sobre racismoe
privilégio

A Q @ O &

Figura 04 — Racismo e censura na postagem do perfil @almapretajornalismmo, no Instagram. Territdrios de
disputa: para alguns usuarios da rede, o suposto motivo para o Facebook censurar postagens a respeito de
racismo e privilégios seria o fato de a teméatica do racismo poder ‘espantar’ consumidores; atrapalhar vendas.
Acesso em 01/05/2019.

Podemos dizer que existem territorios em disputa entre o capital e 0s movimentos negros? Se
pensarmos assim, tenderiamos a alegar que o campo dos processos de subjetivacdo dos
afrodescendentes brasileiros nos apresentaria: de um lado, os investimentos de capital — como
acoes baseadas na manutencdo do poder hegemonico global, em sua busca por mercantilizar
mesmo 0 que ndo € mercadoria (a negritude); e de outro, os representantes da negritude —
cidadaos comuns dispersos na massa (ou mesmo organizados em movimentos afrocentrados);

almejando a emancipacéo social; o fim da subalternacéo dos negros.

A l6gica mercantil que moldou o mundo ocidental colonizador levou as na¢des europeias as
investidas expansionistas que criaram o que historicamente se convencionou chamar de a Era
Moderna. Uma Europa mercantilista, avida pela expansdo, conquista e enriquecimento
material viu partirem para diferentes dire¢6es do globo as fragatas e os pelotdes de paises que
se impuseram a povos por eles subjugados, como o padrdo do que era poderoso, correto;
referéncia de existéncia. Santos (2008), ao falar-nos sobre a instituicdo do padrdo branco

europeu como hegemdnico no mundo moderno, explica que o colonizador ‘descobriu’ trés
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elementos, em suas expedicdes de conquista: o oriente, o selvagem e a natureza. O selvagem
foi encarnado na figura do indigena, e do negro que, sendo criaturas humanas inferiores,
deveriam ser domesticadas, alocadas como recursos de forca, ou mesmo exterminadas; caso
tentassem insurreigdes, ou ndo se prestassem a nada de produtivo.

A histéria caminha e, mesmo que contada pelo colonizador, 0 tempo deixou marcas das
mudancas ocorridas no mundo. O negro sobreviveu em terras outras que néo a Africa de onde
foi sequestrado.

Ferguson (2016) e Santos (2008) ndo nos deixam esquecer que a Histdria - como conhecemos
a partir dos livros didaticos usados nas escolas do Ocidente - foi e continua sendo contada a
partir do discurso de quem detém o poder hegemédnico. E sob a pauta de uma hegemonia
global e de uma perspectiva da internacionalizacdo do poder que somos perpassados por falas

e visdes de mundo.

Cabe aqui citar uma fala presenciada pelo pesquisador, durante uma defesa de qualificagéo,
no EICOS: “A resisténcia cultural € mais forte/profunda do que a acao politica?” (Provocacéo
do professor Amaury Mendes em 07/05/19, na qualificacdo de mestrado do Geraldo Bastos,
no EICQOS, com sua pesquisa sobre as rezadeiras da Baixada Fluminense, no Rio de Janeiro).
A acdo politica pode ser suporte para uma resisténcia cultural? Em consonancia, Hall (2013),
fala-nos a respeito de movimentos culturais, e aqui, tecem-se alguns recortes historicos que
podem guiar reflexdes neste caminho.

Os movimentos negros, apesar de ndo ser uma novidade (BATISTA, 2016), estdo na ordem
do dia, neste momento de um devir-negro do mundo (MBEMBE,2018). Desde que 0s
discursos colonizadores comecgaram a ser questionados e enfrentados e, mais fortemente, no
momento historico em que a “Europa se extravia, acometida pela doenca de ndo saber onde se
situa no mundo e em relagdo a ele” (MBEMBE, 2018:22); no instante em que a humanidade
percebe que o capital ndo cumpriu suas promessas de fazer as riquezas chegarem as maos de
todo o mundo; mas, que ao contrario, mostra como um sistema baseado na exploracdo de
recursos materiais e humanos é capaz de empobrecer a todos — inclusive aqueles que outrora
estiveram na posi¢do de dominantes.

O movimento negro brasileiro registra agendas pan-africanistas desde o século XX. O ideéario
politico e cientifico do seculo XX no Brasil produziu discursos como o de Nina Rodrigues,
que pregava um modelo assimilacionista; projetando o desaparecimento da raga negra ao
longo de geracgdes futuras, em funcdo da miscigenacdo. A visdo segregatoria e o discurso que
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declarava uma suposta inferioridade do negro seriam posteriormente reduzidos — mas néo
eliminados — no mito da formacdo hibrida da nacao brasileira. Ribeiro e Gongalves (2014:96)
informam que “(...) a partir de meados do século XX, a composicdo heterogénea das nossas
populacBes passa a ser valorizada e a diversidade cultural é, entdo, considerada uma
caracteristica positiva do nosso povo”.

André (2007), citando Moura (1983) postula que

(...) a negritude € de fato, um processo que tem fungéo desalienadora
e, para que isso ocorra, deverd ser pensada e vivida pelo
afrobrasileiro, que precisara reconhecer-se como negro, ter vontade
de sé-lo, buscando os valores ancestrais, conceber a percepgdo de si
mesmo no mundo. (pp.96).

Se 0 modelo assimilacionista adotado no pais ao longo do século XX impediu, por um tempo,
a visibilidade das diferencas culturais, a aceitacdo das diferencas étnicas ndo baniu o racismo
da sociedade brasileira; apenas reconfigurou os discursos. Enquanto isso, a légica dos

movimentos sociais de emancipacdo contra a légica colonialista e racista é apontada por estudiosos

como uma resposta a visdes de mundo ancoradas em visdes eurocéntricas do mundo.

No inicio deste século XXI, D’Avila Neto (2003) afirmava que as pesquisas
em ciéncias sociais e humanas na América Latina ainda apresentavam certa
tendéncia ao reducionismo, uma vez que tomavam por principio a Iégica de
que um Unico saber se constitui como referencial hegemonico, dando um
tratamento genérico e universal aos seres humanos e sociedades, com recortes
racistas, classistas e sexistas. Este posicionamento se traduz em
silenciamentos materializados em muitos &mbitos: na organizagdo dos curri-
culos, nos modelos de mercado e racionalidades profissionais, nos modos
como se faz pesquisa, na aposta (ou ndao) naquilo que sabe a comunidade com
a qual se trabalha e na formacdo de novos profissionais e pensadores.
(PARDO, COSTA ; RAMOS, 2019)

E Bernd que chama & urgéncia de aprofundamento de a¢des nos caminhos da negritude:

(...) enquanto (...) permanecer no nivel do signos, isto é, se resumir a
combater os signos do poder branco, ndo havera um real
enfrentamento do problema. E necessario chegar a estrutura
profunda: 14 onde os estere6tipos se constroem como causa €
consequéncia de preconceitos. (BERND, 1987:33).

O Movimento Negro teve como alicerce unificador uma nogéo de ‘ser negro’, enquanto um
desenvolvimento historico a partir do trafico e escravizacdo no Atlantico Negro e da vida nos
sistemas de plantations nas Américas. Também unificava a visdo do Movimento uma visdo da
personalidade cultural negra africana, que deveria responder com sua identidade, fidelidade e
solidariedade a uma concep¢do de comunitarismo ancestral africano (CESAIRE, 1983, 1971,

SENGHOR, 1964 a, b). O objetivo central do Movimento Negro, em suas origens, foi
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portanto, “a sobreposicdo da personalidade negra a mascara branca, que foi presentificada
pelo assimilacionismo” (ANDRE, 2007:95).

No entendimento dos protagonistas do Movimento [Negro, as
suposi¢des de uma unidade e especificidade de ser negro; uma visdo
de personalidade cultural negra africana pautada no comunitarismo
originario da Africa e uma sobreposicdo da personalidade negra a
mascara branca] fortaleceriam a busca pela afirmacdo do negro e
permitiria que esse fosse valorizado nas esferas das artes, da politica,
chegando no ambito da luta pela independéncia. [Para Munanga
(2004, 1999, 1996 e 1988)] (...) tal proposta revelava um sentimento
de volta as origens, ndo como uma volta a vida pré-colonial, mas, ao
contrario, apresentando claramente a negacdo do assimilacionismo
que a colonizagéo idealizou (ANDRE, 2007:95).

Uma vez revisitada brevemente a trajetoria dos afrodescendentes no Brasil, entre o periodo
colonial e a modernidade, passo seguinte é olhar para os negros, através das lentes de uma
I6gica capitalista; segundo uma logica de consumo — valor mandatorio do capital que a tudo

busca atravessar.
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2.8 O negro, na légica do consumo e do capital hegemonico

Posto um breve historico da figura do negro no Brasil, chamamos a reflexdo as discussoes
atuais acerca do negro segundo a légica do capital (HALL, 2013; MBEMBE, 2012; 2003;
CARNEIRO, 2011; OLIVEIRA et al, 2009; FANON, 2008; 2005; FREYRE, 2006;
SANSONE, 2004; 1996; QUIJANO 2000a; 2000b; SODRE, 1999). No contexto da l6gica do
capital, o cidad&o s6 o é, se consumir. E 0 consumo que outorga a cidadania; que confere ao
sujeito alguns direitos civis (BRAGAGLIA e BASTOS, 2017; BRAGAGLIA; REIS e
BEVAQUA, 2014; BRAGAGLIA, 2018). Quando, entdo, pensamos este fato através de

lentes racializadas, percebemos que o consumo também vira um marcador étnico:

N&o admira que ainda hoje os direitos civis sejam comumente
distribuidos em funcédo do que se pode consumir, do livre acesso aos
rituais associados ao consumo ostentoso e ao que desse consumo se
pode fazer notar em publico. O consumo, portanto, também € um
marcador étnico, bem como uma forma de oposicéo a opressdo, uma
maneira de, como negro, fazer-se visto ou mesmo ouvido.
(SANSONE, 2000:88).

Se 0 eugenismo do século XX ndo conseguiu apagar o negro - eliminando a pele carregada
em melanina, do planeta — entdo esse passou a ser representado, codificado e enquadrado em
algum lugar [também] no mundo do consumo.

A partir da modernidade, vislumbrando a possibilidade de arrebanhar massas negras para o
consumo, esforcos capitalistas comegaram a se organizar para fazer com que 0 negro aceitasse
e naturalizasse certos papeis, acerca do que significava ser negro em sociedade. O capital
mirou na domesticacao da negritude — para que as massas negras consumissem de acordo com
o que o mercado lhes oferecesse®’. Agindo de acordo com as pressdes mercadolégicas, o
negro acabaria por acatar, manter e reproduzir certas ideias sobre um tipo de negritude
instituida pelo poder colonizador hegeménico — que demandava corpos ddceis para o
consumo. Esforcos do capital, no mercado, valendo-se de narrativas publicitarias e grandes
esforcos de marketing prontificaram-se a ilustrar quem era o negro, 0 que o0 negro deveria
usar, o que deveria ser[coisa] de negro, o que 0 negro desejaria. E assim, esses sujeitos foram
também atravessados por formas simbolicas que pretendiam refletir quem um modelo

[idealizado; docilizado] de negro e sinalizar para os desejos que deveria ter.

3 “The secret of selling to the Negro market’ (1954). Disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=E8PBrhFN35c Acesso em 10/01/2021.
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Seguir as prerrogativas ditadas pelas ofertas mercadologicas; pelos investimentos do capital
significa uma acomodacdo nos padrbes estabelecidos pela branquitude; realizada pelo
consumo desprovido de questionamento critico mais profundo sobre aquilo que impacta os

processos de subjetivacdo dos afrodescendentes, nos dias atuais.

“VIVEMOS EM UM MUNDO QUE
APRECIA CULTURA PRETA,
MAS ODEIA 0 POVO PRETO."

ERYKAH BADU

Qv A
A Q @ O A

Figura 05 — Cultura preta, povo preto. Postagem do perfil @gentepreta: ““Vivemos em um mundo que aprecia a
cultura preta, mas odeia 0 povo preto.” Erykah Badu.” Acesso em 20/05/2019.

A partir da segunda metade do século XX, o conceito de cultura passa a ser compreendido
como um conjunto de todas as experiéncias de vida de um grupo; “um patriménio de
conhecimentos e competéncias, de instituigdes, de valores e de simbolos, constituido ao longo
de geracGes e caracteristico de uma comunidade humana particular” (MEYER, 2012:75,
citando FORQUIN, 1993). Sob esta dtica a cultura de um grupo étnico passa a ser
compreendida a partir de diferentes perspectivas. SEYFERT (1984) informa que etnicidade é
uma forma de interacdo e diferenciacdo entre grupos culturais, operando dentro de contextos
sociais comuns. Enquanto isso, Hall (2003) define etnia como “as caracteristicas culturais —
lingua, religido, costumes, tradi¢bes, sentimento de lugar que sdo compartilhados por um
povo” (HALL, 2003:62). Sodré (1999) contribui com a nocdo de comunidade, enguanto

materializagdo da ideia de ‘contexto social comum’: “antes de ser o locus dos
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assemelhamentos ou das identidades estaveis, a comunidade é um operador de diferenciagéo,
algo suscetivel de gerar uma relacéo social” (SODRE, 1999:209). Se a cultura esta implicada
com a forma pela qual fendmenos manifestos sdo produzidos, por intermédio de sistemas de
significacdo, estruturas e poder (MEYER, 2012:76), ela também é o terreno onde se
enfrentam diferentes e conflitantes concepgdes de vida social (MOREIRA ; SILVA, 1994:27).

Clifford Gerrtz em A Interpretacdo das Culturas (1973), defende que Cultura pode ser melhor
compreendida a partir da semidtica ou dos significados de sinais e simbolos. Acreditando que
0 homem é um animal suspenso em redes de significancia que ele mesmo teceu, a analise da
cultura ndo é a de uma ciéncia experimental em busca de uma lei, mas uma ciéncia
interpretativa em busca de um significado. J& o antrop6logo Clyde Kluckhohn (1949)
apresenta diversos significados para o termo cultura, incluindo: o modo de vida total de um
povo; um legado social; um modo de pensar, sentir e acreditar; um repositério de
aprendizagem; um conjunto de orientacBes a problemas ou comportamentos aprendidos;
mecanismos para a regulacdo dos comportamentos das pessoas; técnicas para se adaptar ao
ambiente externo; mapas comportamentais. Neste universo de conceitos relativos a cultura, a
I6gica racial, traduzida como cultura étnica, pode ser observada sob o prisma das lutas
politicas por sobrevivéncia e emancipacdo; das dinamicas resisténcia contra forgas

racializadoras que a atravessam.
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Figura 06 — Ta na moda ser negro. Postagem do perfil @afro.estima. “Ta na moda ser negro desde que vocé ndo
seja negro”. Acesso em 20/05/2019.

Voltemos nossos olhos para a cultura afro-brasileira; esta cultura que Gilberto Freyre (1987)
sinalizou como sendo diferente da europeia e da africana: esta cultura negra em nosso solo é
uma criacdo surgida nesta terra, formada por ressignificagbes bem particulares. Hoje
coexistem, num mesmo territorio os fenbmenos da globalizacdo cultural e as formas afro-
brasileiras tradicionais (SANSONE, 2000:89). Reafirmando suas peculiaridades culturais, a
versdo brasileira da cultura negra (a cultura afro-brasileira), se mostra geralmente referenciada
a dois polos principais: o polo afrocultural do Rio de Janeiro e o polo afrocultural de
Salvador. E a principalmente a partir destes dois polos que formas tradicionais e modernas da
cultura afrodescendente passam por processos de trocas simbélicas e materiais.

O capital, no entanto, parece ndo tomar partido em lutas politicas ou discussdes sociais:
esforgos comerciais parecem, inclusive, pretender comercializar culturas (simbolos, tradigdes,

costumes). A cultura® negra foi de um potencial para materializacdo de produtos a serem

%2 Sobre cultura: a cultura estad para o antrop6logo assim como personalidade esta para o psicélogo. Em
observacgdo psicossocial, entenderemos cultura, neste trabalho, como modus vivendi; teias de significado. O que
vemos através do olhar da cultura passa a ser para nds a narrativa da propria realidade. Entendemos cultura como
pensamento/ conhecimento de mundo. Como os significados das dimensdes das préaticas diérias que ddo sentido
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mercantilizados a fonte de lucro real. O capital engendrou esfor¢os para representar; mapear;
escanear e codificar 0 negro para que esse, enquadrando-se neste ou naquele rotulo, pudesse
ser alcado a condicdo de consumidor e, ainda na logica mercantilista, continuar sendo [um

produto para ser] consumido (de alguma forma).

Tornar os componentes culturais negros ou indigenas palataveis é
uma estratégia do racismo, e isso reitera que o debate sobre
apropriacao é necessario e deve ser conduzido com seriedade. Mudar
sentidos, depurar, esvaziar, é a “légica” da apropriacdo cultural.
Ocorre que essa l6gica s6 se aplica as culturas negras, indigenas e
outras que sejam de algum modo inferiorizadas. Também faz parte
de uma estrutura que tem como base o consumismo, que, além de
criar necessidades e significados simbélicos, por vezes alia-se ao
racismo e, nesse caso, faz dele um componente fundamental.
(WILLIAM, 2020:48)

Esforcos mercadologicos, publicidade e marketing se dispuseram a realizar esta tarefa:
codificar o que se deveria entender sobre o negro; atribuir-lhe significados, delimitar e
embalar caracteristicas em versdes prontas para levar (prét-a-porter).

Parece-nos que o capital tenta se apropriar da negritude (WILLIAM, 2020;
MUNANGA,2004; NACIMENTO, 1978); ressignificando seus simbolos e tradi¢6es a logica
do capitalismo (que postula adequagdes semidticas aquilo que julga ser selvagem; néo
civilizado; ndo-ddcil para o consumo), para entdo, poder vender uma negritude palatavel — a
um mercado composto por negros e nao-negros. Por meio de esforcos capitalistas, o mercado
parece tentar o que o primeiro colonizador ndo teve interesse em fazer: observar a cultura
negra — mas, ndo compreender para adotar suas tradi¢cdes, ensinamentos ou sabedoria como
protagonista; ao contrario, busca escanea-la para valer-se dela — para poder vender seus
simbolos; consumi-los como produtos. Absorvendo-o no discurso imperial (FERGUSON,
2016); adaptando-o a cultura branca (WILLIAM, 2020); tornando-o décil e palatavel.

Num contexto amplo de desenho do mundo pds-moderno pelas maos do poder hegeménico, o
negro olha de volta para a sua comunidade negra, enquanto sua cultura € traduzida em
contextos sociais que, validando sua existéncia — naquilo que pode ser comercializado — é
vendido como produto mercantil. Sua cultura é agenciada por investimentos com fins

capitalistas. Tradi¢des, simbolos, raizes culturais e ancestralidade sdo desapropriadas para que

a vida. O semiético do/no cotidiano; o simbélico que diz a que grupos 0s sujeitos pertencem e como querem ser
percebidos.
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sejam disponibilizadas para consumo em massa. As pressdes capitalistas pelo enquadramento
do negro num formato docil para o consumo representam a versdo pos-moderna das praticas
de colonizacdo do mercantilismo expansionista europeu. Observando a luz de Fanon (2008),
seria a perpetuacdo de um processo de inferiorizagdo do negro que sofreu investimentos
colonizadores; sua alienacéo e o deslocamento de sua cultura e atitudes, em dire¢cdo ao mundo
do branco.

Na pés-modernidade, os negros continuam tendo que lutar contra um 6dio auto-dirigido
(FANON, 2008; 2005); fruto de séculos de racismo estrutural. TEm que lutar contra uma sutil
e insidiosa sensacdo de menos-valia; de incapacidade; de inadequacdo (FANON, 2008). Hall
(2013), Fanon (2008; 2005) e Mbembe (2012) se questionam, e nos provocam a também
guestionarmos se que 0 negro esta realmente se emancipando, por meio de seus esforcos de
luta e resisténcias. E aqui, completamos a provocagdo: serd que O negro, em suas praticas
atuais, segue uma agenda que reproduz sua cultura e suas praticas vivenciais a l6gica do
capital? Ha de se pensar criticamente se 0 negro ¢ ainda hoje se apresenta como corpo docil
para o poder hegemonico: se ainda se encontra colonizado; ainda que forma diferente — sem
grilhdes ou objetificado por discursos cientificos eugenistas, mas garroteado pelas normas que

comprou acerca das formas pds-modernas de agir; sobre as formas de viver a sua negritude.
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2.9 Agenciamentos para o capital: desapropriacdes das culturas negras para o consumo

Os processos de subjetivacdo dos afrodescendentes brasileiros na contemporaneidade tém se
dado num cenério de embate de forcas politicas e econémicas: de um lado, o capital — esteio
do poder politico hegeménico — parece tentar vender um formato de negritude®
‘produtilizavel’; de outro, diferentes iniciativas e movimentos negros que articulam acdes
para emancipagao, via lutas contra-hegemonicas visando ao fim das prescri¢cbes — a partir da
branquitude — sobre o que deveria ser o negro. Embate caracteristico da modernidade liquida
(BAUMAN, 2008b; 2007); campo de permanentes transformacdes de ordem social, politica,
econdmica; onde o capitalismo e configura conexionista®, enfocando a ampliacdo dos
mercados e centrando suas forgas nos processos de consumo, mais do que na producao.

Esta realidade capitalista; conexionista; consumista atravessa, infiltra e ocupa 0s espagos
sociais como um rizoma, e pressiona para uma producdo de sujeitos consumidores: “(...)
abarca o meio social e cultural como um todo, tendo por matéria-prima os processos de
subjetivacdo que se entrelacam nos espacgos culturais, a cultura-mercadoria.” (VARGAS e
TAVARES, 2018:11). Promove diversas possibilidades de agenciamentos de narrativas, culturas e
subjetividades. Mira também nos movimentos sociais, quando captura seus simbolos e discursos em
processos de reconfiguracdo; aproximando-se como simpatizante para, no fundo, atuarem sobre os
platds das agendas reivindicatorias, em processos territorio-desterritorio-reterritorio (DELEUZE ;
GUATTARI, 1995).

Em suas tentativas de enquadramento para o comércio, supomos que alguns atores do mercado
empreendam esfor¢os para manipular e enquadrar simbolos genuinos da cultura negra a
formatos mais adequados a comercializa¢do global. Quando logra fazé-lo, o capital insiste em
se apropriar [de] e ressignificar simbolos; alterar conceitos; manipular crencas e assim,
impactar os processos de subjetivacdo do povo afrodescendente.(...)

Como exemplo, podem ser citadas as tradigBes [negras], as criacGes culturais, a criatividade e a

inventividade de um grupo (territério), sendo ressignificadas por meio de releituras e adaptacdes que

# Neste trabalho, entenderemos ‘negritude’, de forma ampla, como um conjunto mltiplo de caracteristicas
culturais afrodescendentes; tracos e herancas culturais, historicas, psicossociais e materiais que remontam ao
lastro da didspora negra ocorrida desde as expansGes colonizadoras europeias até a modernidade escravocrata e
que chegam aos dias atuais como emblemas diversificados e polifénicos do que pode representar as ligacoes
mais genuinas com uma ancestralidade negra originada na Africa invadida e colonizada. A pesquisa que
propomos enfocara a ‘negritude brasileira’: este conceito polifonico de cultura afrodescendente, especificamente
no contexto do Brasil, dos dias atuais (SODRE, 1999; FREIRE, 2006; HALL, 2018).
% A ideia de capitalismo conexionista é proposta por Pelbart (2003): esta versdo do capitalismo configura e
influencia a producdo das subjetividades na contemporaneidade, tendo como pano de fundo a I6gica de uma
sociedade de controle (DELEUZE, 1992).
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tornem esses simbolos ddceis para o consumo pelo mercado de massa. Simbolos mais peculiares [da
cultura negra] séo tornados ndmades, e assim desterritorizadas; livres para serem consumidos por
qualquer um. Finalmente, esses itens sdo apropriados e comercializados como produtos

universais (reterritorizacao).

Se pensarmos em alguns adornos, como turbantes, dreads, cocares,
pinturas corporais, € na maneira como estdo inseridos na realidade
brasileira, veremos que ndo sé colaboram para construir e manter um
imaginario de mesticagem ou miscigenacdo que alimenta, por
exemplo, 0 mito da democracia racial, como se tornam simbolos de
resisténcia para determinados grupos. Para além dos elementos de
aculturacdo, como sincretismos e assimilagdes culturais, a interacdo
nem sempre se da de maneira tranquila e acaba gerando conflitos
que remetem a questdo do apagamento ou do esvaziamento de
significados, abrindo a discusséo sobre os limites de uso e gerando
todas as controvérsias que desembocam na apropriacdo cultural.
(WILLIAM, 2020:36-37)

Como nos chama a atencdo, William (2020), a apropriacédo cultural é o instrumento usado em

esforcos do capital para colonizar as tradi¢cdes negras, com objetivos colonizadores:

A apropriacao cultural é um mecanismo de opressdo por meio do
qual um grupo dominante se apodera de uma cultura inferiorizada,
esvaziando de significados suas producdes, costumes, tradicdes e
demais elementos. Tomando como exemplo a sociedade de
consumo, onde tudo se transforma em produto, e mais
especificamente a realidade brasileira, percebe-se que ha muito
tempo se usa uma estratégia para tornar palatavel a cultura afro:
apagar os tragos negros, a origem ou qualquer outro elemento
passivel de rejeicdo, sobretudo aqueles que de alguma forma
remetem a heranca religiosa.

“Tomando como exemplo a sociedade de consumo, onde tudo se
transforma em produto, e mais especificamente a realidade
brasileira, percebe-se que ha muito tempo se usa uma estratégia para
tornar palatavel a cultura afro: apagar os tragos negros, a origem ou
qualquer outro elemento passivel de rejeicdo, sobretudo aqueles que
de alguma forma remetem & heranca religiosa. (p.47-48).

A ideia de estrutura social também deve ser considerada, quando se pensam as
desapropriacdes da cultura negra para fins de consumo. Embora a estrutura social (a forma
como uma sociedade se organiza), seja um conceito mais fixo do que o conceito de cultura;
trazendo para si elementos estruturantes como classe, raga/etnia, género, faixa etaria, temos
que entender que os processos de subjetivacdo dos sujeitos que estdo no grupo realizardo
movimentos de forca para (re)combinacBes estruturais sociais. E se 0s processos de
subjetivacdo comecam na forma como 0s sujeitos veem/percebem a si e a seus pares em
grupo, é de maior importancia atentar para as formas que os esfor¢os mercantilistas miram e

investem na maleabilidade das subjetividades dos negros.
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Anteriormente citamos, de forma ampla, que o consumidor contemporaneo — homo
collectivus mutabilis — apresenta mdaltiplos estilos, gostos e desejos, modificando-se
ecosoficamente, dentro de um tipo de subjetividade coletiva (“camaguru”); sempre em
transformacéo, vestindo-se com mascaras de identificacdo (MAFFESOLI, 1996) para se fazer
representar; através de processos inconscientes e sociais a0 mesmo tempo, nao escolhendo a
marca como objeto, mas sim como “sujeito” que interage para a (des)construcdo de sua
propria identidade. Tanto é real que observamos o mesmo fendmeno entre 0s grupos negros,
porém, com a ressalva de que os investimentos do capital buscam capturar seus tracos
culturais para empacota-los como produto exético. As marcas comerciais, enquanto
dispositivos de controle social que agenciam o imaginario social dos consumidores, através de
uma sujeicdo semiotica das pessoas e das coletividades, segundo um ritual antropofagico, por
meio de estratégias estético-ideoldgicas deslizantes na criacdo de "identidades prét-a-
porter"®®,

A condicdo identitaria de homo collectivus mutabilis ratifica o entendimento da subjetividade
do consumidor na pos-modernidade como uma subjetividade coletiva. Ou seja, as relagdes
pulsionais e coletivas produzem um comportamento de consumo que faz o individuo parecer e
pertencer ao coletivo, ndo de forma exclusiva ou diferente, mas com afinidades e interesses
simbdlicos e culturais seja pela idéia de “cultura-mercadoria” ou pela questdo da aceitacao
psicossocial. Atraves do approach de “kits de subjetividade” o consumidor contemporaneo
estd em permanente transformacao, adaptando-se e virtualizando-se, através de um devir de se
auto-consumir. Afinal, na contemporaneidade, ele torna-se a propria mercadoria. Deve-se
também registrar o quanto as marcas comerciais tém importdncia na condigdo
comportamental do consumidor, ja que estas na cultura do consumo pds-moderno agenciam
as subjetividades dos consumidores, funcionando como uma modelagem dos desejos,
cercando, desterritorializando e segmentando utilizando-se de estratégias psicossociologicas
consumistas, atomizadas pelos interesses mercadologicos, através de uma perversa estratégia
de biopoder (HARDT; NEGRI, 2001). E que, por sua vez, ratificam a concepc¢éo de cultura
capitalistica (“cultura-mercadoria”), na qual valoriza o conceito de ter do que ser. Eis o0 ponto
em que as reflexfes emergentes neste trabalho encontram o pensamento filoséfico praticado

por Deleuze e Guattari (1992) acerca da constituicdo da subjetividade do consumidor. Isto é, a

% |dentidades prét-a-porter, figuras glamurizadas imunes aos estremecimentos das forcas. Préteses de identidade,
cujo efeito dura pouco, pois os individuos-clones que elas produzem, com seus falsos-self estereotipados, sdo
vulnerdveis a qualquer ventania de for¢as um pouco mais fortes (ROLNIK, S.,1996).
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sua complexidade — e ambiglidade — a dinamica contemporanea impede a construcdo de um
modelo capaz de explicar a sua variabilidade / mutabilidade; mas néo inviabiliza a proposicao

de reflexao critica e interessada.

Almeida (2016) nos informa que até os anos 1990 a representacdo dos negros no meio de
comunicacdo era praticamente inexistente. Mesmo duas décadas depois, com 51% da
populacdo brasileira se autodeclarando negra, o negro ainda parecia ndo ser elegivel a
representar a populacdo, nas pecas publicitarias produzidas pelo mercado: nos comerciais de
televisdo e pecas publicitarias desenvolvidas para outdoors ou péginas de revistas, ndo € a
familia negra que toma sorvete, viaja de avido nas férias, compra automovel ou o apartamento
dos sonhos, num condominio com piscina. O que ainda se V&, na publicidade; de uma forma
geral, é a representacdo do povo brasileiro “constituida por modelos e personagens com pele
clara e cabelo liso” (ALMEIDA, 2016: 155).

A partir deste prisma, ajustamos nossas lentes para 0s processos de subjetivacdo dos negros
no Brasil, supondo que esses sejam atravessados por forcas das dindmicas capitalistas, na
forma de substituicdes de simbolos; via captura de sentidos e sua transformacdo com fins a
comercializacdo de produtos e servigos massificados. Percebemo-nos diante de diferentes
formas de manifestacdes e reconfiguragdes semidticas do que uma vez foi exclusivamente
pertencente as tradicdes da cultura negra, sendo ressignificado por meio de esforcos
publicitarios, para se transformar em objeto passivel de comercializacdo e consumo pelo
publico em geral. O simbolo e itens inerentes a uma negritude ancestral tendem a ser
formatados e reconfigurados para sua exposicao e venda no mercado.

Observam-se na publicidade e na propaganda pistas de apropriacfes culturais a mando de
esforcos capitalistas. Configuram-se tentativas de se transformar em produto aquilo que néo
deveria ser “produtilizavel’ (neste caso, aspectos culturais e religiosos que remontam a uma
ancestralidade negra de raizes africanas; uma negritude brasileira: enquanto expressdo de uma
cultura e suas multiplas formas de ser), e o enquadramento subjetivo (na valorizacao e oferta
de “kits de subjetividade’ — que seriam “formas adequadas’ de ser, as quais 0 negro deveria se
enquadrar e adequar, para obter os beneficios de viver numa sociedade capitalista bem
estruturada).

Na midia, de uma forma geral, o negro é apresentado de uma forma estereotipada.

Em jornais e publicidade em revistas, aumentos na propor¢do de apresentacéo
de negros estiveram relacionados a tracos estereotipados. A estereotipia foi
particularmente presente na associacdo do negro com a criminalidade em
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jornais, literatura e cinema; no desempenho de fungdes socialmente
desvalorizadas, na televisdo, literatura infanto-juvenil e livros didaticos, na
exploracdo de esteredtipos de mulatas, sambista, mulato, jogador de futebol,
na literatura, publicidade impressa e televisiva, no cinema. (SILVA, 2005:14
apud ALMEIDA, 2016).

O capital mira 0 negro como alvo mercadoldgico, porque grandes marcas descobriram o
potencial de vender para este contingente: a ideia é que pode se ganhar muito dinheiro no
volume de vendas. A férmula mercadolégica empregada foi apreender o que o negro
reconhece e valoriza, e transformar seus simbolos em produtos que facam alusdo aos seus
desejos® — os ja existentes e aqueles novos, que devem ser despertados. Sigamos estas pistas

ao considerarmos as culturas negras e as tentativas de blackfacing para o consumo.

*  ‘The secret of seling to the Negro  market’”  (1954).  Disponivel  em
https://www.youtube.com/watch?v=E8PBrhFN35c Acesso em 10/01/2021.
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2.10 Culturas negras e um blackface para o consumo

A partir da segunda metade do século XX, a cultura passa a ser compreendida como um
conjunto de todas as experiéncias de vida de um grupo; “um patrimdnio de conhecimentos e
competéncias, de institui¢cbes, de valores e de simbolos, constituido ao longo de geragdes e
caracteristico de uma comunidade humana particular” (MEYER, 2012:75, citando
FORQUIN, 1993). William (2020: 24-25) desenvolve estudos a partir de um prisma
afrocentrado e considera a cultura como uma teia de significados, aproximando-se ao conceito
nagd do mito de Exu — que revela a capacidade humana de nomear, de atribuir significados.
Justamente atendo-se a uma cosmovisdo afrocentrada que o mesmo autor cita Abdias

Nascimento e, daquele estudioso, comunica um conceito de cultura amplo:

(...) cultura como um conjunto de caracteristicas humanas que néo
sdo inatas e abarcam muito mais do que aspectos visiveis, concretos.
O jeito de andar, falar e pensar; de se vestir, se portar e sentir; a fé, a
visdo de mundo, as relagdes; as criagdes, as instituicdes e os valores
de um grupo; a arte e o saber. Em sintese, cultura pode ser
compreendida sob vérios angulos: ideias, crengas, valores, normas,
atitudes, padrdes, abstracdes, instituicdes, técnicas etc. Tudo isso,
inserido na cultura de um povo, possui significados e histéria. A
exemplo de Exu, ao nomear as coisas, 0s seres, 0s habitos, os
sentimentos, as tradi¢des e crencas, um povo aribui valores e juizos
que constituem um sistema de ideias bem proprio e pode ser
entendido como uma resposta humana que ajuda a organizar a vida
em sociedade. (WILLIAM, 2020:27)

A organizacdo da vida em sociedade diz também respeito a desenvolvimento e crescimento
econdmico. Considerando cultura a partir deste viés, outro autor seminal para estudos
afrocentrado, o professor Kabengele Munanga, se pronuncia sobre desenvolvimento e cultura,
sublinhando a crenca de que o verdadeiro desenvolvimento é aquele que respeita as demandas

e as prioridades de um povo:

Desenvolvimento também é cultura, pois sé os seres humanos e as
sociedades humanas transformam a natureza, produzem riquezas,
inventam ciéncias e tecnologias que ajudam na transformagdo da
vida em termos de melhoria de salde, alimentacdo, transporte,
comunicacdo e instituicdes que abrigam os nacionalismos civicos, as
formas democraticas e o bem-estar em geral. (MUNANGA,
2017:188)

O conceito de cultura abarca ideias de reunido de sistemas se simbolos que incluem

linguagem, relacdes econémicas, religido, arte, ciéncia, técnicas de trabalho, parentescos e
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regras matrimoniais (LEVI-STRAUSS, 1970); 0 modo como nascemos, 0 que COmemos,
como falamos e nos movemos (WILLIAM, 2020), e também um conjunto de mecanismos de
controle para governar o comportamento. Culturas — como atribui¢des de significado a modos
de pensar, sentir e agir — sdo transmitidas como modelos entre individuos e ao longo de
geracOes de um grupo; assegurando a manutencdo de valores e crencas. A cultura imaterial
inclui os comportamentos objetivos e subjetivos dos sujeitos, atravessando-0s por meio de

conhecimentos, valores, crencas, simbolos, normas e seus respectivos significados.

Crengas e valores inscrevem-se entre os elementos que orientam e
estimulam o comportamento humano, além de determinar o grau de
importancia de cada coisa para 0 grupo social. Juntem-se a isso as
normas, ou seja, as regras que indicam o modo como os individuos
devem agir e chegaremos, mais uma vez, a um conjunto de ideias e
convencgdes que estabelecem condutas que se repetem com menor ou
maior frequéncia. (WILLIAM, 2020:30).

Neste ponto, o conceito de cultura, encontra a ideia de padrdes individuais de conduta
(processos de individuacdo) e aponta para os processos de subjetivacdo: quando a cultura
grupal atravessa a no¢do de mundo de cada individuo. E sob esta 6tica que a cultura de um
grupo étnico passa a ser compreendida como fundamental para seus processos de
subjetivacdo, bem como importante ingrediente dos processos de individuagdo dos sujeitos
[especificamente, dos sujeitos negros, neste trabalho].

(...) falar de cultura é falar do universo do simbdlico, no qual bens
materiais e imateriais adquirem significados especificos que nos
permitem, por exemplo, transmitir conhecimentos e aprendizados
acumulados através das geracBes, preservando o0s valores
fundamentais para a manutencdo das tradicdes de um povo.
Devidamente partilhados, os significados de um simbolo expressam
esses valores e tornam-se referéncias indispensaveis na construcéo
das identidades. (WILLIAM, 2020:30).

Se a cultura pode ser traduzida como o modo de vida de um povo, manifestando-se em seu
modo de agir (padrBes de comportamento, costumes, linguagens) e em tudo que produz, é
licito argumentar que os individuos sejam influenciados pelos padrdes de cultura nos quais
vive. E justo, portanto, falar de uma cultura negra; [aqui, especificamente] de uma cultura
afrobrasileira.

Direcionamos agora o olhar especificamente para o que pode ser chamado de cultura

afrobrasileira; esta cultura que Gilberto Freyre (1987) sinalizou como sendo diferente da
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europeia e da africana: esta cultura negra em nosso solo € uma criacdo surgida nesta terra,
formada por ressignificacdes bem particulares.

Hoje coexistem, num mesmo territério os fenémenos da globalizacdo cultural e as formas
afro-brasileiras tradicionais (SANSONE, 2000:89). Reafirmando suas peculiaridades
culturais, a versao brasileira da cultura negra (a cultura afro-brasileira), se mostra geralmente
referenciada a dois polos principais: o polo afrocultural do Rio de Janeiro e o polo afrocultural
de Salvador. E a principalmente a partir destes dois polos que formas tradicionais e modernas

da cultura afrodescendente passardo por processos de trocas simbolicas e materiais.

Os principais ritmos brasileiros tém tracos da cultura africana, porém néo
sdo 0s rostos nagbs que povoam o imaginario coletivo nem o hall da
fama. As estruturas da elite apropriam-se da heranga ancestral, dissociam
a manifestacdo cultural, ancestral e filosofica da comunidade negra e
apresentam formatado para consumo, fazendo com que o publico ame o
produto, mas odeie os fabricantes. Ou seja: a cultura é apreciada, mas o
negro é exterminado, inclusive exterminado da vida. Sumir com a figura
do negro faz parte da ideologia do exterminio, sobretudo do homem
negro, enquanto as mulheres sdo dominadas e transformadas em produtos
de consumo sexual. (SILVA, H.A.,2018).

Articulamos as ideias de cultura, grupo étnico, comunidade e poder nesta nossa tematica
acerca da construcdo de negritudes: Seyfert (1984) informa que etnicidade ¢ uma forma de
interacéo e diferenciagdo entre grupos culturais, operando dentro de contextos sociais comuns.
Enguanto isso, Hall (2003) define etnia como “as caracteristicas culturais — lingua, religiao,
costumes, tradi¢bes, sentimento de lugar que sdo compartilhados por um povo” (HALL,
2003:62). Sodré (1999) contribui para o nosso arcabougo com a nog¢do de comunidade,
enquanto materializagdo da ideia de ‘contexto social comum’: “antes de ser o locus dos
assemelhamentos ou das identidades estaveis, a comunidade é um operador de diferenciacéo,
algo suscetivel de gerar uma relacéo social” (SODRE, 1999:209).

Se a cultura esta implicada com a forma pela qual fendmenos manifestos sdo produzidos, por
intermédio de sistemas de significacdo, estruturas e poder, ela também é o terreno onde se
enfrentam diferentes e conflitantes concepcbes de vida social. Assim, a ldgica racial,
manipulada por uma conceituacdo de cultura étnica, deve ser vista sob o prisma das lutas

politicas; das dindmicas de poder que a atravessam.

A cultura negra nunca podera ser tomada para reflexdo sem que se fale também de racismo —
mesmo que este seja camuflado ou apareca com discricdo. Rodrigues (1995) cita um

“Racismo Cordial” em terras brasileiras e esse conceito encontra ressonancia na proposta de
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Martiniano Silva (1995), quando diz que um “racismo a brasileira € zelosamente guardado,
porque é sutil, engenhoso; a bem dizer, mascarado” (SILVA, 1995:19). Em contraponto,

Camino et al (2001), denunciam e conclamam:

(...) este racismo a brasileira ndo tem nada de cordial; muito pelo
contrério, por ser mascarado, ele é ndo apenas terrivelmente
eficiente em sua funcéo de discriminar as pessoas de cor negra, mas
é também, lamentavelmente, muito dificil de erradicar. Faz-se, pois,
necessario conhecer as “novas cabecas” desta velha e horrorosa
Hidra; faz-se necessario analisar as formas especificas que o racismo
assume no Brasil. (CAMILO et al, 2001:22).

Na rede, podem ser vistos exemplos de chamados a discussdo, deste tal de ‘racismo a
brasileira’. No exemplo a seguir, vemos @rogeriocipo chamando participantes da rede
Instagram para discutir com ele o que chama de ‘racismo good vibe’. Para a nossa observagéo

3" em movimento: a partir do que

ja sinaliza uma pista de um ‘sistema de resposta social
circula na sociedade [e certamente nos meios midiaticos], encontramos “(...) 0 que a

sociedade faz com sua midia: portanto, uma resposta.” (BRAGA, 2006:29).

% 0 Sistema de interagdes sociais sobre a midia (Resposta Social) é uma proposicao teérica do professor José
Luiz Braga, que pressupde a movimentagdo social dos sentidos e dos estimulos produzidos inicialmente pela
midia (BRAGA, 2006:28). Como pontua o tedrico: “E relevante percebermos o sistema de interacao social sobre
a midia, que a articulacdo de produtos midiaticos na sociedade ndo se faz apenas como “escolher e acolher”
segundo critérios culturais anteriores, mas gera um trabalho social dindmico: respostas.” (BRAGA, 2006:29)
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Figura 07a — Racismo Good Vibe. Postagem do perfil @rogeriocipo que denuncia a existéncia de um ‘Racismo
Good Vibe’ e chama para uma discussdo em seu perfil. Acesso em 20/05/2019.
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rogercipo Aproveitar que novembro esta chegando e
bora aqui dixavar mais uma expressao racista.

Nem acordei e recebo mensagens de 8 pessoas
diferentes com 0 mesmo motivo: me mostrar um
homem branco estilo good vibe, montado em sua
bicicleta. No fundo da imagem tem uma divindade
indiana (creio eu), em cendrio que remete a essa
cultura. Na legenda da foto, os dizerem: “Quilombo
Estelar”. E esse quilombo que incomoda a mim, as 8
e toda pessoa que compreende o que um quilombo
seja.

Eu tenho um sério problema com a ideia de good vibe
bancada pelas pessoas brancas, e essa imagem me
afirma isso, mas o que mais me incomoda € o
racismo sinico de muita gente desse movimento. E o
mesmo racismo da esquerda sanddlia de couro (Nao
chamo mais de cirandeira, em respeito a Dona Lia de
ltamaracd, matriarca das cirandas!). Sequer sabe das
condi¢des dos quilombolas nesse pais, hoje.

Essa galera quer transcender, quer amor em
expansao, quer um mundo livre, fluir seus sentidos,
se conectar com todas as forgcas césmicas do
universo, se a expressao da natureza, liberdade

A Q O A

Figura 07b — Discussdo proposta por @rogeriocipo
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Essa galera quer transcender, quer amor em
expansao, quer um mundo livre, fluir seus sentidos,
se conectar com todas as for¢gas césmicas do
universo, se a expressao da natureza, liberdade
plena, em todos os sentidos, salvar o planeta
comendo coxinha de jaca... Quer tudo e ndo quer
lidar com seu racismo. Nao se racializam, em uma
sociedade racista. Quer igualdade, mas sequer olham
para os lugares de desigualdade que estéo inseridas
e no cinismo, fazem manutencao dos privilégios.
Tem uma dimensao dessa cultura que é se apropriar
escancaradamente de simbolos, signos e filosofia de
outras culturas, para fazer uma salada da good vibe,
misturando Oxum, hare krishna, com cultura
indigena, e um monte de coisas para promoverem
festas, que satisfazem o good ego, mas pouco
respeitam essas tradi¢des. E s6 a Branquitude em
sua veia colonizadora que olha, gosta e se
movimenta para colonizar tudo mesmo.

Tudo isso é expressao do racismo good vibe. O
mesmo que, por exemplo ridiculariza os ritos de
sacrificio animal nas tradigdes afro-brasileira,
criminalizando praticas sagradas, em nome daquilo
que eles acreditam. E parte do mesmo projeto que
mata preto e a cultura preta nesse pais, em nome do

A Q e

Figura 07c — Discusséo proposta por @rogeriocipo
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comendo coxinha de jaca... Quer tudo e nao quer
lidar com seu racismo. Nao se racializam, em uma
sociedade racista. Quer igualdade, mas sequer olham
para os lugares de desigualdade que estdo inseridas
e no cinismo, fazem manutencgao dos privilégios.
Tem uma dimenséao dessa cultura que é se apropriar
escancaradamente de simbolos, signos e filosofia de
outras culturas, para fazer uma salada da good vibe,
misturando Oxum, hare krishna, com cultura
indigena, e um monte de coisas para promoverem
festas, que satisfazem o good ego, mas pouco
respeitam essas tradi¢des. E s6 a Branquitude em
sua veia colonizadora que olha, gosta e se
movimenta para colonizar tudo mesmo.

Tudo isso é expressao do racismo good vibe. O
mesmo que, por exemplo ridiculariza os ritos de
sacrificio animal nas tradicGes afro-brasileira,
criminalizando praticas sagradas, em nome daquilo
que eles acreditam. E parte do mesmo projeto que
mata preto e a cultura preta nesse pais, em nome do
bem estar e da humanidade super valorizada de uma
classe média branca herdeira da escravizacéo.
Saibam!

Ver todos os 39 comentarios
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Figura 07d — Discussdo proposta por @rogeriocipo.



No bojo do racismo estrutural, ainda que recalibrado pela norma social capitalista pds-
moderna, que traz com a expansdo das transagdes comerciais globalizadas, ainda vemos que
“a cor da pele [aparece] associada seja aos valores progressistas do primeiro mundo (caso da
cor branca), seja aos valores tradicionais e menos avancados do terceiro mundo (caso da dor
negra)” (CAMINO et al, 2001:23). Novas formas de categorizagdo vao se desenvolvendo, sob
pressOes da norma social progressista vigente, destinando-se a ndo confrontar as proibicGes de
segregacdo racial, enquanto acomodando sutilmente formas diversas de categorizagédo. “Essas
novas formas de categorizacdo ndo se confrontam com as normas antirracistas, o que facilita a

conservagao dos processos de exclusdo.” (CAMINO et al, 2001:32).
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'Vocé nao disse
que era preta’,
disse homem em
encontro

POR NAISE DOMINGUES
21 DE MARGO DE 2019 08:39

A cineasta Rosa Miranda
marcou um encontro com um
homem com quem ja se
correspondia na internet.

Qv N

. Curtido por gentepreta e outras 568 pessoas
saudementalpopnegra A solidao da mulher negra.
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Figura 08 — VVocé ndo disse que era preta. Postagem do perfil @saudementalpopnegra, no Instagram: “’Vocé ndo
disse que era preta, disse homem em encontro”. A cineasta Rosa Miranda marcou um encontro com um homem
com quem ja se correspondia na internet”

Fanon (2008) faz registro da autodepreciacdo; um tipo de odio autodirigido pelo negro;
heranca de processos de subjetivacdo levados a cabo desde o seu atravessamento pela
branquitude colonialista. Nos dias atuais, entretanto, como contraponto; quando instigado por

movimentos sociais afrocentrados, o negro é chamado a tomada de consciéncia sobre o seu
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proprio valor: passo inicial para futuras acbes de quebra de paradigmas, valorizacdo de sua

cultura negra e emancipacéo sécio-material por vias da negritude.

J& os esforgos do capital hegemdnico parecem se ater menos a lutas politicas ou discussdes
sociais, do que nas possibilidades de lucro vindas de ambos os lados da trincheira: o capital
parece mirar em apenas comercializar, indiscriminadamente, simbolos importantes para
diferentes culturas. Nem embates ideol6gicos, movimentos sociais, lutas politicas por
emancipagdo ou protecdo a aspectos culturais ancestrais parecem escapar do engolfo do
capital; nem o que é diferenciado ou original escapa: por meio de manobras biopoliticas,
ideias diferenciadas (condicdo singularizante) sdo agenciadas; captadas; via agenciamentos de
enunciacdo (DELEUZE ; GUATTARI, 1995). O que ganha destaque ou € novo é capturado.
Esforgos capitalistas se concentram em captar justamente este novo - a singularidade pela
diferenca; aquilo que gera impacto/ visibilidade; que chama a atengdo; que surge como
diferente.

Como os esforcos do capital valem-se também da condicdo singularizante, agenciamentos
capitalistas miram em capturas do que surge de novo, por exemplo, nas redes [sociais]. Este
capital rizomético produtiliza as diferencas, em um nivel biopolitico.

A ldgica capitalista pds-moderna é a de que tudo opera numa ordem de produto em si. A
propria biopolitica opera como a mercantilizacdo do poder em si, capturando as narrativas, 0s
simbolos, as culturas, a fim de transforma-los em produtos — sejam posicionamentos politico-
partidarios, servicos (cobertura jornalistica, vendagem de conteldos, producGes
cinematograficas como documentarios, filmes — e todas as vendas que dai advenham, como
assinaturas de streaming televisivo, souvenires etc).

As narrativas sdo posicionamentos de quem narra e, em si, como elementos biopoliticos,
também podem ser capturadas e produtilizadas.

Uma vez que percepcbes sdo internalizadas na cultura, nas representagdes, nas relacoes
sociais, entendemos nas palavras, ordens, protestos, expressées que atravessam a historia. Os
processos de subjetivacdo tornam-se entdo atravessados pelas dinamicas do capital, em sua
I6gica mercantilista. Na contemporaneidade, de um jeito conexionista (rizomatico) e intenso,
o capital reconfigura subjetividades de forma ampla; operando, muitas vezes o que se

classificou como club washing®: quando afetividades sdo capturadas e reconfiguradas para

% Um exemplo de club washing pode ser visto no caso do assassinato da vereadora carioca Marielle Franco, do
PSOL, em 14 de margo de 2018. Sua morte também se tornou um item mercadoldgico; uma mercadoria, quando
o0 evento foi apropriado para respaldar interesses e discursos diversos (lembremos que um dos mecanismos de
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dentro de movimentos mercantilistas (uma biopolitica das afetividades®®). Como sustenta
William (2020:46): “Qualquer elemento de apropriacdo s é aceito e assimilado pela cultura
dominante depois de ser submetido a um processo de depuracdo, de esvaziamento de

significados e apagamento dos tragos de sua cultura de origem.”

A diferenciacdo de significacOes atribuidas a objetos que aludam a negritude (captura de
simbolos e conformacdo em estéticas comercializaveis), e objetos que caracterizem o que 0s
negros percebem como relacionado a sua cultura e tradi¢cBes. Os esforcos capitalistas que,
atravessando os processos de subjetivacdo dos negros, com vistas a produtilizar o que ndo é
produto (a prépria cultura afrodescendente; a propria negritude) é apontada por diferentes
estudos académicos e movimentos sociais. As subjetividades sdo objetificadas; os objetos sdo

subjetivados (totemizacdo*°), e a apropriacéo cultural serve aos objetivos de lucro.

(...) apropriacdo cultural ocorre quando uma pessoa pertencente a
determinado grupo social dominante ou ao préprio grupo utiliza ou
adota habitos, vestuarios, objetos ou comportamentos especificos de
outra cultura. Uma definicdo correta, mas que ndo presume a
propor¢do dos debates em torno do tema, especialmente no que se
refere & ideia de dominacdo. Por esse motivo, muitos acabam
interpretando a apropriago cultural como um dos efeitos dos
processos de aculturacdo, que de fato consiste na fusdo de elementos
culturais distintos, mas se d4& muito mais quando uma cultura
minoritaria assimila os elementos da cultura dominante em razéo de
trocas continuas ou para sua sobrevivéncia.” (WILLIAM, 2020:46).
“Junte-se a tudo isso as especificidades do capitalismo e da
sociedade de consumo e ndo sera dificil concluir que a manutencéao
da dominacéo e do lucro como demandas prioritérias revela como as
questdes econdmicas, num mercado cada vez mais desumano,
direcionam o mundo moderno. (WILLIAM, 2020:37).

E neste ambiente que se faz espaco para refletirmos os conceitos de aculturacio e apropriacio
cultural. Para William (2020):

A aculturacdo consiste na fusdo de duas ou mais culturas diferentes a
partir de um contato permanente que gera mudangas em Sseus
padrdes culturais. Embora seja uma espécie de troca reciproca, por
vezes um grupo oferece mais do que recebe. Esse intercAmbio de
elementos culturais é resultado da proximidade entre sociedades

controle social ¢ a luta de idéias). Durante as imagens televisionadas de seu caixdo seguindo para a camara de
vereadores, a morte em si pode ter ficado em segundo plano, enquanto as pautas e bandeiras se levantaram sobre
0 esquife. Pode-se pensar em uma analise da apropriacdo de sua morte, ao pensarmos no fato em si, versus o0s
discursos ideoldgicos que se levantaram e se encorparam, a partir do fato.
% Biopolitica das afetividades — controle biopolitico na produgéo de afetos.
0 Totemizacdo (de produtos e marcas) — processo no qual produtos ou marcas ganham ou assumem carater
totémico como em tribos primitivas: servem para representar simbolicamente clas e tribos, por carregarem
atributos subjetivos como coragem, bravura, forca etc.
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deferentes que, a partir de processos de interacdo, fundem-se e
acabam dando origem a uma nova cultura. (p.32). A aculturacéo
pressupbe uma fusdo completa de grupos totalmente diferentes. Esse
€ um dos aspectos que a distingue da apropriacédo cultural (p.33).
“Em boa parte dos aspectos da aculturacdo, a dominacdo esta
presente, seja pelo componente social, seja pelo componente
histérico. (...) Como ja demonstrou Abdias Nascimento (2018), a
partir da violéncia da escraviddo, todas as herangas culturais negras
foram esvaziadas. O colonizador se apropriou da cultura do
escravizado inclusive como uma forma de aniquila-lo. Portanto,
definir apropriagdo cultural vai muito além de formular uma lista do
que pode ou ndo ser usado. (p.35).

Pensando em apropriacfes culturais e esvaziamentos simbolicos, remetemos a Cristiano dos
Santos (2006), que nos fala a respeito da passagem dos signos religiosos afro-brasileiros — da
representacdo e encarnagdo do fundamento religioso — para a dimensdo da producdo de bens
de consumo e do préprio consumo, por meio de uma apropriacéo estética desses signos pela
estética kitsch. Estética na qual o “(...) canibalismo eclético, reciclagem, deleite em valores
superficiais e alegoricos — sdo as mesmas que distinguem a sensibilidade contemporanea da
crenca anterior na autenticidade, na originalidade e na profundidade simbdlica”
(OLALQUIAGA, 1998: 73 apud SANTOS, 2006:10-11). Santos (2006) aponta para 0 uso
estético dos signos do Candomblé na moda — adorno e vestuario — como formas exotéricas
(vulgares) na forma de objetos de protecdo ou amuletos, sem o sentido primario do ritual; na
masica, artes plasticas e no consumo teleméatico dos produtos e servicos oferecidos pela

religido.

Pensar no uso indevido de trajes e acessorios, como na polémica dos
turbantes; na expropriacdo de expressoes artisticas e tradigdes, como
no caso do samba e da capoeira; e também na utilizagdo de simbolos
sagrados e religiosos totalmente esvaziados de sentido e dissociados
de sua origem, como se percebe na comercializacdo de elementos do
candomblé para fins decorativos, € 0 mote de toda essa discussao,
mas, como se V&, remete a questdes bem mais profundas, totalmente
ligadas ao sistema de dominacdo que fazem do racismo no Brasil um
crime perfeito. (WILLIAM, 2020:54).
O capital se apropria de tracos do que entende ser a negritude e a embala em clichés que
servem a uma disposi¢do globalizada de mercados. A ideia do ‘nosso, porque somos todos
brasileiros, e a brasilidade é miscigenada’ — corrente do discurso da ideologia dominante por
meio dos conceitos de mesticagem e miscigenacdo (MUNANGA, 2004), dificulta a
identificacdo das praticas de apropriacdo cultural. Opera-se a invisibilidade social dos
produtores dessas culturas na sociedade brasileira, perpetrando-se situacfes de subalternidade

e subserviéncia das populac@es sujeitadas a estruturas com ldgica colonial. “(...) os meios de
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comunicacéo, a servico das estratégias capitalistas, juntam tudo naquele conceito de caldeirdo
cultural, cujos efeitos se fazem sentir na ideias de cultura de massa bastante recorrentes nos
periodos da globalizacdo.” (WILLIAM, 2020:38).

Um exemplo claro de apropriagéo da tradigéo cultural e religiosa negra, feita pelo capital no
campo musical, com finalidades meramente comerciais, aparecem nas palavras que
apresentavam o lancamento do CD Condom Black, do musico Otto, em 2001, no site

clickmusic.com.br:

Mais do que uma questdo de fé, o candomblé entra na mistureba de
Otto como base musical ‘Ndo tenho a clareza da celebragdo afro-
brasileira, ndo frequento terreiros’, diz 0 compositor. ‘Entretanto, a
influéncia esta na minha vida o tempo todo, no jeito como falo, na
minha maneira de compor. Fagco um Candomblé Freestyle, ndo
cheguei a pegar literalmente os temas e a percussdo dos terreiros —
sO meti a méo, toquei e pronto, seja 0 que Deus quiser. Acho que a
principal influéncia estd no jeito em que componho, sempre
abordando a natureza. Isso eu aprendi com a musica do candomblé,
que celebra as forgas naturais’, afirma. (SANTOS, 2006:17).

O agenciamento da cultura e da religiosidade negras para o consumo ocorre na forma de
apagamentos e esvaziamentos de significados também no sagrado adultera significacGes
(WILLIAM, 2020; SANTOS, Cristiano, 2006). Simbolos tradicionais associados a sua
religiosidade séo traduzidos e reconfigurados, de tal forma que seus significados ancestrais
possam ser mesmerizados e Sseus icones representativos possam ser vendidos em diferentes
mercados: sem aquela profundidade que remeta a dimensbes esotéricas sO acessiveis a
iniciados.
Para além dos elementos de aculturagdo, como sincretismos e
assimilagdes culturais, a interagdo nem sempre se da de maneira
tranquila e acaba gerando conflitos que remetem a questdo do
apagamento ou do esvaziamento de significados, abrindo a discusséo

sobre os limites de uso e gerando todas as controvérsias que
desembocam na apropriagao cultural. (WILLIAM, 2020:37).

Em 2017 um artigo da revista Carta Capital, que trazia o titulo ‘Sobre capoeira gospel,
bolinho de Jesus e afins’ discutia 0s movimentos que visavam tornar a cultura negra
‘palatavel’, sinalizava que esforgos no sentido de traduzir as tradi¢cGes negras para que elas
parecessem mais palatdveis ao mercado tratavam de estratégias de racismo (esforcos de
adequacdo a um discurso hegemonico branqueado). ‘As apropriacdes culturais sdo indevidas e

o debate é sério e necessario’, fechava a matéria*'.

* https://www.cartacapital.com.br/blogs/dialogos-da-fe/sobre-capoeira-gospel-bolinho-de-jesus-e-afins.
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Figura 09 — Capoeira Gospel. Figura do site Capoeiraibce que oferece a ‘capoeira gospel’*?
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Figura 10 — Capoeira Organica. Postagem de evento do Facebook convocando participantes para um curso:
‘Modulo Marcialidade’ de ‘Capoeira Organica — Organic flow”.

Essa discussao remete a outra, ocorrida em 2015, quando a prefeitura de Salvador anunciou as
regras para comercializacdo de na cidade. A determinagédo, confirmada pela Associagdo das

*2 Fonte: https://capoeiraibce.com/capoeira/quem-tem-medo-da-capoeira-gospel/
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Baianas de Acarajé, de que as comerciantes deveriam se uniformizar com roupas tradicionais
(que remetem ao culto do candomblé) causou mal-estar entre as vendedoras evangélicas.
Muitas igrejas protestantes da cidade foram contra essa determinacdo, apesar da alegacdo da
prefeitura de que € preciso preservar a tradicdo do acarajé — transformado em patriménio
imaterial pelo Instituto do Patrimdnio Histérico (Iphan) desde 2005. Em matéria veiculada na
midia a época leu-se: “A solucéo para algumas dessas baianas evangélicas foi rebatizar acarajé como
“bolinho de Jesus”, evitando qualquer associacio com a cultura afro-brasileira.”*. Esta fala contrasta
claramente com a ritualizacdo do preparo dos acarajés que sdo postos a venda por baianas que
se atém as tradicGes mais ancestrais de uma negritude afrobrasileira. A evidenciacdo do
contraste é apresentada pela propria matéria jornalistica, na fala de outra comerciante: “Ja a
baiana Julia Rodrigues dos Santos, 59, explica que existe uma tradicdo que passa de mée para filha. Ela,
que é seguidora do candomblé, no inicio de cada dia prepara sete acarajés, assenta no chao e oferece

aos “erés”, divindades que representam as criancas.” (CARTA CAPITAL, 2017, op cit.).

Pra quem ndo sabe, o acarajé, uma das mais famosas iguarias da
culinria baiana, é a comida votiva de lansa, orixa guerreira, senhora
dos ventos e das tempestades. Tombado como patriménio nacional,
esta entre as tantas outras receitas que sairam dos terreiros, tomaram
as mesas de todos os brasileiros e até se espalharam pelo mundo.
Além do acarajé, caruru, vatapa, mugunzi, feijoada e tantos outros
pratos sdo, na verdade, comidas de santo, ou seja, fazem parte das
oferendas dos devotos do candomblé aos orixas.* (CARTA
CAPITAL, 2017, op cit.).

“Cinco empresas que usam simbolos da escraviddo como marca” foi o titulo dado pela revista
Forum® para uma matéria que visava & conscientizacéo dos leitores, na defesa da democracia

— como dizia a pagina. Num dos trechos da matéria, pode-se ler:

Sensaza Restaurante/ Bar ; Grill — restaurante localizado em Alto de
Pinheiros, Sdo Paulo, que mostra no préprio nome a total falta de
respeito e sensibilidade para com a histéria da populacdo negra.
Afinal, por qual motivo, se ndo racismo, um estabelecimento faria
uso do nome “Senzala” como marca? O que h& de agradavel e
atrativo em uma senzala, o local onde pessoas negras foram
amontoadas e jogadas em condi¢Bes sub-humanas, enquanto eram
escravizadas por brancos?®. (CARTA CAPITAL, 2017, op cit.).

*® https://www.cartacapital.com.br/blogs/dialogos-da-fe/sobre-capoeira-gospel-bolinho-de-jesus-e-afins.
* https://www.cartacapital.com.br/blogs/dialogos-da-fe/sobre-capoeira-gospel-bolinho-de-jesus-e-afins.
*® https://www.revistaforum.com.br
*® https://www.cartacapital.com.br/blogs/dialogos-da-fe/sobre-capoeira-gospel-bolinho-de-jesus-e-afins
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A matéria complementa suas observagdes com a critica de que “(...) muita gente acha que
escraviddo vende e € uma associacdo positiva para um comércio” (CARTA CAPITAL, 2017, op
cit.)

Um exemplo da fala que ganha espaco estd no comentario feito por Pai Rodney em um blog
no site da Revista Carta Capital, em que denunciava a apropriacdo da tradigdo da capoeira,

entre outras:

Capoeira gospel ¢ muito pior que apropriacdo cultural, ¢ uma
desonestidade imensuravel. Posto que € negro, é de todos e se pode
dispor como bem quiser. Alto la. Respeitar a historia do povo que
criou e preservou é o minimo. E preciso lembrar que antes da
capoeira ganhar o mundo, antes de se tornar aceitavel e atrativa,
corpos negros tombaram a bala. Atabaque e berimbau, meu camara,
cantam fatos sangrentos para forjar com coragem e forca a
identidade de um povo. (CARTA CAPITAL, 2017, op cit.).

A culinaria do negro, antes vista como inferior; selvagem (SANTOS, 2008), ganhou
embalagens gourmetizadas e nomenclatura palatdvel: € a cozinha tipica; é o tempero da
baiana; é o exoticismo do azeite de dendé (SANSONE, 2000); da feijoada carioca
(GONCALVES ; RIBEIRO, 2006:50-52); do bolinho de Jesus*’. O corpo negro continuou a
ser comercializado, ainda que ndao mais como escravo para o0 plantio ou mineragdo: suas
curvas vendem pacotes turisticos para o pais tropical; sua ginga que fica bonita no samba das
mulatas tipo exportacdo; seu rebolado é vendido como um movimento que s6 a negra pode
mostrar (SANSONE, 2000). A musica negra seja samba no Rio ou axé music na Bahia, vende
o disco, o videoclipe, o show, as roupas e aderecos, a coreografia do verdo e das academias

(SANSONE, 2000; GONCALVES ; RIBEIRO, 2006).

Numa sociedade de consumo, tudo é produto e, ao que parece, ha
muito tempo se usa uma estratégia para tornar a cultura afro-
brasileira palatavel: apagar os tracos negros, a origem ou qualquer
outro elemento passivel de rejeicdo, sobretudo aqueles que de
alguma forma remetem a heranga religiosa. (RODNEY, 2017).

E a ldgica por tras disso é exposta por Pai Rodney em seu artigo no site da Revista Carta
Capital*®;

Se é bom ndo pode ser preto”. Mas é bom? Entdo que deixe de ser
preto. Eis a “légica” da apropriacdo. Mudar sentidos, depurar,
esvaziar. Ocorre que essa ldgica sé se aplica a cultura negra e faz
parte de uma estrutura que tem como base o consumismo, esse
mesmo que cria significados simbdlicos e necessidades, mas nesse
caso tendo o racismo como um componente fundamental. (Idem).

*T https://www.cartacapital.com.br/blogs/dialogos-da-fe/sobre-capoeira-gospel-bolinho-de-jesus-e-afins.
*8 https://www.cartacapital.com.br/blogs/dialogos-da-fe/sobre-capoeira-gospel-bolinho-de-jesus-e-afins
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Oliveira e Mortari (2006) chamam a atencdo para identidades culturais que sao
potencializadas pelo discurso midiatico; entendendo que os sentidos que circulam na
sociedade sdo oriundos de um consumo cultural em que contextos onde ocorrem
representagfes ddo sentido a marcagdes de identidades e fixagdo de narrativas. As autoras
salientam que as praticas de consumo fundamentam um sistema de reconhecimento e
diferenciacdo simbolica de grupos étnicos. E aqui enfocamos as caracteristicas e objetos

escolhidos para a representacdo do negro e da cultura afro-brasileira, pelo mercado.

Parece-nos que o0 negro ainda é tratado como produto - atualmente, ndo mais como um bem
fisico, que possa ser posto em grilhdes e vendido para o trabalho escravo, mas quando as
formas simbolicas de sua cultura e sua subjetividade passam por processos de trocas
representacionais com a cultura branca. Ao ser traduzida; reinterpretada; moldada sob padrbes
internacionalmente palataveis, a cultura negra é submetida ao peso da domesticacdo; de tal
forma que sua originalidade ndo assuste; mas que possa ser exposta nas vitrines comerciais
(HALL, 2013; MBEMBE, 2012; 2003; CARNEIRO, 2011; OLIVEIRA et al, 2009; FANON,
2008; 2005; SANSONE, 2004; 1996; SODRE, 1999). E percepcdo nossa que modelos
especificos de negritude, ‘vendidos’ pelo capital, podem remeter os negros a uma situacao de
enquadramento social - remeter a um lugar; a uma funcdo; a um imaginario, que ndo
raramente tende a levar a uma coisificagdo desse sujeito. Este outro que tem sido
historicamente visto como inferior; ameaca ou produto a ser explorado. A venda de modelos
especificos de negritude insinua um lugar para negro na sociedade: como ele deveria ser, se
portar, consumir; olhar a si mesmo, para os seus semelhantes e, em Ultima analise, aceitar as
subjetividades que lhe sdo construidas e destinadas. Acreditamos que processos de
subjetivacdo da populacdo negra sejam atravessados pelo capital, na forma de substituicdo
simbolica (uma reconfiguracdo semidtica do que é genuino e tradicional da cultura negra,
sendo formatado e reconfigurado para a comercializacdo no mercado — indiferente as suas
raizes culturais); apropriagdo cultural (quando esforgos capitalistas buscam transformar em
produto aquilo que ndo deveria ser produtilizavel: a prépria negritude, enquanto expressao de
uma cultura e formas de ser); enquadramento subjetivo (na valorizacéo e oferta de ‘kits de
subjetividade’, que seriam ‘formas adequadas’ de ser, as quais 0 negro deveria se enquadrar e
adequar, para obter os beneficios de viver numa sociedade capitalista bem estruturada).

E neste contexto que propomos o conceito do que compreendemos ser uma pratica de

‘blackface para o consumo’.
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Originariamente, o termo blackface se refere a uma pratica teatral comum em shows
chamados minstrel, originados no século XIX, na qual atores brancos coloriam seus rostos
como carvdo de cortica, para representarem personagens afroamericanos, de forma exagerada.
Tal prética contribuiu para a disseminacdo de esteredtipos em relagdo aos afrodescendentes.
MAHAR (1999), informa-nos que em 1848, os minstrel shows com blackface eram uma
especie de arte formal estadunidense, reconhecida nacionalmente como um tipo de Opera
popular. SWEET (2000), acrescenta que no inicio do século XX, o blackface se ramificou dos
minstrel shows , tornando-se um género préprio; particular de teatro, e que sé terminaria com

0 Movimento dos Direitos Civis dos Negros nos Estados Unidos em 1960.
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" Jim Crow
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ativismonegro Thomas D. Rice era um comediante
novaiorquino nascido no inicio do século XIX.

Pra dar aquela inovada no seu repertério, o homem
resolveu ir visitar o Sul dos EUA pra ter umas idéia,
refrescar a mente e pa.

L3, ele descobriu que era um costume da galera
branca comparar os seus escravos com corvos (em
inglés, crow) e que os escravos, nas horas de
descanso, costumavam cantar uma cangao cuja a
origem nao se sabe, sobre uma figura lendaria
chamada Jim Crow.

Entdo, como qualquer ser humano “normal”, o
homem simplesmente teve a genial idéia de pintar
seu corpo de preto e se apresentar em casas de
shows onde cantava sua adaptagédo da musica dos
escravos—a Jump Jim Crow.

Nessas apresentagoes, ele incorporava o que achava

r .

Figura 11a — Jim Crow. Postagem do perfil @ativismonegro, no Instagram. Acesso em 20/05/2019.
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Nessas apresentacgdes, ele incorporava o que achava
ser 0 “tipico negro”: um cara burro, vestindo trapos,
fazendo trapalhadas e andando de maneira boba por
ai.

Isso fez um sucesso tdo grande que criou todo um
género de apresentag¢des semelhantes —the minstrel
show—um rolé onde se pagava pra ver diversos
brancos fazendo blackface para imitar negros em
diversas situacdes cOmicas e estereotipadas.

Com o tempo, Jim Crow se tornou um sinénimo para
negros americanos usado pelos brancos e uma
marca de como negros eram inferiores e bem menos
desenvolvidos intelectualmente. E essa imagem se
manteve firme e forte por uma cacetada de tempo.

A parada ficou tao forte que as leis de segregacao
racial impostas nos Estados Unidos ganharam o
nome informal de Jim Crow Laws (Leis Jim Crow). Ja
ouviram falar da polémica dos corvos do desenho
Dumbo, da Disney? Entéao... em 1941, enquanto ainda
rolavam as leis de segregacao racial, a Disney langou
esses personagens que eram basicamente corvos
com trejeitos estereotipados associados a negros
(malandragem, musicais, sotaque tipico etc) e cujo
lider se chamava.. tchan tchan tchanan!!! Isso

Figura 11b — Sobre Jim Crow.
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Isso fez um sucesso tao grande que criou todo um
género de apresentagoes semelhantes —the minstrel
show—um rolé onde se pagava pra ver diversos
brancos fazendo blackface para imitar negros em
diversas situagoes cOmicas e estereotipadas.

Com o tempo, Jim Crow se tornou um sinénimo para
negros americanos usado pelos brancos e uma
marca de como negros eram inferiores e bem menos
desenvolvidos intelectualmente. E essa imagem se
manteve firme e forte por uma cacetada de tempo.

A parada ficou tao forte que as leis de segregacao
racial impostas nos Estados Unidos ganharam o
nome informal de Jim Crow Laws (Leis Jim Crow). Ja
ouviram falar da polémica dos corvos do desenho
Dumbo, da Disney? Entdo... em 1941, enquanto ainda
rolavam as leis de segregacao racial, a Disney langou
esses personagens que eram basicamente corvos
com trejeitos estereotipados associados a negros
(malandragem, musicais, sotaque tipico etc) e cujo
lider se chamava.. tchan tchan tchanan!!! Isso
mesmo! Jim Crow!

por Suzane Jardim no Medium Corporation

Figura 11c — Sobre Jim Crow.
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Tomamos este termo e elaboramos a ideia de blackface do consumo, neste trabalho, por
percebermos caracteristicas semelhantes aos processos de representacdo da negritude, ainda
de forma estereotipada e estigmatizada; ainda de forma distorcida e exagerada, mesmo apesar
da simulagdo a respeito do que é politicamente correto, nas praticas mercantilistas atuais.
Observamos pistas que apontam para ofertas de mercado que sugerem caber ao negro os
produtos que evidenciem corpos exuberantes ou voluptuosos; que venham embalados em
cores fortes e estampas que remetam a selva; que se materializem em objetos ostentosos em
proporcdes e brilho; que possam ser chamados de espalhafatosos ou que secularizem a
religiosidade do candomblé. O senso comum, tdo carregado de pré-conceitos e racismo,
materializa-se nas ofertas e associacdes mercadoldgicas: lojas, marcas, coleces de produtos
de ocasido circunscrevem ao campo delimitado para 0s negros as masicas que apelam para o
sensual, ao som de batuques; as comidas com sabores carregados em temperos e gorduras. Na
propaganda, nos esquetes humoristicos (ou ‘nucleo popular’ das telenovelas), nos cartazes
outdoor no periodo do Carnaval, la estd o negro — desde que representando as ‘coisas de
negro’. Ndo vemos, no entanto, 0S negros como representantes [numericamente majoritarios]
da familia brasileira: ndo sdo eles que aparecem no comercial da margarina; do sorvete; da
concessionéria de automoveis; da companhia aérea. Se o negro é representado na propaganda
para o consumo, o mercado performa um show de blackface, agrupando as caracteristicas que
codificou como sendo a representacdo do que é este negro e sua cultura, e discursando para
este negro, quais sdo os produtos adequados ao seu consumo. ‘Vocé, negro, deve comprar a
roupa da estampa florida em cores berrantes, feitas para o negro; deve comprar o sabonete
para a pele negra; deve comprar os servi¢os do saldo de beleza para cabelos afro’, parecem
dizer as campanhas publicitarias a servi¢o do capital. Num tipo de guetificagdo do consumo,
parece que aquele grupo consumidor, deve comprar os produtos e servicos que foram
sancionados para 0 seu uso, por um poder superior; hegemodnico, que Ihe vem conceder o
direito de existir, enquanto se limitar a adquirir produtos e servigos que sejam desenhados
para 0 seu grupo. Mas, ndo pense o0 preto, que ele se verd numa propaganda comercial de
venda de uma cobertura [vendida por uma renomada imobiliaria, que comercializa unidades
de luxo em todo o pais] em condominio recém-lancado: a este negro, ainda ndo é permitido o
status de representar o cidad&o livre que é capaz de aspirar a ascensao material plena, em
nossa sociedade. A pratica do blackface era (e continua parecendo ser, numa versao de
atualizacdo mercantilista), a lembranca de uma [suposta] supremacia branca, (re)forcada sobre

uma [igualmente suposta] inferioridade negra. O blackface naturaliza o racismo, enquanto
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guetifica 0 consumo dos negros — produtilizando a cultura do negro, e mercantilizando os
simbolos a ela atribuida, num discurso que diz o que € ‘do negro e para 0 negro’. A
esteriotipizacdo e a estigmatizacdo, ao representar a negritude, de forma distorcida e jocosa,
que era feita pela aristocracia branca escravocrata do século XIX parece ser hoje travestida
por préticas comerciais. O poder, agora menos senhoril, mas nem por isso, menos mercantil,
continua sendo manipulado pelos donos dos meios de producdo. E estes, continuam a
delimitar; a sancionar, 0 que € para 0 negro e o que ndo lhe pertence.

Com uma roupagem de pseudo-negritude ou meramente fazendo mencéao a elementos negros,
o0 blackface para 0 consumo é uma estratégia capitalista que captura simbolos, esvaziando 0s
sentidos ancestrais de tradicdes negras; moldando-os para dar-lhes a docilidade necessaria
para que surjam produtos e servicos palataveis para a venda em massa. Além disso, marcas e
empresas que se valem de estratégias de blackface para o consumo ndo retornam beneficios

para a comunidade negra.
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Figura 12 — Prada e racismo. Postagem do perfil @noticiapretabr. Acesso em 20/05/2019.
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Com esta proposicao, reforcamos a nossa compreensdo de movimentos do tipo ‘blackface
para o consumo’ como a¢Oes de colonizacao cultural. A colonizacéo cultural visa a docilidade
para 0 consumo, ao lucro; reproduz a ldgica da escraviddo e do colonialismo e produz
violéncia simbodlica. (MUNANGA, 2004; WILLIAM, 2020, NASCIMENTO, 1978).

Por extensdo, entdo, o que ndo configuraria um blackface para o consumo? O que seria um
diferencial? Quando o uso de simbolos de tradicdo negra e sua ancestralidade, nas artes; na
producdo material, estariam livres de ser consideradas blackfacing? Trazemos um trecho de
André (2007), que nos narra um fato historico a partir de Lopes (2004), para apontarmos
pistas iniciais de diferenciacao:

O Harlem Renaissance surgiu como movimento artistico e literario
em Nova lorque, no bairro de mesmo nome, entre 1918 e 1928, com
um cunho sociocultural. Com o objetivo de influenciar a histéria e a
politica de modo a atingir todas as camadas do grupo negro, esse
movimento expressava-se por meio da danca, das artes visuais, da
literatura porque acreditava que tais expressGes eram do
conhecimento dos diversos grupos. As varias manifestacdes
culturais desdobradas por esse movimento possibilitaram articulagéo
politica, principalmente porque foram absorvidas pela indUstria
cultural, o que permitiu a conquista de espacos que antes eram
negados, bem como uma divulgacdo da cultura afro e o exercicio do
resgate da histéria dessa populacdo. Essas atuagGes ficaram
conhecidas como Movimento Negro. Seus principais lideres foram
0s poetas Langston Hughes, Claude McKay, Countee Cullen,
Sterling Brown que buscaram inspiracdo nas ideias de W.E.B. Du
Bois e Booker T. Washington. (ANDRE, 2007:94)

Exemplos de produgdo material afrocentrada; que se distanciem de um blackface para o
consumo, podem ser vistos em negdécios de impacto que apoiam e beneficiam a comunidade
negra*’, melhorando a qualidade de vida dos negros e de suas familias; protegendo simbolos e
tracos culturais; tecnologias ancestrais e tradi¢cbes, sem esvazia-las. PEREIRA (2020)
apresenta em seu artigo alguns exemplos muito potentes, como as iniciativas Vale do Dendé,
Movimento Black Money, o PretaHub, o Clube da Preta, o Conta Black e o EnpregeAfro,
enfatizando que combater o preconceito racial € uma misséo de todos.

Os exemplos de iniciativas como essas vém aumentando a cada ano e mostram que as culturas
negras tém também buscado acdes de resisténcia — o que entendemos como movimentos de

resposta social negra.

*9 https://www.aeconomiab.com/negocios-de-impacto-que-apoiam-a-comunidade-negra/
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2.11 Culturas negras manifestadas em acdes afirmativas de resisténcia: movimentos
de resposta social negra

No Ocidente capitalista, consumir é uma forma de pertencimento social. Ainda assim, 0s
tedricos que se debrucaram criticamente sobre as imbricacdes do consumo e da vida do
sujeito social (BAUMAN, 2008; PELBART, 2003; DELEUZE ; GUATTARI, 1997)
informam-nos que o consumo ndo é um campo homogéneo. Existem niveis diferentes de
acesso; de possibilidades de insercdo; de percursos que podem ser realizados no mundo de
consumo. Ha aqueles a quem & permitido o consumo de bens, servigos e status de forma quase
ilimitada: podem ir fundo nas dindmicas de consumir. H& outros que transitam como turistas
do consumo: vém e vdo mais ou menos profundamente; imergem e emergem de acordo com
0s passaportes que lhes sdo carimbados de quando em quando. Nesta l6gica capitalista, nem
mesmo os periféricos — aqueles que pouco ou nenhum dinheiro tenham — conseguem viver
sem consumir. Nem os vagabundos (BAUMAN, 2008b) conseguem existir fora da l6gica do
consumo.

Neste mundo do consumo, existem campos que se comunicam, se interpenetram, se chocam.
Tocam extremidades; aproximam-se; distanciam-se; configuram rizomas que se comunicam;
como platds de uma cartografia de possibilidades; apresentam maiores ou menores insercoes;
inclusdes mais profundas, exclusdes relativas — mas nunca a possibilidade de ndo consumir.
Como nos lembra William (2020), cultura é pertencimento, e a medida que crescem 0s
debates sobre apropriacdo cultural, aumenta a demanda por representatividade: grupos
estigmatizados, sistematicamente excluidos, vém reivindicando participacdo em varias

instancias da vida social. E sentencia:

Cultura implica pertencimento, logo ndo pode ser considerada
dominio de todos. Porém, na légica do colonizador, uma vez
expropriado de seu territdrio, um povo perderia também a
propriedade de sua cultura. O capitalismo representa a continuidade
dessa logica e muitas vezes se apropria dos elementos de um cultura,
produzindo-os em larga escala, comercializando e obtendo lucros
extraordindrios sem reverter absolutamente nada aos integrantes
dessa cultura, como bem mostram o0s inimeros exemplos da
industria da moda. (WILLIAM, 2020:39)

Apropriagdo cultural é pratica colonizadora na qual uma cultura é dominante politica e

economicamente sobre outra e a governa e explora (NASCIMENTO, Abdias, 1990).

(...) que faz uso dos elementos de uma cultura sem compreendé-la
ou, muitas vezes, desrespeitando seus significados simbolicos e
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historicos (e é justamente isso que a diferencia do intercambio
cultural). Embora ndo ainda nédo seja considerada um crime do ponto
de vista legal ou juridico, a apropriacdo cultural tem implicacdes
gticas que passam por questdes diretamente relacionadas ao racismo
e a desumanizacdo de grupos perseguidos e discriminados.
(WILLIAM, 2020:46).

Se na modernidade, o discurso hegeménico de carater eugenista moldava formas de uma
suposta inferioridade do negro no imaginario coletivo do mundo, por outro lado, 0s negros
moviam-se para criar formas ativas de cultura (uma contracultural). Como poténcia de

resisténcia, uma Africa propria se esbocou, no Novo Mundo (SANSONE, 2000:87).

A necessidade de uma cultura que proporcionasse a humanizacdo dos
escravizados, construisse uma identidade do negro na diaspora e servisse de
referéncia para a luta contra a opressdo da escraviddo fez surgir em diferentes
contextos americanos a chamada cultura negra: hibrida, fruto da circulagéo de
pessoas, ideias, simbolos e desejos. A musica, a arte, a culindria e outras
manifestacdes serviam a esses propdésitos. Povos escravizados vindos de
diferentes regides e longe de suas culturas de origem criaram uma nova forma
de expressar suas necessidades e aspiracfes, ndo obstante a ambivaléncia e a
complexidade que ela (cultura negra) possa ter. (GONCALVES ; RIBEIRO,
2006:59).

O negro criou um mundo préprio em terras outras que ndo a sua Africa ancestral. Nesta
cultura criada — cultura particular; sincretizada, mas cheia das significagdes, codigos e
narrativas — encontramos seus esforcos de sobrevivéncia e resisténcia; uma luta por existir
(SANSONE, 2000; HALL, 2003). E o surgimento de uma cultura negra particular — que
parecia aproximar diferentes nagdes negras num solo comum, no novo mundo — foi observado
pelo colonizador, tanto para identificar o que era aguela massa, como para circunscrever
aqueles homens e mulheres em categorias, segundo as caracteristicas que partilhassem. Os
negros foram identificados por marcas — para além de ferrolhos e iniciais gravadas a fogo:
foram distinguidos pela forma de seu falar crioulo, por seu jeito de andar, por suas roupas,
pelas curvas de seus corpos — além, é claro, da pigmentacdo ébvia em suas peles (FANON,
2008; SANSONE, 2000). Num caldeirdo misturador, sua cultura foi demarcada; delimitada;
codificada. Uma cultura materializada em objetos, signos e aderecos. E onde ha
materializacdo, ha possibilidades de comercializacdo. “No processo de mercantilizacdo de
uma nova cultura “negra” (uma dindmica ativada tanto interna quanto externamente), certas
caracteristicas e certos objetos sdo escolhidos para representa-la como um todo — para
objetifica-la, tornando-a solida e material” (SANSONE, 2000:87).

Onde ha poder, ha resisténcia. E as tradi¢cdes negras sao formadas por culturas de resisténcia.

105



Nem todos percebem que por tras das producdes culturais do povo
negro no Brasil existe um sistema perfeitamente estruturado. E por
isso que ndo permite a diluicdo de suas criagcdes. Ha, no entanto,
uma dificuldade em admitir que a cultura brasileira é profundamente
marcada por esses saberes. A tentativa de apagar essas marcas
consiste em um traco muito evidente do racismo e reitera as
estratégias de luta do povo negro que persistem desde o periodo da
escraviddo. Trata-se de uma cultura de reissténcia — na qual o
componente religioso tem um peso fundamental — por meio da qual
foi possivel suportar e sobreviver ao sofrimento da escraviddo.
(WILLIAM, 2020:36).

O associativismo negro é uma questdo de resisténcia, de sobrevivéncia; uma questao politica e
de conscientizagio. E a compreensdo, na pratica, de que apenas na unido de forcas; apenas no
coletivo, 0s negros conseguirdo promover mudanc¢as que impactardo em niveis individuais.
Produzindo e apoiando a comunidade; protegendo simbolos e tradigdes (contra esvaziamentos
e apagamentos); impondo seu direito a existéncia e insurgindo-se contra praticas racistas e
colonizadoras, rejeitam-se quaisquer tentativas de blackface para o consumo e movimenta-se
no sentido de materializar respostas sociais.

O associativismo negro; o afroempreendedorismo®’; as iniciativas como ‘negro ajudando
negro’> fomentam a conscientizacdo social na préatica das producdes materiais. Chama o
negro para consumir da producdo de outro negro; incentiva para que 0 negro empreenda e
produza. Reis e Pombo (2020) citam exemplos de empreendimentos sociais como o Diaspora
Black, o Terra Preta Producgdes, o Grana Preta, o Fa.Vela, o Preta Comprando de Preta, dentre
outras. Como mostra seu artigo, percebe-se j& nos nomes das iniciativas a preocupacdo de
direcionar esforcos, criatividade e acdes reais ao empoderamento da populacdo negra; um
compromisso com conscientizacdo social e formas inovadoras de combate a desigualdade

racial.

Se mencionamos algumas produgdes que capturam simbolos da cultura negra, vale também
exemplificar iniciativas que vao na contramdo da mercantilizagdo utilitarista das formas
simbolicas da negritude. A fim de igualmente ilustrar os movimentos de resisténcia a tais
ocorréncias, citamos iniciativas de producBes materiais, realizadas por movimentos pela
emancipagao negra e/ou projetos realizados por comunidades tradicionais afrodescendentes.
Na musica, por exemplo, temos corais que cantam cangdes em yoruba, como o Coral Agbéara
- Vozes D’ Africa.

50 https://www1.folha.uol.com.br/empreendedorsocial/2020/01/de-preto-para-preto-9-negocios-sociais-que-

impactam-a-populacao-negra.shtml
51 Perfil https://www.instagram.com/negroajudanegro/ que informa ser seu objetivo “Divulgar emprendedores
empreendedores negros de todo Brasil gratuitamente. Empoderamento da comunidade negra.”
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Fundado (...) por iniciativa do Instituto de Arte e Cultura Yoruba
(lacy), o coral interpreta cantos tradicionais na lingua original,
falada por povos africanos do Golfo do Benin. A regéncia é de
Robson Lopes.
““Queremos preservar e resgatar essa cultura muito presente no
Brasil. O ritmo e algumas cantigas, por exemplo, existem em
religides como o candomblé, além de palavras usadas diariamente
como abadg, axé, orixa e acarajé”, comenta o coordenador do lacy,
Olaségun Akinrali.>
Se, “na esteira da inddstria da moda, por exemplo, surge uma infinidade de dendncias de
apropriacdo cultural [com] falta de comprometimento ético com a historia de alguns grupos,
[que] impede que se conhecam minimamente alguns tracos culturais e de identidade que
deveriam ser respeitados.” (WILLIAM, 2020:37) , se por um lado, temos também iniciativas
de criadores de vestuario e acessorios que empregam tecidos originais usados em tradicGes
africanas, como a kapulana; organizam oficinas sobre turbantes e trancas africanas e
organizam-se em redes de empreendimento afro-brasileiros como o ‘Encontro Preto,

Consumo Diferenciado’®®

, que ocorre no Rio de Janeiro, todo primeiro sabado do més, no
Centro da Cidade, na regido da Lapa. A proposta dos criadores do coletivo — assim como
muitos outros que vém surgindo pelo Brasil — é remeter a uma cultura mais tradicional, uma
producdo sustentavel que ndo se perca em larga escala e fomentar encontros em comunidade.
Produzir, trocar e conscientizar sobre a posi¢cdo do negro na sociedade. Seus participantes
argumentam ideias diversas a apropriacdo de formas simbolicas por grandes corporacdes,
grandes marcas e grandes eventos, que apenas ‘se inspiram’ na cultura afro, mas que
enguadram suas produc¢des em uma logica global de mercantilizagéo.

Iniciativas que visam a construcdo de lagos comunitarios e perpetuacdo de tradi¢Ges de cultura
africana estdo sendo empreendidas a partir de iniciativas de particulares e também por
organizacbes culturais e religiosas. O chamado ‘povo de terreiro’, as ‘comunidades
quilombolas’ ou ‘comunidades de terreiro’ tém se formalizado (obtendo CNPJ) e se
organizado com apoio de entidades como SEBRAE, a fim de terem acesso a financiamentos,
participacdo em licitacdes, acesso a programas de politica publica, feiras e eventos de
empreendedorismo. Um exemplo é o Instituto Onikoja, que oferece oficinas gratuitas de
samba de roda, capoeira, coral e produz, entre outros itens, bonecas africanas, sabdo de dleo

reciclado e sabdo da costa.

52 https://www.otempo.com.br/
5% http://www.maisafro.com.br/empresa/encontro-preto-consumo-diferenciado/
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No campo das finangas, movimentos como Black Money, Black Conta, Banco Afro vém
buscando inserir a comunidade negra em esferas mais amplas de acesso a financiamentos para
investimentos produtivos, gestdo pessoal de recursos e construcdo de patrimonio.

O préprio Movimento Black Money™ informa que seu objetivo é diminuir as desigualdades,
promovendo o empoderamento financeiro das pessoas negras, € ao ganhar destaque na
imprensa especializada em financgas, aponta que apesar do termo ‘black money’ ter conotacéo
negativa nos Estados Unidos, sendo entendido como ‘dinheiro sujo’, a ideia foi ressignificada
no Brasil como o dinheiro que circula entre pessoas negras, no mercado. Seus idealizadores

apontam para frentes de empoderamento material e social da iniciativa:

O Black Money também diz respeito a pressdo que devemos impor
sobre as empresas para a contratacdo de mais pessoas negras em
todos seus setores, para a diminuicdo da desigualdade salarial, para a
capacitacdo de colaboradores negros a fim de que eles possam subir
de cargo e para a representatividade negra nos discursos da marca.
Com a meta de mudar essa realidade, o Black Money surge com um
conceito extremamente simples: realocar a concentracdo de renda e
diminuir as desigualdades. Contratando e comprando de pessoas
negras empoderamos financeiramente individuos estatisticamente a
margem da economia brasileira. Mas o movimento ndo para por
ai. A ideia é fazer um impacto cada vez maior e abranger aspectos
além da circulagdo de dinheiro. (SOARES, 2021)

O movimento Black Money impacta estilos de vida, comportamentos, posicionamento critico
diante das dindmicas do mercado; ampliacdo da conscientizacdo politica, de raca e até mesmo
a autoestima dos negros, segundo Andrade (2020): “A ideia €& promover
educacédo, empreendedorismo e incluséo financeira, fazendo o capital circular de maneira

justa entre quem precisa.”

Apesar do avanco das iniciativas sociais e materiais para empoderamento negro, e em fungéo
de sua propria légica imperialista (FERGUSON, 2016), capital busca atravessar as
resisténcias: tentando coopta-las, aventa trazer os movimentos para dentro da ldgica
mercadologica — a ideia de que ndo existe nada nem ninguém fora da dindmica do capital
(SIQUEIRA, 2013; BAUMAN, 2008b). Se as resisténcias deixam de ser marginais; podem
ser reconfiguradas como mercadorias, passando a pertencer (num tipo de ‘para dentro’) ao
mercado. As resisténcias também séo capturadas pelo mercado — ou, pelo menos, esses sdo 0S

esforcos de alguns setores que detém e controlam os maiores fluxos de capital econdmico.

5 https://exame.com/bussola/vozes-o0-que-e-black-money-e-por-que-esse-movimento-vem-crescendo/
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Exemplo: tem marca grande apoiando o evento negro? Tem partido politico por tras de um
evento negro?

Mesmo as tragédias pelas quais passam 0s negros viram alvo de mercantilizacdo, vez ou
outra. O capital busca capturar simbolos, tradi¢fes, histdrias, lutas sociais e até tragedias, a
fim de transformar em produto o que nédo é produto.

Um exemplo esté na tentativa de uma editora lancar uma antologia de contos imediatamente
apos um episodio de extrema violéncia: quando um homem negro foi alvejado por 80 tiros
disparados contra seu automdvel, por militares do Exército, no suburbio do Rio de Janeiro,
em 07/04/2019%.

eXerc !T‘o
(fﬁ SASSINO)

|
| |

%O TIROH

Figura 13 — 80 tiros. Pichacdo no Pantheon de Caxias, na Central do Brasil, no Rio de Janeiro, na qual se 1é: “80
tiros. Exeército Assassino!” Acesso 10/05/2020.

Sobre o episodio dos 80 tiros e uma chamada para langcamento de uma antologia, pela Editora
Elefante, percebemos que as respostas dadas aos posts da editora, nas redes sociais,
mostraram que o projeto de suposto langamento do livro foi percebido como uma tentativa de
‘capitalizacdo’ em cima do ocorrido. Este foi um exemplo de pratica comunicativa, dentro de

um sistema social de resposta.

% https://gl.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2019/04/08/dez-militares-sao-presos-apos-acao-do-exercito-que-
fuzilou-carro-de-familia-no-rio-com-80-tiros.ghtml Acesso 12/07/2022.
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Nota sobre
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Figura 14a - 80 tiros, 01 livro. Postagem do perfil @editoraelefante a respeito da polémica envolvendo sua
tentativa de lancar uma antologia de contos, imediatamente apds o episodio do assassinato do homem negro no
Rio de Janeiro, alvejado por 80 tiros disparados por soldados do Exército, em abril de 2019. Acesso 10/05/2020.
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346 curtidas
editoraelefante . A Editora Elefante lamenta

revolta diante do inaceitavel episdédio em que o

uma formulagao infeliz.
Pedimos desculpas a todas as pessoas que se

livro com nossos parcos recursos proprios e
distribui-los gratuitamente. Os autores e autoras

a seus circulos familiares, de amizade, trabalho,

estudo e militancia.
N&s, fundadores da Elefante, somos brancos.

mmmtiimmamn Almmdta Adadtalia Aanmicaldias A davlhiimAae A

Figura 14b — Discuss&o 80 tiros e antologia da Editora Elefante. Acesso 10/05/2020.

profundamente que a chamada publica “80 tiros 01
livro” tenha dado espaco a interpretacées negativas
sobre nosso projeto editorial e nossas intengdes.
Reconhecemos que a convocatdria — escrita sob a

Exército assassinou o musico Evaldo Santos Rosa e
o catador Luciano Macedo, no Rio de Janeiro — teve

sentiram ofendidas, mas nunca quisemos nem nunca
iremos capitalizar o sofrimento negro. Tanto que a
ideia, desde o inicio, é imprimir mil exemplares do

selecionadas ficardo com uma cota grande para levar

Gozamos de uma série de privilégios — um deles é
estar fora da mira dos fuzis do Estado; outro é deter
espacos de amplificacéo e propagacao de discursos,
como € a prépria editora. Como editores, uma das
coisas que podemos fazer com a indignacao que

A Q B O A
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estudo e militancia.

Nos, fundadores da Elefante, somos brancos.
Gozamos de uma série de privilégios — um deles é
estar fora da mira dos fuzis do Estado; outro é deter
espacos de amplificacéo e propagacao de discursos,
como é a propria editora. Como editores, uma das
coisas que podemos fazer com a indignagao que
sentimos diante de tais episodios é dar lugar a
expressao de quem vive na pele a violéncia racial. Eo
que esta a nosso alcance imediato, direto, é abrir
espaco para narrativas, ideias e manifestos de
pessoas negras.

Desde que fizemos a chamada, recebemos cerca de
120 textos. Esperamos receber ainda mais. Os
escritos podem ser enviados até 15 de maio para o e-
mail editoraelefante@gmail.com.

Todo esse processo provocou importantes
discussodes internas na editora. Estamos atentos as
criticas e agradecemos a todos que se manifestaram
pelas redes sociais.

Deixamos um abrago de elefante e o convite para
continuarmos caminhando juntos.

Ver todos 0s 19 comentarios

rogercipo Nota publica e nada muda em um
chamamento que nem deveria existir. Refletir

- S — ol =

= O &

Figura 14c — Discusséo 80 tiros e antologia da Editora Elefante. Acesso 10/05/2020.
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Houve tréplica. Percebemos aqui pistas de um ‘sistema social de resposta’ em movimento.
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120 textos. Esperamos receber ainda mais. Os
escritos podem ser enviados até 15 de maio para o e-
mail editoraelefante@gmail.com.

Todo esse processo provocou importantes
discussdes internas na editora. Estamos atentos as
criticas e agradecemos a todos que se manifestaram
pelas redes sociais.

Deixamos um abrago de elefante e o convite para
continuarmos caminhando juntos.

Ver todos os 19 comentarios

rogercipo Nota publica e nada muda em um
chamamento que nem deveria existir. Refletir
internamente e nao mudar a estrutura, nao nos QO
ajuda. Nao nos ajuda... em tempo, a fala de
@afrotranscendente me contempla muito |...|

»@% ) Adicione um comentario...

ha 4 horas - Ver tradugao

@) noticiapretabr .

Figura 14d — Discussdo 80 tiros e antologia da Editora Elefante. Acesso 10/05/2020.
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Nao talta caminhos pra 1Sso.
2h  9curtidas Responder

rogercipo Nota publica e nada muda
em um chamamento que nem deveria
existir. Refletir internamente e nao
mudar a estrutura, ndo nos ajuda.
Nao nos ajuda... em tempo, a fala de
@afrotranscendente me contempla
muito nessa conversa.

2h  3curtidas Responder

interna e compreensao dos privilégios.
Segundo passo mais que necessario,
querem criar espacos reais e de fato
nao apenas reconhecer o privilégio mas
fazer algo a respeito disso? Contratem
negros e negras para o time da editora.
Escutem esses pessoas quando o
assunto for publicar textos e livros de e
sobre pessoas negras.

‘} fllorbella Primeiro passo dado reflexdo

Th 6curtidas Responder

&

SN Foo"
. @ U 8 @

| A

r/J

Figura 14e — Discusséo 80 tiros e antologia da Editora Elefante. Acesso 10/05/2020.
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E o debate se ampliou:

aa) G0y H* 4 4 & 20:45

<&— Comentarios

negro da elefante. E ndo estou aqui pra
defender branco quando ramela. Mas
neste caso, apesar do texto infeliz, eles
fizeram o que devem fazer: usaram o
privilégio pra colocar no protagonismo
gente preta que escreve e nao tem
oportunidade de publicar. E ainda dis-
tribuem de graca pra que gente preta
possa ler tb o resultado. Na boa, vcs
querem o qué? Que eles publiquem sé
branco? Ou que beijem a mao de vocés
antes de publicar qqr outro preto? Tb
acho que eles precisam de mais gente
preta no corpo editorial. Alids precisam
de mais gente, pq o corpo editorial sdo
dois cara s6. Agora, por causa de uma
falha bem intencionada, vamos classifi-
car de racista e defenestrar uma editora
que ta publicando grandes obras de
gente preta, com respeito e qualidade
muito maiores do que uma Boitempo,
por exemplo. Vamos fechar a porta de
varlos autores negros que estdo tendo

RPN T N S [ R (O TR NN RN .

@ gabrielrg82 Olha s6, eu sou autor

A PN

~~ ~A 70 O
Qo -'-'- L @‘ ) - \.‘

Figura 14f — Discussdo 80 tiros e antologia da Editora Elefante. Acesso 10/05/2020.
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Atentando para detalhes como estes (contidos nas postagens em rede social na internet), esta
pesquisa calibra as lentes de observacdo para apurar a percep¢do dos sujeitos acerca de
movimentacGes do capital na direcdo de um blackfacing visando apenas ao lucro; ‘pegando
carona’ em tematicas negras; quando um blackfacing para o consumo ndo ocorre, e as

156

[possiveis] ‘respostas sociais’”” que emergem entre 0s negros brasileiros.

Exemplos de movimentos de resposta social negra sdo abundantes na histéria do Brasil.
Consideramos que 0s movimentos tematizados como Afroconsumo, Afroempreendedorismo,
producdo afrocentrada, empoderamento material negro (e variantes), representem a
materializacdo de uma resposta social contra racismo e barreiras historicas a ascensdo social e
material da populacéo negra.

Nesta versdo para a qual dirigimos nossas lentes — via produgdo material; principalmente a
que recusa apropriacdes culturais, novas colonizacdes e tentativas de blackface para o
consumo — surgem-nos exemplos de resposta social contra o racismo e barreiras historicas
contra os negros, em acOes como da agéncia de publicidade, comunicacdo e marketing
especializadas no publico negro Platz®’, e outras, que j& detectaram a necessidade de
representatividade negra em produtos, campanhas e comunicacao direcionada. Neste campo, 0
portal Mundo Negro divulgou estudo que mostrava que comunidade negra pagaria até 20% a
mais por um produto com representatividade®®. Estamos falando de uma populagdo que
movimenta $1,7 trilhdo de Reais anualmente, segundo estudo do Instituto Locomotiva®.
Outros exemplos vém das salas de aula em projetos de capacitacdo, como o do Centro de
Empreendedorismo e Negécios da Fundacdo Getulio Vargas (FGV), em seu Férum de

1,60

Empreendedorismo Negro: “Raca e Mercado: uma transformacdo econdmica”™ e do

Sebrae®: investimentos que reverberam em resultados em frontes produtivas como a Feira

% Aqui nos guiamos pelo conceito de resposta social proposto por Braga 2006, quando elabora sua tese acerca de
sistemas de resposta social ante a crescente midiatizacdo da sociedade (p.15). Assim que a sociedade vislumbra a
possibilidade de “aprendizagem em publico”, isso amplia a forca dos vetores sociais de pressao sobre a producao
(p.17) e isso confluiria para o que o autor postulou como atividades de resposta produtiva e direcionadora da
sociedade (p.22). Assim, nesta pesquisa, compreenderemos 0s movimentos de mobilizacdo de [individuos e]
grupos afrodescendentes em torno das tematicas de afroempreendedorismo, empoderamento material negro e
acBes contra um blackface para o consumo, como movimentos de resposta social.
*" https://agenciaplatz.com.br/blog/consumo-afro/
%8 https://mundonegro.inf.br/afroconsumo-comunidade-negra-pagaria-ate-20-a-mais-por-um-produto-com-
representatividade/ Acesso 10/05/2020.
Shttps://blogs.correiobraziliense.com.br/servidor/populacao-negra-movimenta-r-17-trilhao-no-brasil-revela-
pesquisa-do-instituto-locomotiva/ Acesso 10/05/2020.
60 https://eaesp.fgv.br/centros/centro-empreendedorismo-e-negocios-fgv-eaesp/projetos/raca-e-mercado-
transformacao-economica Acesso 10/05/2020.
81 https://exame.com/pme/foi-o-empreendedorismo-que-fez-a-populacao-negra-emergir-apos-a-abolicao/ Acesso
10/05/2020.
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Preta. Conforme acredita Adriana Moreira, criadora da Feira Preta: “Foi 0 empreendedorismo
que fez a populacdo negra emergir ap6s a abolicdo.” Esta crenca relaciona o
empreendedorismo negro a emergéncia do povo negro no mundo capitalista ocidental. Esta
associada a sobrevivéncia fisica, a garantias minimas de cidadania, a resisténcia cultural. Os
processos atuais ainda sdo de luta, porém, quanto mais conscientizagdo os individuos negros
alcancarem para si; e quanto mais organizacdo conseguirem para suas comunidades como
grupo, melhores parecem ser as suas chances de crescimento, desenvolvimento e forca para
lutar contra desigualdades raciais e opressdes.

Esta pesquisa buscou observar essas nuances — de percepg¢do, organizacdo, movimentacao
material como resposta social contra investidas do tipo blackface para o consumo — e propdes
uma tese baseada nas observacbes de campo, amparadas pela literatura de base, teorias e
estudos que nos precederam e apontaram-nos um curso a percorrer. Na secdo que segue,
apresentaremos a metodologia que criamos para levar a cabo este empreendimento

investigativo e que representou o arcabouco metodoldgico/operacional da pesquisa.
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3. Metodologia

Esta pesquisa pauta-se pelo paradigma da Teoria Fundamentada nos Dados (TFG), ou
Grounded Theory, e assim, desenvolveu uma metodologia prépria para o trabalho proposto. A
TFG é uma “abordagem de pesquisa gqualitativa com o objetivo de descobrir teorias, conceitos
e hipdteses, baseados nos dados coletados, ao invés de utilizar aqueles predeterminados”
(MOREIRA e DUPAS, 2003). Pressupde processos sistematicos de coleta e analise de dados
qualitativos, a fim de que se gerem teorias que possibilitem a compreensdo de fendmenos
sociais e culturais (CHENITZ ; SWANSON, 1986). Sem se limitar a reproduzir teorias pré-
existentes, a Teoria Fundamentada nos Dados visa acrescentar novas perspectivas para
elucidar o objeto analisado (TREZZA, 2002), valendo-se de procedimentos que buscam
identificar, desenvolver e relacionar conceitos (STRAUSS ; CORBIN, 1990).

Segundo Stern (1980), de acordo com a TFG, a estrutura conceitual é gerada a partir de
dados; ndo de estudos prévios. Os dados coletados sdo comparados entre si, e a coleta desses
pode ser modificada de acordo com o avanco da teoria. Uma vez que examine os dados,
guando os identifica, o pesquisador comeca a codifica-los, categoriza-los, e conceituar e
escrever 0s primeiros pensamentos acerca dos registros da pesquisa.

Como etapas para o trabalho orientado pela TFG, Stern (1980), Glaser e Strauss (1967) e
Straus e Corbin (1990) postulam:

1. Coleta dos dados empiricos — na qual a entrevista € uma opcao de coleta de dados
qualitativos (LODI, 1991). As entrevistas podem ser formais ou informais (CHENITZ
e SWANSON, 1986). Aqui, cabe-nos um adendo: como esta pesquisa se percorre o
método da netnografia, como veremos mais adiante, nossa coleta de dados ndo se
limitou a entrevistas, mas contou também com coleta de material na rede social
Instagram®2.

2. Procedimentos de codificacdo ou analise de dados — sendo esses divididos,
conceitualizados e, a partir dai, estabelecendo-se suas relacdes; o que da inicio ao
processo analitico. (STRAUSS e CORBIN, 1990)

62 Instagram - tipo de Website de redes sociais (ou servicos; ambos abreviados como SNS). Formato de
comunicagdes hibrido que oferece paginas individuais, varios meios de interacdo, grupos de interesse e
atividades, e comunidades disponiveis aos usuarios por meio de concatenacdes seletivas.
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3. Delimitacdo da teoria — com a reducdo a categorias, a fim de delimitar a teoria
emergente. Segundo Strauss e Corbin (1990), a lista de categorias é delimitada quando

essas se tornam teoricamente saturadas.

Como esta pesquisa se propunha a olhar criticamente para as formas com as quais 0 negro e a
negritude sdo representados na sociedade brasileira, pela via da comercializacdo de produtos e
servigos, optou-se por um estudo qualitativo. Trata-se aqui de pesquisa exploratoria que
empregou métodos netnograficos e técnicas de analise de contetdo para suscitar a emergéncia

de teoria, a partir da observagéo, coleta e depuracao de dados obtidos em campo.
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3.1 A construcédo de uma metodologia para este estudo

Estudos alinhados com a Teoria da Cultura do Consumo estdo frequentemente associados a
metodologias de pesquisa qualitativas, como entrevistas, estudos de casos e etnografia
(ARNOULD, 2005). Desta forma, focando em uma pesquisa qualitativa (PARK, 2006;
DENZIN ; LINCOLN, 2005; TURATO, 2003), de cunho netnogréafico (KOZINETS, 2014),
estabeleceu-se uma metodologia para esta pesquisa, que consistiu na combinacdo dos
principios tedricos orientado pela Teoria Fundamentada nos Dados (STRAUS ; CORBIN,
1990; STERN, 1980; GLASER ; STRAUSS, 1967), articulando procedimentos de
investigacdo com a técnica de analise de contetdo (BARDIN, 2016).

Uma metodologia especifica para este estudo combinou o método netnografico — com
observacdo e coleta de dados no campo (especificamente na internet), interagdes em uma rede
social mediada por computadores (0 Instagram) e entrevistas semiestruturadas— que foram
analisadas, posteriormente, segundo a técnica de analise de conteido (BARDIN, 2016).
Partimos de uma pesquisa bibliografica que teve como intuito estabelecer um recorte e
alicerce tedrico, acrescentando ao tema um olhar critico e aprofundado: com identificagdo dos
conceitos que envolvem as culturas negras, seguindo pela localizagcdo das dindmicas sociais
num mundo pds-moderno capitalista e sublinhando as relages comerciais que atravessam as
relacBes sociais, por meio da produtilizacdo de subjetividades e comunicacdo midiatica das
formas de ser, que sé&o materializados em produtos e servigos.

A seguir, pontuamos parametros teodricos acerca do método netnografico e da técnica de

analise de contetdo, segundo os quais este trabalho se pautou.
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3.1.2 O método netnografico

Compreende-se Etnografia como um conjunto de metodologias que compartilham da
suposicdo de que o engajamento pessoal com o sujeito é fundamental para compreender uma
determinada cultura ou ambiente social. Atualmente, os etndgrafos também consideram as
redes sociais mediadas por tecnologia computacional como recursos, vendo-as como fontes de
significados e portadores de cultura. A, portanto, chamada Netnografia apresenta-se como um
tipo de pesquisa observacional participante baseada em trabalho de campo online®®, usando
comunidades mediadas por computador como fonte de dados para chegar & compreensao e a
representacdo etnografica de um fenémeno cultural ou comunal.

O método etnografico concebe 3 niveis (GEERTZ, 1973): a) relato do ideal (ethos: valores,
estética, moral, ética; como deveria ser), b) relato do vivido e c¢) observacdo do vivido (as
coisas como elas séo; o que de fato acontece; porque acontece de tal forma). A combinagéo e
analise desses estagios (desde o ideal até o que realmente acontece), pode gerar material para
a elaboracdo de modelos que buscam se aproximar de uma explicacdo do mundo.

Ja o método netnogréfico realizard as observagBes principalmente pelo meio das redes;
mediados pela tecnologia da internet.

O método etnogréafico implica uma descricdo cultural, uma imersdo na cultura do outro e uma
observacdo — para coleta de dados e partilha de vivéncias. J4 a Netnografia € uma forma
especializada de etnografia adaptada as contingéncias especificas dos mundos sociais de hoje,
mediados por computadores. Ainda assim, “participacdo” pode significar algo diferente
pessoalmente e online. Bem como o termo “observacgao”.

Para trabalhar com o método netnogréfico, pensamos, inicialmente, que a unidade de analise
ndo é a pessoa, mas 0 gesto: seqgundo uma abordagem pragmatica interacionista, o foco da
observacao recai sobre o comportamento ou o ato; o que inclui o ato de fala ou enunciado
(MEAD, 1938). Se pensarmos ainda na filosofia da linguagem de Wittgenstein (1953)
entendemos cada postagem interativa (no contexto das redes sociais: ponto principal de
nossas observagdes) como uma acdo social; um desempenho comunicativo que pode ser

concebido como um ‘jogo de linguagem’.

% Online — nesta pesquisa, consideramos a ideia de online o mesmo que ciberespaco ou mundos virtuais: espaco
de trocas informacionais e contatos mediados por tecnologia computacional e acesso a internet, bem como zonas
ludicas que combinam o ambiente sincronico visualmente intenso dos jogos em rede com 0S processos sociais
populares, como as redes sociais da internet.
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Se cada movimento comunitario do ‘jogador’ no ‘jogo social’ € um evento de observacao
relevante em si e por si mesmo, neste estudo: i. consideramos o ambiente online como um
mundo social; ii. presumimos que os ambientes online tém jogos sociais e linglisticos, com
suas regras, campos, vencedores e perdedores; iii. tratamos os dados online como atos sociais;
Iv. Procuramos compreender o significado desses atos sociais no contexto de seus mundos
sociais e quando possivel, v. buscamos ampliar o mundo social eletrénico observado para
interagir com a realidade ndo necessariamente eletrénica: trazendo as observacdes e
interagdes mediadas pela internet para o campo das entrevistas.

Trabalhar com dados netnogréaficos implica contextualizar interacdes em circulos cada vez
mais amplos de significado social. Vida social online e os mundos sociais ‘da vida real’ se
mesclam na forma como as pessoas vivem e percebem os fatos sociais que as atravessam, a
partir de sua comunicagdo, debates e socializagdo, mediados pela tecnologia informatica,
como campo para expressdo e compreensdo. Nos dias atuais ndo se pode pretender uma
compreensdo da sociedade sem que se levem em conta atividades sociais e interacdes das
pessoas na internet e outros meios de comunicacdo que utilizam tecnologias de trocas de
dados. Por isso também, deve-se observar que o ingresso na cultura ou comunidade online
apresenta peculiaridades que divergem do ingresso face a face, em termos de acessibilidade,
abordagem e extensdo da potencial incluséo.

Para pensarmos comunidades online, ou comunidades virtuais, partimos das observacdes de
Konito (1998):

Uma comunidade ndo é fixa em forma ou funcdo; ela é uma mistura
de possiveis opgoes cujos significados e concretude estdo sempre
sendo negociados pelos individuos, no contexto de limitacGes
externas em mutacdo. Isso € verdadeiro quer os membros do grupo
interajam eletronicamente, por comunicacdo face a face, ou de
ambas as formas. (KONITO, 1998:36).

As comunidades virtuais podem ser observadas quando, a despeito do meio internautico,
percebe-se sentimento humano suficiente para que se formem relacionamentos sociais. Sdo
“agregacdes sociais que emergem da rede quando um nudmero suficiente de pessoas
empreende (...) discussdes publicas por tempo suficiente, com suficiente sentimento humano,

para formar redes de relacionamentos pessoais no ciberespaco.” (RHEINGOLD, 1993:43).

Originalmente, no histérico das comunidades virtuais, presumia-se que 0s integrantes de
grupos online quase nunca se encontravam fisicamente e que mantinham seu anonimato de

maneira vigilante. Observando-se superficialmente, as interacdes podiam ser tidas como
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fugazes e de natureza puramente funcional e informacional. Com o passar do tempo, as
pessoas passaram a usar a conectividade mediada por computadores como meio importante
para ampliar contatos e experiéncias.

Ao tratarmos das comunidades virtuais, identificamos que o termo ‘comunidades’ pode nos
remeter a algum senso de permanéncia ou contato repetido. Alguma interacdo sustentada e
senso de familiaridade entre os membros sdo sugeridos. Isso também nos levaria ao
reconhecimento das identidades dos individuos e ao senso subjetivo de pertencimento a
grupos especificos. Os tipos de comunidades virtuais abrangem uma grande gama de
interesses sociais e culturais humanos (incluindo grupos de discusséo politica; religiosos; de
fas de esportes, musica, celebridades; de estilos de vida, e uma infinidade de possibilidades).
De fato, entende-se que as comunidades eletrénicas ndo sdo virtuais: iSso porque as pessoas
encontradas online ndo séo virtuais. Trata-se de comunidades reais formadas por pessoas
reais, cujos encontros (sincronos ou nao), sdéo mediados pela tecnologia computacional: o que
explica o fato de muitas vezes as pessoas acabarem se encontrando fisicamente.

Sobre as comunidades online, Kozinets (2014), sugere que As técnicas de analise de conteido
estdo usufruindo um renascimento em sua aplicacdo a analise de conversas online, e tece
observacgdes sobre elementos importantes para observar nas comunicagbes mediadas por
computador: i. alteracdo — o fato de a natureza da comunicacéo estar alterada e calibrada por
regras especificas do meio tecnolégico em que é realizada. A interacdo online forca o
aprendizado de novos cddigos e normas, abreviaturas, emoticons, sequéncias de teclas e
outras habilidades técnicas para transferir informacdo emocional vital as relagdes sociais.
Depois de um certo tempo, as convencdes linguisticas do novo meio e suas técnicas
particulares comecam a parecer uma segunda natureza, como as linguagens aculturadas
tendem a experimentar; ii. Anonimato ou pseudoanonimato (a adogéo de apelidos, avatares ou
nicknames para as comunicagdes), que conferem aos participantes das interacdes online um
novo senso de flexibilidade de identidade: a vida social online oferece muito mais
oportunidades para experimentacdo de identidade; iii. acessibilidade, que diz respeito ao
amplo acesso a muitos foruns eletrénicos que permitem a participacdo de qualquer pessoa, e
iv. arquivamento: o registro automatico das conversas e dos dados, facilitado pelo meio

online.

A comunicacdo na internet deixa mais rastros do que em qualquer
outro contexto. Os dados demograficos do comportamento de
consumo, escolha, atencdo, reacdo, aprendizagem etc, dos
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participantes sdo amplamente  capturados e  registrados.
(NEWHANGEL e RAFAELLI, 1997:105).

Os participantes das comunidades online valem-se da internet como sofisticado dispositivo de
comunicacdo. “Esses grupos sociais tém uma existéncia ‘real’ para seus participantes, e assim
tém efeitos importantes em muitos aspectos do comportamento’ (KOZINETS, 2014:24), o

gue nos remete a ideia de cibercultura.

A nocdo da ocorréncia de impactos na existéncia real dos participantes das comunidades
online — identificado por efeitos sobre seus comportamentos — representou forte argumento
para o desenvolvimento desta pesquisa valendo-se do método netnogréfico. Para Kozinets
(2014), o método é apropriado para pesquisas em culturas e comunidades online, quando se
quer: i. tirar conclusdes sobre o uso de comunidades eletrénicas que sejam representativas de
uma determinada populacdo; ii. tirar conclusées sobre mudancas nos padrdes do uso de
comunidades eletrénicas; iii. compreender atitudes expressas sobre comunidade online; iv.
obter uma ideia das correlacdes entre diversos valores, tais como dados demograficos,
atitudes e uso de comunidade online; v. obter descri¢cGes retrospectivas sobre o que 0s
membros de comunidades online recordam-se sobre suas agdes; vi. obter uma ideia das
atitudes e opinides das pessoas sobre as comunidades online, e vii. aprender sobre as
representac0es das pessoas sobre o que fazem, ou pretendem fazer, em relacdo a sua

comunidade e atividade cultural online.

A tecnologia computacional tem se relacionado cada vez mais com préticas e tradices ja
existentes, produzindo formacdes culturais surpreendentes e Unicas (KOZINETS, 2014).
Neste contexto, a Netnografia € valida para se examinar algum fenémeno social geral cuja
existéncia social vai muito além da internet e das interacfes online, ainda que essas interacdes
possam desempenhar um papel importante com a afiliacdo ao grupo. O método netnogréafico
parte de determinado fenbmeno social ou comunal como sua area focal de interesse e busca
entendé-lo, argumentando ou presumindo que, por meio do estudo de dindmicas observaveis
em comunidades online, algo significativo pode ser aprendido sobre a comunidade ou cultura
focal mais ampla, e na sequéncia, generalizado para o todo. Aqui, o termo cibercultura surge,
apontando para a nocdo de “construcdes e reconstrucdes culturais singulares, nas quais as
novas tecnologias se baseiam e em que elas, inversamente, contribuem para moldar.”

(ESCOBAR, 1994:211).
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Sobre cibercultura, Walther (1992:78) afirma que “Os comunicadores eletrénicos
desenvolveram uma gramatica para sinalizar posicdes hierarquicas”. Indicadores de afeicéo,
afiliacdo e outros elementos esclarecedores da comunicacdo ocorrem por meio de novos
simbolos ou ‘paralinguagem’ como ‘carinhas’, ou erros ortograficos propositais, auséncia ou
presenca de correcdes e letras mailsculas, assim como arte visual em codigo. E ainda que a
tecnologia ndo determine a cultura, atualmente, colabora de forma construtiva com a outra,
por meio da escolha de tecnologias pelo meio das quais ideias, posicionamentos sociais e
acoes serdo moldados, adaptados, engendrados. Howard e colaboradores (2000:399) sugerem
que “(...) as ferramentas online tém maior probabilidade de ampliar o contato social do que
diminui-lo”. Para DiMaggio et al (2001), os usudrios da internet sdo tdo propensos quanto 0s
ndo usuarios a chamar seus amigos pelo telefone ou visita-los pessoalmente e concluem que
tém redes sociais maiores do que 0s que ndo sdo usudrios. Isso reforga a ideia de que a
tecnologia contribui fortemente para a criacdo de uma cibercultura que atravessa identidades,

corpos e lugares, enquanto é igualmente moldada pelas necessidades de seus participantes.

A participacdo em redes comunidades online se da progressivamente. A partir de uma
curiosidade inicial, os participantes aumentam o seu tempo nas redes, e seu numero de
comunicacg0es/ interagdes. Kozinets (2014) propde que a medida que progridem em tempo e
intercambio de informacdes, seguem-se niveis como esclarecimento de poder/status dentro da
comunidade; intercAmbios relacionais; intercdmbio de normas culturais; aplicacdo e adocgéo
dessas normas; coesdo cultural; aumento do comprometimento. Segundo 0 mesmo autor, a
experiéncia comunitaria virtual € mediada por impressdes de lugares do mundo real, bem
como por contingéncias unicas das comunicacfes mediadas pelo computador. Os
participantes de comunidades online apresentam dois elementos principais que 0s unem: a
identificacdo (relacdo entre a pessoa e a principal atividade de consumo), e a participacdo
(qudo duradouros, significativos e intensos sdo os relacionamentos). O livre acesso e a
exposicdo dos membros das comunidades online a diferentes valores; de diversas culturas
nacionais e regionais, podem impactar profundamente as formas como os individuos veem

seus modos de vida locais.

Observar grupos sociais online implica a realizacdo de levantamentos online. Esses
levantamentos podem dizer muito sobre as atividades dos participantes, e também sobre o

modo como sua comunidade e suas atividades culturais influenciam aspectos diversos de suas
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vidas diarias. Os levantamentos online sdo Uteis para fornecer uma visdo geral das
comunidades online, a partir da qual é possivel se discernirem padrées em ampla escala. Uma
vez supostas categorizacOes e classificacdes, levantamentos podem ajudar a compreender se
tais categorizacGes sdo validas e frequentes.

O contato e as trocas com participantes das comunidades online permitem campo para a
pesquisa sobre culturas e comunidades virtuais. Podem-se tracar panoramas sobre perfis
sociais dos membros da cultura como idade, género, nacionalidade, orientacdo étnica,
orientacdo sexual, valores, crencas, tradigdes, e como isso influencia sua participacdo em
comunidades; de que maneira s&o influenciados por elas; como séo atravessados pelas visoes
de mundo, percepcdes e trocas na comunidade; como seus processos de subjetivacdo sédo

impactados nessas dinamicas.

Para além da observacdo das interacdes sociais em comunidades online, o estudo demanda o
campo: pede por entrevistas, para que se possa trazer a tona uma compreensao subjetiva mais
detalhada da experiéncia vivida pelos participantes dos grupos. 1sso é de extrema importancia
quando se pretende aprofundar a compreensdo da relagdo entre a situacdo sociocultural Gnica
de uma pessoa e suas atividades ou comportamentos, mesmo quando partimos de suas
interacbes e falas em uma comunidade online. E portanto essencial para se obter um senso
subjetivo detalhado e fundamentado da perspectiva e do senso de significado de membros de
uma comunidade; ouvir as recordacdes e interpretaces de eventos das pessoas e compreender
como sao atravessadas pelos processos. As entrevistas permitem, assim, que se aprofundem e
se correlacionem atividades comunitarias online a outras atividades sociais na vida do
membro da comunidade, principalmente quando se supde que os desempenhos das acOes
capturadas e registradas na comunidade ou cultura online ndo sdo totalmente suficientes para
a geracdo de teoria. Por fim, os esforcos por entrevistas também permitem a identificacdo de
comportamentos fisicamente manifestos (em vez de apenas verbalmente articulados): os
pesquisadores tém oportunidades de se depararem com nova informacdo util, ora invisivel

online.
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3.1.2.1 Formas de participacdo netnogréafica

A pesquisa netnografica pressupbe a participacdo. A participacdo netnografica implica
aprender e fazer. Kozinets (2014) lista as atividades do aprender e fazer em netnografia, da
seguinte forma: i. aprender: encontrar pessoas semelhantes, absorver cultura, aprender as
regras e técnicas, adquirir o senso de pertenca, refletir sobre o retorno, agucar o conjunto de
habilidades, e ii. Fazer: postar comentarios, fazer perguntas, receber retorno, envolver-se em
um projeto, analisar e avaliar, assumir papeis de lideranca.

Nesta pesquisa promovemos um momento em que criamos um perfil no Instagram (chamado
‘Consumo Negro’), para postarmos uma questdo genérica entre comentarios de postagens de
perfis que listamos para seguir. O retorno a questdo publicamente proposta serviria de
elemento de observacdo [participante] e posterior analise e avaliagdo. Este caminho
metodoldgico alinhava-nos mais especificamente a dimensdo ‘fazer’ proposto por Kozinets
(2014).

3.1.2.2 Tipos de dados

A fase de campo, em netnografia, comeca pela busca de dados em rede. Primeiramente,
identificamos as proposi¢oes de Kozinhets (2014) para diferenciamos os tipos de dados com
0s quais trabalharemos: i. dados arquivais: copiados diretamente de comunica¢des mediadas
por computador preexistentes dos membros de uma comunidade online. Dados em cuja
criacdo ou estimulacdo o netnografista ndo esta diretamente envolvido, ii. dados extraidos:
criados pelo pesquisador em conjuncdo com os membros da cultura por meio de interacdo
pessoal e comunal através de entrevistas, pesquisa, e iii. dados de notas de campo: as
anotacdes de campo em que o pesquisador registra suas proprias observacfes da comunidade,
seus membros, interaces e significados, e a propria participacdo e senso de afiliacdo do

pesquisador.

3.1.2.3 Coleta de dados a partir de redes sociais

As melhores abordagens usam uma combinacdo de métodos de coleta de dados: observacédo

direta, questionarios, entrevistas, diarios.
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Para este trabalho, partindo de Kozinets (2014), seguimos sua recomendacédo para etapas a
serem percorridas no método netnogréafico: i. definicdo das questdes de pesquisa, websites
sociais ou tdpicos a investigar; ii. identificacdo e selecdo de comunidade; iii. observacédo
participante da comunidade (envolvimento, imersdo) e coleta de dados (garantir
procedimentos éticos); iv. analise de achados e interpretacdo interativa de resultados; v.
redacdo, apresentacdo e relato dos resultados da pesquisa e/ou implicacOes teoricas o/ou
praticas.

O planejamento e a entrada no método netnografico seguiu, portanto, a mesma ldgica;

organizando-se da seguinte forma:

e Conhecer o foco de pesquisa e a questdo de pesquisa;

e Encontrar e ler estudos relacionados, conectando-nos com outros pesquisadores que se
aproximam de nossa tematica central,

e Encontrar lugares online apropriados para investigar as questfes de pesquisa (evitando
websites que tenham sido ‘explorados’ por outros pesquisadores recentemente, ou que
foram ‘queimados’ por mas pesquisas no passado, segundo Kozinets (2014));
delimitando as fronteiras de investigacao;

e Saber sobre a necessidade de se usar programas de analise de dados qualitativos
assistida por computador: o que ndo se aplicou.

e Familiarizar-nos com as diversas comunidades online que cogitamos estudar (isso
inclui seus membros, sua linguagem, seus interesses e préaticas);

e Obter aprovacdo ética para seu projeto de pesquisa, e garantir todas as normas éticas,
profissionais e legais que se aplicam ao projeto de pesquisa. O que foi feito junto a
Plataforma Brasil.

e Aprimorar e reaprimorar o0 modo de abordagem as comunidades

e Elaborar, analisar e refinar a questdo ou questdes a serem propostas : 0 que fizemos
por meio teste (feito por questionario online) das perguntas para a entrevista.

e Cogitar o uso de varias estratégias diferentes para coleta de dados, e planeja-las
atentamente.

e Ter um conjunto escrito claro de diretrizes que representem as decisfes que foram
tomadas para estruturar e supervisionar sua observacdo e participa¢do continua nas

comunidades.
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Também atentamos aos critérios recomendados por Kozinets (2014) para a escolha dos
grupos (perfis do Instagram): i. relevantes ( que se relacionam com o foco e questdes da
pesquisa); ii. ativas (com comunicagfes recentes e regulares); iii. interativas (com bom fluxo
de comunicagdes entre os participantes); iv. substanciais (apresentando massa critica de
comunicadores e um sentimento energético — que entendemos como engajamento dos
participantes com os temas discutidos e nas interacGes entre si); v. heterogéneas (com
diversos participantes diferentes); vi. ricas em dados (oferecendo dados mais detalhados ou

descritivamente ricos).

3.1.2.4 Identidade em dados netnogréaficos

Levamos em consideragdo se as comunidades eletronicas (perfis do Instagram) revelavam
aspectos das identidades reais de seus participantes. Um primeiro olhar permitiu-nos perceber
que alguns perfis traziam os nomes (pessoa fisica) de seus idealizadores. Encontramos tanto
nomes reais quanto nomenclaturas que designavam ideias, negocios e posicionamentos
politico-sociais, 0 que é comum no Instagram.

Estes aspectos de identidade — se os usuarios dos perfis usavam seus proprios nomes, ou se
titulavam suas paginas pessoais com temas diversos — ndo nos pareceram relevantes para a
questdo do trabalho em particular. Assim, mantivemos 0s registros da forma como cada

participante nomeava seu perfil, sem nos aprofundarmos nesse aspecto.

Ainda assim, mantivemo-nos atentos para possiveis pseudoanonimatos: se e quando o uso de
um pseuddnimo como nome do perfil pudesse sinalizar para um posicionamento politico-

social que falasse ao nosso tema.

3.1.2.5 Arquivo de dados netnograficos

A observacdo de campo e coleta de dados se da em paralelo ao trabalho de classificacdo do
netndgrafo. A medida que a pesquisa avanca, os dados sdo classificados em categorias
preliminares, e posteriormente, reclassificados.

Por se tratar de uma pesquisa qualitativa, as técnicas com caneta e papel ou de interpretacéo
hermenéutica sdo empregadas e os descarregamentos de dados sdo realizados de maneira
criteriosa. Este € o caminho adotado para este trabalho, uma vez que estamos mais

interessados com aspectos subjetivos dos dados e informagdes coletados.
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Dados ndo textuais sdo também importantes. Durante as entrevistas semiestruturadas €
possivel se ter acesso a dados visuais que transmitem informacdes e contetdo emocional,
muitas vezes omitidos por formatos exclusivamente textuais e mesmo de audio. Kozinets
(2014), enfatiza que qualquer tipo de expressdo que seja relevantes para 0os membros da
comunidade — sejam audiovisuais, graficos, auditivos, fotograficos ou textuais — é relevante

para analise.

3.1.2.6 Questdes éticas

Levamos em consideracdo as observacfes de Kozinets (2014), para tratarmos dos aspectos
éticos envolvendo uma pesquisa de cunho netnografico. Consideramos: i. se comunidades
eletronicas devem ser tratadas como espacos publicos ou privados; ii. como obter
consentimento informado dos membros da comunidade online; iii. a necessidade de evitar
danos aos membros da comunidade e iv. como retratar os dados relativos aos participantes da
pesquisa netnografica. Para tanto, seguimos procedimentos formais orientados pela ética em
pesquisa cientifica: i. identificar e informar ii. pedir permiss&o, iii. obter consentimento e iv.

citar e reconhecer.

Desta forma, neste estudo, os perfis online do Instagram que observamos sdo considerados
espacos publicos — o proprio aplicativo Instagram oferece a possibilidade de os ‘donos dos
perfis’ deixarem suas contas ativadas como publicas a visualizacdo, visita e interacdo ou em
um formato contrario, chamado ‘privado’. Em sequéncia, fizemos observacbes a postagens
publicas — com recortes das publicaces que tinham a ver com nossa tematica — e quando aqui
séo reproduzidas, identificam, citam e reconhecem sua autoria. Em seguida, propusemos
interacdo (via pergunta geral), partindo de nosso perfil ‘Consumo Negro’ para 50 “perfis’ da
rede social. A partir de respostas espontaneas, informamos sobre o estudo, convidamos para a
participacdo — a etapa seguinte seria um questionario online — procedemos com o Termo de
Consentimento e Livre Esclarecimento (TCLE), obtendo assim consentimento informado dos

membros da comunidade online, e por fim, convidamos para entrevistas semiestruturadas.
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3.2 Etapas do processo

Para este trabalho, partimos da investigacdo documental [que nos apontasse pistas do

afrodescendente brasileiro e seu ‘relacionamento’ com o capital: como o negro € retratado e

representado; como se vé&; como consome e empreende; como é atraido para 0 consumo €

como se comporta nessa dinamica.

Na sequéncia, registramos a proposta de pesquisa junto a Plataforma Brasil e apds essa

formalizag&o, percorremos caminhos do método netnogréfico:

1.
2.
3.

Definicdo das questdes e cronograma da pesquisa;

Registro da pesquisa na Plataforma Brasil.

Criacdo de um perfil no Instagram (Consumo Negro) para poder ‘seguir’ 0s demais
perfis (observar) e postagem de uma questdo ampla: ‘Existe um jeito negro de
consumir?’ Esta questdo seguiu as recomendacOes de Kozinets (2014): elaborar uma
questdo central abrangente, embora especificamente relacionada ao tema da pesquisa e
a estratégia de investigacdo qualitativa especifica definida para o estudo.

Livre observacdo na internet (rede social Instagram), fazendo busca (ferramenta de
busca prépria do aplicativo), por material publicado, a partir de termos-chave:
‘consumo  negro’, ‘compre negro’, ‘se ndo me Vvejo, nao compro’64 e
‘afroempreendedorismo’. Buscarmos pistas sobre a existéncia de um blackfacing para
0 consumo e a producdo dos negros (conteudos, bens e servigos) postados na rede.
Listagem de ‘perfis’ do Instagram que publicaram materiais relacionados para entdo
‘sequi-los’;

Proposicdo direta da questdo ‘Existe um jeito negro de consumir?’, aos ‘donos’ dos
‘perfis’ que seguimos. Neste momento exploratério, concentramo-nos em um Unico
fendmeno e conceito e direcionamos a questdo especificamente para aqueles ‘perfis’
que se tornaram foco de nossas observacdes no estudo.

Convite a pessoas que responderam a questdo enviada, para responderem também a
um questionario online (apés aplicacdo de TCLE);

Revisdo das impressdes da etapa do questionario para aprimoramento o roteiro de
entrevista;

Aplicacdo de entrevistas semiestruturadas;

% https://mundonegro.inf.br/afroconsumo-comunidade-negra-pagaria-ate-20-a-mais-por-um-produto-com-
representatividade/
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9. Organizacao do material coleado no campo (em categorias distintas para aplicacdo da

analise de conteudo), e analise dos achados.

Nossa interacdo se deu de uma maneira limitada. Postamos uma questdo geral, agradecemos
algumas respostas que obtivemos, curtimos as publicacdes (postagens) que seriam usadas
como achados de campo. Evitamos uma participacdo plena, na cultura das comunidades
observadas — contribuindo diretamente o desenvolvimento dos temas postados, ou dos
préprios perfis/comunidades — como estratégia para podermos abarcar um nimero maior de
perfis; de onde obteriamos dados.

Os dados foram coletados por meio de observacdo e evoluindo para niveis cada vez mais
profundos de envolvimento. Kozinets (2014) alerta que em netnografia, a coleta de dados nao
acontece isoladamente da analise de dados, e nem sem o envolvimento do pesquisador com a
comunidade observada. Cabe ao netndgrafo se esforcar para compreender as pessoas
representadas nessas interacdes a partir do contexto comunal e cultural online em que elas se
inscrevem. Entendemos que cada perfil que listamos do Instagram acabava por construir uma
comunidade em torno de si — as postagens ndo se limitavam a mostrar fotos pessoais, de
paisagens ou de produtos a venda: ao contrario, muitas chamavam demais internautas para
discussbes acerca de temas serios (como racismo, representatividade, acfes afirmativas e de
resisténcia negra). Nossa participacdo nesses perfis-comunidades se deu de forma discreta, a
partir da proposi¢cdo de uma questdo para discussdo e posterior convite [para quem interagisse
conosco] participasse de um estudo: respondendo um questionario online e tendo a
possibilidade de aprofundar com uma entrevista.

As entrevistas visaram identificar as percep¢des dos participantes acerca do posicionamento
do capital (empresas, marcas, produtos) em relacdo ao negro; sondar suas reacOes a tais
posicionamentos pretendidos; suas reacoes e relagdes estabelecidas com o capital e com seus
grupos sociais, quando o tocante € o consumo material. O cruzamento dos dados coletados
nas observacdes online com as falas das entrevistas nos levariam a avaliacdes segundo o
método da anélise de conteido (BARDIN, 2016).
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3.3 Registro da pesquisa na Plataforma Brasil e cronograma

A partir da Qualificacdo do projeto para esta pesquisa, no programa de doutoramento no

EICOS-UFRJ, em outubro de 2020, reviu-se a proposta de agenda para o desenvolvimento do

trabalho e estabeleceu-se a versao final de cronograma para o desenvolvimento do trabalho:

Tabela 01: Calendario geral inicial

Ano 1 = Cumprimento de carga horéria, cursando disciplinas obrigatérias do
2018 programa para obtencao de créditos minimos para qualificacao.
Ano 2 = Disciplinas obrigatdrias e eletivas.
2019 = Participa¢do no programa de docéncia superior.
= Atualizacdo do projeto e revisdo da literatura.
= Elaboracéo de material a ser submetido a banca de qualificagdo.
Ano 3 = Apresentacdo para qualificagdo (abril/2020: adiada para outubro/2020
2020 em funcdo da pandemia de COVID-19)
= Etapa de pesquisa documental (primeiro semestre).
= Submiss&o da proposta de pesquisa ao Comité de Etica.
= Pesquisa de campo (segundo semestre).
Ano 4 = Anédlise dos achados a luz das técnicas da analise de contetudo e retorno

aos objetivos secundarios da pesquisa.

Analise dos achados, revisdo do material a luz da literatura e diante das
respostas trazidas a pergunta de pesquisa. Proposi¢do de uma tese.
Confeccdo do material de tese para submissdo a banca examinadora.

Elaboracdo do pesquisador

E apresentacdo do cronograma detalhado, em sua versdo mais apurada:

Tabela 02: Detalhamento da agenda més a més — 2020 (ano 3)

Etapas ano 2020 (ano 3)

Elaboragdo material para
qualificacéo;

Formacéo da banca de
qualificacéo;
Apresentacdo e defesa de
qualificacao.

Pesquisa documental
bibliografica e material de
redes sociais (hetnografia)

Pesquisa de campo:
questionario pré-teste para

entrevistas

Pesquisa de campo:

entrevistas

semiestruturadas (aplicacdo
e composicdo de banco de

dados)

Elaboracdo do pesquisador
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Tabela 03: Detalhamento da agenda més a més — 2021 (ano 4)

Etapas ano 2021 (ano 4)

Analise dos achados a
luz das técnicas da
analise de contetdo e
retorno aos objetivos
secundarios da pesquisa.

Analise dos achados,
revisdo do material a luz
da literatura e diante das
respostas trazidas a
pergunta de pesquisa.
Proposicao de uma tese.

Confecgéo do material
de tese, revisao,
submisséo aos
orientadores e ajustes
finais.

Confec¢édo do material
de tese para submissédo a
banca examinadora.

Elaboracéo do pesquisador

Nesta etapa, também o passo seguinte foi formalizado: o registro da pesquisa junto a
Plataforma Brasil. Os encaminhamentos proprios para o registro seguiram conforme
regulamentos da prépria pagina do Ministério da Salde: projeto de pesquisa, com sua folha de
rosto padronizada; carta de apresentacdo; declaracdo de infraestrutura; termo de anuéncia
Institucional; Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE); curriculos dos
pesquisadores; cronograma e versao do roteiro de entrevista. Assinaram em concordancia com
a pesquisa, em carta de apresentacdo, os professores orientadores Fred Tavares e Catalina
Revollo Pardo. O termo de anuéncia institucional foi assinado pelo diretor do Institudo de
Psicologia da UFRJ. Copias desse material sdo encontrados na secdo Apéndice, deste
trabalho.

A pandemia de Covid-19 tornou-se evento de sério impacto no trabalho: durante os anos de
2020 e 2021, com a crise mundial de saude publica, aulas, encontros e conducao presencial de
pesquisas foram suspensos, interrompidos e mesmo desaconselhados, quando ao longo de

periodos de atencdo ao isolamento social ou lockdown. Os contatos diretos s6 foram
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flexibilizados em 2021, ap0s assun¢do das vacinas contra a doenca e assim, e as etapas finais

de campo e analise s6 puderam ser concluidas no primeiro semestre de 2022.
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3.4 Analise de contetido

O proprio fato de participar de uma comunidade muda a natureza da analise de dados que se
dara posteriormente. A pesquisa netnografica interpreta os arquivos de comunidades
eletronicas em busca de informagdes culturais, ponderando-as e com elas procurando
aprender como viver nessa comunidade.

Reflexdes sobre os dados ou outras observacGes foram acrescentadas as margens dos dados
como ‘memorandos’ da fase de campo. Os materiais foram classificados e filtrados para
identificar expressfes, sequéncias compartilhadas, relagdes e diferencas distintas. A
comparacdo considerou as semelhancas e as diferencas entre incidentes de dados. A seguir, 0
refinamento se deu por meio de releituras a fim de isolar, verificar e refinar a compreenséao
dos padrdes, processos, elementos comuns e diferengas.

Observar, registrar e refinar permitiu-nos buscar por generalizagbes que apontassem para
consisténcias nos conjuntos de dados, face a nossa tematica e repertorio bibliografico de base.
Ao final, buscamos a teorizacdo, confrontando as generalizacfes reunidas a partir dos dados,
com um corpo formalizado de conhecimentos da area, em intima coordenacdo com a anélise
de dados obtidos no campo. A andlise de dados netnograficos contextualiza o significado do

intercambio e da interacdo em circulos cada vez mais amplos de significado social.

Seguimos 0s passos sugeridos por Kozinets (2014), para a fase de analise dos dados: i.
registro de notas de campo e sua corre¢do, ampliacdo, edicdo ou revisdo; ii. codificacdo de
texto para posterior recuperacdo; iii. armazenamento e organizacdo de textos; iv. pesquisa e
recuperacdo de textos, a fim de torna-los disponiveis para consulta; v. conexao de segmentos
de dados relevantes uns com ou outros, formando categorias, grupos ou redes; vi. registro de
comentarios reflexivos nos dados como base para analise mais profunda; vii. Realizacdo de
analise de conteudo (segundo as propostas de Bardin, 2016), apurando frequéncias,
sequéncias ou locais de palavras e frases; viii. exibicdo de dados selecionados em um formato
reduzido, condensado, organizado, tal como em uma matriz; ix. Apuragdo de conclusdes, na
interpretacdo, confirmagéo e verificacdo; X. construgdo de teoria pelo desenvolvimento de
explicacbes sistematicas e conceitualmente coerentes de resultados e xi. elaboracdo de

relatorio final.
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Para a andlise de material apurado, buscamos orientacdo no método da analise de conteudo
(BARDIN, 2016), que € um conjunto de técnicas de analise de comunicacfes que tem por
objetivos ultrapassar as incertezas e enriquecer a leitura dos dados coletados, para realizarmos
uma leitura critica.

A andlise de contetdos do discurso é uma técnica que explora as relagdes entre discurso e
realidade, verificando como os textos sdo feitos, carregando significados por meio dos
processos sociais (MOZZATO; GRZYBOVSKI, 2011). E um conjunto de técnicas de anélise
das comunicacbes que visa obter, por meio de procedimentos sistematicos e objetivos de
descricdo do conteldo das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢6es de producgédo/recepcdo (variaveis inferidas)

destas mensagens.

[...] tem como objeto de estudo a linguagem. Em razdo disto, foi
muito usada em estudos de mensagem escrita, num primeiro estagio.
Posteriormente, foi empregada na andlise de comunicagdes ndo
verbais, a Semiologia. Finalmente, abrangeu trabalhos de indole

lingliistica”.“[...] pesquisa para descricdo objetiva, sistematica e
quantitativa do conteddo manifesto dos depoimentos dos
entrevistados”.“A andlise de contelido se constitui num conjunto de
instrumentos metodolégicos que asseguram a objetividade,
sistematizacdo e influéncia aplicadas aos discursos diversos”.“E
atualmente utilizada para estudar e analisar material qualitativo,
buscando-se melhor compreensdo de uma comunicagéo ou discurso,
aprofundar suas caracteristicas gramaticais as ideoldgicas e outras,
além de extrair os aspectos mais relevantes. (BARDIN, 2016,43-48)

Os principais aspectos da estratégia metodoldgica da anélise de contetdo (BARDIN, 2016;
DURIAU et al., 2007; MAYRING, 2000) que devem ser tomados com atencdo sdo: i. usar 0s
objetivos especificos da pesquisa para nortear a analise e ii. utilizar a leitura analitica para
realizar a analise.
Para Bardin (2016), o trabalho de anélise de contetdo comecga por uma pré-analise (BARDIN,
2016), observando-se o contexto ou o significado de conceitos sociol6gicos nas mensagens,
buscando identificar a influéncia social das mesmas. Realiza-se uma analise textual e
tematica, antes da analise propriamente dita. Assim, busca-se atentar para condi¢cdes que
induziram ou produziram as mensagens. A segunda fase é a exploracdo do material e a
terceira etapa diz respeito ao tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretacao.
Mayring (2000), informa que o amplo escopo da analise de conteddo pode ser traduzido em
dois niveis de andlise: o primeiro nivel analisa o conteudo de textos e documentos por
métodos estatisticos, enquanto num segundo nivel, o contetdo do texto e dos documentos é
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pesquisado de forma extensiva, exigindo a interpretacdo do significado de termos e
argumentos. Duriau et al. (2007) acrescenta que o método da analise de conteudo pode
combinar abordagens qualitativas que mantém um rico significado com poderosas analises
guantitativas.

Mayring (2008) orienta para quatro etapas principais que formam o modelo de processo de
analise de conteddo: i. a coleta de material (com uso de palavras-chave e bases de dados); ii.
uma andlise descritiva (ponderando a evolucdo de publicac@es e citacdes); iii. uma selecdo de
categorias (guiadas pelo objetivo da pesquisa e orientada pelos procedimentos empregados
para a obtencdo dos dados) — atencdo a esta etapa, pois a categorizacdo dos elementos sera o
procedimento essencial para tratamento das informacoes, e iv. avaliagdo do material. Para este
autor, entre as técnicas utilizadas para a realizacdo da analise de conteldo destacam-se a
andlise léxica e a anélise categorial. A analise léxica (essencialmente quantitativa) tem como
material de andlise as proprias unidades de vocabulario; as palavras portadoras de sentido:
substantivos, adjetivos, verbos etc., relacionados ao objeto de pesquisa. Uma possibilidade de
analise vale-se de estatisticas acerca da frequéncia de termos empregados nas mensagens. Este
caminho ndo é seguido pelo presente trabalho. Ja a analise categorial diz respeito ao
desmembramento do discurso em categorias, em que 0s critérios de escolha e de delimitacao
orientam-se pela dimensdo da investigacdo dos temas relacionados ao objeto de pesquisa,
identificados nos discursos dos sujeitos pesquisados: caminho seguido nesta pesquisa.
Enguanto uma andlise léxica permite o reconhecimento de terminologias mais usadas pelos
individuos pesquisados, a analise categorial nos permite maior organicidade em relacdo aos

temas, apontando para ideias subjacentes aos discursos.

Aqui, buscamos identificar como os simbolos das tradi¢Ges africanas vém sendo tratados em
produtos e servicos oferecidos no mercado brasileiro.

Para nos ajudar na identificacdo e diferenciacdo de tratamento das formas simbolicas da
negritude presente em produtos e servigos, estabelecemos duas categorias de enquadramento
para os exemplos elencados: i: aqueles exemplos que, por um lado, sinalizavam (em seus
discursos e praticas) para esfor¢cos de manutencéo e resisténcia das tradi¢bes afrocentradas, e,
de outro lado, ii. exemplos que poderiam nos conduzir a inferéncias de apropriacfes das
ideias de negritude com fins comerciais, pelo mercado. Estes dois aspectos amplos

constituiram, portanto, as nossas duas categorias de analise.
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O primeiro aspecto amplo que estabelecemos como categoria para os exemplos de produtos e
servigos que pretendem simbolizar uma negritude recebeu o titulo “Exemplos de producéo
material que buscam um retorno as tradi¢Ges africanas”. Entendemos que as producdes que
buscam perpetuar uma afrocentralidade na cultura que descende dos africanos da diaspora
negra e se comprometem com as agendas de movimentos negros (movimentos por
emancipacao social do povo preto; sejam esforcos contra o racismo; seja 0 resgate historico
de uma memoria afrocentrada) seriam agrupados nesta categoria. A segunda categoria foi
identificada como “Exemplos de producdo material e apropriacdo de negritudes”. Para tal
categoria, supomos que ocorram producfes que embalam produtos e servigos com uma
caracterizagdo de negritude, comercializa simbolos e representacdes da cultura negra, mas ndo
mantém vinculos diretos com comunidades negras, suas tradi¢cbes originais ou com
movimentos emancipatérios do povo preto®.

As duas categorias que sugerimos sdo diretamente implicadas com uma questdo que é central
para este ensaio: 0s processos de subjetivacdo entre os afrodescendentes mostram-se

atravessados pela logica do capital.

% Neste trabalho ndo fazemos distingdo entre as expressdes ‘negro’, ‘afrodescendente’ ou ‘povo preto’, pois tais
formas de tratamento e referéncia sdo comumente empregadas por sujeitos afrodescendentes brasileiros de forma
intercalada e, muitas vezes, como sindbnimos.
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4.0 O campo e seus achados

A ida ao campo de pesquisa representou parte fundamental para este trabalho. Como
registram Pardo, Costa e Ramos (2019, Online: sem pagina), “o proprio campo de pesquisa é
visto como produtor de conhecimentos, que complementam, transformam e dialogam com o
campo epistémico da academia, produzindo conhecimentos outros.” Assim, esta etapa
implicou diferentes momentos entre i. a livre observacdo, ii. observacdo guiada, iii.
provocacdo (pergunta aberta postada em nosso perfil na rede social Instagram, e chamada
para respostas a questionario), iv. interacdo, v. coleta e armazenamento de dados (questionario
teste e entrevistas semiestruturadas).

Para obtermos materiais, seguimos uma programacao (conforme Tabela 04 que segue). Esta
organizacdo objetivou coletar dados para a ulterior etapa de andlise de contetdo por
categorias semanticas — ainda que inferéncias e anotacOes internas percorressem todo o

processo, em paralelo ao armazenamento dos materiais.

Tabela 04 — O campo netnografico: etapas para observagdes e interagdes

Momento Acdes Achados e feedback
i. Livre Procurar material na internet usando | Noticias, postagens (imagens a
observacao palavras-chave. serem utilizadas na pesquisa),
ii. Observacéo lista de perfis do Instagram a
guiada seguir (entre 2018 e 2020).

iii. Provocacdo | Criacdo do perfil “Consumo Negro’ no | Interagdo com participantes da
Instagram, e postagem de pergunta | rede Instagram (junho de 2021).
genérica no proéprio perfil: “Existe um
jeito negro de consumir?”

iv. Interacdo Pergunta direcionada via ‘direct’ | Interacdo de participantes da
(recurso de contato direto por | rede.
mensagens), com alguns perfis do | (segundo semestre de 2021).

Instagram.
v. Coleta e Questionario de teste Respostas aos questionarios e
armazenamento feedback a respeito das questdes.
de dados (segundo semestre de 2021).
Entrevistas semiestruturadas Respostas as entrevistas.

(Primeiro semestre de 2022).

Elaboracéo do pesquisador

Inicialmente, optou-se por ir a campo pela via da busca por palavras-chave na internet. Seria
feito um levantamento prévio do que poderia ser encontrado, ao se lancarem termos
relacionados a tematica no [mecanismo de busca geral] Google. Termos como

afroempreendedorismo, consumo negro e black money foram usados nas buscas, na internet.
140




Cabe aqui uma observacdo: os primeiros achados do campo se deram de forma ‘quase’
espontanea. Poderiamos supor que fortuitas coincidéncias traziam-nos sites, anuncios,
matérias jornalisticas que casavam como luvas as nossas buscas; uma espontaneidade quase
organica que nos permitia deparar com postagens [na rede], que viessem ao encontro de
nossos interesses e inclinacdes [para atencdo] — isso seria perfeitamente plausivel, se nao
fossem as estratégias baseadas em algoritmos, empregadas por sistemas de comunicacdo
digital. Hoje em dia, quanto mais “clicamos’ sobre determinados assuntos (noticias, anincios,
postagens em redes sociais), mais temos material correlato direcionado as nossas telas.
Algoritmos elaborados para mapear e seguir nossas preferéncias sao usados por empresas para

‘capturar’ nossos gostos e desenhar nossos perfis como consumidores.

Ap0s observarmos diferentes materiais que viam-nos ap6s buscas com uso de palavras-chave,
afunilamos nosso campo de observagéo para a rede social Instagram. Escolhemos observar o
Instagram por nos interessarem pistas de comunicacdes rizomaticas®’: entendemos que nas
redes sociais nao haja emissores ou receptores fixos, mas plaltds onde todos podem ser
emissores e receptores, agindo uns sobre os outros; influenciando e sendo influenciados;
recebendo e promovendo respostas [sociais], concomitantemente.

Nesta primeira sondagem pelo Instagram, ao mesmo tempo em que coletavam-se imagens e
textos das postagens que surgiam, formava-se uma lista com *perfis’ (contas do Instagram)

que seriam Uteis para investigacdes mais aprofundadas futuramente.

A seguir, partilhamos os achados dos dois primeiros momentos: i. livre observacdo e ii.

observacao guiada.

®® Futuramente, poderemos inclusive enveredar por caminhos que observem esse detalhe, suposto ja no primeiro
momento. Estudar a dinamica algoritmica das redes sociais sobre nossas leituras e escolhas podera ser um
trabalho interessante, trazendo a pauta temas como a noopolitica do consumo e a Teoria Ator-Rede — mas isso
fica para uma agenda de pesquisas futuras.
87 Comunicagao rizomatica — todos podem falar e ouvir.
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4.1 Primeira etapa exploratoria de campo. Postagens com tematicas negras a partir de
palavras-chave relacionadas a tematica da pesquisa

A partir dos retornos as palavras-chave que langcamos para pesquisa na rede social, listamos
alguns ‘perfis’ do Instagram que, entdo, comporiam 0 nosso universo de observagéo. A lista
com os perfis que seguimos pode ser vista no Apéndice A deste trabalho.

Os achados que seguem foram organizados tanto como figuras (copias no formato print, das
postagens que surgiram a partir das palavras-chave lancadas), quando com comentarios (notas
gerais de observacgéo). O trabalho de campo pressupde uma observacao atenta e ativa e assim,
ao longo da investida ao campo, simultaneamente a coleta dos dados, vao-se acrescentando
observacdes do netndgrafo que, em notas, vai registrando impressdes, inferéncias, epifanias.
Nestas notas, foram se rascunhando termos e ideias que contribuiriam para a formalizacdo das

futuras categorias de analise correspondentes a pesquisa.
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4.1.1 Comércio e fazeres mercantis como tradi¢fes ancestrais negras

@46 4 4 B8 1012

39 curtidas

movimentoelegbaoja Feiticeiras noturnas. Feirantes
diurnas. As Gelede sao os aspectos coletivos do
poder feminino primordial! Desde o surgimento do
mundo o poder de lyami é atribuido as mulheres
velhas, as maes ancestrais, deusas mercadoras do

nnun Ynritha

A Q #H O &~

Figura 15a — Feiticeiras noturnas, feirantes diurnas. Postagem do perfil @movimentoelegbaoja sobre tradigdes
mercantis ancestrais com raizes matriarcais. Acesso 10/10/2019.
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movimentoelegbaoja Feiticeiras noturnas. Feirantes
diurnas. As Gelede sao os aspectos coletivos do
poder feminino primordial! Desde o surgimento do
mundo o poder de lyami é atribuido as mulheres
velhas, as maes ancestrais, deusas mercadoras do
povo Yoruba .

Nossas deusas mercam! Elas sdo comerciantes,
detém a forga da negociagéo e da palavra .

Todos os ancestrais femininos, as lyagba ou lyami,
tém sua instituicao em sociedades como Egbé Eleye,
Egbé Ogbéni e Egbé Gelede, consideradas secretas
pelo fato de os seus conhecimentos serem
transmitidos apenas a iniciados .

O Culto a Gelede é encontrado principalmente entre
os iorubas do ocidente, incluindo os de Ketu, Ohori,
Anago, Ifoniyin, Awori, Egbado, Ibarapa, povos do
estado de Ogun, na Nigéria, e os Sabe, da Republica
do Benin. Varia muito em resultado de fatores
histéricos e de padrdes de culto herdados e
adquiridos nas diversas linhagens. Em cada cidade é
associado a uma divindade da terra ou da agua .

A Q@ O 8

Figura 15b — Feiticeiras noturnas, feirantes diurnas.
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NISTOrICOS € de paaroes de Culto Neraados e
adquiridos nas diversas linhagens. Em cada cidade é
associado a uma divindade da terra ou da agua .

A Sociedade Gelede, integrada por homens e
mulheres, tem por finalidade propiciar a expressao de
poderes misticos femininos, favorecer a fertilidade e
a fecundidade, reiterar normas sociais de conduta e
atrair o axé. E dirigida pelas erelt, mulheres
detentoras dos segredos e poderes de lyami, cuja
boa vontade deve ser cultivada por ser essencial a
continuidade da vida e da sociedade .

O culto Gelede tem como fungao reconhecer o poder
feminino sobre a fertilidade da terra, a procriacdo e o
bem estar da comunidade, homenagear e “agradar”
as

mulheres de modo a garantir o equilibrio do mundo.
Nas festividades Geledes os homens se vestem com
roupas e mascaras que simbolizam diferentes
aspectos dos mitos acerca das “grandes maes”, em
respeito, pedindo cleméncia as velhas maes .

#movimentoelegbaoja #geledes #gelede
#mulheresnegras #mulheresdafeira

Ver todos 0s 3 comentarios

A Q B O A

Figura 15c - Feiticeiras noturnas, feirantes diurnas.
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SETEMBRO

SALVADOR

IMERSAO

-
y & ) &
lyalode:
=
MATRIARCADO E EMPREENDEDORISMO NEGRO
com Nathalia Grile Cipriano

REALIZACAO
EKODIDE ALDEIA AFROMATERNA

Figura 16a - Imersdo lyal6dé. Chamada para curso sobre Matriarcado e Empreendedorismo negro em Salvador,
setembro de 2019, ministrado por Nathalia Cipriano. Acesso 20/11/2019.
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Figura 16b a 16e (sentido horario a partir da esquerda, no topo) — Imerséo Iyalodé. Série de imagens da chamada
para curso sobre Matriarcado e Empreendedorismo negro em Salvador. Postado por @movimentoelegbaoja.
Acesso 20/11/2019.
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Figura 17a e 17b — Tradigdo ancestral: mulheres negras comerciantes. Postado por @movimentoelegbaoja.
Acesso 20/11/20109.

Notas gerais de observacao — 01

Ideias e conceitos Termos e palavras-chave
- Tecnologias ancestrais. - AXé.
- Mulheres comerciantes. - lyami — mulheres velhas, mées ancestrais,
- Coletivos do poder feminino (associado a deusas mercadoras.
fertilidade, fecundidade, bem-estar da - lyalode — matriarcado.
comunidade). - Empreendedorismo negro.

- As mulheres reiteram as normas sociais de
conduta e atraem o axé.

- Boa vontade como principio essencial a
continuidade da vida em sociedade.
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Seu story  jeffersonribe... movimentoel... nynnak pe

movimentoelegbaoja
Salvador, Bahia, Brasil

MULHER

26 SET - CASA CHARRIOT - SALVADOR BA

NAGOS NO BAIXO DAOME

Q

Qv
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Figura 18a - Matriarcado e empreendedorismo negro. Chamada para curso em Salvador, BA. Postado por
@movimentoelegbaoja. Acesso 20/11/2019.
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Curtido por carolinamoraesar e outras pessoas
movimentoelegbaoja Alo RJ ¥+

O mini-curso "Mulher Negra e Empreendedorismo:
Mercados Nagds no Baixo Daomé" propde um
reencontro com as praticas ancestrais de comércio a
partir da cosmovisao Yoruba. Através da tradigao
oral e de recursos escritos e audiovisuais iremos
acessar memorias guardadas no profundo
silenciamento que permeia a vivéncia negra ha
alguns séculos no Brasil. Te convido a revigorar seus
projetos com muita troca e informagdes preciosas
acerca do universo que séo, a feira e o ventre. .

Pesquisadora das Culturas Negro-Africanas, ha 5
anos Nathalia Grilo iniciou os estudos sobre os
mercados tradicionais Mina-Yoruba e as primeiras
empreendedoras do Brasil. De |4 pra ca vem
desenvolvendo em diversos formatos atividades que
giram em torno dessa tematica, como palestras,
contacao de histdrias, oficinas, cursos e agora,
imersdes. Nathalia € mulher-mae negra, fruta da
costa do cacau. Educadora e tradicionalista que
investiga a relagao entre os mercados e o ventre
africanos no continente e na didspora através do
projeto @movimentoelegbaoja . Além disso Nathalia

A Q O Qo

Figura 18b - Matriarcado e empreendedorismo negro. Chamada para curso em Salvador, BA. Postado por
@movimentoelegbaoja. Acesso 20/11/20109.
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giram em torno dessa tematica, como palestras,
contacao de historias, oficinas, cursos e agora,
imersdes. Nathalia é mulher-mae negra, fruta da
costa do cacau. Educadora e tradicionalista que
investiga a relagdo entre os mercados e o ventre
africanos no continente e na diaspora através do
projeto @movimentoelegbaoja . Além disso Nathalia
é idealizadora do coletivo Ayé Encontro Negro de
Contacéo de Histdrias que zela pela tradig&o oral
negra e busca preservar o legado dos mestres e
mestras da sabedoria popular. Nathalia também é
roteirista e comunicadora no @estudioronco
produtora de animacgao carioca .

Informagdes:

Mini Curso "Mulher Negra e Empreendedorismo:
Mercados Nagds no Baixo Daomé”

Valor $ 50,00

@asjosefinascolab

Rio de Janeiro

16 Nov - 15h

#matriarcado #laroye
#empreendedorismonegro #comercio
#mulheresdafeira

Ver 1 comentario

A Q o A

Figura 18c - Matriarcado e empreendedorismo negro. Chamada para curso em Salvador, BA. Postado por
@movimentoelegbaoja. Acesso 20/11/2019.
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" ?" Madureira, Rio De Janeiro, Brazil

Curtido por lomblinha e outras pessoas

A Q B O &

Figura 18d - Matriarcado e empreendedorismo negro. Chamada para curso no Rio de Janeiro, RJ. Postado por
@movimentoelegbaoja. Acesso 20/11/2019.

152



CQ@0O v 4 40 0927

Qv N

Curtido por lomblinha e outras pessoas
movimentoelegbaoja O trabalho de Ajé (a
sacerdotisa do poder feminino ancestral) é aquele
que fortalece a vida dos membros da comunidade e
fortalece a sociedade como um todo. Ela trabalha
para garantir o equilibrio e a harmonia social, politica
e cultural, Por isso a arte de empreender faz parte de
seus dominios. A energia de Ajé é conhecida por
presidir o mercado, e o cargo de lyaléde serve como
chefe de comércio e negécios na maioria das
cidades. As sacerdotisas de Ajé ocupam posicoes
essenciais de poder nas sociedades e instituicoes
politicas iorubas . . Ajé esté enraizado em trés
principios basicos: . .

1. Nao se apropriar do poder das ervas sem
conhecimento profundo de sua natureza. Saiba que
para o uso dessa sabedoria é preciso, antes de tudo,
autorizagao divina;

2. Nao exibir riqueza;

3. Compartilhar tudo .

Se 0 seu empreendimento nao esta dentro dos

A Q @ O A&

Figura 18e - Matriarcado e empreendedorismo negro. Explicando a tradicio da sacerdotisa de Ajé, a lyalodé, e
sua responsabilidade com os principios de prosperidade, guarda de ervas, partilha, mercado e comércio. Postado
por @movimentoelegbaoja. Acesso 20/11/2019.
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presidir o mercado, e o cargo de lyaléde serve como
chefe de comércio e negécios na maioria das
cidades. As sacerdotisas de Ajé ocupam posicdes
essenciais de poder nas sociedades e instituicoes
politicas iorubas . . Ajé esta enraizado em trés
principios basicos: . .

1. Nao se apropriar do poder das ervas sem
conhecimento profundo de sua natureza. Saiba que
para o uso dessa sabedoria é preciso, antes de tudo,
autorizacao divina;

2. Nao exibir riqueza;

3. Compartilhar tudo .

Se 0 seu empreendimento nao esta dentro dos
principios de Ajé, volte 100 casas e reestruture seu
caminhar. Somos parte de uma antiga comunidade
onde a arte de empreender é uma deusa! Esteja, vocé
e seu tabuleiro a altura de nossas ancestrais.

Ver todos 0s 6 comentarios

nelidacapela Que texto lindo. Posso <
compartilhar com créditos?
movimentoelegbaoja @nelidacapela pode N
sim, irméa ¢

Slad

A Q B O o

Figura 18f - Matriarcado e empreendedorismo negro. Detalhando as condi¢des para um empreendimento estar
dentro dos principios ancestrais de Ajé. Postado por @movimentoelegbaoja. Acesso 20/11/2019.
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Curtido por liemanuela e outras pessoas

A Q ® O 2

Figura 19a - Riqueza como acumulo de axé. Ao contrario do conceito capitalista de acimulo de riqueza pela
exploracdo do capital e do trabalho. Acesso 20/11/2019.
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Curtido por liemanuela e outras pessoas

movimentoelegbaoja Para as cosmovisdes africanas,
ariqueza nao pode ser pensada em termos de
acumulo de axé, uma vez que este é dinamico e
expansivo, ndo podendo, sob pena de danos a
estrutura da comunidade e de tudo que dela faz
parte, ficar estagnado, o que implicaria em uma
ruptura com o movimento, com o futuro, definidor do
axe.

Portanto, o mercado africano, ndo pode ser um local/
experiéncia de enriquecimento por estagnacao
gerada pela acumulacgao de bens materiais como é o
caso dos mercados capitalistas. Pelo contrario, o
mercado em Africa é sempre um local onde a
circulagédo pode tomar ares de generosidade,
solidariedade, partilha, na expectativa que a
comunidade que se forma em torno de tais relacdes
de troca se fortalega .

O mercado africano € o encontro entre o visivel e o
invisivel, entre o espiritual e o terreno. Dito de outra
forma, este é um local de troca e circulagao do axé,

Anvmmnnda A favtalanar A caAvAtar vanlimvana A

A Q @3 O A&

Figura 19b - Riqueza como acimulo de axé.

156



ON .. @ Q@ 4C 4 4 B 0829

(©) Instagram & VvV

PUI S, nvan cotagnuuu, v \.|uc i Il.JIIUClI a i urnia
ruptura com o movimento, com o futuro, definidor do
axe.

Portanto, o mercado africano, ndo pode ser um local/
experiéncia de enriquecimento por estagnagao
gerada pela acumulagéo de bens materiais como é o
caso dos mercados capitalistas. Pelo contrario, o
mercado em Africa é sempre um local onde a
circulagao pode tomar ares de generosidade,
solidariedade, partilha, na expectativa que a
comunidade que se forma em torno de tais relagcoes
de troca se fortalecga .

0 mercado africano é o encontro entre o visivel e 0
invisivel, entre o espiritual e o terreno. Dito de outra
forma, este é um local de troca e circulagao do axé,
de modo a fortalecer o carater reciproco e
complementar da dinamica do proprio axé .

No video, o mercado da Namibia na década de 60.
Ver 1 comentario

CH

ﬁ iy Adicione um comentario...

ha 47 minutos « Ver tradugéao

A Q H O A

Figura 19c - Riqueza como acimulo de axé.
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Notas gerais de observacao — 02

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- Préticas ancestrais de comércio a partir da
cosmovisao Yoruba.

- [Ligagdo e comprometimento com]
Cosmovisoes africanas.

- Tradicdo oral.

- Memorias negras (silenciadas pela
escravidao).

- Poder feminino ancestral.

- A energia feminina de Ajé preside os
mercados. O cargo de lyal6de serve como
chefe de comércio e negocios.

- Principios bésicos de Ajé (vide).

- A arte de empreender é uma deusa.

- Riqueza nédo pode ser pensada como
acumulo de axé, uma vez que este é
dindmico e expansivo.

- O mercado africano ndo pode ser local de
enriguecimento por estagnacdo gerada pela
acumulacao de bens materiais, como nos
mercados capitalistas. No mercado africano
deve haver circulacdo de axé.

- Circulacdo como generosidade,
solidariedade e partilha, fortalecidos nas
relacdes de troca.

- Tradicdo oral e [a importancia da] contagéo
de histdrias (como método pedagdgico e de
passagem dos segredos e mistérios
esotéricos).

- Diéspora africana.

- Ajé — sacerdotisa do poder feminino
ancestral.

- Mercado africano — encontro entre o visivel
e o invisivel; entre o espiritual e o terreno.
Campo de troca e circulacdo de axé.
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4.1.2 Artes, literatura, educagéo, turismo e producao cultural afrocentrados

1 g afroeduc

abealiica « Seguinda

Ana Helera Passos (Institute Ells Cragdes Educativas) & Pasls

-"”-L LI NGUAS BANTU |.|_.- ‘,-...\i...- de 2022 ._.<.\,-.v., no YouTube da Afroeducagio
MBICANAS IE( s
DECOLONIAL

ne-Bissau & 530 Tome & Princips)
Equatorial e Portugal)

dislogespranaopassarembrance

Qv W

Curtide por susu_damaslo & outras pessoas

Figura 20 — Dialogos para nao Eassar em branco. Chamada para ‘Didlogos para ndo passar em branco’ sobre
linguas bantu, mogambicanas e educaco decolonial. Postado por @abeafrica. Acesso 10/10/2020.

paginaspretasclassificados + Seguir

aa  Paginaspretasclassificados Como tem sado seus momientos de

lazer?

1 pensou em unr Ezer ¢ cullun no mesne passens? F essa ungle
que of guias ':Ie( rismo Carmem e Ernesto oferecem! I"zss=lcse n
grupos ja formados (amiges. famifias, adultos com criangas) ou
indnnchuges

Uma dtima opgio para as criangas nas fériast Ao ar livre. em
£OMATO Com A natures © com muits conhecimento ansmitido de

forma leve & divertida

Eacalha seus passeins turlsticns & excutshies no app
Lintk 13 b

Passelos turisticos
£ excursdes

Figura 21 — Programa seu lazer no Rio. Paginas Pretas Classificados. Turismo. Via @paginaspretasclassificados.
Acesso 10/10/2020.
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Figura 22 - Turlsmo circuito historico. Instltuto pretos novos. Via @abeafrica e @institutopretosnovos. Acesso

10/10/2020.

¢+ 20U Fauiy, DIgLn

Visitar a Africa por uma pessoa
negra na diaspora, pelo menos
uma vez na vida, pode ser
comparado a peregrinagao a Meca
por um mugulmano ou a uma
visita a Jerusalém para os cristaos.

'
fi '@Dinegra

Qv

191 curtidas
oinegro Visitar a #Africa por uma pessoa #negra na

Aidennra nala manae ama s nauida o~

A Q ® O A~

Figura 23 — Turismo: agéncia de viagens afrocentrada. Acesso 10/10/2020.
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':Efo b:ahlka_vi'agens + Quilombo dos Palmares ... :

Expedicao
Palmares

aproveite os valores
promocionais oté junho

28 curtidas
brafrika_viagens A @diaspora.black mandou avisar

A Q @ O A~
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28 curtidas

brafrika_viagens A @diaspora.black mandou avisar
@ S0 falta vell! .

Viagem a Maceio e Expedigdo Palmares 10%0FF -
Viagem em grupo ¢§¢ §#4- Saida 13/11 até 17/11 de
GRU/SP para MCZ/Alagoas+. Incluso Estadia em
Hotel em Maceid na BEIRA DA PRAIA e com PISCINA,
passeio a Praia de Paripueira e visita a Casa de
Farinha da comunidade Tradicional, Citytour
afrocentrado, visita guiada ao Parque Memorial
Quilombo dos Palmares com o coletivo Guardies de
Palmares @ % . Quem fechar em Maio ganha um City
Tour Afrocentrado em SP. a Caminhada Negra (O
Rincon Sapiéncia ja fez esse passeio e achou
PESADO!)! Pagamento feito com entrada + até 10x
sem juros! Total RS 3.100,00 Qlq duvida, s6 mandar
msg no zap 11-96927-1363 (== Essa viagem € uma
parceria da Brafrika Viagens com a BlackBird e a
Diaspora.Black. Viva o Afroturismo, Viva O
Movimento Black Money, Viva Didspora! 8@ @ @

? Y —
A Q V!

Figura 24a e 24b — Turismo: Brafrika e Expedicdo Palmares. Acesso 10/10/2020.
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Figura 24c - Turismo: O viajante negro do Brasil:

=~ O VIAJANTE
NEGRO
DO BRASIL:
RECONEXOES

ATRAVES
DO TURISMO

& v

d @)

@feirapretaoficial. Acesso 10/10/2020.

O
reconexfes através do turismo. Postado por
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[ almapretajomalismo
\ Sdo Paulo, Brazil

Plataforma online
oferece cursos sobre
Fanon, Abdias e Lélia
Gonzalez

Qv N

2.340 curtidas
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) |

Plataforma online
oferece cursos sobre
Fanon, Abdias e Lélia

Gonzalez
Qv N

2.340 curtidas

almapretajornalismo Iniciativa é organizada pelo
Coletivo Di Jeje (@c_dijeje) grupo focado na
formagéo politica e tedrica de mulheres negras; entre
as opgdes, ha também curso dedicado ao
pensamento de Kabengele Munanga, um dos
principais tedricos em atividade no pais.

A Q @ O A&

Imagens 25a e 25b — Iniciativas educacionais afrocentradas. Cursos oferecidos em plataforma online. Educacéo.

Acesso 20/10/2019.

% planetaella e pretaspretospoder .

Audio original

. planetaella via @deusacientista

E importante lembrar da existéncia e
contribuigdes de mulheres negras pra
ciéncia e pra o mundo. E continuar
abrindo portas, dando oportunidade
para que gente mude nossa realidade e
a realidade de muitas pessoas ¥ 00

#cienciapreta #deusacientista
#mulheresnegras

-

‘ vania_brayner Informagées como o
essa deveriam estar nas escolas.

G zem 38curtidas Responder

QY W

9 Curtido por sara_voltolini e outras pessoas

Figura 26 — Educacéo: série 5 invengdes criadas por mulheres negras. Postado por @pretaspretospoder Acesso

10/01/2020.
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1.887 curtidas

s

/ comentarios

Ver todo!

e um comentario

Plataforma digital
oferece cursos sobre
cultura africana e afro
brasileira

almapretajornalismo Conteldos sdo voltados para
professores, pesquisadores e interess... mais

A Q B O &

& v

W

Figura 27 - Iniciativas afrocentradas: plataforma digital oferece cursos sobre cultura africana e afrobrasileira.

Postado por @almapretajornalismo. Acesso 20/10/2019.

Notas gerais de observacao — 03

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- Educacdo (cursos, palestras, seminarios
sobre cultura e linguas Yorubd) e turismo:
experiéncias com viés didatico para
(re)aproximacéo a tradigdes arqueologicas;
para (re)visitacdo e (co)criacdo de memorias
afetivas perdidas, silenciadas, apagadas na
didspora negra, ao longo da historia.

- Memodrias afetivas.
- Experiéncias com viés didatico.
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Figura 28a — Livro ‘Kiriku e a Feiticeira”. A importancia da representatividade: criancas precisam se ver
retratadas em contos, livros, fabulas. Acesso em 10/09/2020.
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Curtido por coresdeaideoficial e outras p

feirapretaoficial Se tem uma histéria que atravessou
varias geragoes, essa histdria e "KIRIKU E A
FEITICEIRA". Quem conhece a musica tema? "Kiriku &
pequeno, mas eh bem valente”, Um conto africano
que, em 1998, ganhou um filme maravilhoso
lembrado até hoje, visto e revisto por muitas
geragdes, muitos geraram memérias afetivas pelo
desenho, além de ser um bom filme para ver em
familia. J& mostrou para seu/sua pegueno(a)?

A Q@ O &

Figura 28b — Livro ‘Kiriku e a Feiticeira”. A importancia da representatividade: criangas precisam se ver
retratadas em contos, livros, fabulas. Acesso em 10/09/2020.
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Figura 29 - Campanha Magalu. Incentivo comercial a leitura de autores negros.
@asnegasdoziriguidumoficial. Acesso em 10/09/2020.

CQOU v .44 i 1506
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Curtido por afrorizoma e outras pessoas
ayoencontronegro Comunidade. Conjunto de
pessoas que partilham as mesmas tradigdes
histdricas e/ou culturais e que interagem ou
dependem uns dos outros para existir .

Hoje foi dia de multirio no Quintal de Yaya %+ No
proximo sabado acontece a 5 edigéo de Ayd, um
festival de histérias negras ¥ por isso nos unimos
neste domingo ensolarado para organizar os Ultimos
ajustes em Nosso terreiro .

Aguardamos vocés no dia 02 de novembro, dia das
almas! Para celebrar com a gente o poder da Palavra
ancestral negro-africana 4% .

A gente chama Ay6! E todos os Sopros se encontram!

Ver 1 comentario

A Q B O &

Figura 30 - Encontro de contacdo de historias. Postado por @ayoencontronegro. Acesso em 10/09/2020.

Postado por
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grupoafroaghara + Seguir

grupoafroagbara £ com muite ergulhe que nés, do Grupo Afre
Cultural Agbars Dudu. apresentames o projete da primeirs edigde
Fewra Afro Literana da Penfena (FALP) do Rio de Lin 5
MOS COM E553 INicIatvE possibilitar, 30 gra blico da
periferia e sublriios cariocas. o acesso 3 iteratura afro-brasileira e
africana da forma ampla & irestrita, tando como perspectiva qestar
., quiet remetam ao conheamento da histona ¢ da
aria africana e afro-brasileira através da leitura,
0 maicr da FALR Trazer o universo das escritas
: sickis o vikios campas (romances, contos, poesi, artigos die
De 25 a 29 de maio de 2022 Jormal, textos centificos, pesquisa elc] por negros/es € nio
negros/as tende como base a histéria e cultura africana. afro-

Local: Praca Paulo da Portela, Oswaldo Cruz brasileira & da didspara neara,

Die 25 a 29 de Maio de 2022. Na Praga Paulo da Portela Oswalde
Cruz,

Qv K

. Lurtide por encontro_preto & outras pesseas

PRINCFE
PRETO
ENGENHOQ DE DENTRO
210E OUTUBRO — 16H
P i
sesc ()
@ 0O Pequeno Principe Preto

no SESC Engenho de
Dentro

Evento recorrente de O Pequeno Principe

Preto
Tenho intere... Compartilhar Salvar Mais
&2 888in los, incluindo Amanda, Thacy e

Alan

(3 ¥

(9 2 datas - 20 de out - 21 de out

2 hordrios futuros

© sesc Engenho de Dentro
Av. Amaro Cavalcanti, 1661, 20735-041 Rio de Janeiro

Figura 32 — ‘O Pequeno Principe Preto’. Postagem da peca em cartaz no Rio de Janeiro. Acesso em 05/10/2019.
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© Instagram
:?D noticiapretabr

MATERIA NO SITE

PRIMEIRA PECA
AUTORAL BRASILEIRA
EM YORUBA ESTREIA EM
SALVADOR

)~ Curtido por izycastelano e outras 390

A Q @ O

Figura 33 — Peca em Yoruba. Postagem divulgagdo sobre a primeira peca autoral brasileira em Yoruba,
apresentada em Salvador, Bahia. Acesso em 10/11/2019.

BEO R COQUW.L A E 2230

Ver tradugio

. saudementalpopnegra

W

Vendas Online

sympl agenteproducoes

I asre = o B
§ ), MES | oeeniee | Z § eromcr S

Qv

) rurtida nor ntavia aarciah & antrac nacenac
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Figura 34 — Peca Pele Negra, Mascaras Brancas. Postagem divulgacéo da peca teatral ‘Pele Negra, Méscaras
Brancas’ em nova temporada, de 05 a 22/09 com venda de ingressos online. Acesso em 20/04/2020.
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Figura 35a — O vbo de Iparum. Divulgacdo da pega teatral ‘O voo de Iparum’, em teatros do Sesc, Rio de
Janeiro: “Esta € a historia de Iparum, um menino negro que se descobre passaro. Apés a morte de sua protetora,
ele foge para longe do terrivel passarinheiro e, de tanto andar, chega a uma terra distante da sua, chamada de
Nova lguagu, na Baixada Fluminense. Durante sua odisseia passarinhesca, ele vai contando os desafios que teve
que enfrentar morando nas ruas, as pessoas que encontrou pelo caminho, suas escolhas e como redescobriu sua
origem e seu lar.” Acesso 10/11/2019.

Figura 335b - Divulgagéo da peca teatral ‘A saga de Dandara e Bizuim a Caminho de Wakanda’, em teatros do
Sesc, Rio de Janeiro: “No ano de 2080, Dandara e Bizum sdo duas criangas que vivem em um quilombo
chamado Palmares e resolvem partir numa viagem sem volta com a missao de salvar o mundo de todos os males
e fazer o sol voltar a brilhar. Entre muitos desafios, reviravoltas e aventuras, elas precisam encontrar o caminho
até Wakanda”. Acesso 10/11/2019.
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. rafaelamoscato Eu amo kinku. i DEM peguena & ate hose

'i‘. stelamaris.dacosta Murn Bom
g

DESENHOS COM B e
PROTAGONISMO NEGRO B © -~

Por icxandres ¢ pretitudes. @ -

Figura 36 - Producao cultural: desenhos com protagonismo negro. postagem do perfil @pretitudes com uma lista
de desenhos animados com protagonismo negro. Acesso 10/11/2019.

Notas gerais de observacdo — 04

Ideias e conceitos Termos e palavras-chave
- A importancia da representatividade: - Contacdo de histdrias: integracGes sociais/
criangas precisam ver-se em contos, pecas, culturais para coexisténcia.
livros, desenho animados, como - Festival de historias negras (Figura 30).
protagonistas de aventuras; herois e heroinas; | - Poder da palavra ancestral.
principes e princesas. - Dia 02/novembro: dia das almas.
- Autores negros precisam ser lidos/ - Feira afro-literaria da periferia (Figura 31).
conhecidos, e figurar nas ementas dos cursos.
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4.1.3 Moda e acessorios

A moda afro é campo fértil para produces, resisténcias, disputas, posicionamento politico-
ideoldgico; arena para o embate entre a preservacdo de tradicGes, palco para o

“afrofuturismo’®® e campo para oportunismos via investidas do capital hegeménico.

PENTES
\FRICANOS

Figura 37a — Pentes africanos. Postagem do perfil @identidafrica, sobre obra que resgata a origem histdrica dos
‘pentes africanos’, evidenciando a ‘cultura politica e identidade’ afrocentrados. Acesso em 05/10/2019.

% Afrofuturismo - Movimento cultural, estético e politico que se manifesta no campo da literatura, do cinema, da
fotografia, da moda, da arte, da masica, a partir da perspectiva negra, e utiliza elementos da ficcdo cientifica e da
fantasia para criar narrativas de protagonismo negro, por meio da celebracéo de sua identidade, ancestralidade e
historia. Academia.org. Acesso em 10/10/2019.
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conhecemos tem anos.

Os africanos usam seus pentes nos cabelos ha
milhares de anos.

As algas ou cabos de muitos pentes de cabelo
contém referéncias politicas, religiosas ou
culturais.

Entre 1970 e 1980, treze pentes africanos
foram patenteados nos EUA.

Estilos de cabelo e técnicas de higiene sempre
foram importantes nas comunidades africanas
e afro-americanas, assim como em toda a
didspora africana. O Pente Africano tem sido
uma ferramenta que € usada para criar
penteados atraentes e culturais relevantes para
homens e mulheres de ascendéncia africana.

simbolo de
canas e

O penteado af & F R T
status em mMuitus suo dades

Escreva um comentario... ®)

Figura 37b — Sobre pentes africanos. Postado por @identidafrica. Acesso em 05/10/2019.

Al £
QY A
63 curtidas
yalodemodaetnica YALODE MODA ETNICA convidada
para realizar Roda de Conversa sobre Estetica Negra,
Tecidos em Africa, Demonstragdo de Amarracdes de
Turbantes aos participantes do FESTIVAL PURO
RITMO.

28,29 e 30 de Setembro de 2018
Centro Cultural Banco do Brasil.

A Q 3 O &

Figura 38 — Conversa sobre estética negra. Postado por @yalodemodaetnica. Convite para ‘Conversa sobre
Estética Negra, Tecidos em Africa, Demonstracdo de Amarrac6es de Turbantes’. Acesso em 05/10/2019.
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© Instagram
@ euligiaparreira

Qv A

45 curtidas
euligiaparreira Ainda sobre a matéria de ontem sobre
o coletivo @afrocriadores que eu fago par... mais

A Q F O &

Figura 39 — Coletivo afrocriadores. Postagem de @euligiaparreira sobre a matéria do coletivo @afrocriadores na
coluna de Hildegard Angel no Jornal do Brasil. Acesso em 10/10/2019.

Qi v H* 4 4 B 08:47

©) Instagram
I'/,&) noticiapretabr

Em 109 anos da
marca somente
agora um negro
desfila pela
Chanel

A

29 curtidas

A Q ® O 2

Figura 40 — Chanel e modelo negro. Postagem do perfil @noticiapretabr trazendo a manchete “Chanel escala
pela primeira vez modelo negro”. Acesso em 10/10/2019.
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Colegdo
Colaborativa

ModAtivismo /

/ eARelD

Jamile
Barboza

o B @

Figura 41 — ModAtivismo. Colecdo colaborativa ModAtivismo. Postado por @capulanamodas. Acesso

10/10/20109.
COQU v .4 4 u 1529

© Instagram

#afroempreendedor

afrontalks

=

AFROEMPREENDEDORAS
DA MODA: A NOVA REVOLTA
DAS CHIBATAS

07 novembro | 18h_i

GaY

Curtido por xki iel e outras

A Q @ O

Figura 42a: Afrotalks: Afroempreendedoras da moda: a nova Revolta das Chibatas. Postado por @noticia.preta.

Acesso 10/10/2019.
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Qv W

Curtido por xkimmaciel e outras pessoas

afrontalks A nossa 12a edigdo ird abordar a tematica:
Afroempreendedoras da Moda: A Nova Revolta das
Chibatas

Nossas convidadas irdo abordar teméticas
relacionadas ao setor de moda, que ainda é
considerado como um "novo mercado” por ndo ser
muito relacionado com a atuagdo de profissionais
negros.

Isso e muito mais no nosso @afrontalks, no proximo
dia 07/11.

Convide aquela galera que vocé sabe que vai curtir
esse tema e vem com a gente! &2

Atragdes serdo divulgadas em breve!

Garanta j& o seu ingresso (link na bio)

#afrontalks #moda #afroempreendedorismo
#blackmoney #talkshow #reafrors

A Q ® O 9

Figura 42b: Afrotalks: Afroempreendedoras da moda: a nova Revolta das Chibatas. Postado por @noticia.preta.
Acesso 10/10/20109.

.@ noticiapreta « Sequindo

da Cidade
deshilar no Lom

LINK NO STORY

#noticiapreta #negritude #modelo #mulhernegra #caches

“QUERIAM ALISAR MED GABELO

PARA ME ENCAIXAR NO PAORAD", .

D12 MODELO DA GIDADE DE DEUS ©oav

QUE DESFILOU EM LONDRES ' :-.||'|<:.:l.:-||r rwnsley ¢ outras pessos

@ 3

Figura 43: Estética negra versus padrédo colonizador, na moda. “Quiseram alisar meu cabelo para me encaixar no
padrdo”, diz modelo da Cidade de Deus que desfilou em Londres. Postado por @noticiapreta. Acesso
10/10/20109.
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© Instagram

% #afroempreendedor

opoyaloja - Brazil

Figura 44a — Produgdo de moda e simbolos religiosos. Postagem do perfil @opoyaloja mostrando peca de
bijuteria referenciada a Oxumaré. Acesso em 05/10/2019.

] © 46 0 4 & 21:28

© Instagram ®v

dentro de mim e isso ninguém pode mudar.

Esse axé é meu e ninguém pode tirar.

Ser serpente € amar e ser amado pelo seu orixa.
Ser serpente é ser filho de Oxumaré” Arroboboi 7, 52
Texto de @doralyvia para @filhosdocandomble

= Choker de Buzios naturais e de metal com
pingente de cobra e corddo com medalhdo
esmaltado de Oxumaré. Feito por encomenda! § =
Aceitamos cartdes de crédito até 12x (parcelando
em até 2x sem juros), boleto bancério e depésito.
Personalizamos as pegas para todos os orixds e
entidades! & Maiores informagdes por direct/
inbox/messenger ou pelo WhatsApp (21)
97171-0075

#orixa #orisa #orisha #orixa #nkisi #candomble

#candomblé #umbanda #ketu #bantu #angola
#jejemahin #arroboboi #oxumare #oxumaré

Ver todos os 6 comentarios

g Adicione um comentario...

HA 3 HORAS + VER TRADUGAD

michaelgomes_kinglion
- Adrenaline Fitness

A Q B O A~

Figura 44b — Producdo de moda e simbolos religiosos: explicando a pe¢a. Postagem do perfil @opoyaloja
Acesso 05/10/2019.
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'& opayaloja - Brazil
#afroempreendedor . -
opoyaloja - Brazil * w

%
5

A

© Instagram ®@v

Farroempreenaeaor
opoyaloja - Brazil

Figura 44c a 44e (a partir do topo, sentido horério) — Producdo de moda e simbolos religiosos. Postagem do
perfil @opoyaloja Acesso 05/10/2019.
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© QO 4 4481722
& useobadele

50 1.231 2.837

Mensagem w8 -

Obadelé

"0 Rei chega a casa”
@ Moda infantil com tecidos africanos

bit.ly/2J2Wp49

cac.tuxx

Mie e filhos Eles usam  Mosso reizin.. Loja EraUm.. Inay

Ligar E-mail Como chegar

hn Q @ e .2

Figura 45 - Moda infantil com tecidos africanos. Perfil @obadele. Acesso 10/10/2019.

A boa do dia 20/11:

Faz um tour no bairro

mais preto do Rio,

passa na Pop Afro e

compre com muita
consciéncia!

Funcionaremos das 10 as 22h.

Figura 46a — Pop Afro Madu. Producdo de moda com assinatura de coletivo de criadores negros. Estilistas
negros. Post de @popafromadu. Acesso 20/11/2019.
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[=] popafromadu + Segulndo

B pep @ Diferente que muitos estio
pensande, mio ¢ o fim do nowso projels @ muto menas o im da
NOssa parceria com o @madureirashopping. Estamos nos
despedindo apenas desse espago fisico & como fomas muite felizes
© présperos, estamas celebrando esse Lr ¢ agradecendo por tudo
que vivernos nele. Em breve, deremos noticias mars precisas da
Nossa Nova casd, que serd construlda com a ajuda de vooés. Sonhos
e 280 tangiveis ¢ 130 nos limitames 3 um sspace fisics, somas
idems! Ingesténey & também ressténaa!00

#papalioneaste #papalio Scnacormnegrs Saliongeeans
#madureira #resistencia

. nancidescuzanuintanilha W55

©oQv W

m Curtido por euligiaparreira & cutras pessoas

Figura 46b — Pop Afro Madu. Producdo de moda com assinatura de coletivo de criadores negros. Estilistas

negros. Post de @popafromadu. Acesso 20/11/2019.

@ihTW ' 4441808

onde estao
oS pretos e pretas

na moda ?

@ovitorpires

Qv

. Curtido por icaro e outras pessoas

A Q ® O

Figura 47a — Producdo de moda com assinatura: estilistas negros com marcas proprias, autorais. Otto Pires

pergunta: “Onde estdo os pretos e pretas na moda?”. Post de @ovitorpires Acesso 10/10/2019.
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@V

Figura 47b — Producdo de moda com assinatura; estilistas negros com marcas proprias, autorais. Otto Pires
pergunta: “Onde estdo os pretos e pretas na moda?”. Post de @ovitorpires Acesso 10/10/2019.

i 9 46 ¢ 4 B 2355

& Publicagdo

. storewakandaforever

S&o Paulo

®eQY - ")

57 curtidas

A Q @ O &

Figura 48: Exemplo de produto de moda com apelo afro e referéncia a culturas afrorreferenciadas. Post de
@storewakandaforever. Acesso 10/10/2019.
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Notas gerais de observacao — 05

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- [A importancia de] resgatarem-se as origens
historicas de tecnologias africanas.

- Patentes obtidas por ndo-africanos sobre
itens originarios da Africa: apropriacio
tecnoldgica; apropriacao cultural (Figura
37b).

- Primeiro modelo negro desfilando para a
Chanel em 109 anos (Figura 40).

- Setor da moda é considerado um “novo
mercado” por ndo ser muito relacionado com
a atuacgdo de profissionais negros (Figura
42b).

- [A importancia de] decolonizar a estética
negra: recusar os padrdes europeus.

- Acessorios de moda com motivos religiosos
(Figura 44a). Detalhe: producéo sob
encomenda; personalizacdo das pecas de
acordo com referéncias aos orixas e segundo
conducdo individual da pessoa a quem se
destina a peca (Figura 44b). N&o é uma
producgédo massificada, que mesmeriza e
profana simbolos religiosos negros.

- Caracteristicas culturais das trancas nago,
que vao além da estética: historicamente, ja
foram usadas para identificar tribos, origem,
estado civil, religido, riqueza, posicao social
ou mesmo algum problema pessoal (Figura
50b).

- Controvérsias envolvendo trancas nago:
foram ou ndo usadas como mapas de fuga, na
época do Brasil colonial? Foram ou ndo
usadas para transportarem sementes
(principalmente da Africa para os novos
destinos dos negros traficados na condicéo de
escravizados)? (Figura 50f).

- A importancia das trancas para a autoestima
das mulheres (e homens?) negras. (Figura
50e). Transicao capilar; liberdade de
opressoes.

- Produtos pensados para sujeitos negros:
curativo na cor da pele negra (Figura 51a);
lapis de cor ‘tons de pele’ negras; toucas de
natacdo que acomodem cabelos estilo black.

- Moda étnica.

- Estética negra (Figura 58).

- Criagdes/ producdes colaborativas.
Coletivos de criadores negros de moda.

- Afroempreendedorismo.

- [Chamado a] compras com consciéncia
comunitaria negra: comprar de produtores/
criadores negros (Figura 46a).

- Trangas nagd — tradicdo; simbolos de
ancestralidade, cultura e resisténcia (Figura
50d).

- Ananse — ser mitico representado em uma
aranha, que com astlcia e poder foge da
dominacéo (Figura 50c).
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#afroempreendedor .
" 0 mulherdenegociosdigitais 2

Qv A

Curtido por trancasaaleriadorock e outras pessoas

A Q BB O &

Figura 49a — Sobre expressdes racistas do dia a dia e ilustrando trangas nagé como simbolo de tradicdo e
pertenca. Post de @mulherdenegociosdigitais. Acesso 10/10/2019.

Qv W

Curtido por trancasgaleriadorock e outras pessoas
mulherdenegociosdigitais A coisa nao ta preta.

0 mercado ndo € negro.

0 servigo mal feito ndo é servigo de preto.

Amanha néo é dia de branco.

Denegrir ndo é legal.

Inveja branca ndo é do bem.

N&o sou tuas nega nao é engragado.

Racismo néo é piada.

Retire-o de seu vocabulério e aprenda a ter empatia!

A Q @ O A

Figura 49b — Sobre expressdes racistas do dia a dia e ilustrando trancas nagé como simbolo de tradicéo e
pertenca. Post de @mulherdenegociosdigitais. Acesso 10/10/2019.
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Trangas Nago

cultura e re a

|

®oQY m

267 curtidas
ativismonegro Com o nome de origem cornrows,
popularmente descritas como nagd, esse tipo de

A Q @3 O &

Figura 50a — Sobre trancas nag6: cultura e resisténcia. Post de @ativismonegro. Acesso 10/10/2019.

O M oo CO 4% 4 & 113
© Instagram 4
- ) ¥ VN
267 curtidas

ativismonegro Com o nome de origem cornrows,
popularmente descritas como nagd, esse tipo de
tranga, sdo utilizadas ha milénios, existem a cerca de
3.500 antes de Cristo. Apesar de muitos ndo
saberem a origem das trangas usadas, é importante
ressaltar que vai além de estilo ou estética para a
cultura africana. As trangas ja foram usadas para
identificar tribos, origem, estado civil, religido,
riqueza, posigao social das pessoas e até mesmo
algum problema pessoal.

0 que muitos também ndo sabem & que no Brasil
durante a escravidao, as mulheres usavam as
trangas de maneira inteligente, como forma de
comunicag&o entre os negros. As mulheres negras
tinham o costume da trangar seus cabelos e faziam
0s mapas na cabega umas das outras, desenhados
com as trangas para encontrar o caminho nas fugas
para os guilombos. A simbologia da resisténcia
também & muito forte nas trang¢as nago.

Atualmente a praticidade das trangas, tem atraido
grande publico (né == ), até mesmo para a transigao
canilar & nenteadns nara fasta

A Q @ O A&

Figura 50b — Sobre trancas nag0: cultura e resisténcia. Post de @ativismonegro. Acesso 10/10/2019.
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© Instagram ®@ v

gentepreta Historia das trangas nagos. "as tropas” @
As trangas magras coladas ao couro cabeludo, séo
testemunhas da resisténcia que vergaram as avos
africanas para planejar fugas das fazendas e casas
de seus mestres.

As mulheres reuniam-se no quintal para pentear as
mais pequenas,

E gragas a observagao do monte, apresentavam na
sua cabega um mapa cheio de caminitos e saidas de
escape, no qual dizem os montes, rios e arvores mais
altos.

Os homens ao vé-las sabiam quais rotas tomar.

O seu codigo desconhecido para os amos permitia
aos escravizados fugir. "se o terreno era muito
pantanoso, as tropas se teciam como sulcos’,

Diz Leocadia Mosquera, uma professora chocoana
de 51 anos

A quem a sua avé lhe ensinou o segredo dos
penteados

Por considera-la a ananse da familia, ou seja, esse
ser mitico representado em uma aranha, que com a
sua astlcia e poder, foge da dominacao.

Lina Maria Vargas chamado:
"a poética do nenteado afrocolombiano”

A Q @ O &

Figura 50c — Sobre trangas nag0: cultura e resisténcia. Post de @gentepreta. Acesso 10/10/20109.
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@ afro.estima

Tranca nao ¢
tendéncia, ¢
simbolo de
ancestralidade
e resistencia.

Qv - N

&BY curtido nor i e outras

A Q ® O A&

Historia Preta - Podcast
@historiapreta

o

Nao hé indicios histdricos de que as
trangas tenham sido mapas para rotas
de fuga. Nao ha indicios de que guardar
sementes nas trancas fosse algo comum @ cibiconine oo

(o). Q@O 4.4z 1946
© Instagram 74
® Qv . A
&PY curtido por euvinysoares e outras p
afro.estima Em vez de dizer quem pode usar tranga
ou ndo, eu prefiro falar da importancia do trabalho da
@thaylineai e da importancia das trangas para a
autoestima das mulheres negras. As trangas tem
significados diversos na cultura africana e foram
usadas, no periodo da escraviddo, como forma de
desenhar mapas de fuga. Mulheres negras
trangavam mapas de fuga nos cabelos de outras
mulheres negras. Nos dias de hoje, o pesoea
importancia histérica das trangas permanecem
representadas nos trabalhos como o da @thaylineai
e tem papel fundamental no processo de transigdo
capilar que, por vezes, é dificil para muitas meninas
pretas. Desde os tempos antigos até hoje as trangas
sempre foram uma relagao de preta para preta na
busca pela liberdade de opressdes. Muito melhor do
que os memes de brancas de tranga € apoiar o
trabalho de uma preta trancista como a @thaylineai.
Quer conhecer melhor o trabalho dela? S6 seguir.
#trangasboxbraids #trangas #preta #beleza
#trancisaocapilar #ancestralidade #africa #brasil
#blackmoney

A QO B O A~

Figuras 50d e 50e — Sobre trangas nag0: cultura e resisténcia. Post de @afro.estima. Acesso 10/10/2019.

g pretitudes * Sequindo

3 pretitudes Se liga nesse aulinha d

conne pra acompanhar 05 eprs

n 5m bons indicios de. por exemplo, nas ¢

as de ganho que guardavam gd de ouro

ﬁ" marianerauling Exis

Trancar o cabelo negro é resisténcia, mas @ s coswaseie. o
nao por isso. : -

&3 Qv W
11:54 - 26 ago. 21 - Twitter Web App & cuntico por vivi_macario & outeas pessaas

®@

Figura 50f — Sobre trancas nagd: cultura e resisténcia. Post de @pretitudes referindo-se a @bhistoriapreta e
apontando para um podcast que propde um contraponto a crenga de que as trangas nagd seriam mapas para rotas

de fuga. Acesso 10/10/2019.
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Figura 51a — Produtos pensados para a populacdo negra: bandaid ourtone. Post de @pretosmelanina

10/01/2020.

Figura 51b

| @ pretosmelanina = Seguindo

protosmelaning Detalhes 00

#diversidade

eu_rafaanjos [u agui procurando o band-aid namio dela &0 o

dominybrito A primeira vez que vi e usei foi no servigo. Me (v
raschuguse @ um eolega que ¢ br: il clessr @ me deu
mba da minha cor
e fiquei feliz e surpresa. e ele ficou sem entender
em 21 cuslicles R
Qv

@ oo por nysdwinges ¢ outras pessoas

A GAMISA 4’:@ negroajudanagro * Sequindo

bo oecevor ANTIRRACISTA B s i ity

t marcelosub_dj £ como eu compro uma o
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Curtida par abecimpraiagrande © outras pessaas
- -~ ? Batiide 2
e e e mass=e 7 1 AGosTO 08 2021

Rl observatorioracialfutebol

— Produtos e ativismo antirracista: Camisa do torcedor antirracista.

@observatorioracialfutebol e @negroajudanegro. Acesso 10/10/2020.
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4.1.4 Afroempreendedorismo, financgas, carreiras e capacitacao

3 COUWC 4.4 u 2118
©) Instagnam &g Vv

Vertrad  Novas publicagdes

#consumopreto
majarraraguterres

&

UFMA- CCH

Auditério Mario Meireles
27/06
14:00h

ey

O empreendedor
negro como
tranformador
social

+ Negdcios

11 ¢ insightconsultoriaeprc

A Q ® O 2

Figura 52 — O empreendedor negro como transformador social. #consumopreto. Acesso 10/10/2020.

© Instagram & v

@ noticiapretabr

APLICATIVO “AFROEMPREENDEDOR" AUXILIA
NEGROS E NEGRAS NA GESTAO
DE SEUS NEGOCIOS

WWR KT APRETA LM B8R

Figura 53 — Aplicativo Afroempreendedor auxilia negros na gestdo de seus negécios. Post de @noticiapretabr.

Acesso 10/10/2020.
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9 movimentoelegbacja 14 h

@dpratesfinancas "

WORKSHOP +

FINANCAS
MODA PRETA

)

+

Quanda? = = = #
23 de Setombro de 2019
Segunda-feirn
Das 14hés 17h

@dpratesfinancas

m Enviar mensagen

Figura 54 — Finangas na Moda Preta. Chamada para programacdo sobre Finangas na Moda Preta. Post de
@movimentoelegbaoja. Acesso 10/10/2020.

OO 4 4 4 1932

©) Instagram

g, #afroempreendedor
afroempreendedor

VAMOS CRIAR 0 MAIOR ECOSSISTEMA
DE AFROEMPREENDEDORISMO

DO BRASIL?!

MARQUE UM EMPREENDEDOR NOS
COMENTARIOS PARA FORTALECER ESTE PROJETO!

QY W

Curtido por loiaafronte e outras pessoas

A Q @ O 4~

Figura 55 — Hub de afroempreendedorismo. #afroempreendedor. Acesso 10/10/2020.
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N .
EMPODERAMENTO nunN;g:!: %'W
QUADRO

#ENTRENOS

. #afroen Novas publicagdes
NOFrONtEMp s o ssne

4 @@ 44 4 & 21159

@ Instagram &8 Vv
K /4 INFANCIA]

Novas publicagbes
Qv N

Curtido por cgabrielamendes e outras pessoas
nofrontempoderamento + NoFront #ENTRENOS +
Se vocé é afroempreendedor/a e quer ter sua marca
divulgada aqui no IG da NoFront, participe do quadro
#entrenos até 29/10. O objetivo é conectar
empreendedores com consumidores negr@s e fazer
o dinheiro girar entre nds.

-Para participar, envia aqui no direct:

- Seu nome, nome do negdcio e localizagao

-1 video de 30 seg a 1 min falando sobre o negdcio
- Email, instagram e mais contatos

#-Lembrando que o #ENTRENOS é temético e nessa
primeira edi¢do o tema é: INFANCIA. Entdo se vocé
trabalha com produtos e/ou servigos relacionados a
criangas, manda seu video pra gente.

Marca os afroempreendedores que vocé conhecel!!

#afroempreendedorismo #afroempreender

tthiicinace #nannrine #afrananncin

A Q @ O &

Figura 56a e 56b — NoFront. Chamada para divulgacdo de negdcios de iniciativas afrocentradas. Post de
@nofrontempoderamento. NoFront. #afroempreendedor. Acesso 10/10/2020.
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O O N
% Adicione um comentario

#afroempreendedor
pretosdealmapreta

Feira Preta realiza
evento para capacitar
mulheres negras

QY W
A Q B O 4~

Figura 57a — Iniciativas Feiras Pretas. Postagem de @pretosdealmapreta, anunciando que a iniciativa “Feira

Preta realiza evento para capacitar mulheres negras”. Acesso em 10/01/2020.

© 46 4 4 @ 09:25

r' Al
- S
¥

“FEIRA PRETA

JUicER

2018

®QV

Figura 57b — Iniciativas Feiras Pretas. Postagem de @feirapretaoficial. Acesso em 10/01/2020.
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Figura 57c¢ — Iniciativas Feiras Pretas. Postagem de @feirapretaoficial. Acesso em 10/01/2020.

© 46 4 4 @ 08:24

© Instagram

JRAS - VER TRADUGAD

O feirapretaoficial

A Faira Prota quar
conhecer v

®QYV A

155 curtidas
feirapretaoficial A Feira Preta ta fazendo um mega
estudo nacional para conhecermos com mais... mais

ao a0 H 4 4 % 00:53
© Instagram \4
125 curtidas
feirapretaoficial Salve galera ligada na Feira Preta e
nos rolés do empreendedorismo preto deste
brasilzdo! Fizemos uma parceria com a @firgunbrasil
para trazer uma oportunidade bem legal para os

negécios pretos, facilitando o acesso ao
microcrétido.

Comegamos a parceria com a Daniele Souza, mineira
criada em Sao Paulo e que passou pela primeira
turma de Gastronomia do Afrolab. Ela empreende ha
5 anos como chef da @cozinhaomiodara , fazendo
catering, eventos, personal cook, buffet itinerante e
cerveja artesanal.

Mas assim como vocé, como a gente aqui, ela quer
crescer né? E se cadastrou no Firgun para conseguir
microcrédito e investir em utensilios e maquinario
para melhorar sua margem de lucro e produtividade.

0Os beneficios da gente estar nesta plataforma séo
muitos. Como empreendedor é uma forma JUSTA de
conseguir crédito, sem discriminagdo e sem
burocracias. E como investidor, podemos colaborar
com qualquer valor!

A Q ® O &

Figura 57d - Iniciativas Feiras Pretas. Postagem de @feirapretaoficial sobre microcrédito. Acesso em

10/01/2020.
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for, Bahia, Brazil

e AFAD

Qv N

34 curtidas
afroempreendendo "Black Money” é um termo que

A Q @ O &~

Figura 58a — Black Money? Postagem do perfil @afroempreendendo, de Salvador, propondo uma discussdo a
respeito de ‘Black Money’. Acesso em 10/10/2019.

.. ] © 4% 4 & 22:09
© Instagram v
34 curtidas

afroempreendendo "Black Money” é um termo que
surgiu nos EUA onde os negros se organizaram para
fazer com que a grana circule entre os préprios
negros a maior quantidade de vezes possiveis antes
de ir parar em maos brancas. Até bancos fundados e
presididos por negros eles possuem. No Brasil, o
termo jd vem sendo utilizado e muitas iniciativas
estdo surgindo neste sentido.

POR QUE FALAR DE BLACK MONEY?

Somos a maioria dos empreendedores brasileiros
mas ainda possuimos metade do faturamento dos
empreendedores brancos, por que além de estarmos
realizando negdcios mais simples, temos dificuldade
em crescer o nosso negécio. O Black Money surge
como uma alternativa para mudar esse quadro, a
ideia & que a populagao afrodescendente faga com
que o dinheiro circule entre eles por mais tempo e
mais vezes, através do consumo de produtos e
servigos feitos para negros e por negros.

#blackmoney #dinheiropreto
#empreendedorismonegro #money #dinheiro

A Q @ O &

Figura 58b — Black Money? Postagem do perfil @afroempreendendo, de Salvador, propondo uma discussao a
respeito de ‘Black Money’. Acesso em 10/10/2019.
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Figura 59

Afrocard. Andncio de

A L L L LR P L
© Instagram N4

@ #afroempreendedores ~ 2%

0 ascenda_afro_empreendedor - Goiania, Brazil

Vantagens
< Parcerin com Lojistas

#afroempreendedores. Acesso em 20/08/2020.

s} @ @ 46 4 4 m 00:25

©) Instagram SHY

B BLACK
Y BLAgy

¥ THINK BLACK e

Qv N
@ Curtido por usekhoud e outras 630 pessoas
ninasilvaperfil "Estamos por nossa propria conta”
Aguilombem-se para a real liberdade e transgresséo
de tanta estatistica de marginalizagdo e exterminio
de nossa dignidade.

Foto: @eualemaciel

#movimentoblackmoney #ninasilva

A Q B3 O A~

langamento de um produto financeiro chamado Afrocard.

Figura 60 — “Be Black buy Black” com comentérios que chamavam para o fato de os pretos ‘Estarem por sua
prépria conta’ e, portanto, terem que se conscientizar e se organizar. Post de @ninasilvaperfil. Acesso em

20/08/2020.
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% eloneglo_-- Jardim Sao Luis

Afroempreendedorxs,
voces estdo preparadxs

para crescer?

Qv

29 curtidas

elonegro_ E se de repente aquela oportunidade

A Q @B O

Figura 61 — Preparados para crescer? #afroempreendedores sugerindo o debate sobre o crescimento de
afroempreendedorxs, quando se deparam com uma oportunidade. Acesso em 20/08/2020.

Notas gerais de observacao — 06

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- Empreendedor negro como transformador
social (Figura 52).

- Chamadas [organizagéo entre negros] para
hubs de negdcios, divulgacao de negdcios
negros, classificados orientados para a
comunidade negra. Surge a pergunta: existe
um jeito negro de produzir e consumir?
(Figura 56b).

- “O objetivo é conectar empreendedores
com consumidores negr@s e fazer o dinheiro
girar entre n6s” (@nofrontempoderamento.
Figura 56b).

- Acesso a microcrédito (Figura 57d).

- “Somos a maioria dos empreendedores
brasileiros, mas ainda possuimos metade do
faturamento dos empreendedores brancos,
porque além de estarmos realizando negocios
mais simples, temos dificuldade em crescer
nosso negocio.” (@afroempreendendo.
Figura 58b)

- [Proposta de criagdo de] um ecossistema de
afroempreendedorismo (Figura 55).

- Feira Preta.

- Empreendedorismo preto.

- Capacitacdo, microcrédito, produtividade
(Figura 57d), crescimento (Figura 61).

- Black Money - “grana circulando entre os
préprios negros na maior quantidade de
vezes possiveis” (@afroempreendendo.
Figura 58b).
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encontro_preto
Centro de Teatro do Oprimido

oayv - W
A Q B O &

Figura 62a — Produto afrocentrado com comprometimento social. Exemplo de produto que tem ligacdo com
comunidades negras e Black money (o oposto do blackfacing para o consumo). Postagem de @encontro_preto.

Acesso em 20/08/2020.
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© Instagram &V

oQv - A

18 curtidas

encontro_preto Chad deriva do Amarico uma das
linguas maternas da Etidpia, tem em seu significado
Grande Amor, e é esse Amor que buscamos
compartilhar em beneficio de todas e todos vocés
aquém devemos tanto respeito. Através de uma linha
de Fito cosméticos e Aromaterapias 100% naturais e
organicos produzidos artesanalmente diversos com
qualidade construidos para bem viver, pois cremos
que a é a partir da natureza que ndés existimos; que
nao somos seres desvinculados do ecossistema
planetario; que as transformagdes dependem do
agora; toda a cadeia produtiva deve se beneficiar do
trabalho feito, inclusive os animais; mesmo com o
aumento da demanda, nao é possivel permitir que as
familias extrativistas sejam exploradas e que
qualidade nao esta sé no produto, mas sim no
profundo amor pela natureza.

O nosso querido @oalquimistadechad um dos
idealizadores do Encontro Preto estara presente no

T i el R P s e sl man Rl l s e sl w

A Q B O &

Figura 62b — Produto afrocentrado com comprometimento social. Acesso em 20/08/2020.
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L
qualidade construidos para bem viver, pois cremos
que a é a partir da natureza que nés existimos; que
nao somos seres desvinculados do ecossistema
planetario; que as transformacdes dependem do
agora; toda a cadeia produtiva deve se beneficiar do
trabalho feito, inclusive os animais; mesmo com o
aumento da demanda, ndo € possivel permitir que as
familias extrativistas sejam exploradas e que
qualidade ndo estd s6 no produto, mas sim no
profundo amor pela natureza.

O nosso querido @oalquimistadechad um dos
idealizadores do Encontro Preto estara presente no
Dia 04/05 no Centro de Teatro dos Oprimido

Av. Mem de Sa 31 - Lapa ( na mesma calgada do
IPDH)

#consumodiferenciado #compredequemfaz
#riodejaneiro #empreendedorismo #blackmoney

Fotos @jasonoliveirafotografias

@ Adicione um comentario...

ha 30 minutos ¢ Ver tradugdo

A Q ® O 2

Figura 62c — Produto afrocentrado com comprometimento social. Acesso em 20/08/2020.
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© Instagram
@ politicapreta

VOCE NAO FEZ VOTO DE
POBREZA POR NASCER
PRETO

Qv

Curtida nor italo I e autras

A Q @ O

Figura 63a — Autovalorizagdo preta. Chamada a reflexdo sobre capacidade produtiva, financeira e comercial.
Post de @politicapreta Acesso em 20/08/2020.

QGO v 4.4 8 1057

© Instagnam & Vv

politicapreta Vocé estuda pra caramba, sozinho
durante anos e anos trabalha em boas empresas pra
néo falar a sua profisso por medo de outras
pessoas acharem ruim??

Conhego muitos pretos que ainda tem medo de falar
que séo formados pos graduados com medo de que
outras pessoas irfo falar e na boa? Isso é um
absurdo!!

Nds sé nascemos pretos, e para lembrar... Nossos
ancestrais inventaram as piramides, a medicina a
arquitetura a matematica... Ou seja, que nos pretxs
voltemos ao lugar que nos foi tirado ao lado dos
nossos ancestrais!

Além disso, dé o seu devido valor!

Vejo muito pretos cobrando um excelente trabalho a
prego de banana por conta desse tal "voto de
pobreza®.

E pra gquem quer apoiar Black money...

PAGUE O VALOR CORRETO! Valorizar a méo de obra
de um preto é te valorizar!! Ndo se esquega dissol!
TU és caro temos que provar vezes apds vezes que
somos merecedores da onde estamos entéo,
coloque o seu valor, o SEU REAL E DEVIDO valor, que
néo é baratol!!

Ver todos os 2 comentarios

A Q@ O 2

Figura 63b — Autovalorizagdo preta. Chamada a reflexdo sobre capacidade produtiva, financeira e comercial.
Post de @politicapreta Acesso em 20/08/2020.
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ENTREVISTA Gari Svrigan. NOVD ATACARESD O SUSTO DOS RS
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o istoe_dinheiro @ « Seguir

istoe_dinheiro @ A nova edigda da lstof Dinheiro |3 8313 no ar

Maz bancas e anline =+ Link nos stares ¢ na bio <<

@ baggadockdoobeco Pergunte a este adaddo o por gentilesa

Quando ele vai pagar pelas (PROPRIEDADES INTELECTUAIS) de
este projeta empresndimento "EXPO FAVELA™ por
T AUTOMATICAMENTE COM PR
DOCUMENTACAD EM DESENW:

Exigéncias pagamante do suor. tempa. dinheiro, investimantes.
tas. e tudo mais do grupo de “Pioneircs”, deste

dimiento,.. ® Qual vames Bz SEontecer om s

Pois

Curtido por jonathasruizll « cutras pessoas

Figura 64a — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. . Exemplo postado por @istoe_dinheiro.

Acesso em 20/08/2020.

ACESSE: MUNDONEGRO.INF.BR

COM SOCIOS MAJORITARIAMENTE
‘ NEGROS, CONSTRUTORA DE LUXO GANHA BDE curtido por vivi_matario ¢ cutras pessoas
DESTAQUE NO NORDESTE

W ©

Texto: @anthunessith

oQv

Figura 64b — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @sitemundonegro.

Acesso em 20/08/2020.

black !nurs fund

¢

Banco Afro rebe
investimento
do Google

0 bancodigitalatro = Seguir

bancodigitalatre O Banco Afro recebs investiments do Black

ors Fund, que ¢ & Funda de Investimenta destinade a

Q bancadigitalatre §ademanvangnunior 00

@ ademarvanajunior §indamans

cQv

Qaire o

Figura 64c — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @bancodigitalafro.

Acesso em 20/08/2020.
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B 5 mulheres negras na
economia para acompanhar ©av H
DD cico i sdaagsainos ¢ o peseiias

@

Figura 64d — Empreendedorismo, carreira, capacitagdo e trabalho. Exemplo postado por @afrobusiness.brasil.
5 mulheres negras na economia para acompanhar. Acesso em 20/08/2020.

@ rovusinessas - seguindo

AERO
USINESS

B S5 empreendimentos de
pessoas negras e LGBTQIA+ ©av R
para conhecer BB Curtds par hashabradl & cutrat passnas

Figura 64e — Empreendedorismo, carreira, capacitacéo e trabalho. Exemplo postado por @afrobusinessbrasil. 5
empreendimentos de pessoas negras e LGBTQIA+ para conhecer. Acesso em 20/08/2020.

g
° noticlaprets - Seguindo
@ notickipret

AVON E INDIQUE UMA PRETA
ABREM INSCRICOES SELECIONAR
ESTAGIARIAS NEGRAS

Figura 64f — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @noticia.preta. Sobre
inscricOes para selecdo de estagiarias negras na Avon e Indique uma Preta. Acesso em 20/08/2020.
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INTEGRAR O CONSELHO DE
DIRETORES DA PRADA

= .
MUNDONEGRO.INFBR a @ sitemundonegro &)

Figura 64g — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @negroajudanegro.
Sobre a primeira mulher negra a integrar o conselho de diretores da Prada. Acesso em 20/08/2020.

| sitemundonegrn @ « Sequinda
e

PRADA INICIA “LABORATORIO DE DESIGN™
PARA ARTISTAS NEGROS

RS T NN

B

Figura 64h — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @sitemundonegro.
Sobre laboratorio de design criado pela Prada para artistas negros. Acesso em 20/08/2020.

@_ sismundenagio © + Seguindo
@_ siternundenegro © Ne ¢
4

FUNDACAO LEMANN LANCA PROGRAMA DE
DE PESSOAS PRETAS E -
INDIGENAS QUE QUEREM ESTUDAR NO EXTERIOR [Iiadai e

Figura 64i — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @sitemundonegro.
Sobre programa de apoio a candidaturas de pessoas pretas e indigenas que queiram estudar no exterior, da
Fundacdo Lemann. Acesso em 20/08/2020.
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0O ® Jd 7 W | @SITEMUNDONEGRO @ sitemundonegro © + Seguindo

.. S € b
JANDARACI ARAUJO E A NOVA ReNelY |
- CFO DA 99 JOBS E AMPLIA [P i —
NUMEROS DE MULHERES NEGRAS
EM CARGOS DE LIDERANGCA

Diulgaglo.

@

Figura 64j — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @sitemundonegro.

Sobre a nova CFO da 99 Jobs que amplia o nimero de mulheres negras em cargos de lideranca. Acesso
20/08/2020.

Buscamos pedagog@ negrg com experiencia em
alfabetizagdo e em educagdo antirracista, para integrar
a equipe dos Anos Inicials do Ensino Fundamental, que

serd inaugurado em 2020 no Espago Cria.

' Competéncias e habilldades:

« AD Menos um ano de experiéncia corn alfabetizagdo;

« Aberturg/interesse para Inovagdo no carmpo da Educagdo;

« Disponiblidade pora escuta e vinculo afetivo corn as criangas;
« Didlogo e trabalho em equipe;

« Escrita, planejarmento, criatividade;

+ Abertura para se trabalhar no campo do autoconhecimento;
« Responsabllidade, cormprometimento

all para envio de curriculo .

E-m

g ®
SPACO

ESPACOCRIA @
v %, > ®

Figura 64k — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por @espacocria. Sobre
vaga para pedagogo/a negro/a com experiéncia em educagdo antirracista. Acesso em 20/08/2020.
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@ levantenegro

11 4 onumulheresbr

CANDIDATE-SE
= ONU -

PROGRAMA DE
BOLSAS DE ESTUDO

PARA PESSOAS

AFRO

DESCENDENTES

PRAZO: 30 ABRIL 2019

Figura 641 — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho. Exemplo postado por ‘levantenegro’
chamando para programa de bolsas de estudo para pessoas afrodescendentes. Acesso em 02/03/2019.

el COD® 4495 4 & 1949

© Instagram 8 Vv

("’i #afroempreendedores
\':‘_'o paulainarar - Rio de Janeiro

P Iliwldn na hora de achar seu tom de base?
e quals as mr!s.mlcanseu tam de pele?

QY N

24 curtidas

A Q @ O 2~

Figura 64m — Empreendedorismo, carreira, capacitacdo e trabalho.Exemplo de workshop de capacitacdo em
automaquiagem para a pele negra. #afroempreendedores. Acesso em 20/08/2020.
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Pdaginas PretdsiCldssificados:
Aplicativo conecta
consumidores(as) a profissionais
negro(as)

Figura 65a - Novas tecnologias,
@revistaafirmativa. Acesso 23/09/2021.

. maepretaamarela

F\/\

Fatou Ndiaye langa ==
plataforma de educagdo com
foco na Africa

Figura 65b - Novas tecnologias,
@negroajudanegro. Acesso 23/09/2021.

%Pw?os @_/

O Ilé Ase Ogin Alakéré convida a todxs para
aula inaugural do projeto Gbogbo Asg, Moda,
Ancestralidade e Empreendedorismo que
acontecera no dia 30 de Abril as 9h e 15h no
Quilombo Quilomba.

9h | Empreendedorismo
Palestrante Dais

aplicativos,

aplicativos,

plataformas afrocentradas. Exemplo postado por
/:;: negrosjudanegro + Seguinda
(FBR) rearesudanageo SNANDS e bga 58 00
¥ texio by Gmaspretaamarels
oQv
0;- Curtido por afroempresndends ¢ outras pessoas
©
plataformas afrocentradas. Exemplo postado por

< gbogboaso * Seguindo

gbogboaso O Ile Ase Ogun Alakore convida a todxs para aula

" inaugural do projeto Gbogbo Asc, Moda, Ancestralidade e
Empreendedorismo que acontecerd no dia 30 de Abril s 9h e 15h
no Quilombo Quilomba.

A aula inaugural fara parte da SEMANA DE CULTURAS, ARTES E
CIENCIAS MOVIMENTA A BAIXADA que terd vérias agdes no
Quilombo Quilomba. A primeira aula do dia serd de
empreendedorismo com Daise Rosas da Natividade. Em seguida as
alunas terdo aula de historias africanas com 2 doutora em
Literaturas Africanas - UFRJ Aza Njeri, Viviane Mendes de Moraes.

#gbogboaso #quilomboquilomba #: gunalak
#neociclocultural #pnudbrasil #sinapir #mdh

Editado - 2d
ay) zwanga oficial Eu ja vou ta laaa®

Qv

Curtido por renataaglai  outras pessoas

Figura 66a — Eventos culturais e de fomento empreendedor. Exemplo postado por @gbogboaso Roupas para
todos. Inauguracdo do Projeto Gbogbo Aso Moda, Ancestralidade e Empreendedorismo, no Quilombo

Quilomba. Acesso 23/09/2021.
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SAO PAULO
Dias 26, 27 e 28 de Novembro

| FESIVAL
£ (01%A

VE PKEYO!

Evento por Kilimbu Okotsé |
Escola de Capoeira e Dindmica Racial

Informagoes a pagina Dissecando o Racismo

0 babalooreapokan * Seguindo

o babalooreapokan E a&??

J5 garantiu seu ingresso??
https://forms.gle/igF 2BLArROYPDZks6

Vem de link na bio thm!

wis
#KilimbuOkats #FestivalECoisadePrato

Qv [

Curtido por guiakin e outras pessoas

Figura 66b — Eventos culturais e de fomento empreendedor. Exemplo postado por @babalooreapokan. Primeiro
Festival E Coisa de Preto, na Escola de Capoeira e Dindmica Racial.

Notas gerais de observacao — 07

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- Produgdes negras com comprometimento
[social] com as comunidades negras/
quilombolas, [respeito as] culturas negras,
tradigdes ancestrais.

- Produc&o comprometida com consciéncia
ecologica e comunitaria. Producao artesanal
e com ‘significado’.

- Beneficio para toda a cadeira de producéo,
incluindo as familias [extrativistas das
matérias primas] (Figura 62b).

- Autoestima, (auto)valorizagéo do trabalho e
afastamento de [algum possivel] ‘voto de
pobreza’: “valorizar a méo de obra de um
preto.” (Figura 63Db).

- Negros empreendendo; ascendendo em suas
carreiras; ocupando cargos executivos e de
comando em empresas.

- Laboratorio de design para artistas negros
na Prada; vagas para estagio, emprego,
intercambio; posicdes de comando e
lideranca.

- | Festival “E coisa de preto” (Figura 66b)
suscitou a questao: ‘Existe um jeito negro
de produzir e consumir?’e fez-nos querer
saber como a expressao ‘[Isso é] coisa de
negro’ é percebida pelos sujeitos do
estudo.

- Ancestralidade e empreendedorismo
(Figura 66a).

- Black Money (Figura 63b).

- Capacitacéo, vagas, workshops,
classificados, redes [colaborativas], hub de
negocios.

- Tecnologias digitais conectando
comunidades negras e difundindo
oportunidades, formacdo e educacdo (Figura
65b).
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4.1.5 Tradig0es historicas e tecnologias ancestrais

MATERIA NO SITE
WWW.NOTICIAPRETA.COM.BR

DIA 1° DE JANEIRD

COMECAMDS 0 AND

E ENCERRAMOS A
KWANZAA.

VOCE SABE 0 QUE E

Figura 67 — Postagem do perfil @noticiapreta que chama para matéria no site homénimo, sobre 0 Kwanzaa,
celebracdo afrocentrada que ocorre anualmente entre o fechamento de um ciclo anual e o inicio do seguinte.

Acesso em 10/10/2018.

B - ] Q % 46 4

©) Instagram

A & 13:29

® v

Arteterapia Afrocentrada

.

QY s

32 curtidas

ayoencontronegro Nossa deusa maior Adélia
Azevedo levando belezas para o 13° Congresso
Nacional de Arte-terapia £ ;i @ E muita sorte a
nossa termos essa mulher espetacular como
referéncia primeira 9 #/*4Z .

#ayoencontronegro #arteterapia

A Q ® O 2

Figura 68 — Arte Terapia Afrocentrada. Post de @ayoencontronegro. Acesso 01/10/2020.
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4.1.6 Subjetividades negras e educacgao

J@\ Adicione um eamentarin
ha5horas-Vertrad  Novas publicagdes

ayoencontronegro

2 O © 446 4 u 14:08

SE%

g

S
Circularidade e

Energia Vital
(axé)

|
Ludicidade ~
S %

A Q @

Figura 69a — Valores civilizatdrios afrobrasileiros. Postagem do perfil @ayoencontronegro ilustrando “Valores
Civilizatorios Afro-Brasileiros’, esquematizados em uma mandala. Em volta do titulo “Valores civilizatorios
afro-brasileiros’, em sentido horario desde o topo, as palavras: circularidade, religiosidade, corporeidade,
musicalidade, cooperativismo/comunitarismo, ancestralidade, memdria, ludicidade, energia vital (Axé),

oralidade. Acesso em 10/10/2019.
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© Instagram N4

Novas publicagdes

¥ 4
—

Qv N

38 curtidas

ayoencontronegro Ja viram esta mandala?

Obra da nossa queridissima e saudosa professora
Azoilda Loretto da Trindade. Os valores civilizatérios
afrobrasileiros sao fundamentais na/para construgao
de uma educacao antirracista, pois retoma nossos
lacos de afetividade com o (espacgo de producao de)
conhecimento, com a interacao

Neles trabalhamos ludicidade, criatividade,
circularidade, musicalidade, dentre outros principios
presentes e difundidos por diferentes culturas e
filosofias africanas! .

Durante a semana vamos falar um pouco sobre cada
um desses valores

Pra quem ainda ndo conhece, a Cor da Cultura é um

projeto educativo de valorizagdo da cultura afro-
hrasgileira fritn de 11ma narceria entre n Canal Fiitura

A Q ©H O &

Figura 69b — “Valores Civilizatdrios Afro-Brasileiros’. Na postagem, o texto: “J& viram esta mandala? Obra da
nossa queridissima e saudosa professora Azoilda Loretto da Trindade. Os valores civilizatérios afrobrasileiros
sdo fundamentais na/para construcdo de uma educacéo antirracista, pois retoma nossos lagos de afetividade com
0 (espaco de producdo de) conhecimento com a interacdo. Neles trabalhamos ludicidade, criatividade,
circularidade, musicalidade, dentre outros principios presentes e difundidos por diferentes cultuas e filosofias
africanas! Durante a semana vamos falar um pouco sobre cada um desses valores.” Postagem do perfil
@ayoencontronegro. Acesso em 10/10/2019.
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NTITS uawaliialnivs iudiviuauc, viiauviuauc,
circularidade, r _ ‘ros principios
presentes e dii Novas publicagdes a5 e
filosofias africanast .

Durante a semana vamos falar um pouco sobre cada
um desses valores

Pra quem ainda ndo conhece, a Cor da Cultura é um
projeto educativo de valorizagao da cultura afro-
brasileira, fruto de uma parceria entre o Canal Futura,
a Petrobras, o Cidan - Centro de Informagéo e
Documentagao do Artista Negro,a TV Globo e a
Seppir - Secretaria especial de politicas de promogao
da igualdade racial. O projeto teve seu inicio em 2004
e, desde entao, tem realizado produtos audiovisuais,
acoes culturais e coletivas que visam praticas
positivas, valorizando a histoéria deste segmento sob
um ponto de vista afirmativo .

Maiores informacgoes:

http://www.acordacultura.org.br/oprojeto .

Via @prof_antirracista .

A Qe o o

Figura 69c — “Valores Civilizatorios Afro-Brasileiros’ e seguindo o texto explicativo que vinha abaixo da
mandala: “(...) Para quem ainda ndo conhece, a Cor da Cultura é um projeto educativo de valoriza¢do da cultura
afrobrasileira, fruto de uma parceria entre o Canal Futura, a Petrobras, o Cidan — Centro de Informacgdo e
Documentacdo do Artista Negro, a TV Globo e a Seppir — Secretaria especial de politicas de promogéo da
igualdade racial. O projeto teve seu inicio em 2004 e, desde entdo, tem realizado produtos audiovisuais, agdes
culturais e coletivas que visam praticas positivas, valorizando a histéria deste segmento sob um ponto de vista
afirmativo. (...) via @prof_antirracista”. Acesso em 10/10/2019.
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© Instagram 8 v
&6
A subjetividade
negraé
diaspérica
2
BIVEIGALUCAS.
Qv N

93 curtidas

veigalucas_ “E proprio da negritude, com todas as
intersecgdes que a ela podemos relacionar, o ‘afeto-
didspora’ como sendo a sensagdo permanente de

A Q @ O A&
4 o O

Figura 70a — “A subjetividade negra é dispérica”. Post do perfil @veigalucas_ Acesso em 10/10/2019.

78 GO 449C 4 @a 1439
© Instagram Y
_
Qv N
93 curtidas

veigalucas_ "E préprio da negritude, com todas as
intersecgies que a ela podemos relacionar, o ‘afeto-
didspora’ como sendo a sensagio permanente de
estar fora de casa, fora da possibilidade de ser
integrado e genuinamente acolhido onde se vive. A
subjetividade negra é diaspdrica por trazer em sua
meméria corporal e genealdgica a saida de seu lar, de
seu espago de seguranga, de afirmagdo de sie da
cosmogonia de seu povo. (...) Resistimos e seguimos
pelo mundo com nossas existéncias diasporicas
criando novas modalidades de acolhimento, novos
sensos de pertencimento, forjando nossos proprios
quilombos®

Trecho do meu artigo As didsporas da bixa preta:
sobre ser negro e gay no Brasil, publicado na revista
Tabuleiro de Letras e no livro Didlogos
contemporéneos sobre homens negros e
masculinidades. #psicologiapreta #blackpsychology

A QG B O &

d @) O

Figura 70b — “A subjetividade negra ¢ disporica” e o texto que acompanha a foto de seu autor: “”E proprio da
negritude, com todas as interseccfes que a ela podemos relacionar, o ‘afeto-diaspora’ como sendo a sensagao
permanente de estar fora de casa, fora da possibilidade de ser integrado e genuinamente acolhido onde se vive. A
subjetividade negra é diaspdrica por trazer em sua memoria corporal e genealdgica a saida de seu lar, de seu
espaco de seguranca, de afirmacgdo de si e da cosmogonia de seu povo. (...) Resistimos e seguimos pelo mundo
com nossas existéncias diaspoéricas criando novas modalidades de acolhimento, novos sensos de pertencimento,
forjando nossos proprios quilombos.” Trecho do meu artigo As didsporas de bixa preta: sobre ser negro e gay no
Brasil, publicado na revista Tabuleiro de Letras e no livro Dialogos Contemporaneos entre Homens Negros e
Masculinidades.” Post do perfil @veigalucas_ Acesso em 10/10/2019.
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/!) ajepsi

A INFLUENCIA DOS ASPECTOS
SOCIAIS E PSICOLOGICOS NA
SUBJETIVIDADE NEGRA

MESA REDONDA

Figura 71 — Mesa redonda. Post do perfil @ajepsi divulgando uma mesa redonda com o tema “A influéncia dos
aspectos sociais e psicologicos na subjetividade negra.” Acesso em 10/08/2020.

cd COUWLL & 1920

© Instagram. =

.) saudementalpopnegra

Dicas de perfis para quem
educa criangas:
@eriandocriancaspretas

Figura 72 — Educar criancas a partir de abordagens afrocentradas. Post do perfil @saudementalpopnegra
compartilhando outros perfis onde o internauta pode encontrar “Dicas de perfis para quem educa criangas:
@criandocriancaspretas , @aldeianegrainfancia , @afroinfancia , @escolinhamatiafelipa”. Acesso em
10/08/2020.
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Notas gerais de observacao — 08

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- A influéncia dos aspectos sociais e
psicoldgicos na subjetividade negra
(@ajepsi. Figura 71).

- Kwanzaa.
- Valores civilizatérios afrobrasileiros
(Figura 69a).

- Arte-terapia [afrocentrada] (Figura 68).

- Educacéo antirracista.

- Lagos de afetividade.

- Subjetividade diasporica.

- Afeto-didspora (Figura 70b).

- Existéncias diaspdricas (Figura 70b).
- Pertencimento.

- Quilombos.
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4.1.7 Pistas de praticas de blackfacing, blackfishing e afroconveniéncia. A ideia de que
‘estd na moda ser negro, desde que vocé ndo seja negro’.

@i 4954 & 1649

{ kellvila

P/ Alagoinhas

O que ¢
Afroconveniencia?

a kellvila

Qv - N

@ Curtido por ativismonegro e outras 349 pessoas

kellvila "Afroconveniéncia® € mais um dos jargdes da
militdncia que fazem aqueles que ndo estio
inseridos com profundidade nos debates de raga
ficarem com uma enorme interrogacgdo na cabega,
Pois bem! Afroconveniéncia é se passar por negro

A Q @ O 4

Figura 73a — Sobre afroconveniéncia. Post do perfil @kellvila Acesso em 10/08/2020.

D M oo @ 446 4 & 16:50
© Instagram v
@ Curtido por gro e outras 349 p

kellvila "Afroconveniéncia® € mais um dos jargdes da
militancia que fazem aqueles que néo estdo
inseridos com profundidade nos debates de raga
ficarem com uma enorme interrogagdo na cabega.
Pois bem! Afroconveniéncia  se passar por negro
quando lhe € conveniente. A partir disso, ndo estou
falando de pessoas que, por causa da miscigenagéo,
nido sabem se s3o negras ou nao (pele muito clara e
tragos negroides) e tém varias crises de identidade
por as vezes ser tratada como brancas e as vezes
maltratada como negra. Mo é sobre isso!

Quando se fala de afroconveniéncia, estamls falando
de pessoas brancas que, quando da na telha, se
fantasiam de negras.

Diferente da apropriagdo, os afroconvenientes nio
apenas usam elementos da cultura africana ou
afrobrasileira, eles realmente de fantasiam de negro,
escurecem a pele, a famosa blackface*.
Ultimarnente isso tem ficado cada vez mais comum:
cantoras e socialites tem escurecido a pele,
engrossado os ldbios, as coxas e os quadris para
parecerem mulheres negras para ir a eventos, gravar
clipes ou ganhar likes no instagram. Enguanto isso,

e b Ao slalBemmin mmnben s slhasmn o

A Q @ O 4

Figura 73b — Sobre afroconveniéncia: “’Afroconveniéncia’ é mais um dos jargdes da militincia que fazem
aqueles que ndo estdo inseridos com profundidade nos debates de raca ficarem com uma enorme interrogacéo na
cabeca. Pois bem! Afroconveniéncia é se passar por negro quando lhe é conveniente. A partir disso, ndo estou
falando de pessoas que, por causa da miscigenacdo, ndo sabem se sdo negras ou ndo (pele muito clara e tragos
negroides) e tém vdrias crises de identidade por as vezes ser tratada como brancas e as vezes maltratada como
negra. nao é sobre isso! Quando se fala de afroconveniéncia, estamos falando de pessoas brancas que, quando da
na telha, se fantasiam de negras. Diferente da apropriacdo, os afroconvenientes ndo apenas usam elementos da
cultura africana ou afrobrasileira, eles realmente se fantasiam de negro, escurecem a pele, a famosa blackface.
Ultimamente isso tem ficado cada vez mais comum: cantoras e socialites tém escurecido a pele, engrossado 0s
labios, as coxas e os quadris para parecerem mulheres negras para ir a eentos, gravar clipes ou ganhar likes no
Instagram.” Acesso em 10/08/2020.
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© Instaguam g v

apenas usam elementos da cultura africana ou
afrobrasileira, eles realmente de fantasiam de negro,
escurecem a pele, a famosa blackface*.
Ultimamente isso tem ficado cada vez mais comum:
cantoras e socialites tem escurecido a pele,
engrossado os labios, as coxas e 0s quadris para
parecerem mulheres negras para ir a eventos, gravar
clipes ou ganhar likes no instagram. Enquanto isso,
as laxas de violéncia contra mulheres negras
seguem aumentando, o que mostra que voces (todos
vocés, sociedade) s6 gostam de preto, s6 acham
bonito e legal na internet - acham mais legal ainda se
nao for preto de verdade.

E o que elas ganham com isso? Visibilidade, dinheiro.
Mas qual o problema? Bom, se a gente tem pessoas
brancas se passando por negras e a sociedade
batendo palma, quer dizer que temos a apreciagio
de um modelo de negritude falsa, que quase ndo
existe: de pele escura, tragos finos, cabelo liso, ete.
Além disso, a usurpagio de oportunidades. Por que
contratar uma preta retinta de tragos largos se as
marcas podem contratar uma “preta” fabricada no
branze artifical e preencimento labial dentro da
estética aceitdvel, a branca? E assim que as marcas
e 0s contratantes pensam! Além disso, ha poucas
semanas tivemos o caso do rapaz oud fraudou as

A Q ® O &

Figura 73c — Segue o texto: “(...) Enquanto isso, as taxas de violéncia contra mulheres negras seguem
aumentando, o que mostra que vocés (todos voceés, sociedade) sé gostam de preto, s6 acham bonito e legal na
internet. Acham mais legal ainda se ndo for preto de verdade. E o que elas ganham com isso? Visibilidade,
dinheiro. Mas qual o problema? Bom, se a gente tem pessoas brancas se passando por negras e a sociedade
batendo palma, quer dizer que temos a apreciacdo de um modelo de negritude falsa, que quase ndo existe: de
pele escura, tracos finos, cabelo liso, etc. Além disso, a usurpagdo de oportunidades. Por que contratar uma preta
retinta de tracos largos se as marcas podem contratar uma ‘preta’ fabricada no bronze artificial e preenchimento
labial dentro da estética aceitavel, a branca? E assim que as marcas e 0s contratantes pensam! ...” Acesso em
10/08/2020.

©) Instagram, e v

bonito e legal na internet - acham mais legal ainda se
nao for preto de verdade.

E 0 que elas ganham com isso? Visibilidade, dinheiro.
Mas qual o problema? Bom, se a gente tem pessoas
brancas se passando por negras e a sociedade
batendo palma, quer dizer que temos a apreciacao
de um modelo de negritude falsa, que quase ndo
existe: de pele escura, tragos finos, cabelo liso, ete.
Além disso, a usurpagdo de oportunidades. Por que
contratar uma preta retinta de tragos largos se as
marcas podem contratar uma "preta” fabricada no
bronze artifical e preencimento labial dentro da
estética aceitdvel, a branca? E assim que as marcas
e 05 contratantes pensam! Além disso, ha poucas
semanas tivemos o caso do rapaz qud fraudou as
cotas para o concurso do INSS, E assim que a

afirc iéncia opera: p brancas se
passando por negras para continuar excluindo
pessoas negras do acesso a educagdo, trabalho,
afeto. (CONTINUA NOS COMENTARIOS)

ver todos os 15 comentarios

kellvila Mas Keilla, se eu fizer um brozeamento
artificial e ficar muito escura, vou estar sendo
afroconveniente?

E s6 niio sair por ai dizendo que vocé "estd” preta

a nam frandar ratae raciaic moa ninaudm vai |

A Q ® O &

Figura 73d — Continuacéo do texto: “(...) Além disso, ha poucas semanas tivemos o caso do rapaz que fraudou as
cotas para o concurso do INSS. E assim que a afroconveniéncia opera: pessoas brancas se passando por negras

para continuar excluindo pessoas negras do acesso a educagdo, trabalho, afeto (CONTINUA NOS
COMENTARIOS).” Acesso em 10/08/2020.
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@ cCurtido por kellvila e outras pessoas

A Q @ O

Figura 74a - Blackfishing. Post do perfil @ativismonegro apontando para exemplo de blackfishing e
blackfacing. Acesso em 10/08/2020.

@ O 446 4 & 2033

OQvY | W

@ Curtido por kellvila e outras pessoas

ativismonegro Quando falamos de Blackfishing
Blackface e apropriagdo vem uns dizendo que
estamos sendo extremistas, mas é exatamente
como sempre falamos, querem nossa cor mais ndo
querem nossa dor, agora "ta na moda" ser preto

Ver todos os 204 comentarios

cinaraleal E simplesmente sulrreal, fui até a
pagina dessa coisa e denunciei, sugiro que todos
fagam o mesmo. “E preciso estar atento e forte,
ndo temos tempo de temer a morte” NAO

A Q F O &

Figura 74b - Blackfishing. Post do perfil @ativismonegro apontando para exemplo de blackfishing e
blackfacing. Acesso em 10/08/2020.
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@ ®)® Curtido por paulorcorrea e outras 7.843
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‘,l! Curtido por paulorcorrea e outras 7.843
pessoas
ativismonegro Sobre a foto que foi postada ontem da
Anitta com a legenda "Preta, Preta Pretinha” por
incrivel que parega muita gente estava se
perguntando se era uma ironia, gente é 6bvio que
sim, abaixo tem dois pontos de vista para possiveis
passadores de pano que eu sei que ndo € o caso de
vocés, mas né as vezes temos que deixar bem claro.
— "Funciona assim: queremos usar esse elemento da
cultura negra, mas, antes de usa-lo, vamos fazer com
que ele deixe de ser negro e seja identificado como
brasileiro ou universal. Neste sentido, a apropriagéo
cultural da identidade negra estd na tentativa cruel de
relativizar e diminuir aquilo que nos d4 a nogo de
pertencimento” [Leci Brand&o sobre apropriagdo
cultural]

Stephanie Ribeiro sobre Aniita e a tal apropriagao
(deixarei o Link completo desse texto no stories)

Para mim, enquanto feminista negra, ndo faz sentido
forgar negritude para quem escolheu que o melhor é
ndo ser negro. Assumir-se negro significa ter
responsabilidades, mesmo que alguns neguem o

nanal da ativieta N ear nanrn & ima raneridneia

A Q @ O &

Figura 75a - Apropriacdo cultural e polémica com Anitta: o debate a respeito da afroconveniéncia. Post do perfil
@ativismonegro. Acesso 10/08/2020.

Figura 75b - Apropriacdo cultural e polémica com Anitta: o debate a respeito da afroconveniéncia. Post do perfil

@ativismonegro. Acesso 10/08/2020.
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(deixarei o Link completo desse texto no stories)

Para mim, enquanto feminista negra, néo faz sentido
forgar negritude para quem escolheu que o melhor é
ndo ser negro. Assumir-se negro significa ter
responsabilidades, mesmo que alguns neguem o
papel de ativista. O ser negro € uma consciéncia
coletiva, ndo da para estar. Somos ou ndo somos, e
nao é possivel voltar atras, pois é a conexao entre
consciéncia e identidade. A MARCA gue carregamos,
a cor de nossa pele, é o fator que nos faz sermos
vistos como negros. Mas € a nossa consciéncia que
faz nos vermos como negros.

0 mal uso do conceito de "tornar-se” negro é
consequéncia de muitos desconectarem a
materialidade de nossa consciéncia racial - e isso é
impossivel. [Nossa opinido] - E muito facil vocé
parecer negro em algumas ocasides quando é
conveniente quando isso pode te trazer algum ($5$)
enquanto para nds o fato de ser Negro fecha varias
portas, perdermos oportunidades de emprego ou
temos nossos salarios reduzido, violéncia policial e
tantas outras coisas que isso nos acarreta, ser negro
nédo é uma fantasia pra video clipe que vocé coloca e
depois tira pra ir receber o prémio na midia.

A Q @& O A

Figura 75c¢ - Apropriacdo cultural e polémica com Anitta: o debate a respeito da afroconveniéncia. Post do perfil
@ativismonegro. Acesso 10/08/2020.

Qo © 46 4 4 m 1128

© Instagram. © v

A5+ Ver tradugdo

@ noticiapretabr

MATERIA NO srrz E

&y

Figura 76 — Simbolos e elementos de culturas negras, e sua apropriacdo pelo capital. Colecdo Pantera Negra
divulgada com modelo branco: a branquitude pega simbolos negros e os mastiga (transforma em décil), para o
seu uso. A branquitude sempre se pde no protagonismo. Acesso em 10/08/2020.
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- www.noﬁcfaprefa.com.br
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3 curtidas
Jtelierlp Camiseta #80tirospranaocesquecer

O Qv A~

Curtido por otaviagarciab e outras 367
pessoas

noticiapretabr A loja online @atelierlp usou a hastag
#80tirosparandoesquecer na legenda de um post em
seu Instagram que mostra camiseta branca com
bolinhas pretas, representando os tiros que
assassinaram o musico Evaldo dos Santos Rosa, de
51 anos, no inicio deste més. A peca comercializada
no site da loja recebe criticas por ser mais uma
marca branca querendo lucrar e ganhar visibilidade
com o genocidio do povo preto.

A QO @ O 2o

Figura 77 — Blackfacing para o consumo e insensibilidade. Post de @noticiapretabr. Acesso 10/04/2019.
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@ afroalef
) Salvador

Figura 78a — Das trancas & apropriacéo cultural. Discusséo proposta perfil @afroalef. Acesso em 10/08/2020.
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O Qv AN
@ Curtido por afro.estima e outras pessoas
afroalef Define-se como APROPRIAGCAO CULTURAL a
utilizagao de elementos especificos de uma cultura
por uma outra distinta. Quando se fala em
apropriacao cultural de simbolos da etnia negra,
problematiza-se a assimilagao de elementos de uma
cultura minoritaria (negra) por uma cultura
dominante (branca). Devemos tomar como ponto de
partida a seguinte pergunta: por que ndo ha
problema em negros utilizarem cabelos lisos e
quando brancos utilizam o Black e as trangas, eles
sao alvos de apropriacao? Bom... O cabelo liso é uma
caracteristica fisica e nao cultural. Ele ndo é préprio
dos brancos, uma vez que indios também tém
cabelos lisos e nem por isso sdo brancos. Quando se
fala em Black Power, trancgas e turbantes, por
exemplo, vém a tona aspectos culturais de
resisténcia de um povo que foi oprimido por conta de
um processo de escravizagao e marginalizagao ao
longo da historia. Além disso, é perceptivel que ao
longo do tempo foi imposto as negras que o cabelo
liso € o ideal de beleza e, por isso, muitas utilizam
hoje esse estilo de cabelo para serem aceitas e

detestam o seu cabelo natural. O problema nao é
aliear mae eim antandar riia n ecaill rahaln natiiral

A Q B O 4~

Figura 78b — Das trancas a apropriacdo cultural. Discussdo proposta perfil @afroalef. Acesso em 10/08/2020.
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afroalef O problema nao é utilizar as
trancas, mas o PROPOSITO com que
se a utiliza. E necessario, antes do
uso, reconhecer a luta do povo a que
as trangas pertencem e nao somente
utiliza-las por estética e porque esta
na moda ser negro. "Ah, mas vivemos
0 tempo todo nos apropriando de
artefatos que nédo sdo da cultura
brasileira e nem por isso precisamos
conhecer a histéria daquilo.." Acontece
que quando se trata da historia de

um povo que todos sabem que foi
escravizado e excluido socialmente,

€ super importante tal notoriedade
para combater o sistema de opressao
que ha sobre tal povo. A critica que
foi feita a Lore Improta quando ela
postou a foto é porque ela, como
influenciadora digital, que influencia o
comportamento de quase 8 milhdes
de pessoas no Instagram, apropriou-se
das trancas e do Black meramente por
uma questao estética, sem ao menos

5 & N & § v« O
A A
& |

Figura 78c — Das trancas & apropriacao cultural. Discusséo proposta perfil @afroalef. Acesso em 10/08/2020.
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pPOSTOU a TOTO e porque ela, como
influenciadora digital, que influencia o
comportamento de quase 8 milhdes
de pessoas no Instagram, apropriou-se
das trangas e do Black meramente por
uma questao estética, sem ao menos
po6r uma legenda reconhecendo que
aqueles estilos de cabelo pertencem a
uma outra etnia que tem uma dolorosa
histéria de resisténcia cultural. "Ah,
mas ela ndo tem obrigagao de se
explicar porque ela tem liberdade

de usar o que quiser"... Ndo... Ndo é
questao de obrigacao, mas de bom
senso. As pessoas que a acompanham
nas redes sociais adotam para a vida
delas muitos comportamentos e
pensamentos expostos pelos digital
influencers, sendo assim, € dever dos
midiaticos influenciar positivamente

a vida dos seguidores, esclarecendo
pontos e desconstruindo conceitos, ou
0 posicionamento s6 é valido quando
se trata de lucro e patrocinio?

4sem 16 curtidas Responder

~ X IF’ ~ m
@ & N @ (v
A A

Figura 78d — Das trancas a apropriacdo cultural. Discussdo proposta perfil @afroalef. Acesso em 10/08/2020.
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problema em negros utilizarem cabelos lisos e
quando brancos utilizam o Black e as trangas, eles
sdo alvos de apropriagdo? Bom... O cabelo liso é uma
caracteristica fisica e nao cultural. Ele ndo é proprio
dos brancos, uma vez que indios também tém
cabelos lisos e nem por isso sdo brancos. Quando se
fala em Black Power, trancas e turbantes, por
exemplo, vém a tona aspectos culturais de
resisténcia de um povo que foi oprimido por conta de
um processo de escravizagao e marginalizagao ao
longo da histéria. Além disso, é perceptivel que ao
longo do tempo foi imposto as negras que o cabelo
liso é o ideal de beleza e, por isso, muitas utilizam
hoje esse estilo de cabelo para serem aceitas e
detestam o seu cabelo natural. O problema néo é
alisar, mas sim entender que o seu cabelo natural
também é lindo e merece ser respeitado como
qualquer outro estilo de cabelo.

Segundo, o problema dos ativistas ndo é diretamente
com os brancos que utilizam tais caracteristicas,
mas sim com a industria da moda que os seleciona
como modelos para serem protagonistas e
representarem simbolos que seriam mais bem
representados por negros, ja que sao aspectos da
cultura destes.

#blackpower #blackpeople

#negro #afro #black

CONTINUA NOS COMENTARIOS...

A Q @& O &

Figura 78e — Das trangas a apropriagéo cultural. Discussao proposta perfil @afroalef. Acesso em 10/08/2020.
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© Instagram
@ noticiapretabr

POPULACAO QUE SE DECLARA
PRETA NO BRASIL CRESCE 32%
NOS ULTIMOS SETE ANOS

Figura 79a - Autorreconhecimento e autovalorizacdo em contraponto a afroconveniéncia. Post de
@noticiapretabr. Acesso em 10/08/2020.

@O % 4@ 2210

POPULACAO QUE SE DECLARA
PRETA NO BRASIL CRESCE 32%
NOS ULTIMOS SETE ANOS

sy e ta.cam br e -

Curtido por saudementalpopnegra e outras 877
pessoas

noticiapretabr O IBGE divulgou nesta guarta-feira (22)
que, nos Ultimos sete anos, aumentou em 32% o
numero de pessoas que se declaram pretas -
atualmente sdo 19,2 milhdes. Em 2012, esse nlimero
era de 14,5 milhdes, ou seja, 4,7 milhdes a menos. . .

Matéria no site Link no Destaque

A Q @ O A~

Figura 79b - Autorreconhecimento e autovalorizacdo em contraponto a afroconveniéncia Post de
@noticiapretabr. Acesso em 10/08/2020.

223



Notas gerais de observacdo — 09

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- Fraude em cotas (Figura 73d).

- “Té& na moda” ser preto. (Figura 74b).

- “Funciona assim: queremos usar esse
elemento da cultura negra, mas, antes de usa-
lo, vamos fazer com que deixe de ser negro e
seja identificado como brasileiro ou
universal. Neste sentido, a apropriagédo
cultural da identidade negra estd na tentativa
cruel de relativizar e diminuir aquilo que nos
d& nocdo de pertencimento.” (Leci Brand&o,
sobre apropriacdo cultural, citado por
@ativismonegro. Acesso 10/08/2020.

Figura 75b).

- “Assumir-se negro significa ter
responsabilidades, mesmo que alguns
neguem o papel de ativista.”
(@ativismonegro. Figura 75c).

- “O ser negro € uma consciéncia coletiva,
ndo da para estar.” (@ativismonegro. Figura
75¢C).

- “(...) ser negro nao é uma fantasia para
video clipe que vocé coloca e depois tira para
ir receber o prémio na midia.”
(@ativismonegro. Figura 75c).

- Na inddstria da moda, os criadores
selecionam modelos brancos para serem
protagonistas, enquanto usam simbolos
culturais negros — o que seria melhor
representado por negros. (Figuras 76, 78e,
82).

- Afroconveniéncia — “Passar por negro
quando lhe é conveniente” (@ativismonegro.
Figura 73b).

- Blackface.

- Blackfishing.

- Apropriacéo cultural.

224




4.1.8 ldentificacdo de racismo e blackfacing nos comportamentos sociais, e respostas sociais:
redes de protecdo; organizacdo em comunidades; aquilombamento®

Vivemos em uma sociedade que adora a cultura preta, mas odeia 0 povo preto.

metropoles @ + Sequindo

metropoles & Um de um aplicativo de delivery em Goidnia
fez uma solcitaghe an finalizar o pedida em wma confetana
nessa quinta-feirs

A pmpresing dong do estabebecimento ficou indignag
siluagde, A chente fez a seguinte cbservacdo: “For faw
um entregador branco. nio gosto de pretos nem pard
répida’

A menzagem dela apareceu no recibo da compra. O nome da
pessoa que consta no perfil gue escreveu a solictagio ndo foi
dieulade.

res que receberam o pedido quem havia escrito a

“Mandem entregador esgem v
branco. Nao gosto de oQv A
pretos I” pede cliente em app Cu.n ::jc.pjcr!uaf.ws € outras pessoas

MerrdeoLes W @metropales @

Figura 80 — Racismo cotidiano. Post de @metropoles. Acesso 10/01/2022.

nnle wlo Cru
gem dos escravizados &
s sofreras

LOJA NO'AEROPORIO DE SALVADOR
COLOCA “BONEQUINHDS,DE ESCRAVO™
A VENDA

gquestiona,

oQv N

@ curtido por sara_voltolini & outras pessoas

@ »

Figura 81 - Racismo e estereotipia: “Loja no aeroporto de Salvador coloca “bonequinhos de escravo” a venda”.
Post de @noticiapreta. Acesso 10/01/2022.

% Aquilombamento - Ou seja, aquilombar-se é o ato de assumir uma posicéo de resisténcia contra-hegemonica a
partir de um corpo politico (SOUTO, 2020)
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135 curtiaas
noticiapretabr A Fundagdo de Cultura de Mato
Grosso do Sul divulgou que entre os dias 03 e 25 de
maio sera realizado o evento de arte contemporanea
intitulado loruba. Mas na foto de divulgagao ha
apenas 1 modelo negra o que néo fazemos o menor
sentido ja que objetivo principal do evento fomentar
a cultura negra.

link no story

#noticiapreta #yoruba #mulheresnegras #negras
#ms #modelosnegros #modanegra #negritude
#poderparaopovopreto
Ver todos os 10 comentarios
wellingtonhimotto Eles estdo, perdendo o
controle tentando fazer marketing com a nossa
historia. $6 que eles precisam entender que,
evoluimos. E de verdade temos @noticiapretabr,
para nos fazer pensar.
noticiapretabr @wellingtonhimotto seguimos
juntos, irmao. % ®

A QG B3 O &

Figura 82 - Blackfacing em evento. Pouca representatividade negra: evento de arte contemporanea loruba e

apenas 1 negra como modelo. Post de @noticiapretabr. Acesso em 10/08/2020.

o projetoavancanega * Seguir
. Audio ariginal

Q

F
.. o

N\
pode vir.que
eu sou mulher

projetoavancanega Elack face € racismo
Racismo & crime..anotem...

Eu sigo na busca tentando entender essa
obsess3o que alguns brancos tem em
querer ser nos.

Indignada com esse video, vergonha
cara é algo gratis, porém tem gente que
MESMOo 3s5im N30 Usa.rs

via:@isuperio

19 sem

timm_arif Pq Deus?! Pg??77771l1 o

19 sem Responder

liliankellybraids Uma professorade

vime B fTairaY amme Aa panie man

Qv W

Curtido por kimserejo e outras pessoas

E 2021

Figura 83 — Blackfacing na internet: “Blackface é racism e racism é crime”. Post de @projetoavancanega.

Acesso em 20/08/2020.
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gentepreta IMAGINEM NOSSAS CRIAN-

. GAS LENDO 1SS0 : "Afinal as duas velhas
apareceram — Dona Benta no vestido de
gorgordo, e Nastdcia num que Dona Benta
Ihe havia emprestado. Narizinho achou
conveniente fazer a apresentagdo de am-
bas por haver ali muita gente que as des-
conhecia. Trepou em uma cadeira e disse:
- Respeitdvel pudblico, tenho a honra de
apresentar vovd, Dona Benta de Oliveira,
sobrinha do famoso Cénego Agapito
Encerrabodes de Oliveira, gue ja morreu.
Também apresento a Princesa Anastacia.
N&o reparem por ser preta. E preta s6 por
fora, e ndo de nascenga. Foi uma fada
que um dia a pretejou, condenando-a a
ficar assim até que encontre um certo
anel na barriga de um certo peixe. Entdo o
encanto se quebrara e ela virara uma linda
princesa loura" (LOBATO, Reinagdes de
Mariznho. 1959, p. 234)"

£, phil.fj Quando eu falo que a literatura
s Qe y@moe

]

< O O

Figura 84 — Sobre origens do racismo estrutural: literatura brasileira. Postado por @gentepreta. Acesso em

20/08/2020.

ao © 46 4 4 @ 11:58
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(@) ativismonegro .

225 curtidas
ativismonegro Apesar de evolugao, publicidade ainda
reforga esteredtipos sobre a populagéo negra

A populagdo negra representa 54% dos brasileiros.
Ainda assim, o grupo & um dos menos representados
na publicidade e na midia. De acordo com o

estudo TODXS - Uma andlise de representatividade
na publicidade brasileira, feito pela agéncia

A Q ® O &

Figura 85 - Publicidade perpetua esteredtipos sobre o0s negros. Postado por @ativismonegro. Acesso em

20/08/2020.
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mansaoblack + Seguindo
King Manyara RFIl » Life Ain't Fair, Higher
Quality

mansaoblack Loja expde maneguim
preto quebrando vidraga em Salvador e

0 Jornal Correio @ & criticada: 'Agdo racista
Caso aconteceu na loja Reserva, do
i ~ . Shopping Barra
LOja expoe manequim preto
quebrando vidraga em Fante: Correio24h

Sa‘\l’ador = é Criﬁcada: |A(;éo Via @escurecendoascoisascficial
racista’

- ﬁ) pammoreschi Mas todos os o
Caso aconteceu na IOJa manequins deles sdo pretos 0
Reserva, do Shopping Barra

10sem 6 curtidas Responde

Qv W

Curtido por gahbemael & outras pessoas

Figura 86 — Estere6tipo: loja expde manequim negro quebrando vidraga. Postado por @mansaoblack. Acesso em
10/05/2022.

=3 3
Q africanizeaficial + Seguindo

"ej africanizeaficia

@ albertinacalamba Lindas ¢ competentes entregaram tude

JORNAL NAC L 4
PRIMEIRA DUPLA DE ANCORAS Qv
NEGROS DA HISTOI!IA $UB= Curtido por enfpsicodramatista ¢ outras pessoas

®]

Figura 87 - Representatividade negra na TV: “Primeira dupla de ancoras negros da historia”. Post de
@africanizeoficial. Acesso em 10/05/2022.
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0 racismo @ um problema tdo estrutural que so
hoje, depois de mais de 3 décadas de vida,
percebi que nunca tinha visto uma ilustragao
meédica em peles pretas.

asnegasdoziriguidumeticial + Seguinde

asnegasdoziriguldumoficlal Vocés j8 viram?
@eberoilbustiate

#racisrroestrutural

janettebastos O racisma @ tio bem arcquitétado que. nem nds

negros percebemas esse fa i
s faltas de representatividades come essa e

Ml michelechagass Caralho, aue fodal Primeira vez

oav

8P curtido por vivi_macarlo e outras pessoas

Figura 88 - Falta de representatividade e racismo. Post de @asnegasdoziriguidumoficial. Acesso em 10/05/2022.

©] C O 4% 4 u 1312

CRIATIVIDADE 3.set.2019

Estudodetecta38
estereotipos utilizados pela
publicidade brasileira
Pesquisa da agéncia 65|10 em parceria

com o Facebook revela as representacgoes
probleméticas sobre género, classe,

K3 SHARE W TWEET © WHATS

< O O

Figura 89 — Estudo sobre esteredtipos usados pela publicidade brasileira. Falta de representatividade negra.
Acesso em 10/05/2022.
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O saudementalpopnegra :

11@ sbmfc B

T36Q == )

Curtido por derbieeee e outras pessoas

A Q ® O &

Figura 90a — Percepcédo sobre a falta de representatividade negra em matéria jornalistica que mostrava como ‘o
futuro do Brasil” apenas bebés brancos. Acesso em 10/05/2020.

© Instagram &8 Vv
OQvY N

Curtido por derbieeee e outras pessoas
saudementalpopnegra Importante posicionarento
da @sbmfc. Fago parte do GT de saude da
populagdo negra e fico feliz em participar deste
grupo atento e combativo.

Se nosso futuro é exclusivamente de criangas de um
grupo racial em forma de Mickey... #Repost @sbmfc
Made by @Image.Downloader

Essa imagem gera algum incémodo para vocé?

Em 12/10/2019, dia das Criangas, o jornal Correio
Brasiliense divulgou uma reportagem sobre as
criangas que sdo o futuro do nosso pais.

Apesar de, em 2015, a populagdo Brasileira ser
constituida por 53,9% de pessoas autodeclaradas
negras, a foto que ilustra a reportagem ndo mostra a
infancia brasileira em sua diversidade destaca-se a
falta de representagio de criangas negras e a
auséncia de criangas pretas e indigenas.

Um dos principais impactos do racismo na saidde da

A Q @3 O 4

<o o

Figura 90b — Percepcéo sobre a falta de representatividade negra em matéria jornalistica que mostrava como ‘o
futuro do Brasil’ apenas bebés brancos. Acesso em 10/05/2020.
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falta de representacéo de criangas negras e a
auséncia de criangas pretas e indigenas.

Um dos principais impactos do racismo na satde da
populagdo negra é fruto desse apagamento
estrutural, manifesto desde a falta de
representatividade nas midias e em espagos de
poder.

0 fato de ndo haver criangas negras e indigenas
como nessa foto ndo é um mero esquecimento ou
engano. Esse fato reflete uma forma de organizagéao
de nossa sociedade que diminui ou elimina as
possibilidades de futuro da maior parte de nossa
populagao.

Messe sentido, o GT de Salde da Populagao Negra
da SBMFC convida as médicas e médicos de familia
e comunidade a refletirem sobre os impactos do
racismo na salde das criangas negras e indigenas
brasileiras.

Como isso nos afeta? Qual a sua contribuigdo nesse
processo? Ha algo que te chame pra agéo no seu
trabalho na APS?

Mota a populagéo negra é constituida por pessoas
que se autodeclaram pardas e pretas, segundo o

A QG B O &

Figura 90c — Percepg¢do sobre a falta de representatividade negra em matéria jornalistica que mostrava como ‘o
futuro do Brasil” apenas bebés brancos. Acesso em 10/05/2020.

© Instagram =& Vv

Nota a populagdo negra € constituida por pessoas
que se autodeclaram pardas e pretas, segundo o
IBGE. Para saber mais
https//educa.ibge.gov.br/jovens/conheca-o-brasil/
populacao/18319-cor-ou-raca.html

Referéncias

1-BRASIL. Indicadores de Vigilancia em Salde,
analisados segundo a variavel raga/cor. Brasilia
Ministério da Salde, Secretaria de Vigilancia em
Salide, v. 46,n. 10,2015

2- SILVA, Monalisa Nanaina da; MONTEIRO, Juliana
Cristina dos Santos. Representatividade da mulher
negra em cartazes publicitarios do Ministério da
Salde. Rev. esc. enferm. USP, Sao Paulo, v. 52,
203399, 2018.

3- Werneck J. Racismo institucional e saide da
populagdo negra. Salde Soc 2016; 25535-49.
Ver todos os 2 comentarios

o
i

Q Adicione um comentario...

nutos - Ver traducio

A QO @ O 2

Figura 90d — Percepcéo sobre a falta de representatividade negra em matéria jornalistica que mostrava como ‘0
futuro do Brasil” apenas bebés brancos. Acesso em 10/05/2020.
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@ rogercipo

0 QUEDIZA CAPADO

CORREIO BRAZILIENSE
SOBRE FUTURO DO
PAIS?

@rogercipo

eav - N

M Ciirtida nor naliticranrata & alitrac nacenac

A Q B O &

Figura 91a — Desdobramentos sobre a capa da matéria jornalistica do Correio Brasiliense, que mostrava como ‘o
futuro do Brasil” apenas bebés brancos. Postado por @rogeriocipo. Acesso em 20/05/2020.
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@ Curtido por politicapreta e outras pessoas

rogercipo A primeira coisa que pensei ao ver a capa
do @correio.braziliense foi que, no lugar da legenda,
eu - com minha acidez - escreveria: “a serenidade no
olhar de quem tem o futuro garantido pelo estado
brasileiro e que dificilmente levara um tiro da policia,
pelas costas, aos 8 anos de idade”. Nao escrevi
porque € pesado né?

Agora, pasmem: Essa € a realidade das criangas
invisibilizadas nessa capa. E esse o futuro que
espera as criangas pretas aqui.

Se, por alguim motivo, ndo entendeu do que estou
falando: O correio braziliense langou uma capa de
jornal com mais de vinte criangas, todas brancas,
com a frase: “eles sdo o futuro do Brasil”, em
destaque. Ao ser criticado, o veiculo evocou um tal
de “tabuleiro racial” para se defender, pautados na
celebrada democracia racial, de Gilberto Freyre.
Precisamos dizer a grande midia que ha anos o
movimento negro ja escancarou que essa ideia de
democracia racial é a farsa que faz manutengao do
racismo, “misturando tudo”, ndo para celebrar
diferengas, mas para apagar preto. Assim a capa foi
construida.

Democracia racial serve apenas como instrumento

A Q ® O 2

Figura 91b — Desdobramentos sobre a capa da matéria jornalistica do Correio Brasiliense, que mostrava como ‘o
futuro do Brasil’ apenas bebés brancos. Postado por @rogeriocipo. Acesso em 20/05/2020.
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de invisibilizagdo e marginalizacao das pessoas
pretas. Somos iguais, mas a imagem que se
apresenta, nunca reflete corpos pretos, ou se reflete,
é diluida em meio a brancura naturalizada como

regra.
E esse projeto néo seria exitoso se ndo tivesse a
midia a seu favor.

E tendo em vista a realidade desse pais que s6 em
2017, matou 30 criangas negras por dia, a capa
cruelmente reflete o anseio de uma sociedade que
promoveu um projeto eugenista, no final do regime
de escravizacao para apagar tragos africanos do
pais.

Isso é uma breve consideragao sobre outros
aspectos do racismo estrutural.

Entendamos, de uma vez por todas, que nao é um
acidente a auséncia de criangas negras em jornal,
associadas ao futuro de um pais.

Esse é o lugar que sequer as compreendem como
seres que merecem um futuro assegurado. Esse pais
mata criangas negras e mata também seus pais,
quando alveja jovens de 15 a 29 anos, a cada 23
minutos. Uma galera em fase produtiva e reprodutiva,
saca?

Entende a complexidade e as amarras dessa
histéria? Imagem é discurso e o discurso brasileiro

A Q B O &

Figura 91c — Desdobramentos sobre a capa da matéria jornalistica do Correio Brasiliense, que mostrava como ‘o
futuro do Brasil’ apenas bebés brancos. Postado por @rogeriocipo. Acesso em 20/05/2020.
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gourmetizar para
invisibilizar pautas
sérias, é uma estratégia

ranarcina Militincia adnara? ltavta raflavin td nn

A Q @ O &~

Figura 92 — Gourmetizacdo de pautas. Denlncia e reflexdo: apropriar-se e domesticar (gourmetizar) para
diminuir a seriedade das pautas e vender discursos e simbolos, como produtos. Postado por @rogercipo. Acesso
10/01/2020.
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Figura 93 — 13 atitudes. Resposta social: a comunica¢do em rede social como resposta contra o racismo. Postado
por @escurecendofatos. Acesso 15/10/2021.
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Figura 94 — Politica. Resposta social: organizacgdo tipo aquilombamento e chamada para discusséo politica.
@acasadonando. Acesso 10/10/2020.

Nosso medo da exposi¢ao, em uma cultura em
que todo mundo veste uma mascara, pode
prejudicar muito nossa capacidade de pedir
ajuda. E por isso que é tao crucial ter um circulo
Jo amigos nos quais se confia, que possa dar
essa sensagao de pertencer a uma comunidade.
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editorananse Precisamos resgatar as nossas fradicées africanas,
sobretudo as que visam a participacio comunitaria, e aprender a
nos relacionar com base no que nossas culturas tém a nos ensinar.

#sobonfusome #historiaafricana #africanocentro #amorpreto
#livros #historiaafricana #livros #mulherismoafricana

cassitooo 00000
3 sem

1 curtida Responder

Ver respostas (1)

shirley_ferreira_mg Oi! Vocés tem este livro para vender?
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Figura 95. Rede social, rede de protecdo, organizacdo em comunidade. Mensagem da Editora Nanse
aludindo a importancia da organizagdo em rede: por circulo de amigos; o que contribui para sensa¢do
de pertencimento em comunidade. Postado por @editorananse. Acesso 10/10/2020.
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Notas gerais de observacao — 10

Ideias e conceitos

Termos e palavras-chave

- A populacéo negra é constituida por
pessoas que se autodeclaram pardas e pretas,
segundo o IBGE (Figura 90d).

- Falta representatividade dos negros na
midia, na area da saude (Figura 88), nos
programas que pensam o futuro do pais
(Figuras 91a e 91b).

- Midia a favor do projeto eugenista (Figura
91c).

- ‘Gourmetizar’ para invisibilizar pautas
sérias, como as antirracistas (Figura 92).
[Légica do capital] Apropriar-se de falas,
discursos, simbolos e lutas para ‘domesticar’
esses elementos, moldando-os ao ‘paladar’
(aceitabilidade) das massas (gourmetizar),
reduzindo o que for ‘incdmodo’.

- Atitudes de pessoas brancas contra o
racismo. A responsabilidade de por um fim
no racismo é da branquitude.

- Negros [criangas negras] invisibilizados
(Figura 91b).

- Democracia racial de Gilberto Freyre
denunciada pelos movimentos negros como
farsa que faz a manutencédo do racismo
(Figura 91b).

- Projeto eugenista: apagar tracos africanos
(Figura 91c).

- Rede social, rede de protecdo, organizagdo em
comunidade (Figura 95).
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4.2 Pistas da existéncia de um blackface para o consumo

A partir das primeiras observacGes de campo, buscamos a diferenciacdo entre, de um lado,
agentes do capital que agiriam na captura de simbolos das tradi¢fes negras; transformando-os
em icones massificados; produzidos em série; prontos para serem vendidos como uma
negritude prescrita — e, de outro, aqueles que se apresentam como afroempreendedores,
reclamando para suas producdes ligagcbes mais comprometidas com as tradi¢des ancestrais de
raizes africanas e uma filosofia de producdo e consumo ligada a principios milenares com
exemplos reunidos do mercado. Num proximo passo, resumimos esses exemplos em um
quadro (tabela 5) que os divide em duas categorias.

Sob a categoria “Exemplos de producdo material que buscam um retorno as tradicGes
africanas” temos exemplos que representam uma producdo material que parecem buscar um
retorno as tradicGes e buscam perpetuar uma afrocentralidade na cultura que descende dos
africanos da didspora negra. A outra categoria, “Exemplos de producdo material e apropriacdo
de negritudes”, traz exemplos de produgdes materiais que nos permitiram inferir uma
apropriacdo de conceitos de negritude; embalando-os em produtos e servicos para serem
comercializados, enquanto ndo mantém vinculos diretos com comunidades negras e suas

tradi¢Bes originais. Uma andlise dos exemplos, confrontando suas préaticas segue ao quadro.

Tabela 05: Tabela comparativa de exemplos de produtos oferecidos com o apelo de negritude, divididos
por categorias de aproximacao as tradicGes afrobrasileiras

Categorias de analise

Exemplos de producdo material que | Exemplos de producdo material e
buscam um retorno as tradicGes | apropriacdo de negritudes
africanas

Coral Coral Agbara — Vozes D’ Africa CD Condom Black, do cantor Otto
(2001).
Acarajé Bolinho de Jesus

Oficinas de capoeira de raiz do Instituto | Capoeira gospel

Onikoja

Coletivo de Consumo Diferenciado | Colecdo Pagédo de Elsa Schiaparelli. Paris,
Negro, no Rio de Janeiro 2018

Cursos de lingua Yoruba da UFRJ Sensaza Restaurante/ Bar ; Grill

Elaboracdo do pesquisador.

Na masica, temos de um lado exemplos como corais que preservam e difundem tradicdes com
raizes Yoruba. O coral Coral Agbara — Vozes D’Africa é um representante desta categoria. Ja

o mercado fonografico parece tentar se apropriar de formas simbolicas da negritude, na
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producdo de CDs que se valem de elementos das culturas africanas e afro-brasileira, como
itens para consumo; mais do que como formas para preservacdo e difusdo de culturas
tradicionais.

Na culinéria, o preparo e comercializa¢do do acarajé, segundo a tradicdo com raizes africanas,
deve seguir preceitos e ritualistica que é passada de méaes para filhas. A oferenda a entidades
especificas antes da comercializacdo da producdo do dia € um preceito inegocidvel para
cozinheiras/ vendedoras do quitute. JA um exemplo de apropriacdo mercadoldgica com
desvinculacdo dos significados culturais tradicionais, na culinaria, é a proposta da substituicao
do nome ‘acarajé’ por ‘bolinho de Jesus’, feita em 2005 ao Poder Publico, por comerciantes
de acarajé da Bahia, que professam a fé cristd de orientacdo protestante. Este exemplo é um
forte simbolo do contexto politico brasileiro atual, na emergéncia da ultradireita cristd,
materializada nas chamadas bancadas BBB (Boi, Bala e Biblia). No caso especifico do
‘bolinho de Jesus’, a proposta foi refutada por lei. Em tese, aquele bolinho seria 0 mesmo
acarajé da tradicdo, so que despido da ritualistica candomblecista que permeia seu preparo e
comercializacao.

Nos esportes a capoeira é tradicionalmente ensinada como simbolo de resisténcia; arte marcial
dos negros escravizados, empregada contra senhores de seres humanos escravizados. Seu
ensino tradicional pressupde um alinhamento a filosofias de origem africana, bem como
incorpora cantos e narrativas de feitos heroicos épicos, pronunciados em dialetos africanos.
Quando o capital se apropria desta arte marcial, leva movimentos e técnicas para academias,
ringues onde ocorrem disputas televisionadas; vende contratos de patrocinios; tenta vender
uma grife que dissocia a arte marcial da religiosidade negra (a capoeira gospel).

Na moda, percebemos criadores de roupas e acessorios que se empenham em passar adiante
preceitos tradicionais ligados a filosofia africana (contando as historias que justificam as
trangas negras, os turbantes, os pentes africanos das rainhas do continente bergco da
humanidade), enquanto o capital parece apenas se inspirar em simbolos, formas, cores e
padronagem, para estampa-las em rotulos de qualquer produto, eventos de alta costura (como
a Colecdo Pagdo de Elsa Schiaparelli apresentada em Paris em janeiro de 2018, que
transforma a Africa em um reino de contos de fadas), vernissages de arte exclusiva,
afastando-se do carater inclusivo — de comunidade; de tribo; de construcédo, producdo e
consumo coletivos — preceituado na filosofia negra tradicional.

Na esfera da comunicagdo, elencamos os cursos de lingua Yorubd que passaram a ser

oferecidas em universidades no pais. Cursos de extensdo; cursos abertos a comunidade, sao
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encontrados em universidades como a UFRJ. Ja o capital, ndo raramente apresenta exemplos
onde empresas cometem apropriacdes linguisticas de termos e simbolos como ‘Senzala’ e
‘Navio Negreiro’. Estes sdo artificios que ndo apenas sinalizam para uma captura histérica
com fins comerciais, como fomentam discussdes acerca do carater racista do emprego de tais
construcdes.

Os exemplos que apresentamos neste ensaio nos conduzem a apontar para esforcos do capital
no sentido de produtilizar; mercantilizar a cultura negra.. Como é praxis do capital, busca-se
transformar em produto aquilo que ndo pode ser produto. O capital, novo senhor imperial,
replica numa dimensdo atualizada, aquela prética antiga que a arte do senhor colonial
produziu nos palcos de entretenimento do seculo que ficou para tras: é o blackface que sai dos
espetaculos de minstrel para as prateleiras do comércio e cenas dos anuncios comerciais de

televisdo. O mercado pratica o que entendemos ser um blackface para o consumo.

“Agueles que se apropriam, conscientemente ou ndo, seguem
reproduzindo a légica da escravisdo e do colonialismo. Acreditam
que a riqueza cultural produzida por grupos historicamente
inferiorizados, como negros e indigenas, é patrimonio de todos, do
qual se pode dispor sem critérios, sem limites, sem respeito.
(WILLIAM, 2020:56).

“A apropriagdo cultural ndo é uma adogdo inofensiva de alguns
elementos especificos de uma cultra por um grupo cultural diferente.
Numa estrutura de dominacdo, pode ser mais um fator de
apagamento, exclusdo e desigualdade.” (WILLIAM, 2020:54-55).
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4.3 — Questionario proposto aos participantes de uma rede social

Um questionéario foi disponibilizado via Google Forms, para seguidores de nosso perfil no
Instagram (APENDICE A). Este foi respondido por quatro pessoas. O objetivo de usar
questionarios numa fase que antecedia a ida ao campo foi de testar possiveis perguntas que
comporiam o roteiro das entrevistas semiestruturadas. Segundo o método de andlise de
conteldo (BARDIN, 2016), numa segunda fase do processo de coleta e analise de dados,
conseguem-se estabelecer subcategorias essenciais que se somam as inferéncias do
pesquisador referentes ao objeto de pesquisa. Esta oportunidade de construcdo, por meio do
questionario de teste permitiria a construcdo de um segundo instrumento de coleta de dados, a

entrevista.

Além de aprimorarmos as questdes que pensavamos para as entrevistas, algumas dimensdes

poderiam ser observadas nos dados preliminares advindos do questionario:

Identidade social/ perfil sécio-demografico

Conhecimento e cultura/ praticas/ negritude

Insercdo social/ movimentos negros por emancipacao coletiva
Préticas produtivas

Praticas de consumo

o g w D E

Mudancas e percepgdes (processos de subjetivacdo) — consumo e producédo antes e

depois do engajamento com movimentos negros por emancipacao coletiva
Para Bardin (2016), nessa fase, as inferéncias sdo fundamentais para a construcao dos topicos

do instrumento, pois é a partir delas que é possivel se estabelecerem as dimensdes e relagdes

para a analise; o que possibilitard a construcdo de um novo corpus teorico.
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4.3.1 Andlise de contetdo das respostas ao questionario

Apresentamos a seguir, algumas observacgdes que fizermos a partir da leitura das respostas aos

questionarios:

Falando um pouco sobre si:

Os respondentes se apresentaram com nome e profissdo. Duas informaram sua idade. Uma
falou onde mora e sobre suas filhas. Apenas uma apresentou-se como negra: “Negra, baiana,

morando no Rio” (G.).

Gostos, hobbies, dons artisticos e dinheiro:

Todos responderam sobre seus gostos. M traz novamente as filhas, para sua resposta, e G. traz
mais uma vez a raca para sua fala: “Sou uma mulher negra fazendo o que pode para
ressignificar o seu entorno”.

Apenas um respondente informou fazer dinheiro a partir de suas habilidades associadas a
hobby e gosto pessoal (desenvolvendo sofware); os demais, associaram o dinheiro que

recebem a formacao profissional formal.

Falando sobre suas familias e historia:

Os respondentes mencionaram profissGes dos pais e origem geogréfica dos antepassados, no
Brasil. M. mencionou mais uma vez as filhas e G. incluiu a questdo da cor na sua fala:
“Mistura de pretos e indigenas de Salvador e Recdncavo Baiano”.

Sobre os antepassados, S. respondeu: “(...) trabalhavam arrendando a terra, lavanderia...
acredito que tiveram negros escravos e indios.” Mais uma vez, a questdo racial aparece na

fala de G. “Avos agricultores. Possivelmente escravizados™

[Nota: hd uma diferenca, que pode parecer sutil a olhos ndo treinados nas pautas antirracistas,
nas falas de S. e G. Enquanto uma usa o termo ‘escravos’, a outra registra ‘escravizados’. Ao
longo do questionario, pode-se perceber que G. estd bem mais proxima dos movimentos
negros — embora ndo seja membro atuante em nenhum coletivo especificamente — do que S. —
gue ndo se enxerga como negra, ainda: estad ‘se descobrindo negra’, e pouco conhece das
pautas antirracistas.]
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Sobre o sustento da familia:

Foram mencionados representantes em diferentes setores: aqueles com negécios préprios, mas

em geral, prestadores de servicos.

Sobre negritude:

O conceito é entendido de formas variadas. Ora com clareza “Um ato politico” (G.), ora
misturado por aproximacgdes semanticas a forca trabalhadora, movimento negro ou forma de
se comportar. Ainda que este trabalho ndo objetivasse realizar analises discursivas, surge aqui

uma pista para uma falta de consenso acerca do termo.

Sobre ser negro hoje em dia:

Uma questdo ampla, numa pergunta aberta assim, deixou, propositalmente, espaco para
diferentes respostas. Houve quem se aproximou de origens de familia; quem apontou para
‘fendtipo’ ou deu definicdo do IBGE “(...) a reunido de pretos e pardos” (G.); quem
respondeu que era “complexo definir” (S.) e também um complemento mais cultural: “Do

meu ponto de vista € expressar ao mundo sua negritude”. (G.)

\Ver-se como negro e descrever sua negritude:

Dois respondentes que disseram verem-se cCOmo negros acrescentaram aspectos de forca e ato
politico as descri¢fes de suas negritudes: “(...) reconheco em mim muito da forca desse povo
que construiu o pais e sinto que isso reverbera muito em mim.” (R.) e “Ato politico de pensar
minha existéncia no mundo” (G.). Duas respondentes, no entanto, se distanciaram dos
primeiros: S. (no retinta, filha de méae baiana negra e pai paraibano descendente de negros e
indigenas): “Ainda ndo me defino como negra, estou me descobrindo” e M. (retinta): “Todos
me veem como negra (...) ndo cabe descrever minha negritude (até porque desconheco o

conceito)”.

[Nota: mais uma vez percebe-se que o conceito de negritude ndo é objetificado ou
convencionado entre as pessoas. Além disso, aqui também entram a autopercep¢do como
negro: que cai num limbo, quando a pele néo € retinta ou quando ‘o conceito’ de negro nao é
definido].
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Sobre representacdo social:

Um respondente entendeu ‘representar-se socialmente’ como expor-se socialmente. Os
demais respondentes entenderam a questdo do ponto de vista da cor/raca, citando os temos
‘parda’, ‘preta’, ‘morena’, ‘mulata’.

Se perguntados como sdo ‘vistos’ socialmente, as respostas variaram entre cor/raga e tracos de
personalidade.

Estas respostas chamaram a atencdo para aprimoramento da pergunta: talvez alguma

contextualizagdo se tornasse necesséria, na fase de entrevistas.

Sobre inclusdo e exclusdo sociais:

As politicas de cotas sdo exemplos bem marcados de inclusdo social. Mas os respondentes
também apontam para a necessidade de se informarem mais a respeito de exclusdo social:

houve quem disse ja ter feito “vista grossa para este tipo de coisa” (R.).

Sobre expressdes ‘coisa de negro’ ou ‘[coisa que] ndo é para negro’:

Essas expressfes sdo prontamente associadas a falas racistas e discriminatorias. Uma das
respondentes, no entanto, informou uma tentativa de ressignificacdo: “Ressignifico,
associando a coisas positivas, estas sim, muito coisa de preto.” (G.)

No bojo das express@es, a “africanidade brasileira’ ndo é comum aos respondentes.

Sobre movimentos neqros:

Nossos respondentes ndo fazem parte de qualquer coletivo de movimento negro. Ouvem,
leem ou recebem informacéo por rede de uma ou outra iniciativa que se alinha ou aponta para
movimentos negros. Citaram nomes como Black Money, Clubinho Preto, Instituto Steve Biko,
Reajal.

Dentre os respondentes, G. informou o objetivo dos movimentos negros como “(...)
movimentos organizados na luta de direitos e por representacdo em varias esferas. E a luta
por direitos. Ponha ai os elementares, que nos sdo negados cotidianamente. O direito a
existéncia talvez seja o mais importante de ser pontuado”. Mas houve também quem se
distanciasse do tema: “N&o sei nada sobre. Nunca fiz parte e também ndo quero! N&ao sei se
estou equivocada, mas acredito ge eles querem uma reparacdo histdrica, pois 0s negros,
desde que retirados de sua nagdo mae sofreram somente prejuizos”. (M.).
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A baixa aderéncia do corpo de respondentes a movimentos negros contribuiu para respostas
modeladas pelo que se acha, pelo que se ouviu dizer, pelo que se supunha. I1sso € um dado de
observacdo importante, também. Aponta para diferentes graus de letramento racial;
conhecimento de pautas antirracistas e atengdo critica ao entorno — politica e socialmente.

De forma ampla, nossos respondentes reconhecem nas politicas afirmativas, como a de cotas,
uma materializacdo das reivindicagdes das pautas negras. Para além disso, houve quem
reconhecesse que ndo tem propriedade para tratar do tema (R. e M.); quem falasse do que Ihe
atravessou, como o colorismo (S.) e quem percebesse, quando questionados, iniciativas
ligadas ao comércio e empreendedorismo: “N&o pensei em nenhum [movimento] em
especifico. Mas nos gque acompanho, parece unanime o pensamento de que a emancipacao
passa pelas formas de consumo e pelo direcionamento do capital” (G.), e “Tem um grupo de

empreendedores negros que s6 compram de negros. Tive pouco contato” (S.)

Consumo e perfil como consumidor:

A questdo do ‘consumir’ pareceu importante para uma respondente: “Repenso a cada dia
minha relagdo com o consumo” (G.), mas, de forma geral, ndo para os demais, sendo
observado apenas quando aponta para algum desequilibrio pessoal: “No momento [estou
consumindo] um pouco por ansiedade” (S.).

Custo-beneficio e necessidade pratica estdo na ponta das decisdes de compras dos
respondentes, mas uma delas foi mais especifica: “Eu prefiro comprar de pretos” (G.)
Conhecidos podem influenciar na decisdo de compras quando fazem indicagfes positivas de
produtos que solucionam problemas especificos ou, ao contrario, quando narram experiéncias
negativas com alguma marca ou produto.

Dentre os respondentes, uma apontou claramente para boicote de empresas/produtos: “[N&o
consumo] de empresas que tém histérico de trabalho escravizado, como a Zara, por

exemplo”. (G.).

Sobre empreendedorismo e afroempreendedorismo:

O tema empreendedorismo, embora ‘muito legal’ (R.) é visto como desafiador, no Brasil,
chegando a estar ter ficado “saturado como estdo tentando empurrar isso na goela de todo
brasileiro” (R.). Apenas um deles ainda pensa em empreender e duas ja ouviram 0 termo

‘afroempreendedorismo’.
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Iniciativas com coletivos de producdo afrocentradas ndo fazem parte das experiéncias dos
nossos respondentes e, embora ndo produzam [bens ou servigos, via iniciativas
empreendedoras] ou impactem suas comunidades com sua producéo, a ideia foi saudada em
uma resposta: “Acredito que existir € um ato politico. (...) Difundir nossa cultura e nossa

gente é um compromisso que levo a sério.”

Jeitos neqgros e representatividade:

Um ‘jeito negro de consumir’ € percebido por uma respondente como “Empatico. Com
relacdes mais honestas e menos exploratdrias” (G.)

Ja a representatividade negra na midia, arte, moda e produtos comercializados aparece nas
respostas como acontecendo ‘a passos timidos’ (G.), mas aumentando (S.). Ainda assim, é
vista com algum ceticismo: “Acho que para a midia ser negro esta na moda. Empresas nunca
se importaram em ter maquiagens para negras, produtos de cabelos para negras e de repente
houve um ‘boom’ de produtos voltados para o povo preto” (M.) ou “O que é estranho é que
agora a midia parece precisar de coisa para demonstrar ser politicamente correto.” (S.)

A percepgdo de [negro, negritude, movimento negro] ‘estar na moda’ aparece em outras
respostas: “Esta na moda determinados assuntos, e muita gente aproveita para surfar a onda
do movimento” (S.); assim como a percepcao de existem oportunistas que ‘pegam carona’: “O
tradicional Samba da Pedra do Sal que era um evento negro se tornou elitizado e cheio de
brancos” (M.).

Depois de obtermos as respostas dos questionarios, voltamos aos respondentes para pedir-lhes
suas impressfes: era importantissimo, nesta fase de teste com o questionario, obtermos
feedback dos participantes. Isso nos auxiliou a desmembrar algumas questdes; mudar a ordem
da abordagem (as perguntas mais pessoais foram para o final [do roteiro] da entrevista, na
tentativa de soarmos menos invasivos; permitindo que os entrevistados ja estivessem mais a
vontade com o discorrer do processo), e verificar se as perguntas estariam claras para 0s
entrevistados. Ou seja, o retorno dos respondentes foi essencial para o refinamento das nossas
questdes e abordagens. E assim, responderam-nos:

“Achei que algumas perguntas sdo bem invasivas
Muito estranho ver perguntar detalhes tao pessoais

N&o sei se foi a abordagem dos textos
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Geralmente, espero uma abordagem, mais genérica quando eu vejo formularios de estudo de
grupo de pessoas ou personalidade kk
O que na verdade deixa a pesquisa ainda mais interessante ao meu ver
me incomodou trazer as questdes da familia para o formulario da pesquisa, trazer esses
dados familiares, realmente me parece muito invasivo, mesmo que néo tivesse nada de errado
nisso, mas relatar isso dentro de uma pesquisa é realmente incomodo
Talvez, outras pessoas se sintam desconfortaveis também em relatar e possa criar alguma
resisténcia ai kkkkkk
(...) fora isso, amei a pesquisa s&o pontos importantes a serem colocados mesmo e essa
percepc¢ao tem ainda muito trabalho pela frente em todas as areas de conhecimento a
subjetividade da identidade
Quando néo negra, do masculino, do feminino
0 que nao falta é analise”

(R., dando retorno, por whatsapp).

“Eu achei o questionario bastante longo. Talvez, algumas respostas vocé poderia colocar
opcdes e deixar a opgao outros porgue ai leva menos tempo pra responder.

Sendo sincera achei algumas perguntas redundantes. De reprente vocé pode repensar a
ordem ou ainda juntar. A partir de algum momento o respondente cansa e ainda vé que
faltam muitas perguntas, todas abertas.

Acho gue vocé deve indicar no inicio coisas como: motivo da pesquisa, que vocé é e como vai
usar os dados.

[Nota: aqui entra o TCLE. Havia esta descricdo na abertura do formulario, no Google Forms.
Mas, por algum motivo, parece que nado ficou visivel para a respondente].

Também seria legal dizer tempo médio de respostas e tema de sua pesquisa.

Eu fiquei imaginando ao longo das respostas.

Seu questionario quase dobra porque cada pergunta tem mais 2 ou 3. Eu sugiro que enxugue
um pouco, agrupando as perguntas em bloco, talvez.

A cada bloco eu faria uma pequena introducéo, dizendo o que vocé quer com aquela
pergunta.

Numa entrevista tem o contato humano, fica mais fluido.

(G., dando retorno pelo Direct Message, do Instagram).
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“N4ao sei se ajudei muito. Sou do colorismo. Infelizmente ndo me sinto encaixada em nenhum
lugar de fala. Mas com certeza ndo sou branca.”

(S., apds responder ao questionario).
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4.4 Entrevistas semiestruturadas

O passo seguinte foi rever o rascunho de roteiro de entrevista e atualiza-lo, valendo-nos das
dicas e observacgdes apreendidas da fase de questionério-teste. Revimos as perguntas a luz do
que surgiu no campo até entdo (observacdes das postagens do Instagram e das respostas ao
questionario); reorganizamos a ordem das questdes; aprofundamos algumas perguntas.
Feito isso, convidamos algumas pessoas para a fase das entrevistas. Os critérios para 0s
convites foram:

a) quem interagiu conosco em nossa pagina no Instagram,

b) quem respondeu ao primeiro questionario online e

c) algumas figuras-chave em destaque (a partir de postagens que contribuiram muito
com nossa discusséo), no Instagram.

O roteiro das entrevistas semiestruturadas pode ser consultado no APENDICE.
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4.4.1 Os entrevistados
Karla Mathias

“Sou mée de 2 filhos, tenho 44 anos, preta e moradora da Baixada Fluminense e hoje estou
trabalhando como professora de inglés pelo conforto de poder trabalhar de casa. Gosto de
viajar, assistir filmes e momentos em familia e com os amigos.

Sou descendente de avd preta, vilva aos 19 anos com trés 3 filhas e analfabeta. Mulher que
terminou sua vida com duas graduaces e sempre serviu como exemplo para familia.

N&o sigo uma religido.”

Andréia Mathias

“Fui criada dentro de um padrdo tradicional e aos poucos com aumento das minhas
instrucdes, fui aumentando minha forma de enxergar o mundo de forma critica e fui
percebendo o quanto ter letramento racial melhorou minha visdo tanto em relacdo aos
brancos quanto em relacdo aos proprios negros que precisavam comecar a enxergar aquilo
gue eu ja conseguia ver.

N&o possuo dons artisticos ou qualquer tipo de talento diferenciado. Tenho gostos bem
comuns ao da maioria.

Minha familia é bem tradicional e poucos de nds temos algum tipo de letramento racial.
Minha familia nunca passou necessidade. Vivemos com o possivel para nosso sustento e
conforto. Mas nunca tivemos negécio proprio.

N&o sigo uma religido.”

Aline Chagas

Mulher preta, empoderada, casada com um branco que junto comigo cria um filho negro de
pele clara, sob os valores, valorizagéo, informacéo e orgulho negro.

Somos 3. Meu companheiro e nosso filho.

Hobbies e gostos: Musica, teatro, gastronomia.

Felipe Florentino

Eu tenho 22 anos, moro na zona oeste do Rio de Janeiro, sou estudante de letras na UFRJ e
atualmente a pessoa mais feliz do mundo por motivos de ter dado o primeiro passo em uma
das coisas que mais sonhei durante a meu ensino médio.

Eu sou muito apaixonado pela moda (mesmo ndo tendo condicBes de consumir todos o0s
tipos). Gosto muito de ouvir musicas, € minha terapia do dia a dia. Prefiro mil vezes ler livros
do que ficar preso assistindo filmes ou séries.

Sempre foi eu e minha mée. Hoje tem a minha sobrinha, que sempre foi muito apegada a
minha mae e acabou ficando com ela. Minha mae sempre trabalhou, desde quando eu
completei 4 anos de idade (pelo menos no mesmo lugar que ela esta hoje). Antes disso, eu
ndo sei como era, mas acho que minha irma do meio, antes de sair de casa, tomava conta de
mim. Sempre foi assim, eu estudando e minha méae.

Entdo, como a pessoa mais velha da casa € a minha mée, sempre foi ela a responsavel por
sustenta a casa sozinha. Infelizmente nunca teve uma outra renda para que ela pudesse ficar
mais tranquila e ndo carregar toda a obrigacao de sustentar a casa. Ou teve, durante os 3
anos que eu trabalhei, antes de iniciar minha graduagéo, eu ajudei.
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Eu ndo sigo uma religido, ja segui algumas, mas hoje em dia eu sou livre do pensamento
religioso, mesmo tendo a minha fé em Deus.

Alef Rodrigo

Meu nome é Alef Rodrigo, tenho 21 anos e moro na cidade de Salvador, Bahia. Sou estudante
de biologia da UFBA (Universidade Federal da Bahia), cursando atualmente o sexto
semestre. Pretendo fazer mestrado e doutorado futuramente, provavelmente com tematicas
relacionadas a botanica ou microbiologia, porque gosto muito da parte de biologia que
envolve plantas e microrganismos. Atualmente, estou trabalhando com um projeto de
Leptospirose Urbana através de uma bolsa de iniciacé@o cientifica oferecida pela FIOCRUZ
para estudantes da area de ciéncias da UFBA. Sou uma pessoa muito determinada nos meus
objetivos. Sou apegado a familias e amigos, porque gosto sempre de estar acompanhado e
rodeado de pessoas que amo. Detesto ficar sozinho e em lugares muito silenciosos. Gosto de
festa, barulho, pessoas alegres e espagos animados. Sou uma pessoa extrovertida, sensivel,
comunicativa, empética e com opinides muito formadas. Mas também sou dramético,
indeciso, ansioso, ciumento, explosivo, impaciente e quando as coisas ndo saem do jeito que
planejei, frequentemente me desespero. Gosto de conhecer novas pessoas e novos lugares,
principalmente lugares com forte presenca da natureza para eu poder apreciar belas
paisagens. Sou uma pessoa muito ativa, gosto de praticar esportes, ir a academia e a festas.
Ficar em casa, para mim, é um tédio e tenho a sensacao de como se estivesse perdendo tempo
ficando em casa. Eu gosto de me movimentar, de interagir com as pessoas. Até mesmo para
ler um livro, prefiro ler em um 6nibus e biblioteca do que em casa. Quando leio um livro em
casa, geralmente € ouvindo musica, porque me acalma e alivia mais minha ansiedade. O meu
lado extrovertido também € expresso nas minhas vestimentas. Gosto mais de roupas com
cores vivas (rosa, laranja, verde, azul) e nunca visto marrom e cinza, porque S&o cores que
me passam a ideia de tristeza e ndo combinam com minha identidade. Os livros que leio
geralmente sdo de suspense, de causas raciais ou de alguma escola literaria (Romantismo,
Realismo, Naturalismo, etc.). Os filmes, gosto de suspense, mas também comédia, drama e
terror.

Gosto muito de musica, fotografia, vblei, poesia, descobrir coisas novas e aprender com elas,
dancar, ir & praia e a festas, estar reunido com a familia e amigos. Sobre os meus dons,
acredito que eu tenho habilidade para a escrita, porque eu tenho facilidade em me expressar
escrevendo. Tenho dom para fotografar e para ser fotografado, pois me considero uma
pessoa fotogénica. Tenho vocacdo para ensinar, pois desde a época do colégio eu ajudava
meus amigos com as matérias que eu tinha facilidade e eles tinham dificuldade.

Por parte de pai, meus familiares tiveram uma maior oportunidade na vida para poderem
estudar e construir o seu futuro de forma mais planejada. Pelo fato de minha avo e meu avo
paternos serem alfabetizados e conseguirem ter uma estabilidade no trabalho, meu pai e suas
irmas conseguiram estudar em escola particular, fazer faculdade e estarem preparados para
um concurso publico. Além disso, minha avO e meu avd por parte de pai tiveram um
relacionamento mais consolidado em que os dois sempre se apoiaram muito e pensaram na
familia de uma forma mais coletiva. J& por parte de mae, minha avd era analfabeta e,
consequentemente, ndo pode instruir seus filhos a trilharem o caminho da educacéo, porque
tiveram que trabalhar desde muito cedo para poderem ajuda-la a sustentar a familia. 2
irmaos de minha mae conseguiram se alfabetizar, mas das 4 mulheres apenas minha mée é
alfabetizada, enquanto as outras 3 irmas ndo conseguiram aprender nem a ler, nem a
escrever. Minha avd materna também passou por relacionamentos muito conturbados e
raramente contava com a ajuda dos pais de seus filhos, tendo que, praticamente, gerir a sua
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familia por conta prépria. Por ser analfabeta, também ndo conseguiu uma estabilidade
financeira, dependendo de trabalhos informais para garantir a sua sobrevivéncia. Da minha
familia por parte de mée, eu fui a primeira pessoa de todas as geracfes a entrar em uma
Universidade publica. Por parte de pai, muitas pessoas ja haviam cursado uma faculdade
antes de mim.

Como eu disse, a base financeira da minha familia por parte de pai é melhor por conta das
oportunidades que meus familiares paternos tiveram. Meu av0 era funcionario do Estado e
minha avo conseguiu passar no concurso da policia civil, ambos aposentados agora. Entéo,
meu pai e suas irmas nunca passaram necessidades financeiras. Sempre foram bem assistidos
pelos pais. Por parte de mée, eu tenho tias que trabalham como faxineiras, outras que estao
desempregadas desde jovens e sdo sustentadas pelos filhos. Minha méae também ja trabalhou
como vendedora de cosméticos e como faxineira. Mas hoje, ela é servidora publica e tem uma
estabilidade melhor em relagéo ao passado.

N&o sigo religido, mas costumo frequentar espagos religiosos como centros de umbanda.
Todas as experiéncias sdo bastante enriquecedoras e me identifico bastante com as religides
de matriz africana por conta de todo o significado que ela carrega para o povo preto. No
entanto, ainda ndo senti que agora seja 0 momento de seguir alguma religido. Para mim, isso
demanda maturidade, tempo para dedicacdo, fé, comprometimento, vivéncias, crencas,
enfim... Uma série de fatores que ainda ndo me deixam seguros o suficiente para poder
abracar a religiosidade. Entdo, por enquanto, prefiro apenas estudar as religides de um
ponto de vista mais historico e social do que de um ponto de vista doutrinador ou divinizador.

Akin

Homem preto, afrodiasporico, om6 Orisa, pai de dois filhos, LGBTQIAP+, resistente,
malabarista dos roteiros da vida, contrariador de estatisticas, amante da vida e facilitador
para que a naturalizacao do corpo preto reverbere para o mundo.

Amo um bom vinho, gosto de boliche, encantado na arte de aprender e ensinar, fazer
atividades fisicas, pegar Sol e estar com pessoas queridas.

Uma familia estruturada por mulheres pretas, neto de dona Carmelita com seus 97 anos,
temos descendéncia [ascendéncia] direta de Nigéria e fomentamos o afroafeto entre nés e
aqueles que compartilham experiéncias conosco.

[Sobre a histéria da familia] Uma histéria muito dificil, composta por pessoas que
desenvolviam profissdes primérias, com pouco poder aquisitivo. H4 basicamente 3 geracfes
que vimos trazendo maior empoderamento familiar.

Sim. Sigo o candomblé dos meus ancestrais, na cultura Alaketu oriunda dos Povos Yorubas.
N&o me vejo como negritude. Ndo gosto e ndo uso o termo negritude que € oriundo da
palavra negro (palavra que literalmente da sentido a denegrir e traz uma memoria afetiva a
populacdo preta que remete ao navio negreiro, uma das maiores transgressdes para nosso
povo).

Luciano Guedes
Tenho 42 anos, negro, solteiro, moro no Rio de Janeiro, estudante trancado do 7°. periodo de
Engenharia Civil mas por falta de oportunidade exerco a funcéo de Porteiro que infelizmente

parece que socialmente € até onde posso chegar.

Marlon Souza
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Nasci em S&o Jodo de Meriti, em 1992. Sou escritor, jornalista, produtor cultural e editor de
livros. Atualmente estou concluindo a faculdade de Jornalismo e finalizando a publicacéo de
mais um livro.

Gosto de ler, escrever, assistir a filme e séries. Adoro cozinhar e estar entre 0s amigos.

Minha méae foi mée solo e criou eu e meu irmao até eu ter mais ou menos dez anos, quando
conheceu e se casou com meu padrasto. Fui criado pela minha avo, que ficou vilva cedo,
ainda quando eu era crianga. Sou 0 primeiro membro da minha familia a estar na
universidade, ter curso técnico etc. Apesar de uma familia simples sempre valorizaram o
estudo e incentivaram minha formacéao.

Minha mée € costureira e tem uma confec¢do em que trabalha com meu padrasto e contrata
outros profissionais. Porém eles também sempre trabalharam fora para complementar a
renda. Minha avo é pensionista e também sempre soube administrar bem seu dinheiro.

Sou ateu.

Heloisa Luvezuti

Me chamo Heloisa, tenho 25 anos, sou estudante do curso de Pedagogia da UFRJ e hoje em
dia atuo na &rea de recrutamento e selecdo de uma empresa. Sou mulher pobre, adotada,

preta e tenho como objetivo estudar sobre o povo preto e sua cultura.

Sou uma pessoa que gosta de desenhar, que gosta da natureza, de praia e que meu maior
amor é a danca.

Sou filha adotiva de pais brancos. Fui adotada com trés dias de vida, nasci e morei em sdo
Paulo até meus 7 anos e nos mudamos para o Rio de Janeiro quando eu tinha 8 anos. Aqui eu
conquistei muita coisa na minha vida pessoal e profissional e l6gico, eles foram a base para
que eu conseguisse conquistar tudo que tenho hoje.

Minha mé&e sempre foi do lar e meu pai o provedor. Quando completei 18 anos comecei a
procurar emprego para poder comprar minhas préprias coisas.

Atualmente eu nao sigo uma religido, mas tenho inclinacdo para comecar a frequentar a
umbanda.
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4.4.2 As tematicas e topicos abordados pelas entrevistas e as falas dos entrevistados

A ideia era criar uma conversa que seguisse caminho que percorresse questdes ora pessoais,
ora sociais. Desde o ponto em que o entrevistado falasse a respeito de suas préprias visoes e
experiéncias, até o momento em que tratasse de seus contatos com movimentos sociais
afrocentrados, consumo, afroempreendedorismo e outros temas. Para isso, esbogamos um
roteiro, por onde seguiriam as questdes.

Apresentamos resumidamente, a seguir, a ordem tematica das questdes. Depois, 0s destaques

das falas dos entrevistados e as notas do entrevistador.

Como vocé se V€ e quer ser representado

O que é ser negro hoje em dia

O que entende por incluséo social

Sobre exclusdo social: falar sobre expressdes como “coisa de negro’, e sobre racismo
O entende por representatividade

Representatividade na midia, TV, moda

Empoderamento negro

Percepg0es acerca do conceito de negritude e da expressao Africanidade brasileira

© 0 N o 0 bk~ w DN PE

Percepcbes diante de termos como blackmoney, blackfishing, blackwashing,

blackfacing

10. Como compra/ como se percebe, enquanto consumidor

11. Se é influenciado por alguém nas decisdes de consumo

12. Se percebe comportamento social de ‘consumir para pertencer’

13. Se percebe a existéncia de um jeito negro de consumir

14. Refletindo sobre produtos, empresas, politicos pegando carona na negritude: como se
sente; o que faz/ como reage

15. Se boicota alguma empresa

16. Sobre [a importancia do] afroempreendedorismo

17. Sobre iniciativas empreendedoras

18. Conhecimento de empresas afrocentradas

19. Sobre comprar de produtores negros

20. Sobre movimentos negros: conhecimento, percepcdes, participacdo
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4.4.2.1 - Como se V€ e quer ser visto/representado socialmente:

“Mulher negra nascida e moradora da Baixada Fluminense que conseguiu estudar e se
profissionalizar em busca do seu espaco no mercado.”
(Karla Mathias)

“Gostaria de ter os mesmos privilégios que o povo branco, assim como meus irmaos. Sou, no
maximo, tolerada. Povo preto ndo é aceito. E resisténcia diaria.”
(Andréia Mathias)

“N&o ¢ s6 a quest&o de ser negro. E ser gay, negro e pobre, no meio de uma sociedade que
abomina tudo isso. As vezes sou até um pouco contraditorio em questdo da minha
inseguranga, as vezes finjo ndo ser inseguro, mas fico cismado quando as pessoas me olham
diferente.”

(Felipe Florentino)

“Socialmente, eu me identifico e gosto que as pessoas me identifiquem e me respeitem como
um homem preto gay. Essa duas individualidades ““ser preto™ e ““ser gay”” séo indissociaveis
para mim, porque eu acho que existe uma dificuldade ainda do movimento negro de abragar
causas LGBT’s e uma dificuldade do movimento LGBT de abracar causas do movimento
negro. Entdo, reforcar que eu sou um homem preto gay € uma forma de reafirmar nos
espacos que eu frequento que existem pessoas que pertencem a multiplos grupos sociais ao
mesmo tempo e que € necessario haver debates interseccionais que fagam essas pessoas se
sentirem acolhidas. Como homem preto, para muitas pessoas € dificil me enxergar sendo gay,
porque as expectativas sociais que giram acerca do corpo preto é que seja sinénimo de um
corpo violento e viril. Entdo, poucas pessoas estao dispostas a reconhecer que um homem
negro pode explorar a sua sexualidade e fugir desses padrdes heteronormativos concebidos
pelos homofdbicos.”
(Alef Rodrigo)

“Me represento de fato como um homem negro. Hoje acredito que ja consegui conquistar
este espaco mas sigo tentando reforcar a figura de homem preto didsporico.”
(Akin Ere)

“Como alguém que esta além de qualquer tipo de esteredtipo que podem me colocar.”
(Marlon Souza)

“Um cidadao igual aos outros.”
(Luciano Guedes)

“Me represento como uma mulher preta. Em meu meio, ja sou identificada como preta pela

grande maioria das pessoas, contudo, as vezes ainda ougo gque sou parda ou morena.”
(Heloisa Luvezuti)
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4.4.2.2 - Sobre ser negro, hoje em dia:

“E matar um ledo por dia. Provar a capacidade intelectual o tempo todo; ter certeza que se
participar de uma selecéo e tiver perfil semelhante a um concorrente branco a vaga ndo sera
alcancada.

Ainda assim, na grande maioria da minha vida profissional ocupei cargos de lideranca. Hoje
percebo que as portas se fecham para mim muito mais pelo fato de morar longe das grandes
empresas do que pela cor da minha pele.”

(Karla Mathias)

““Ser negro hoje é continuar sofrendo racismo e injuria racial com muita frequéncia.”
(Andréia Mathias)

“Acredito que € um desafio, com mais visibilidade, pelas cameras.”
(Aline Chagas)

“Nao sei se posso dizer isso, mas parece que grande parte da minha vida, eu passei em um
mundo paralelo a minha realidade. Mas como eu s6 tenho 22 anos, eu S0 posso responder
sobre 0 meu presente, porque antes eu nao tinha no¢do do que é ser negro na sociedade.
Dizer que é tranquilo ser negro hoje em dia, seria um erro da minha parte, mas acho que

hoje é mais comum ocupar espacos e viver de “maneira’ mais social.”
(Felipe Florentino)

““Ser negro é entender que 0s seus sonhos nunca serdo faceis de serem conquistados e que
precisardo de um esfor¢o dobrado em relagé@o as pessoas brancas, porque o mundo nao foi
projetado para ver pessoas pretas felizes, vivas, ascendendo socialmente, crescendo e
prosperando. Tratando-se do Brasil, por exemplo, onde um jovem negro morre a cada 23
minutos e € a maior vitima da brutalidade policial, é desesperador e extremamente cruel
viver em um territorio que ameaga a sua existéncia todos os dias e duvida da sua capacidade,
intelectualidade e decéncia. Apesar dessas problematicas, ser negro é tambem enxergar
muitas potencialidades dentro de si que ajudam a driblar esse sistema perverso. E vocé
reconhecer a sua historia e se inspirar em personalidades negras historicas que conseguiram
sucesso lutando contra a opressao racial. Ser negro, para mim, vai muito além de tracos
grossos e cabelos crespos. Tem a ver com identificacdo, pertencimento, compartilhamento de
lutas e vivéncias dentro da comunidade negra que fazem as pessoas se sentirem acolhidas e
encorajadas.”

(Alef Rodrigo)

“Ser PRETO [o entrevistado enfatizou] para mim, hoje é sorte. Pois vemos varios
movimentos que hoje as pessoas tentam se assemelhar aos nossos tracos. Compreendo toda
carga que a resisténcia diariamente nos impde. E representar muitas pessoas que vieram
antes mim. Nao gosto e ndo uso o termo negro (palavra que literalmente da sentido a
denegrir e traz uma memdria afetiva a populacéo preta que remete ao navio negreiro, uma
das maiores transgressdes para nosso povo).”

(Akin Ere)

“Viver constantemente indignado com todo o preconceito e lutar pela prépria existéncia e
sobrevivéncia.”
(Marlon Souza)
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“‘E se reconhecer negro e sabendo de suas origens e viver bem com isso.”
(Luciano Guedes)

““Ser negro, ndo so hoje em dia, mas ate hoje em dia, € carregar dor e sofrimento, mas, acima
de tudo é lutar e resistir. E mostrar que a ciéncia, a arte, a fisica, a medicina etc sdo nossos,

€ nos colocarmos como poténcia.”
(Heloisa Luvezuti)

Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 01

Ideias e conceitos \ Termos e palavras-chave

- RepresentacOes e autorreferéncias: género, estudo, profisséo.

- Os termos mais presentes nesta questdo da entrevista apontaram para condigdes de
género e sexualidade; reconhecimento de raca (negra) e cor da pele; desejo de
igualdade.

- As autodescricdes no tocante a como eles se viam e deveriam ser representados
socialmente vieram carregadas em criticas (a sociedade; a branquitude), dendncias,
percepcao de injusticas e racismo.

- (...) dificuldades do movimento LGBT abragar 0 movimento gay e vice versa.

- Expectativas sociais sobre o corpo negro. Sobre o corpo negro masculino: que seja
violento e viril.

- Respeito e consciéncia a questdo diasporica negra.

- Como um cidaddo como qualquer outro. Livre de estereotipos.

- As vezes percebida como ‘morena’.

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento

afrocentrados e ligagdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,

culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos

afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Mulher negra, mulher preta. As vezes, - Privilégios do povo branco.

‘morena’. - Negro ndo € aceito. No méximo tolerado.

- Homem preto diasporico. - Resisténcia (diaria).

- (...) me identifiquem e me respeitem - A sociedade abomina [0 negro, o gay, 0

como homem preto gay. pobre].

- Poténcia. - Esteredtipos e expectativas sociais sobre
0S Negros.
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4.4.2.3 - Sobre identificar elementos de incluséo social e de excluséo social dos negros, na
atualidade:

“Percebo, mas ndo sao suficientes.”
(Karla Mathias)

“Elementos de inclusdo: cotas em consursos e universidades... Elementos de exclusao: livros
didaticos sem representatividade.”
(Andréia Mathias)

“Muito! E uma das coisas que eu percebo todos os dias na faculdade. Vejo que existe muito
grupos de amizades (até mesmo em sala de aula), e sempre que percebo as pessoas mais
distante dos grupinhos, sdo os alunos negros, que muita das vezes estdo sempre sozinhos

pelos corredores da faculdade. Percebo que entra a questdo financeira nesse meio, também.

Geralmente aqueles estudantes que vivem uma realidade distante da nossa, vao se aproximar
daquelas pessoas que também estdo proximas ou compartilham as mesmas condic6es de vida
que a delas.”
(Felipe Florentino)

“Eu consigo perceber elementos de inclusdo na Universidade Publica que eu estudo onde ha
muitas pessoas negras presentes, inclusive, gracas ao sistema de cotas. Elementos de
exclusdo eu percebo bastante na politica devido ao baixo nimero de negros que séo langados
como candidatos pelos partidos. Ainda ha uma hegemonia branca comandando os maiores
cargos de poder na representacao politica do pais.”

(Alef Rodrigo)

“Existem alguns programas e empresas que despertaram o olhar para pluraridade
corporativa e com isso gerando oportunidades para o povo preto, politicas de cotas, politicas
publicas. Ja para exclusd@o acredito que de forma analoga, todas as praticas sao
desdobramentos do racismo estrutural. Ndo gosto e ndo uso o termo negro- palavra que
literalmente da sentido a denegrir e traz uma memoria afetiva a populacgéo preta que remete
ao navio negreiro, uma das maiores transgressoes para nosso povo.”

(AKin Ere)

““Sim, principalmente no atual governo no Brasil com mais exclusdo que oportunidade.”
(Luciano Guedes)

““O sistema de cotas e todos os programas de permanencia de negros e de pessoas de baixa
renda financeira, é um étimo exemplo de incluséo social. De exclusédo é sé a gente observar
os lugares. Infelizmente ainda ha espacos que 0s negros nao ocupam ou quando ocupam Sao
a minoria. Elisa Lucinda disse em uma entrevista uma vez que: “Se tem territoriaridade, tem
apartheid. Se eu sei onde encontrar preto e onde encontrar branco, tem apartheid.””
(Marlon Souza)

“Um dos elementos que considero como incluséo social, séo as cotas raciais nas
universidades publicas e excluséo social é a falta de suporte financeiro, psicoldgico, cultural,
de saude e de estadia de determinados grupos que em sua maioria sdo de pessoas pretas, um

descaso do governo.”
(Heloisa Luvezuti).
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 02
Sobre identificar elementos de inclusdo social e de excluséo social dos negros, na
atualidade

- Aqui, as respostas englobaram: percepcdo de insuficiéncia nos niveis de inclusdo
social, falta de representatividade politica, falta de oportunidades...

- Detalhe para a fala de Akim, que se incomodou muito com o uso da palavra ‘negro’:
“Nao gosto e ndo uso o termo negro- palavra que literalmente da sentido a denegrir e
traz uma memdria afetiva a populacdo preta que remete ao navio negreiro, uma das
maiores transgressfes para nosso povo.”

- “Se tem territorialidade, tem apartheid. Se eu sei onde encontrar perto e onde

encontrar branco, tem apartheid.” (Elisa Lucinda, citada na fala de Marlon Souza).

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligacdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicdes ou conceitos
afrorreferenciados

- N&o se percebe inclusdo ‘suficiente’.

- Politica de cotas raciais.

- Programas de empresas que despertaram
olhares para pluralidade corporativa.

- Racismo estrutural.

- Falta de representatividade negra em
livros e materiais didaticos.

- Segregacdo dos grupos nos locais de
estudo e trabalho. A soliddo dos negros.

- Separacdes sociais: por raga e condicéo
econdmica.

- Poucos negros na politica. E também
“hegemonia branca comandando os
maiores cargos de poder...”

- Excluséo como falta de oportunidades.

- Negros ndo ocupando espacos, ou sendo
minoria.

- Falta de suporte e apoio governamental a
necessidades de pessoas em risco social —
majoritariamente pretos. Os nédo assistidos,
socialmente.
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4.4.2.4 - Sobre as expressdes do tipo “coisa de negro”, ou “coisa que nao é para negro”

“Dependendo de que fala pode ser ofensivo. Um branco falando para um preto, por
exemplo.”
(Karla Mathias)

““Ja ouvi. Sdo termos racistas. Termos de exclusao racial.”
(Andreia Mathias)

““Sim, é muito comum vocé encontrar “piadas’ do tipo, em redes sociais como Facebook,
onde as pessoas ja perderam a nocao do respeito e expressam tudo que elas sentem, tentando
amenizar o que de fato acontece na sociedade. Muito tipico no meio daqueles que tratam a

nossa luta como ““exagero’ ou “mimimi’.
(Felipe Florentino)

““S80 expressdes muito racistas que visam influenciar o comportamento de pessoas negras
para determinar, por exemplo, quais espacgos negros podem ou ndo podem frequentar, quais
profissdes podem ou n&o exercer. E uma forma que os racistas encontram para reforcar seus
privilégios, afastando pessoas negras de espacos e de conquistas que sdo considerados mais

adequados para a elite branca.”
(Alef Rodrigo)

“Claro, mas penso apenas que seja fruto do racismo estrutural.”
(Akin Ere)

“Muito, o tempo todo!! Inclusive por pretos. E resultado do racismo estrutural e cruel que
tem no Brasil em que vivemos uma aparente igualdade mas tem essas tiradas dessetipo pra
por vocé naquele lugar de inferioridade . E historico e cruel.”

(Luciano Guedes)

“Racismo.”
(Marlon Souza)

“Sim. Sao frases racistas. Elas querem dizer que quando ¢ ““coisa de negro” aquele
servigo/produto ndo é bom e quando é ““coisa que ndo é para negro” aquele servigo/produto
ndo pode ser Acesso ou consumido para pessoas negras, isto é, uma forma de desvalorizar e

menosprezar o povo preto.”
(Heloisa Luvezuti).
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 03
Sobre as expressdes do tipo “coisa de negro”, ou “coisa que ndo € para negro”

- A ideia para a questdo surgiu com a chamada para um hub negro de negocios (figura
56b) e do | Festival “E coisa de preto” (Figura 66b).

- Percebidos com certa relativizacao: entre pretos pode ser aceito. Um branco falando
para um preto pode ser ofensivo.

- Percebidos como racismo e desrespeito: presentes em piadas.

- Percebidos como marcos de territdrio: usados para determinar quais espagos 0s negros
podem ou ndo podem frequentar; quais profissdes podem ou ndo podem exercer.

- Estes termos sdo reproduzidos até nas falas dos proprios pretos, com carga negativa. O
entrevistado Luciano Guedes aponta para essas “tiradas” como consequéncia do racismo

estrutural.

- Tentativas de ressignificar esses termos, para contextos e ideias positivas.

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligagcdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicOes ou conceitos
afrorreferenciados

- Ressignificacdo desses termos, usando
complementos e contextos que apontam
para ‘coisa de negro’/ ‘coisa de preto’

como coisas muito boas. A respondente G.

do questionario teste, escreve assim, na
questéo 13: “Sim. Ressignifico,
associando a coisas positivas, estas sim,
muito coisa de preto.”

- Termos racistas. Piadas racistas. Racismo
estrutural.

- Termos de exclusdo social. Exclui 0s
negros de espacos considerados mais
adequados para a ‘elite branca’.

- Desrespeito.

- Minimizar a importancia das lutas
antirracistas.

- Determinar quais espagos 0s negros
podem ou ndo podem frequentar.

- Racistas usam para reforcar seus
privilégios.

- Afastar negros de espagos de conquistas.
- Lugar de inferioridade; desvalorizacao;
menosprezo.
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4.4.2.5 - O que entende por representatividade negra:

“Pessoas pretas ocupando 0s mesmos espagos que pessoas brancas ocupam naturalmente”
(Karla Mathias)

“E fazer com que 0 negro se sinta pertencente a algum espago com a mesma aceitagéo e
dignidade de qualquer outra pessoa.”
(Andreia Mathias)

“Liderar espacos nunca antes ocupados por corpos pretos. Bancadas dos jornais da TV.”
(Aline Chagas)

“Tomar a posicao de representar aquilo que faz parte de vocé, ter orgulho de mostrar sua
historia e buscar ocupar espacos que ndo foram ocupados antes.”
(Felipe Florentino)

“Representatividade, para mim, significa eu poder enxergar a minha individualidade,
identidade, minha cultura, minhas lutas diarias e meus ideais sendo representados através de
uma ou mais pessoas em um determinado espaco que ela ocupa. Para haver
representatividade, acredito que a(s) pessoa(s) que me representa precisa possuir histéria e
caracteristicas proximas as minhas, mas ndo somente isso, como também estar comprometida
com as causas do nosso povo, contribuindo para fazer ecoar as vozes das pessoas que estao
sendo representadas por esse movimento. E muito importante que pessoas negras LGBT’s
ocupem espacos de poder, mas eu s6 me sinto representado por essas pessoas se elas tiverem
consciéncia o bastante para entender que as engrenagens sociais s6 podem ser modificadas
se elas estiverem dispostas a levar mais pessoas pretas LGBT’s para ocuparem aquele
espaco. A luta precisa ser conjunta, se ndo pessoas pretas podem acabar reproduzindo o0s
desejos de monopoliza¢do do conhecimento e hegemonizagdo do poder que ja sdo refor¢ados
pela branquitude.”

(Alef Rodrigo)

“E normalizar o corpo preto, inspiraces de forma a néo invisibilizar um povo.”
(AKin Ere)

““Sentir que eu pertenco a algum lugar através da identificacdo por meio da
representatividade. Ter pessoas semelhantes a mim e a minha familia em todos os espacos e
ser representado de forma verdadeira.”

(Marlon Souza)

“Na minha visédo sdo pessoas de um mesmo grupo e /ou etnia tendo as mesmas oportunidades
com igualdade.”
(Luciano Guedes)

“Representatividade € ver pessoas negras, ocupando 0os mesmos lugares de destaque de

pessoas brancas, seja em propagandas, novelas, reportagens, desenhos etc.”
(Heloisa Luvezuti)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 04
Sobre representatividade negra

- Uma das tematicas importantes quando se pensa em processos de subjetivacdo é a
questdo da representatividade — assim como a autorepresentacdo. Ver-se representado
na sociedade (midia, livros, moda, lojas, produtos e servicos...), contribui para a
autopercepcao no mundo.
Primeiramente, quisemos saber 0 que 0s entrevistados entendiam por uma
representatividade negra.

- Percepcdo de poder se autorrepresentar (“... representar aquilo que faz parte de
vocé...”, Felipe Florentino). Poder enxergar a individualidade, a identidade, a cultura, as
lutas diarias os ideais, na representacdo de outras pessoas (Alef Rodrigo).

- “(...)a(s) pessoa(s) que me representa precisa possuir historia e caracteristicas
préximas as minhas, mas nao somente isso, como também estar comprometida com as
causas do nosso povo, contribuindo para fazer ecoar as vozes das pessoas que estdo
sendo representadas por esse movimento.” (Alef Rodrigo).

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento
afrocentrados e ligacdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,
culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos
afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Pretos ocupando mesmos espagos que - Monopolizagao do conhecimento e
brancos, naturalmente. hegemonizacédo do poder refor¢ados na

- Sentimento de pertenca a algum espagco | branquitude.
ao se ver representado ali.

- Espacos fisicos e espacos de destaque
(em propagandas, novelas, reportagens,
desenhos etc.).

- Aceitacdo e dignidade.

- Oportunidades e igualdade.

- Liberar e ocupar espagos nunca antes
ocupados por pretos.

- Autorrepresentar-se. Ter orgulho de sua
prépria historia.

- Individualidade, cultura, lutas diarias,
ideais — na representacdo de outras
pessoas: com comprometimento e
proximidade as vivéncias de quem
representa.

- Lutas conjuntas.

- Normalizar o corpo preto.

- N&o invisibilizar o povo preto.
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4.4.2.6 - Sobre representatividade negra: quando percebe negros em lugares sociais e
quando nao se vé representado — mesmo quando ha um discurso de suposta participacao

social dos negros

““Sim, vejo. Sempre penso que é ““a cota” para que ndo haja criticas ou exposi¢ao negativa.”
(Karla Mathias)

“N&o somos representados porque nao € lucrativo para as grandes empresas a valorizacdo
do povo preto.”
(Andreia Mathias)

“Deveria ser 6bvio e natural.”
(Aline Chagas)

“Comparado a décadas atras, a ocupacao desses espacos tem melhorado, sem duvidas.
Porém, ainda estamos longe de conseguirmos conquistar espacos de forma equitativa aos
brancos. Primeiro, porque quando falamos em midia, os donos das grandes emissoras como
globo e SBT, os donos dos jornais mais aclamados e redes sociais mais famosas sdo pessoas
brancas. Entéo, é muito mais vantajoso para eles contratarem outras pessoas brancas que
podem reforcar os privilégios da branquitude e manter os interesses dessa classe dominante.
A mesma coisa acontece na arte. As pessoas tendem a valorizar muito mais as producoes
culturais de pessoas brancas do que de pessoas negras, por considerarem o primeiro publico
mais intelectual e mais apresentavel esteticamente. Segundo, 0s negros que ocupam esses
espacos precisaram se esforcar muito para chegar até ali, enquanto muitos brancos precisam
de um minimo de talento ou basta ter alguém da familia que trabalhe nessas empresas e
conseguem facilmente ocupar esses espacos. Entao, é muito dificil, ainda, assistirmos a
representatividade que de fato gostariamos nesses espacos hegemonicamente brancos.”
(Alef Rodrigo)

““Hoje sim, tem acontecido um movimento de impulsionamento, mas ainda estamos distantes
da macro equidade. Penso que essa representatividade deveria ser genuina, o que sabemos
gue ndo integralmente. Nao gosto e ndo uso o termo negro (Aqui o entrevistado repetiu que
nao se sentia confortavel com o termo ‘negro’. Apesar de nossas questdes empregarem o
termo, fizemos as substituicdes por ‘preto’, a partir desta questdo. Akin repete que “A
palavra que literalmente da sentido a denegrir e traz uma memoria afetiva a populacéo preta
que remete ao navio negreiro, uma das maiores transgressdes para nosso povo).”
(AKin Ere)

“N&o. Falta muita representatividade.”
(Marlon Souza)

“Hoje em dia, conseguimos identificar um pouco mais de pessoas negras na midia, em

produtos ou na moda. Porém, so isso ndo é o suficiente.”
(Heloisa Luvezuti)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 05
Sobre ver negros representados na midia, na arte, nos produtos comercializados,
na moda

- Ampliando a discussdo, entdo, quisemos saber sobre ver negros representados na
midia, na arte, nos produtos comercializados, na moda e o0 que 0s entrevistados
pensavam a respeito.

- Os entrevistados percebem e distinguem ‘representatividades’ para cumprir ‘cotas’
(para quem empresas e empreendimentos ndo sejam criticados por ndo apresentarem
negros), do que seriam ‘representatividades genuinas’. Assim, obtemos pistas de que 0s
entrevistados sdo capazes de distinguir entre representatividade por comprometimento e
pertenca cultural, de simulacros para se evitarem criticas.

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento
afrocentrados e ligagcdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,
culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos
afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Conquistar espacos de forma equitativa | - Cota de negros para ndo receber criticas;
com os brancos. né&o por conta de comprometimento com

causas negras. N&o é uma
representatividade ‘de fato’; genuina.

- [Controladores do capital sédo brancos]
Grandes empresas ndo veem como
lucrativa a representatividade negra:
contratam-se pessoas brancas e mantém-se
privilégios brancos. Os donos das midias
séo brancos.

- Reforco de privilégios da branquitude e
manutencgéo dos interesses das classes
dominantes.

- Na arte, as producdes das pessoas
brancas sdo mais valorizadas.

- Hegemonia branca.
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4.4.2.7 — Sobre empoderamento negro

“Pessoas pretas ocupando postos de lideranca, abrindo seu proprio negdcio e tendo as
mesmas oportunidades que uma pessoa branca.”
(Karla Mathias)

“E elevar a autoestima do povo preto coletivamente. Mulheres negras unidas uma néo
largando a méo da outra.”
(Andréia Mathias)

“Protagonismo, informacao e muita discusséo e luta.”
(Aline Chagas)

“Muita das vezes somos ridicularizados por possuirmos tracos considerados ““exagerados™.
E a aceitacdo é uma das coisas principais para o empoderamento negro. As pessoas estdo o
tempo todo incomodadas com o nosso cabelo, com as trancas de diversas cores usadas e até
mesmo 0s acessorios que marcam partes da nossa historia. Nao ter vergonha e jogar na cara
da sociedade que elas devem aceitar 0s nossos cabelos, 0S nossos tracgos e a forma que
vestimos € uma forma de empoderamento.”
(Felipe Florentino)

“Empoderamento negro tem a ver com o ato de encorajar pessoas negras a se sentirem
pessoas importantes, capazes, bonitas e seguras de si. Muitos exemplos de empoderamento
negro podem ser citados: quando uma cantora como Beyoncé traz em sua muasica 0 verso “eu
gosto do meu nariz de negro com as narinas dos Jackson’s five”; quando uma mée incentiva
sua filha a amar seu cabelo crespo; quando um professor fala para seu aluno negro que ele
tem capacidade de se tornar médico, advogado, professor, artista, engenheiro ou qualquer
outra profissdo que queira exercer; quando uma tia da de presente a sua sobrinha uma
boneca negra; quando um pai presenteia seu filho com um livro que fala sobre a importancia
de personalidades negras para a historia do Brasil, etc.”

(Alef Rodrigo)

“Empoderamento € ligado diretamente ao poder aquisitivo. O empoderamento preto é
aproximar os pretos de uma sustentabilidade financeira que possibilitem ter poder de compra
para que ocupem espagos que hoje apenas a branquitude seja maioria.”

(Akin Ere)

“Acredito que o empoderamento esté ligado a aceitagdo. Como por exemplo, quando
aceitamos nosso cabelo natural, nossos tracos negroides, nossas histdrias. Podemos usar
como exemplo as cantoras lza e Beyoncé, que sempre trazem a figura do negro de forma
positiva; buscam empoderar toda a comunidade. 1za com as muasicas Dona de mim e Fé, é

bom exemplo disso e no caso da Beyoncé, podemos citar o show/documentario dela no
festival Coachella, Homecomming, que serviu para contar e enaltecer a histdria dos negros
dos EUA.”
(Marlon Souza)

“E justamente essa pessoa que teve a oportunidade e é valorizada e respeitada pelo seu

grupo e os outros.”
(Luciano Guedes)
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“Empoderamento Negro, € se distanciar da visdo eurocentrada e comecar a enxergar 0 povo
preto como centro. Compreender que somos lindos, inteligentes, ou seja, somos poténcia.
Como exemplo, é o empoderamento feminino, em que se iniciou um movimento com objetivo
de parar de alisar os cabelos e de assumir a beleza do cabelo crespo.”
(Heloisa Luvezuti)

Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 06
O que entendem sobre empoderamento negro.

- As falas sobre empoderamento mostraram muito sobre autorreferenciacdo: tratavam
sobre autoaceitacdo, protagonismo negro e refletiram sobre si.

- O incébmodo com os tragcos negros (racismo estrutural) afasta o consumo do que é
negro, diretamente. Assim, engendram-se esforcos na tentativa de torna-los mais déceis
(menos ‘selvagens’), para 0 consumo. Busca-se um tipo de ‘gourmetizagdo’ do que é
negro, por meio de apropriacdes e modelagens, com intuito de venda para mercados de

massa.

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligagcdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicOes ou conceitos
afrorreferenciados

- Mostrar a figura do negro de forma
positiva.

- Pessoas pretas ocupando postos de
lideranca e tendo negécios proprios.

- Mesmas oportunidades que os brancos.
- Elevar autoestima do povo preto,
coletivamente.

- Mulheres negras unidas.

- Protagonismo negro.

- Poténcia negra.

- Informacéo, discusséo e luta.

- Autoaceitagédo; autoamor.

- Oportunidade.

- Valorizacéo e respeito.

- Fazer com que a sociedade ‘nos’ aceite
como somos e usando roupas, acessorios,
cabelos e penteados que falam da ‘nossa’
historia.

- N&o ter vergonha [de ser quem €].
“Empoderamento negro tem a ver com o
ato de encorajar pessoas negras a se
sentirem pessoas importantes, capazes,
bonitas e seguras de si.”’(Alef Rodrigo).
- Poder aquisitivo. Sustentabilidade
financeira para os negros. Ter poder de
compra para ocupar espagos.

- Visdo afrocentrada.

- [Negros sendo] ridicularizados por
possuirem tracos considerados
‘exagerados’

- O incOmodo da sociedade, com 0s tragos
negros: “As pessoas estdo o tempo todo
incomodadas com o0 nosso cabelo, com as
trancas de diversas cores usadas e até
Mesmo 0s acessOrios que marcam partes
da nossa historia” (Felipe Florentino).

- Visdo eurocentrada.
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4.4.2.8 — Sobre o termo ‘negritude’:

“Corrente literaria com escritores negros.”
(Karla Mathias)

“E ter orgulho de ser preto.”
(Andréia Mathias)

“Ter a consciéncia da ancestralidade negra, tendo pele retinta ou ndo.”
(Aline Chagas)

“N&o sei bem a definicdo, mas ja ouvi falar que tem a ver com a cultura literaria afro.”
(Felipe Florentino)

“Para mim, negritude é a diversidade de pessoas negras que existem com diversas
caracteristicas fisicas, culturais, sociais, territoriais e politicas. Existem negros com tracos
mais grossos, outros com tracos mais finos. Negros com uma cor de pele mais escura, outros
mais clara. Negros com cabelos crespos, negros com cabelos lisos. Negros que moram na
Europa, negros que moram na Africa. Negros que sdo cristdos, negros que sao
candomblecistas, etc. Enfim, para mim a negritude tem a ver com isso. Entender que o ser
negro é um conceito muito diverso e amplo e que essa pluralidade precisa ser motivo de
orgulho.”

(Alef Rodrigo)

“N&o gosto e ndo uso o termo negritude que é oriundo da palavra negro.”
(Akin Ere)

“E ser negro e ter orgulho de ser apesar das adversidades .”
(Luciano Guedes)

“Nossa comunidade.”
(Marlon Souza)

““A negritude ¢é a valorizagdo da cultura negra, além da conscientizacao desta cultura.”
(Heloisa Luvezuti)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 07
Sobre o0 termo negritude.

- O termo ‘negritude’ ¢é percebido de diferentes formas. Aqui, nossa ideia era verificar
como os entrevistados percebiam o termo ‘negritude’ e comparar suas percepcdes as
propostas que surgem em nossa reviséo de literatura.

Relembrando nossas notas anteriores: Negritude - O termo negritude vem adquirindo diversos “usos e
sentidos” nos Gltimos anos. Lopes (2004:472) nos informa tratar-se de um neologismo surgido na lingua
francesa na década de 1930, para significar a circunstancia de se pertencer a grandes coletividades
africanas e afrodescendentes; a consciéncia de pertencer a essa coletividade e a atitude de reivindicar-se
como tal; a estética projetada pelos artistas e intelectuais negros no continente de origem e na diaspora.
Com a maior visibilidade da “questdo étnica” no plano internacional e do movimento de afirmac&o racial,
negritude passou a ser um conceito dindmico, de carater politico, ideol6gico e cultural. Domingues
(2005), acrescenta que no terreno politico, negritude serve de subsidio para a agdo do movimento negro
organizado. No campo ideoldgico, negritude pode ser entendida como processo de aquisicdo de uma
consciéncia racial. J& na esfera cultural, negritude é a tendéncia de valorizacdo de toda manifestagédo
cultural de matriz africana.

Neste trabalho, entenderemos ‘negritude’, de forma ampla, como um conjunto multiplo de caracteristicas
culturais afrodescendentes; tracos e herangas culturais, histéricas, psicossociais e materiais que remontam
ao lastro da diaspora negra ocorrida desde as expansdes colonizadoras europeias até a modernidade
escravocrata e que chegam aos dias atuais como emblemas diversificados e polifonicos do que pode
representar as ligages mais genuinas com uma ancestralidade negra originada na Africa invadida e
colonizada. A pesquisa que propomos enfocara a ‘negritude brasileira’: este conceito polifénico de
cultura afrodescendente, especificamente no contexto do Brasil, dos dias atuais (SODRE, 1999; FREIRE,
2006; HALL, 2018).

Esta pesquisa também se vale do intercAmbio dos termos, sem prejuizo ou preconceito hierarquizante
entre 0s conceitos, por compreender a proposta de Munanga (1988) acerca da necessidade de fortalecer a
ideia de negritude pela “ressignificacdo e compreensao de termos como negro, preto, africano, negritude,
afrobrasileiro, que por muito tempo foram usados negativamente, divulgando uma Figura inferiorizada
desse grupo populacional, a partir das ficcdes derivadas da ideologia europeia.” (ANDRE, 2007:96).

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento
afrocentrados e ligagcdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,
culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos
afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Corrente ou cultura literaria com
escritores negros.

- Orgulho de ser negro.

- Consciéncia da ancestralidade.

- Diversidade de pessoas negras com
diferentes tragos [fenotipos] negros.

- Pluralidade.

- “Nossa’ comunidade.

- Valorizacdo e conscientizacdo da cultura
negra.
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4.4.2.9 — Sobre termos como blackfishing e black face(-ing)
Sobre a expressao blackfishing:
“J& ouvi. Entendo como afroconveniéncia™
(Karla Mathias)

““Ja ouvi falar, sim. S&o pessoas brancas que tentam se disfarcar de afrodescendentes para
receber algum beneficio. Um exemplo classico ¢ a artista Anitta que se bronzeia
artificialmente quando faz algum trabalho latino.”

(Andréia Mathias)

“Pegar carona na "onda" de valoriza¢é@o dos corpos negros.”
(Aline Chagas)

““Sim. Blackfishing é o comportamento de pessoas que querem se adequar a uma estética
negra e isso pode ser feito através de procedimentos estéticos, por exemplo.”
(Alef Rodrigo)

“Nunca ouvi”’(Felipe Florentino)

““Sim. Resumidamente € apropriacdo cultural, significa que pessoas ndo pretas tentam imitar
nossa etnia com tom de pele através de maquiagens, labios carnudos através de
procedimentos estéticos, acessorios da nossa cultura e etc.””(Akin Ere)

“Sim. Quando uma pessoa comega a usar signos que a fazem se aproximar de uma “Figura”
de pessoa negra, mesmo tendo todos os privilégios brancos.”
(Marlon Souza)

“Nunca tinha ouvido falar nessa expressao, porém, apds pesquisar, pude perceber que as
praticas que a englobam sé@o pontos que ja discuto e debato em meu meio. Blackfishing séo
pessoas brancas que querem, tentam e fazem de tudo para se parecerem com pessoas negras
e isso também engloba a questéo de apropriacéo cultural.”

(Heloisa Luvezuti)

Sobre a expressao blackface:
*“Ja ouvi. Mais uma vez por conveniéncia, pessoas brancas que pintam o rosto de preto.”
(Karla Mathias)

“J& ouvi a expressdo, sim. E quando artistas brancos se pintam para desenvolver algum
trabalho como negro para diminuir ainda mais 0 nosso povo, utilizando piadas que
desvalorizam a nossa historia.”

(Andréia Mathias)

“O mesmo que o velho e arcaico "negro de tracos de branco”.”’(Aline Chagas)
“Um apresentador de um programa televisivo, costumava se caracterizar para ““representar”
artistas musicais, e depois de grande, eu fui entender que aquilo ali era blackface. No meu

entendimento, isso ndo passa de uma coisa muito caricata.”
(Felipe Florentino)
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“Sim. E um termo muito difundido no meio artistico, quando pessoas brancas se produzem
para estarem proximas da estética negra e ocuparem um lugar de fala que néo lhes cabe.”
(Alef Rodrigo)

““Sim. Pessoas que pintam o rosto de preto em diferentes situagcfes, como: fantasia [de
Carnaval], protestos (invalidados por nos pretes).”
(AKin Ere)

““Sim, quando uma pessoa de pele branca se pinta de preto pra interpretar um personagem.”
(Luciano Guedes)

“Sim! Quando artistas ou performers pintam seus rostos, corpos, usam maquiagens para se
passar como negros, na maioria das vezes traz uma figura pejorativa.”
(Marlon Souza)

“Sim, um dos atos mais absurdos que ja existiu. Blackface sdo pessoas, obviamente brancas,
que pintam seu proprio rosto de preto, seja com tinta ou carvao para caracterizar
personagens africanos.””(Heloisa Luvezuti)

Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial te6rico — 08
Sobre os termos blackfishing e blackface(-ing)

- Os conceitos, ou mesmo a diferenca entre os termos blackfishing e blackfacing néo
parecem claros nas falas entre os entrevistados. Blackfishing esteve mais associado ao
comportamento oportunista (afroconveniéncia) e a apropriacdo cultural; enquanto
blackfacing apareceu mais associado a questdes estéticas/ de imagem.

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento
afrocentrados e ligacdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,
culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos
afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Afroconveniéncia.

- E “onda” (modismo). Pegar carona na
onda/ na moda. Mas, ainda mantendo os
privilégios brancos.

- Disfarcar-se de afrodescendente para
receber algum beneficio.

- Apropriacéo cultural.

- Piadas para desvalorizacdo do negro.

- Negro com tragos de branco (para
blackface).

- Caricatura em apresentaces artisticas
(para blackface).

- “pessoas brancas se produzem para
estarem proximas da estética negra e
ocuparem um lugar de fala que nao lhes
cabe” (Alef Rodrigo, sobre blackface).
- [Performar] figuras; imagens; ideias
pejorativas (sobre blackface).
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4.4.2.10 - Sobre consumo [pessoal]; perfil de consumidor. Sobre vocé como consumidor:

“Prefiro gastar com momentos experiéncias do que com bens materiais.”
(Karla Mathias)

“Evito consumir o que ndo ¢é de extrema necessidade. Tento gastar meu dinheiro de forma
mais consciente possivel.”
(Andreia Mathias)

“Infelizmente eu perdi o controle dos meus gastos durante a pandemia, e ndo € brincadeira!
Juntando a ansiedade e todos os problemas causados pela pandemia, eu acabei ficando refém
de compras online por um bom tempo. Hoje eu tento ter um controle melhor, até porque eu
preciso ter dinheiro para todos os dias sair de Campo Grande para estudar, eu preciso suprir
minhas necessidades com coisas que ninguém vai fazer por mim.”

(Felipe Florentino)

“Eu administro meu dinheiro guardando parte dele em uma conta previdenciaria, uma outra
parte eu dou para minha mae como uma forma de contribuir nas despesas da casa e a outra
parte eu deixo para lazer (ir a festas, comprar roupas, etc...).”

(Alef Rodrigo)

“Compro de acordo com minhas necessidades e desejos. Tento ser controlador mas isso e
humanamente impossivel, mas faco o uso consciente.”
(Akin Ere)

“Dou prioridade as coisas que sdo mais urgentes e que vao me fazer com que me sinta bem.”
(Marlon Souza)

“N&o sou uma pessoa consumista, mas quando decido gastar, opto pela qualidade, se € ou

néo servico/produto de uma pessoa negra e por fim o pre¢o do mesmo.”
(Heloisa Luvezuti)
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4.4.2.11 - Sobre influenciadores em suas escolhas de consumo:

“Somente os meus filhos [podem ter alguma influéncia sobre as minhas escolhas de
consumo], caso eu compre algo para o consumo comum.”
(Karla Mathias)

“Acho que nem estéo perto de influenciar, no meio deles eu sou 0 que mais gasta.”
(Felipe Florentino)

“N&ao. Nao costumo me influenciar com as opinides alheias sobre 0 que eu consumo no meu
cotidiano.”
(Andreia Mathias)

“Eu costumo ter as minhas proprias escolhas, porque o meu estilo de roupa geralmente
destoa do estilo dos meus amigos e dos meus familiares. Porém, eu costumo pedir opinides
quando se trata de escolher o material de um calgado ou roupa que pretendo comprar para

saber se é duravel, avaliar custo-beneficio, etc.”
(Alef Rodrigo)

“Geralmente ndo, mas talvez em algo que me sinta representado sim.”
(AKin Ere)

“Nao.”
(Marlon Souza)

““As vezes, contudo, por n&o ser consumista, COmpro somente 0 Necessario e o que estou
precisando. Adoro ganhar dicas sobre produtos e servi¢os, mas eu mesma sempre pesquiso
antes de decidir comprar algo.”

(Heloisa Luvezuti)
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4.2.2.12 — Percepcdo de indicios de que entre a comunidade negra existam movimentos
de pessoas buscando ser aceitas ou inseridas na sociedade, por meio do consumo
[produtos, servicos, tendéncias da moda]; como forma de ingresso e pertencimento.

“O racismo é tdo cruel que pessoas negras querem parecer e consumir produtos para
brancos a todo custo em busca de aceitag&o.”
(Andréia Mathias)

“Infelizmente isso ocorre, sim.”
(Aline Chagas)

“Eu acho que é uma tendéncia do capitalismo incentivar e impor padrfes de consumo na
sociedade e pelo fato de nds, negros, correspondermos majoritariamente a classe que nao
lucra com o capitalismo, mas sim a que é explorada e excluida pelo capitalismo, somos
educados a seguirmos determinadas tendéncias para nos sentirmos humanizados,
pertencentes a sociedade e bem-quistos. Mas eu acho que a medida que vamos construindo
nossa consciéncia racial, podemos fazer um consumo mais consciente, priorizando aquilo
gue a gente realmente gosta, sem precisar dessa pressao capitalista de ter que atender
sempre a uma nova onda de moda, e dando valor ao que pessoas negras produzem também.”
(Alef Rodrigo)

““Isso ird acontecer com qualquer pessoa que queira estar incluida ou busca aceitacao de um
grupo social.”
(Akin Ere)

“Acredito que sim. Inclusive tem uma musica do Baco Exu do Blues que diz exatamente isso.
O nome da musica é Autoestima.”
(Marlon Souza)

“Sim, infelizmente! Somos banalizados pela sociedade o tempo inteiro, ndo temos as mesmas
oportunidades, logo, muitos preferem consumir de coisas que 0s brancos consomem para dar
a sensacao de que estamos no mesmo patamar. Mas socialmente, mesmo com isso, nunca
estaremos.”

(Heloisa Luvezuti)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 09
Percepcdo de indicios de que entre a comunidade negra existam movimentos de
pessoas buscando ser aceitas ou inseridas na sociedade, por meio do consumo
[produtos, servicos, tendéncias da moda]; como forma de ingresso e pertencimento

- ““O racismo ¢é tao cruel que pessoas negras querem parecer e consumir produtos para
brancos a todo custo em busca de aceitacdo” (Andréia Mathias).

“Somos banalizados pela sociedade o tempo inteiro, ndo temos as mesmas
oportunidades, logo, muitos preferem consumir de coisas que 0s brancos consomem

para dar a sensacao de que estamos no mesmo patamar” (Heloisa Luvezuti).

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligagdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicOes ou conceitos
afrorreferenciados

- Construir/ constituir uma consciéncia
racial pode contribuir para consumo mais
consciente.

- Tendéncia [geral] do capitalismo: impor
padrdes de/para consumo.

- Negros explorados e excluidos pelo
capitalismo.

- Seguir tendéncias impostas pelo
capitalismo para [nos] sentirmos
humanizados; pertencentes a sociedade e
bem-quistos.

- Presséo capitalista.

- Consumir as coisas que 0s brancos
consomem para ter a sensagdo de estar no
mesmo patamar.
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4.4.2.13 — Sobre existir um ‘jeito negro de consumir e produzir’
Sobre existir um jeito negro de consumir:

“Penso que exista, sim.”
(Andreia Mathias)

“Deveria ser igual a qualquer outra pessoa consumir.”
(Aline Chagas)

“Existe um jeito pobre de consumir, que é o mais controlavel possivel. O ‘jeito negro’, se
existe, é novidade™.
(Felipe Florentino)

“Acho que estariamos limitando a diversidade de pessoas negras com gostos, desejos,
emogdes, comportamentos e pensamentos muito diferentes se a gente delimitasse um “jeito
negro” de consumir.”

(Alef Rodrigo)

“Nao, para mim esse termo nao existe. Até porque a gente ndo usa ““é um jeito branco de
consumir”, entdo nao faz sentido usar isso para pessoas pretas.”
(Heloisa Luvezuti)

“Péssima colocagao. N&o existe jeito negro, preto ou branco, o consumo ele é feito pelo
individuo e ndo pela cor de pele.”
(Aknin Ere)

Sobre existir um jeito negro de produzir:

““Sim. Com a valorizacéo das raizes negras.”
(Aline Chagas)

“Acho que estariamos limitando a diversidade de pessoas negras com talentos, dons e

pensamentos diversos se a gente delimitasse um ““jeito negro” de produzir.”
(Alef Rodrigo)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 10
Sobre existir um ‘jeito negro de consumir e produzir’.

-Esta pergunta surgiu da observacdo de campo. A partir de postagens na rede tratando
de ‘coisa de negro/coisa de preto’ (Figuras 56b e 66b), fiz um paralelo com o chamado
‘jeito judaico de [produzir, consumir e] investir’: uma referéncia as tradi¢Ges judaicas
de fazer o dinheiro circular em sua comunidade, antes de comprar algo fora dela. (Vide
nota geral das entrevistas nimero 6).

- As opinifes dos entrevistados demonstraram as diferentes formas de percepcdo dos
conceitos propostos. Quando se perguntou sobre um ‘jeito negro de consumir’, houve
quem ndo percebeu qualquer diferenca marcada por raga/cor; houve quem supusesse
haver sim jeitos diferenciados e houve quem se incomodou com a sugestdo de haver
uma diferenciacdo: ““Péssima colocacdo. N&o existe jeito negro, preto ou branco, o
consumo ele é feito pelo individuo e ndo pela cor de pele.”” (Akin).

Sobre um ‘jeito negro de produzir’, houve uma mencao que apontava para a valorizagao
de raizes negras.

- Mencionar ‘um jeito negro’ de consumir foi percebido como uma limitacdo a
diversidade das pessoas negras

- Foi apontado o ‘jeito pobre de consumir’ — ndo fazendo distin¢do por cor/raga/cultura.

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento

afrocentrados e ligagcdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,

culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos

afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Jeito negro de produzir: valorizando as - Pensar de forma generalista em ‘jeito

raizes negras. negro’ de fazer algo solapa as
individualidades e diversidade dos
individuos negros.
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4.4.2.14 — Sobre percepgdo de representacdes que ndo se encaixam com 0 que VOCé
entende como negritude.
A questdo: Vocé ja viu alguma tentativa de representacdo da negritude (em produtos,

servicos, publicidade), que ndo se encaixava com 0 que vocé ‘sente’ como sendo
negritude?

“Como exemplo ¢é as Casas Bahia, na qual o Bahianinho era a mascote e ap6s uma mudanca
de identidade visual, incluiram como mascote, um adolescente negro, mas que tem olhos
claros e cabelo liso.”

(Heloisa Luvezuti)

“Nao me vejo como negritude. Nao gosto e ndo uso o termo negritude que é oriundo da
palavra negro.”
(AKin)

4.4.2.15 - Sobre ter visto algum caso em que marcas ou empresas usam simbolos ou
motivos negros para vender produtos ou servicos “pegando carona” na negritude:

“Posso ter visto. Nao consigo me lembrar agora. Assisto poucos canais abertos.”
(Karla Mathias)

““Sim, ja vi. Inclusive fica localizado na cidade do Rio de Janeiro. Joaquina Bar e
Restaurante.”
(Andreia Mathias)

““Ha pouco tempo eu vi um cartaz de divulgacao de curso (ou melhor, na época que comegou
0 movimento na internet Black Lives Matter), e eu cheguei a dar risada com meu amigo,
porque aquilo ali ndo fazia sentido algum, eles s6 estavam tentando pegar carona para

divulgar um curso de informética.”
(Felipe Florentino)

“No momento, ndo me recordo de nenhum episodio especifico.”
(Alef Rodrigo)

“Hoje varias empresas utilizam este board para se mostrar inclusivas, um exemplo € o més
do orgulho LGBTQIAP+ que todas as empresas alteram suas logomarcas com tematicas
coloridas. Com foco na pergunta, uma dessas empresas € o Banco Ital que tem investido

fortemente em marketing com pessoas pretas e a realidade do quadro de funcionarios ndo téo
equitativa como suas midias. (Akin Ere)

“N&o me recordo de nenhum especifico agora, mas com certeza tem.”
(Marlon Souza)

“Sim, Yolo festas e eventos. E empresa de pessoas pretas em que valoriza a beleza do povo
preto.”
(Luciano Guedes)

““Sim, vérias vezes. de telefonia, por exemplo.”
(Aline Chagas)
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““Sim, com certeza. Atualmente existem diversas marcas que utilizam a figura de pessoas

negras para a divulgacao de produtos/servigos, porém, quando analisamos a estrutura

organizacional delas, a diversidade é inexistente. Como exemplo disso, temos a FARM. A
FARM sempre contrata UMA atendente negra para dizer que “existe” diversidade, contudo
ha diversos relatos de meninas negras que sofreram racismo e preconceito dentro dessa
organiza¢do.De muitas organizacfes como esta. Para mais, dentro deste mesmo limbo esta o
caso da Kathlen Romeu. A jovem era vendedora da FARM, infelizmente foi morta e a loja
utilizou de sua morte para promover vendas e trazer lucro. Foi gerado uma comisséo [de

vendas], que tinha um cdédigo. Esse cddigo o nome da jovem.”
(Heloisa Luvezuti)

Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 11
Sobre casos em que marcas ou empresas usam simbolos ou motivos negros para
vender produtos ou servicos “pegando carona” na negritude.

- Alguns entrevistados percebem quando as ‘propostas’ de veicular ‘negritudes’ sdo
acoes ‘forgcadas’. Exemplos percebidos estiveram no ‘mascote’ de loja que ganhou pele
retinta, mas tracos que ndo correspondem a tracos negroides; na escola que queria
vender seus cursos de informatica, e apenas pegou carona em uma frase de ordem
(“‘Black lives matter!””), do movimento social negro estadunidense.

- Alguns deles ndo conseguem perceber diferencas entre marcas, produtos ou empresas
‘oportunistas’ (que pegam onda na ideia de negritude), e outras que ndo sao.

Os que ndo veem diferencas, tendem a ndo saber se posicionar quanto a produtos,
marcas ou empresas lucrando com simbolos, imagens ou itens da cultura negra, mas que
ndo retornam nada para as comunidades ou movimento s negros.

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento
afrocentrados e ligagcdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,
culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos
afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Pegar carona em movimentos negros
para vender produtos e servigos, sem o
menor compromisso com as pautas negras.
- Empresas produzindo campanhas com
materiais de publicidade que celebrem a
diversidade e incluam personagens negros
sem, no entanto, produzirem ambientes
equitativos dentro das empresas.
Blackwashing.
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4.4.2.16 - Sobre diferenciar marcas, produtos ou empresas ‘oportunistas’ (que ‘pegam
onda’ na ideia de negritude), de outras que ndo sao:

“Procuro conhecer a histdria, origem e proprietario (s) da empresa através de pesquisas.”
(Andréia Mathias)

“N&o lembro especificamente o que aconteceu, mas eu sei que rolou caso de racismo da loja
Farm.”
(Felipe Florentino)

“Eu diferencio utilizando alguns critérios como: primeiro investigar quem sdo as pessoas que
trabalham nessas empresas, porque eu acredito que 0 comprometimento com a causa
antirracista deve comecar colocando pessoas negras em posicdes de influéncia dentro da
empresa para que essas pessoas tenham a oportunidade de contribuir no direcionamento das
decis@es, condutas e acOes afirmativas dessa corporacgdo; segundo: observar o histérico
dessa empresa: se ela costuma colocar em pratica constantemente o antirracismo ou se
apenas se apropria de simbolos da negritude em periodos estratégicos como no més da
consciéncia negra e terceiro: investigar quais sdo as acgoes afirmativas desenvolvidas por
essa empresa: € destinada alguma verba que contribua para a reducéo de desigualdades
sociais e raciais? a empresa se compromete com uma educacao antirrascista para
instrucionar seus funcionarios a recepcionarem de forma ética o seu publico?”

(Alef Rodrigo)

“Busco pesquisar e tentar praticar o Black Money.”
(AKin Ere)

“Percebo que a inteligéncia artificial das grandes marcas quando estou pesquisando roupas
na Internet, geralmente pde modelos negros afim de me influenciar na minha compra. E uma
forma de oportunismo usar a tecnologia influenciar o cliente.”

(Luciano Guedes)

““SO observar o dia-a-dia da empresa. Se ela se dedicar somente ao més negro ou em
momentos muito especifico a pautas raciais ela esta sim usando das pautas raciais apenas
para lucrar, como acontece também acontece na comunidade Igbtgiap+”’
(Marlon Souza)

“Normalmente, eu pesquiso sobre a empresa e tento encontrar dentro da misséo, visao e
valores o assunto diversidade. Além disso, observo as publica¢des das redes sociais da
instituicdo, como Instagram, LinkedIn e TikTok. Com isso, pode-se identificar se a
diversidade esta presente na estrutura organizacional ou se € somente merchandising.”
(Heloisa Luvezuti)
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4.4.2.17 - Sobre empresas, marcas (ou mesmo movimentos politicos) tentarem
“capturar” ideias, falas ou eventos da negritude ou dos movimentos negros:

““Sim, isso ocorre. Tentam explorar a negritude.”
(Aline Chagas)

“No momento, eu ndo consigo me lembrar de um caso especifico de marcas que tenham se

apropriado desses simbolos da negritude, porém eu acho que existem outras apelagdes que

também julgo serem muito problematicas. Por exemplo, algumas marcas convidam pessoas
negras para participarem de propagandas, mas quando analisamos os cargos de poder dessa

empresa, so existem pessoas brancas atuando. Com isso, € possivel perceber que ndo existe

ali um interesse de fato com a incluséo, mas sim em criar uma figura de empresa inclusiva
para aumentar as chances de conquistar um pablico mais diverso. Para mim, uma marca que

Se preocupa com o0 antirracismo nao tem apenas que fazer parcerias com influenciadores
negros, pois isso e estratégia de marketing e ndo inclusdo. Incluséo é dar as pessoas negras a
oportunidade de gerirem as diretrizes dessa empresa.”
(Alef Rodrigo)

“Hoje, ninguém quer ser cancelado... entdo buscam essas apropriacdes para parecerem
inclusivos. Por isso costumo dizer que a lista dos antirracistas precisa ser feita a lapis.
(AKin Ere)

“Acho que podem, sim, muitas marcas fazem de tudo para esconder o racismo e preconceito
que existe em suas organizacg0es, entdo se apossam de ideias, falas ou eventos da negritude.
Normalmente empresas fazem muito isso, mas no momento néo recordo de nenhuma.”
(Heloisa Luvezuti)

281



Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 12
Sobre diferenciar marcas, produtos ou empresas ‘oportunistas’ (que ‘pegam onda’
na ideia de negritude), de outras que ndo sao.

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligacdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicdes ou conceitos
afrorreferenciados

- A historia da empresa tem que estar
afinada; substancialmente, como as
culturas negras. Observar seu histdrico.
Conhecer sua missdo, visdo e valores.

- Observar o dia-a-dia da empresa.
Observa-la nas redes sociais.

- Comprometimento com a causa
antirracista — e isso pode ser observado
também por meio das pessoas que
trabalham na empresa. Havera pessoas
negras em posicao de influéncia dentro da
empresa: “(...)para que essas pessoas
tenham a oportunidade de contribuir no
direcionamento das decisfes, condutas e
acOes afirmativas dessa corporacgdo”
(Alef Rodrigo).

- Promove acdes afirmativas antirracistas.
- Compromete-se com uma educagéo
antirracista.

- Pratica do Black Money.

- Uso de inteligéncia artificial para
apresentar modelos negros associados a
produtos para venda a negros. Sem que,
apesar disso, haja um comprometimento
da empresa com a cultura negra e
iniciativas antirracistas.

- Campanhas publicitérias usando
diversidade, apenas em épocas especificas,
como més da consciéncia negra.
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4.4.2.18 - Sobre como se sente quando vé produtos, marcas ou empresas lucrando com
simbolos, imagens ou itens da cultura negra, mas que ndo retornam nada para as
comunidades ou movimentos negros:

“Sinto-me extremamente lesada. Essas empresas, produtos e marcas usam nossas histdrias
para tirarem ainda mais do nosso povo preto. Como se j& nao tivessem tirado muito. E uma
forma de manterem seus privilégios e sua hegemonia.”

(Andreia Mathias)

““As oportunistas mostram negros em comerciais, mas ndo tém atendentes negros em suas
lojas trabalhando, sobretudo em cargos de lideranga. Com a certeza [penso na] nao
desconstrucéo do racismo.”

(Aline Chagas)

““Isso se encaixa perfeitamente no caso das marcas que se apropriam da cultura LGBT para
vender seus produtos. Nao lembro de ter presenciado ou escutado sobre alguma marca aqui
no Brasil, que fez ou usou alguma estampa da cultura negra para vender. Talvez tenha, mas
esta longe do meu conhecimento.”
(Felipe Florentino)

“Eu sinto que se trata de uma conduta muito préxima do fenémeno da apropriacéo cultural,
porgue é uma pratica que acaba esvaziando o significado da causa antirracista, na medida
em que esses simbolos séo usados apenas para obtencéo de lucro, sem haver um
comprometimento real com as pautas raciais. E um sentimento de tristeza e ang(stia ver
essas empresas, muitas vezes, ganhando até mesmo mais visibilidade, rentabilidade e apoio
do publico do que outras empresas que estdo verdadeiramente comprometidas com o
movimento. Infelizmente, sdo muitas as pessoas que ainda nao tém conhecimento ou que nao
se importam o bastante com a causa a ponto de boicotar marcas como essas.”

(Alef Rodrigo)

“E minimamente indignante.”
(Akin Ere)

“Hoje em dia eu acho que é uma forma de injustica social. Lucro a qualquer custo! Usa- se
(sic) os simbolos, mas nem um funcionario negro a empresa tem.”
(Luciano Guedes)

“Indignado, revoltado.”
(Marlon Souza)

“E revoltante! A luta do povo preto é constante e se deparar com empresas que banalizam

itens ou imagens da cultura negra é no minimo repugnante.”
(Heloisa Luvezuti)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 13
Sobre como se sente quando vé produtos, marcas ou empresas lucrando com
simbolos, imagens ou itens da cultura negra, mas que ndo retornam nada para as
comunidades ou movimentos negros

- Os entrevistados carregaram em notas emocionais, para relatarem suas sensagoes.
- Esta questdo seria desdobrada na seguinte — sobre suas reacdes.

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligagcdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicOes ou conceitos
afrorreferenciados

- Sensacdo de ser lesado(a). Usam
historias do povo preto para tirar ainda
mais da gente. Formas de manter
privilégios e hegemonia. Tristeza.
Angustia.

- Indignado. Revoltado.

- Revoltante. Repugnante.

- Pode até haver negros nas campanhas
publicitarias, mas ndo ha negros em postos
de lideranga nas empresas.

- Apropriacéo cultural.

- Esvaziamento da causa antirracista.

- Injustica social.

- Banalizacéo.
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4.4.2.19 - Sobre o que faz nessa situagao:

“Normalmente, costumo denunciar essas situacfes para paginas pretas ativistas.”
(Andréia Mathias)

“Acho que a melhor maneira é ndo consumir produtos daquela marca. Principalmente
guando vocé ndo costuma ver negros sendo destaques por elas.”
(Felipe Florentino)

“Eu deixo de comprar e incentivo outras pessoas a fazerem o mesmo, porque a meu ver é
muita hipocrisia fomentar uma figura antirracista para convencer o publico de que aquela
empresa € inclusiva, sendo que ndo ha contribui¢ao alguma para reduzir o impacto do
racismo nas desigualdades sociais que existem dentro e fora dessas empresas. Entao, marcas
como essas precisam ser boicotadas.”

(Alef Rodrigo)

“Alerto minhas redes.
(Akin Ere)

“Quando eu percebo entendo como um ponto negativo na minha decisdo de compra de
produtos, servigos e até a minha audiéncia em caso de veiculos de comunicagéo.”
(Luciano Guedes)

“Eu n&o consumo produtos dessas marcas inicialmente. Dependendo do que for tento
também sinalizar para minha rede a respeito de marcas oportunistas.”
(Marlon Souza)

“Primeira atitude é parar de consumir de tais marcas/produtos. Para mais, é necessario
fortalecer o Black Money, ou seja, valorizar pequenos empreendedores pretos.”
(Heloisa Luvezuti)

4.4.2.20 — Entéo, a conversa afunilou para a ideia de boicote. Sobre marcas/ produtos/
Servigos que o entrevistado(a) terminantemente ndo consome:

“Produtos da loja Zara, por ser comprovadamente racista.”
(Andréia Mathias)

““Sim. Marcas que ndo possuem ideais que convergem com 0S meus ou que tenham pouca
preocupacado com causas sociais.”
(Alef Rodrigo)

“Claro, vérias... Zara (marca racista) Madero (marca facista).”
(AKin Ere)

“Carrefour, Lojas Americanas, por racismo.”
(Marlon Souza)

“Nao consumo de nenhuma loja grande, como Zara e Farm, pois ambas ja tém historico de
serem marcas racistas.”
(Heloisa Luvezuti)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 14

Sobre o que faz quando vé produtos, marcas ou empresas lucrando com simbolos,

imagens ou itens da cultura negra, mas que ndo retornam nada para as
comunidades ou movimentos negros.

- Esta pergunta nos daria insights acerca de formas préaticas de resposta social realizada
pelos entrevistados: boicotes e alertas aos conhecidos em suas redes sociais.

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligagcdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicOes ou conceitos
afrorreferenciados

- Denuncia das acOes, para paginas pretas
ativistas. Exemplo de resposta social em
rede.

- N&o consumir os produtos ou servicos de
uma empresa que age assim (boicotar).

- Incentivo ao boicote.
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4.4.2.21 - Sobre blackmoney:

“Negocios entre empreendedores pretos e compradores antirracistas.”
(Karla Mathias)

“E um termo racista para simbolizar o dinheiro sujo, quando vem por meios obscuros. Hoje
o0 Brasil tem tentado ressignificar este termo.”
(Andreia Mathias)

“Dinheiro que circula nas méos dos negros.”
(Aline Chagas)

“Nunca ouvi falar antes, mas tenho conhecimento sobre o pink money, porque é muito
discutido no meio da cultura pop. Ambas tem 0 mesmo ““significado”, mas estdo
direcionados a diferentes comunidades.”

(Felipe Florentino)

“Sim. Significa que se trata de um movimento que fortalece empoderamento financeiro de
pessoas pretas de tal forma que o dinheiro possa circular entre essas pessoas.”
(Alef Rodrigo)

““Sim. Preto comprar de preto, fazendo que o empoderamento financeiro esteja mais proximo
uma vez que ndo deixamos a moeda desviar do nosso povo.”
(Akin Ere)

“Acredito que tenha dois significados. E o dinheiro ou o poder de comprar de pessoas
negras. Muitas empresas como dito anteriormente usam de campanhas para atrair essas
pessoas com um poder de compra alto para lucrar, mesmo nédo se importando com pautas
raciais e o outro significado € onde nds, pessoas pretas destinamos este dinheiro. Se
valorizamos apenas grandes empresas brancas, ou damos prioridade de apoiar e incentivar
negocios de outras pessoas pretas, fazendo assim aumentar a renda dentro da nossa
comunidade.”

(Marlon Souza)

““Sim, e € uma coisa que coloco em pratica. O termo Black Money ¢ ajudar, incentivar e

alimentar o desenvolvimento de lojas/servigos de empreendedores pretos.”
(Heloisa Luvezuti)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 15
Sobre o termo ‘Black Money’

- Importante diferenciar, nos termos como Black Market e Black Money, contextos que
possam levar a conotacdes distintas. De ‘mercado negro’ significando ‘mercado
clandestino; ilegal; paralelo’ ou ‘mercado dos/para os negros’ (como ‘moda negra’), e
‘dinheiro negro’ diferindo entre ‘dinheiro sujo’ de ‘dinheiro que circula entre as

comunidades negras.’

Ndo é sem motivo que ainda haja muita discussdo em torno dos termos. Essas
discussdes séo causadas e retroalimentam incertezas e mal estar, principalmente quando

os termos sdo empregados com conotagdes racistas.

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligagdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicOes ou conceitos
afrorreferenciados

- Negdcios entre produtores negros e
consumidores antirracistas.

- Dinheiro que circula nas méos dos
negros.

- Preto comprar de preto.

- Fortalecimento e empoderamento
financeiro de pessoas pretas de tal forma
que o dinheiro possa circular entre elas
(Akin Ere). Poder de compra das pessoas
negras.

- Tentativas de ressignificacdo dos termos
Black Money e Black Market.

- Atencdo ao significado que os pretos dao
ao dinheiro: prioridade de apoiar e
incentivar negdcios de outras pessoas
pretas.

“(...) ajudar, incentivar e alimentar o
desenvolvimento de lojas/servicos de
empreendedores pretos.” (Heloisa
Luvezuti)

- Termo racista para simbolizar dinheiro
sujo.
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4.4.2.22 - Sobre a expressao ‘africanidade brasileira’:

“Nao saberia explicar.”
(Karla Mathias)

“Faz parte da cultura africana no Brasil.”
(Andréia Mathias)

“Naoli1
(Felipe Florentino)

“Eu entendo a africanidade brasileira como o conjunto de tragos da cultura brasileira que
tém origem dos negros e nos remetem & Africa. Como os negros contribuiram para a
formacdo da identidade nacional através da literatura, culinéria, arquitetura, religiosidade,
vestimentas, etc., eu penso que a africanidade brasileira gira em torno desse sincretismo
entre 0 Brasil e os paises africanos através de elementos culturais de grande contribuigéo
histdrica dos negros e que permitem que muitos brasileiros tenham um sentimento de
pertencimento a cultura africana.”

(Alef Rodrigo)

““Sim, somos uma diaspora entdo € muito comum pois carregamos conosco uma bagagem
gigantes dessas africanidades que com o tempo foram adaptadas para nossa realidade
climatica, cultural, gastronémica e até mesmo da moda.”

(Akin Ere)

“Ja ouvi mas muito pouco. Eu vejo que € reconhecido de algumas coisa da cultura africana
que foi adaptada ao brasileiro.”
(Luciano Guedes)

“Resgate da nossa ancestralidade.”
(Marlon Souza)

“Nunca ouvi falar. Acredito que sejam costumes e culturas que foram trazidos da Africa para

o0 Brasil e isso contribuiu para construcdo da cultura do nosso pais.”
(Heloisa Luvezuti)
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44223 - Sobre a importancia de nego6cios negros/afrocentrados, do
afroempreendedorismo, e sobre ja ter pensado em/ tentado empreender

Primeiramente, pretendemos saber o0 que o0s entrevistados entendiam pelo termo
‘afroempreendedorismo’ — se ja tinham ouvido falar e o que se Ihes parecia. Na sequéncia,
inquirimos sobre a importancia percebida nele.

Sobre o termo ‘afroempreendedorismo’

*“Ja ouvi falar mas ndo me aprofundei a respeito.”
(Karla Mathias)

““Sim. S@o produtos voltados para a valorizacdo da nossa cultura e nossa historia.”
(Andréia Mathias)

“Empreendedorismo sendo estimulado entre os negros, Sei que contam com apoios inclusive
financeiros para seu fomento.”
(Aline Chagas)

“Aumento da circulacéo de dinheiro nas maos negras e representatividade.”
(Aline Chagas)

“Nunca ouvi falar.”
(Felipe Florentino)

“O afroempreendedorismo é uma estratégia de investimento econdémico de pessoas negras
que desenvolvem os seus proprios negdcios. Nas redes sociais, eu conheco a loja melanize
que vende diversas roupas com frases e imagens voltadas para o publico negro com foco no
empoderamento e valorizacdo das causas raciais.”

(Alef Rodrigo)

’Sim, eu sou um exemplo. Como o preto faz com que o ecossistema do empreendedorismo
seja sustentavel.”
(Akin Ere)

“Sim! O afroempreendedorismo é uma estratégia que estimula pessoas negras a desenvolver
alguma atividade empresarial, podendo ser uma marca, um novo servi¢co, um novo produto
etc.”

(Heloisa Luvezuti)
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4.4.2.24 — Sobre ter pensado em empreender:

“N&o. Empreender no Brasil ainda ndo esta nos meus planos. Muitos impostos e pouco
suporte do governo. E todos que tentaram empreender na familia ndo mantiveram seus
negocios por muito tempo.”

(Karla Mathias)

“Nunca pensei em empreender; nunca tive essa vontade. Acredito que ndo tenho esse perfil.
E nunca comercializei nada. Também nunca tive nenhuma experiéncia com coletivos de
producéo afrocentrada.”

(Andréia Mathias)

*“Ja fomos empreenderores, meu companheiro vive de arte, e eu trabalho para uma
multinacional.”
(Aline Chagas)

“Pensei, mas passou bem longe.”
(Felipe Florentino)

““Ja pensei em investir em uma marca de roupas. Mas antes eu quero poder me formar na
faculdade para trabalhar e garantir uma melhor estabilidade financeira. Depois de ter
recursos financeiros o suficiente, desejo comecar a empreender. Eu penso nisso porque eu
acho o empreendedorismo extremamente importante para a independéncia financeira.
Pessoas pretas e pobres como eu geralmente tém pouca educacéao financeira e nogdes de
empreendedorismo de familiares, porque a sociedade capitalista nos educa a vender a nossa
mao de obra em troca de uma remuneragao extremamente injusta que ndo da para o operario
viver dignamente. Entéo, nesse sentido, buscar empreender é essencial para que pessoas
negras possam ter uma maior autonomia financeira de poder gerir 0s seus negocios.”
(Alef Rodrigo)

““Sim, sou empreendedor e atuo vendendo servicos na area da educa¢do com foco em
incluséo e diversidade.”
(AKin Ere)

““Sim. Penso em empreender, porém preciso de mais tempo para botar em pratica.”
(Marlon Souza)
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4.4.2.25 — Sobre conhecer marcas, grifes/ produtos/ servigos/ empresas afrocentradas

“Nenhuma marca de grande porte, apenas pequenos empreendedores.”
(Andreia Mathias)

“Sim. Devassas.com. Grife de negros, que valoriza a ancestralidade preta.*
(Aline Chagas)

“Além da loja Melanize que ja citei, conheco também a marca Dendezeiro que produz
diversos estilos de vestimentas como sunga, macacao, calca, bucket, etc. e que foi
desenvolvida por homens pretos gays nordestinos. E muito interessante a marca porque as
roupas sao pensadas para diversos tipos de corpos desde o magro ao gordo e para diversos
tipos de tons de pele preta, além de trazer fortes referéncias de tecidos e estampas
nordestinas. A Dendezeiro tem uma responsabilidade e um comprometimento muito forte com
as causas raciais, fazendo parcerias com diversos artistas e influenciadores pretos e
ajudando a expandir as vozes dessas pessoas nos meios de comunicacao difundidos pela
marca. As colecdes das roupas vém sempre com um conceito, uma ideia, uma tendéncia, que
estd sempre em didlogo com alguma discussao de género, raga e/ou sexualidade. Em uma das
colecdes, por exemplo, os idealizadores da marca trouxeram nas roupas estampas que
referenciam as estrias de mulheres e a pele de pessoas que tém vitiligo. E o0 mais interessante
é poder ver essas pessoas vestindo essas roupas na divulgacéo da colecdo e podendo ocupar
esses espacos de expansdo de arte e de valorizagdo da sua identidade e estética.”

(Alef Rodrigo)

“Varias, indico acessar o Marketplace do Movimento Black Money.”
(Akin)

““Sim. Conheco a feira Crespa e outras feiras que dao espacgo para empreendedores negros.
Também tem o coletivo de lojas PopAfro no shopping de Madureira.
A Malé é uma editora e produtora cultural que edita literatura afro brasileira com o objetivo
de colaborar com a ampliacéo da diversidade do mercado editorial brasileiro. Aumentando a
visibilidade de escritores e escritoras negros contemporaneos; aumentando o acesso as suas
obras e contribuindo com a modificacao das ideias pré-concebidas sobre os individuos
negros no Brasil.”
(Marlon Souza)

“HDA Agency: agéncia somente para modelos pretos. Grupo Ifé Medicina e Ayo Saude:
clinica com diferentes servicos contemplados apenas de pessoas pretas. Negra Rosa
Cosmeticos: loja de cosmeticos voltados para pele negra.”

(Heloisa Luvezuti)

“Né&o conhecgo.”
(Felipe Florentino)
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4.4.2.26 - Sobre comprar de empresas afrocentradas/ produtores negros

“Penso que significa a liberdade financeira dos negros.”
(Karla Mathias)

“N&o sou muito consumista e quando compro, compro porque gostei ou me identifiquei com
0 produto, independente da etnia. Ou por pura necessidade.”
(Karla Mathias)

“E uma forma de valorizar nossa cultura e nossa histéria de muita resisténcia.”
(Andreia Mathias)

“Infelizmente, ndo tenho conhecimento sobre empresas negras. E mais facil contribuir com o
trabalho de pequenos empreendedores que trabalham com produtos negros.”
(Felipe Florentino)

“Acho muito importante para a movimentacao do ““black money’”, porque ao comprarmos 0s
produtos e servicos oferecidos por esses negocios, automaticamente estamos contribuindo
para a ascensao econdmica de pessoas negras, o que ajuda a reduzir um dos impactos
causados pela opressao racial. Ao mesmo tempo, penso que esses negocios sdo uma via de
mao dupla, porque se as pessoas negras que estao gerindo esses negocios forem
comprometidas com a politica antirracista, muitas pessoas acabam se beneficiando e
formando uma rede de apoio. Se a gente pensar, por exemplo, em uma marca de roupas
desenvolvida por pessoas negras, que compram tecido de outras pessoas negras e que pagam
muito bem costureiras negras para produzirem essas pec¢as, ha uma movimentacao financeira
muito positiva que apoia, mutuamente, uma cadeia econémica formada por pessoas negras
que trabalham em diversos setores. Sem contar que as pessoas que compram essas marcas
ainda podem adquirir produtos pensados, especificamente, na estética do publico negro, o
que é essencial também para que a pessoa que esta adquirindo o produto/servigo se sinta
representada pela marca.”

(Alef Rodrigo)

“N&o considero importancia, mas sim necessidade, pois os dados ndo fazem uma conta
exata. Somos maioria da populacéo brasileira e ndo somos maioria nos espacos de poder.
Entdo, existe uma necessidade social para temos um pouco mais de equidade. N&o gosto e
ndo uso o termo negro (palavra que literalmente da sentido a denegrir e traz uma memoria

afetiva a populacéo preta que remete ao navio negreiro, uma das maiores transgressoes para
nosso povo).”
(Akin Ere)

“Vejo como oportunidade de ascensdo do povo preto. Por isso acho importante 0s negros
priorizarem produtos de pessoas pretas a fim de fazer o dinheiro movimentar na mao do
Nnosso povo.”

(Luciano Guedes)

*“(...) é extremamente importante, pois temos que nos fortalecer enquanto uma comunidade
que sera sempre transpassada pelo racismo/preconceito. Entdo é de extrema importancia ter
negaocios de pessoas pretas e voltados para pessoas pretas.”

(Marlon Souza)
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“E de total importancia, pois negdcios afrocentrados é poténcia. Quando nos unimos para
valorizar tais negdcios, também fortalecemos e incentivamos outros que queiram comegar.”
(Heloisa Luvezuti)

Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 16
Sobre o conceito de ‘afroempreendedorismo’; a importancia de negocios negros/
afrocentrados e sobre ja ter pensado em/ tentado empreender.

- Apesar dos esforgos de algumas organizagdes dentro do movimento negro em
promover negocios afrocentrados ou mesmo historias e tradi¢des que tratam de préaticas
ancestrais de comércio e prosperidade material entre 0s negros, parece gque no dia a dia
ndo ha tanta percepcdo acerca de negocios negros/afrocentrados, como poderia haver.

Conteudos que remetem a conceitos
afrocentrados e ligacdes genuinas com
culturas de origem africana ou
afrorreferenciadas

Conteudos que remetem a afastamento
ou uso descompromissado de culturas,
tradicdes ou conceitos
afrorreferenciados

- Produtos voltados para a valorizacéo da
cultura e historia negra (de muita
resisténcia).

- Empreendedorismo estimulado entre
negros.

- Aumento de dinheiro nas méos dos
negros e representatividade.

- Estratégia de investimento econdmico
em que pessoas negras desenvolvem seus
proprios negdécios. Produzindo para o
publico negro com foco em
empoderamento e valorizacdo das causas
raciais.

- Estratégia que estimula pessoas negras a
desenvolverem alguma atividade
empresarial.

- “Como o preto faz com que o
ecossistema do empreendedorismo seja
sustentavel.” (Akin Ere).

- Importancia: liberdade financeira dos
negros.

- Estimular o protagonismo negro.

- Ascensdo econdmica dos negros, o que
pode ajudar a reduzir impactos causados
pela opressao social.

- Importante para fazer circular
(movimentar-se) o Black Money. Cadeia
econdmica.

- Negdcios comprometidos com a politica
antirracista.

- Formam-se redes de apoio.

- N&o [apenas] a importancia, mas a
necessidade: para haver equidade.

- Poténcia.
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4.4.2.27 - [O que sabe/ conhece] Sobre movimentos negros/ movimentos afrocentrados
Conhece movimentos negros?

““Sei pouca coisa. Apenas sigo algumas paginas do Instagram. E essas paginas que eu sigo
falam sobre aceitacd@o das caracteristicas fisicas dos negros. Mas isso ndo mudou meus
habitos de consumo ou coisa assim...”

(Karla Mathias)

““Sim, muito dos movimentos negros eu consigo acompanhar por redes sociais e tém como
objetivo combater o racismo.”
(Andréia Mathias)

““Sei que foi um movimento que surgiu com o intuito de defender os negros da violéncia e
injusticas causadas pela sociedade. Atualmente Unico conhecimento que eu tenho do
movimento negro, é o da internet, promovido pelo blacktwitter.”

(Felipe Florentino)

“Eu ndo tenho nenhum contato direto com movimento negro, mas eu consigo me informar a
respeito de alguns movimentos pelos meios de comunicacéo, principalmente a internet. Um
desses movimentos que eu tenho acesso € o Géledes, uma organizagao voltada para as
discussdes de pautas raciais. Inclusive, essa organizagdo tem um portal (Portal Géledes)
onde eles publicam textos muito interessantes que contribuem demais para a difusédo do
conhecimento sobre questdes raciais, além de trazer também essas questfes contextualizaras
com debates de género e sexualidade.”

(Alef Rodrigo)

“Acredito que meus conhecimentos a respeito dos movimentos negros S&o pequenos para a
grandiosidade dos movimentos que existem desde antes do fim da escraviddao. Como exemplo
posso citar o Movimento Negro Brasileiro, o Quilombhoje, o Teatro Experimental do Negro,

O grupo Negricia, dentre outros. Em diversas areas da cultura e do conhecimento.”
(Marlon Souza)

’Sim, conhego Varios, pois alcancei a consciéncia racial desde a minha adolescéncia. Em
suma, sdo movimentos que buscam o fortalecimento da populagéo preta de forma macro ou
direcionado em seu propdsito politico, social, econémico e etc...”

(AKin Ere)

““Sim, Black Lives Matter foi e € um movimento negro. Tal movimento tomou forca apés a
morte de George Floyd por um policial nos Estados Unidos. Contudo, os movimentos negros
tiveram origem desde a escravidao, justamente na intencdo de se defenderem das violéncias e

injusticas que eram praticadas. Logo, essas a¢des tém como objetivo buscar formas de
resistir.”
(Heloisa Luvezuti)
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O que vocé entende que 0s movimento negros/ movimentos afrocentrados querem:

“Retratacdo, igualdade e respeito.”
(Karla Mathias)

“Equilibrio, respeito e igualdade.”
(Aline Chagas)

“Nao tenho conhecimento.”
(Felipe Florentino)

“O Géledes se posiciona em defesa dos negros, participando de iniciativas da ONU e de
trabalhos desenvolvidos pela Comissao de Direitos Humanos da América.”
(Alef Rodrigo)

“Equiparacao de direitos na sociedade.”
(Marlon Souza)

“Os movimentos afrocentrados que conheci através de pesquisas e leituras, é a valorizacao
do povo preto, seja em servicos, produtos, relacéo afetivas etc.”
(Heloisa Luvezuti)

“[O movimento que eu fago parte luta pelo JCombate ao racismo entre os adolescentes.”
(Andreia Mathias)

Vocé faz parte de algum movimento?

Informaram fazer parte diretamente de movimentos negros apenas Andreia Mathias e Akin
Ere.

““Sim. Faco parte do movimento negro de combate ao racismo de algumas escolas publicas
na Baixada Fluminense.”
(Andréia Mathias)

““Sim, atuo com o Movimento Black Money. Que tem o intuito de erguer o capital da
populacéo preta.”
(Akin)

“Néao faco parte de nenhum movimento negro. Mas faco parte de um grupo de teatro, que
naturaliza a diversidade em todos 0s corpos: pretos, trans, idosos, sem letramento, pobres.
Dos movimentos negros em si, conheco pouco. Como os liderados pela Luana Janot,
Giovanna Xavier, Djamila Ribeiro, Celso Ataide.”

(Aline Chagas)

“Acredito que ndo participei ativamente de nenhum movimento negro. O mais proximo que
cheguei foi no movimento Black Lifes Matter, na qual eu debati muito esse tema em minhas
redes sociais, conversei com pessoas sobre 0 assunto. Dito isso, ndo sei se posso considerar
como integrante ativa do movimento.”
(Heloisa Luvezuti)
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Sobre conhecer alguma rede de solidariedade ou organizacdo de negros ajudando
negros:

“Existe um equipamento de saude SEPPIR. Tem como objetivo reduzir o abismo entre 0s
privilégios brancos.”
(Andreia Mathias)

““Conheco alguns projetos que foram criados para dar retorno as pessoas pobres, pretas e
faveladas daquele local. Exemplo é a casa amarela que tem no Morro da Providéncia, em
que sao disponibilizadas varias oficinas para desenvolver as criangas da comunidade, além
de acdes como arrecadacao de alimentos para familias do local.”

(Heloisa Luvezuti)

“Ja vi um grupo de psicélogos pretos realizando terapias gratuitas para ajudar pessoas
negras que enfrentam depresséo, ansiedade, etc. e ndo tém condicbes para pagar um
tratamento.”

(Alef Rodrigo)

““Sim. O projeto Impactando Vidas Pretas do Movimento Black Money que ajuda
financeiramente pessoas preta sem renda fixa ou com sua renda instavel.”
(AKin Ere)

“Nao conheco nenhuma especifica, mas sei tem diversas, principalmente em comunidades
como na Maré, que distribuicdo alimentacéo e ajudou na campanha de vacinacéo durante a
pandemia que estamos vivendo.”

(Marlon Souza)

Ampliando a questdo para verificar a percepcdo acerca de a¢des praticas e mudancas
sociais a partir do movimento negro (que os entrevistados participam/ conhecem):

“Através do Portal Géledes, eu vejo muitas pessoas ganham uma maior visibilidade depois
que alguma matéria € publicada. Eu mesmo passei a conhecer histérias de diversas pessoas
através do portal. Vejo casos de racismo também ganhando visibilidade através do meio de
comunicagao dessa organizagao, 0 que eu considero extremamente importante utilizar a
comunicagao como ferramenta para a luta por justica social.”
(Alef Rodrigo)

“Varias a¢des, melhoramentos para saide mental em redes de apoio, os proprios coletivos
como locais de acolhimento, entretenimento e lazer, edificando relagdes entre iguais.”
(Akin Ere)

“E possivel nesses movimentos criar a possibilidade de falar e ouvir sobre a diferenca que o
letramento racial promove nas vidas de jovens negros.”
(Andreia Mathias)

Sobre o que é debatido, acerca de consumo, no movimento negro [do qual o entrevistado
mais se aproximal]:

“O debate envolve a valorizagdo e o consumo [a partir] de empreendedores negros.”
(Andreia Mathias)
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“Black Money e desenvolvimento de carreira para ocupacao desses espacos.”
(AKin Ere)

“Debatemos exatamente a importancia de consumir produtos/servicos de pessoas pretas.
Para mais, valorizar toda e qualquer méo de obra.”
(Heloisa Luvezuti)

“Especificamente sobre producéo e consumo eu néo sei informar.”
(Alef Rodrigo)
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Notas gerais a partir das entrevistas e a luz do referencial tedrico — 17
Sobre movimentos negros/ movimentos afrocentrados.

- Péaginas na rede sdo importantes para comunicar as pautas dos movimentos
afrocentrados. As redes desempenham importante papel para divulgacdo de
conhecimento, educacgéo, visibilizacdo de pessoas e pautas: “(...)Eu mesmo passei a
conhecer histérias de diversas pessoas atraves do portal. Vejo casos de racismo
também ganhando visibilidade através do meio de comunicacdo dessa organizacao, o
que eu considero extremamente importante utilizar a comunica¢do como ferramenta
para a luta por justica social.””(Alef Rodrigo)

- Apenas dois entrevistados faziam parte diretamente de organizagdes atuantes no
movimento negro.

- O movimento negro parece ser mais reconhecido por iniciativas assistenciais
(composicdo de renda, sustento, amparo psicossocial), e luta contra o racismo.
Discussdes acerca de consumo, afroempreendedorismo, investimento financeiro,
capacitacdo de carreiras e propostas mais especificas sdo menos associadas aos esforcos
do movimento negro no Brasil.

Conteudos que remetem a conceitos Conteudos que remetem a afastamento
afrocentrados e ligacdes genuinas com ou uso descompromissado de culturas,
culturas de origem africana ou tradicdes ou conceitos
afrorreferenciadas afrorreferenciados

- Aceitagdo das caracteristicas fisicas dos

negros.

- Combate ao racismo. DiscussOes de
pautas raciais.

- Letramento racial : “(...)ouvir sobre a
diferenca que o letramento racial promove
nas vidas de jovens negros.”(Andréia
Mathias).

- Defender os negros da violéncia e
injusticas sociais.

- Blacktwitter.

- Difuséo de conhecimento acerca de
questdes raciais.

- Propdsitos politicos e sociais.

- Formas de resistir.

- Retratacdo, igualdade, respeito,
equilibrio. Equiparacéo de direitos sociais.
- Valorizacdo do povo preto.

- Relagdes afetivas. Acolhimento.
RelagGes entre iguais.

- Reduzir o abismo entre 0s negros e 0s
[privilégios] brancos.

- Oficinas para desenvolvimentos de
programas, arrecadacgéo e doacéo de
alimentos.
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4.4.2.28 - Sobre como as idéias dos movimentos negros [dos quais 0 entrevistado se
aproxima] o impactam:

““Sao ideais que se aproximam bastante dos meus e, ao serem difundidos, contribuem para a
busca por um mundo mais inclusivo onde negros possam ter os seus direitos respeitados.”
(Alef Rodrigo)

“Empoderamento financeiro, através da educacao financeira. Representatividade entre
iguais, como inspiracdes pessoais e profissionais. Equidade Social, compreensdo do meu
espaco. Ocupacéao de Espacos que foram negados.”

(AKin Ere)

“Atualmente, a valorizacéo de servigos/produtos de pessoas pretas. Entao, busco ir em
restaurantes de pessoas pretas, consumo de lojas de pessoas pretas e isso tem feito o meu
ciclo de amizade com pessoas pretas aumentar também.”

(Heloisa Luvezuti)

“Multiplica o letramento racial entre os nossos. Manifestam-se ao me fazerem perceber a
mudanga de comportamento entre 0s n0ssos.”
(Andreia Mathias)

Aproximar-se de movimentos afrocentrados mudou vocé de alguma forma?

““Sim, mudou muito. Aumentou a minha resisténcia no combate ao racismo e me faz acreditar
que o letramento racial é o mais eficaz para promover resisténcia nos meus irmaos.”
(Andreia Mathias)

“Participar de eventos afrocentrados me ajudou muito no reconhecimento da minha
identidade, porque quando vocé ouve pessoas com historias parecidas com as suas, VOcé se
sente muito acolhido. Ja frequentei eventos literarios, pecas teatrais, mesas redondas. E o0s

discursos das pessoas negras nesses ambientes eram muito fortes, porque me tiravam da zona
de conforto para me fazer refletir sobre a perversidade do racismo e, por ser negro, me fazia
também reconhecer que eu era parte dessa luta e que precisava abracar essa causa. Dessa
forma, passei a me entender melhor como negro e a fazer minha voz ecoar para que mais
pessoas ao meu redor também entendessem a importancia delas nessa luta.”
(Alef Rodrigo)

“Certamente. Cada dia que estou nesses espacos tenho pertencimento. Consigo enxergar
belezas que por muito tempo eram cruelmente inferiorizadas. Compartilho da minha cultura
sem medo de julgo ou condenacéo.”

(AKin Ere)

“Mudou totalmente! Foi a partir disso que comecei a mudar minha forma de enxergar a
sociedade em que vivemos. Me fez mudar minha forma de agir, de lidar e de entender
determinadas situagdes. Aléem de mudar habitos, costumes e escolhas.”
(Heloisa Luvezuti)

Nota: [Sobre Karla, que ndo participa de movimentos negros, mas informa seguir
paginas engajadas].
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Questdo: Embora ndo participe diretamente de movimentos negros, mas informe que
segue paginas engajadas, isso mudou algo em vocé; de alguma forma? [Seu conhecimento
acerca de movimentos sociais negros (ou engajamento/participacéo), e a forma como eles
lidam com produgao/consumo afrocentrados contribuiram para alguma mudanca na sua
forma de consumir?]

“Eu usava meu cabelo alisado e hoje aceito 0 meu crespo.”
(Karla Mathias)

Aproximar-se de movimentos negros mudou algo em seus habitos de consumo?

““Sim, meus habitos de compra e consumo mudaram bastante.”
(Andréia Mathias)

““Sim, depois de participar de rodas de conversas, palestras, projetos dentro da universidade,
minha mente expandiu e mudei totalmente meus habitos de consumo.”
(Heloisa Luvezuti)

“Sim. Me trouxe mais informacao e embasamento para ser mais combativo. Apesar de eu
sempre ter valorizado a producéo negra.”
(Aline Chagas)

“Sim. Como ja relatei, eu passei a dar mais valor aos afroempreendedores, principalmente os
pequenos empreendedores que precisam de uma maior clientela para néo retroceder o ritmo
dos seus negocios.”

(Alef Rodrigo)

“N&o é o movimento preto que faz esta mudanca é a o alcance da consciéncia racial.”
(AKin Ere)

““Sim. E uma constante mudanca quando se percebe do racismo estrutural que algumas
marcas insistem em manter.”
(Marlon Souza)

Nota adicional do entrevistador:

Foi emblematico entrevistar duas irmds gémeas, que sdo vizinhas, tiveram as mesmas
formacGes profissionais (cursaram técnico em Edificacdes) e atuam como professoras. Mesma
criacdo, trajetos profissionais semelhantes, mas experiéncias diversas quando se presta
atencéo a proximidade ou distanciamento de movimentos de afirmacao negra.

Por exemplo, para Karla, ‘negritude’ € um tipo de “(...) corrente literaria com escritores

negros”, enquanto Andreia diz que negritude ‘(...) € ter orgulho de ser preto”, apontando para
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a necessidade de um “letramento racial”, enquanto reconhece que em sua familia poucos o
tém.

Karla ndo tem proximidade com movimentos negros ou com coletivos de
afroempreendedores. Ndo conhece marcas ou empresas afrocentradas ou coletivos de
producdo negros. N&o sabe dizer se existe um jeito negro de produzir ou consumir, ou

percepcdes acerca de tentativas de captura de negritudes por investidas do capital.

Karla conclui a entrevista assim:

“Menino, mas eu ndo sou a melhor preta, ndo! Eu gostaria de... saber muito mais coisas e eu
admito que...eu tenho menos informacdes do que eu deveria... muito menos mesmo! Algumas
perguntas eu ndo soube responder por falta de conhecimento mesmo... [eu] n&o saberia
falar.”

(Karla Mathias)

Observando estas duas entrevistas, foi possivel supor que a proximidade/ participagcdo de/em
movimentos negros contribui para o aumento do ‘letramento racial’ e é fator substancialmente
importante para a ampliacdo da visdo critica e producdo de [um movimento de] resposta
social contra os agenciamentos do capital sobre os simbolos, tradicdes e demais elementos

sociais negros.

Outro exemplo: Aline ndo tem experiéncia com coletivos de produgdo e consumo
afrocentrados. Informa que ndo é influenciada por amigos, parentes e familiares em suas
escolhas de consumo. N&o conhece nenhuma rede de solidariedade ou organizagdo de negros
ajudando negros e ndo consegue dar exemplos de mudancas sociais promovidas por coletivos
de movimentos negros. Nunca ouviu a expressdo ‘africanidade brasileira’, mas considera que

expressdes como ‘coisa de negro’ “(...) além de retrogrado, estimula o racismo e o0 racismo
estrutural.” Ainda assim, apesar de seu distanciamento do movimento negro, enxerga-se

socialmente, e quer ser representada “como mulher preta empoderada.”
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5.0 Analise dos achados

Chegamos, entdo, ao momento de analisar os dados coletados e nos encaminharmos para as
respostas as perguntas propostas nesta pesquisa. A analise dos contetdos do material que
obtivemos tanto em observagdes na rede Instagram, quanto a partir de interagdes no campo
(questionarios e entrevistas), seguirdo as recomendacdes metodologicas de Bardin (2016) e

terdo o referencial tedrico aqui organizado como lentes para conducéo e interpretacéo.

Partimos do cenario que nos cerca. Falamos de uma contemporaneidade que é chamada de
pos-moderna (BAUMAN, 2008a, 2008b, 2007, 1998); localizamo-nos num mundo formatado
por um capitalismo globalmente integrado (FERGUSON, 2016); somos partes de um tecido
social cingido a partir de embates desiguais entre forcas colonizadoras e movimentos contra-
hegeménicos (HALL, 2018; FANON, 2008; SANTOS, 2008; SODRE, 1999).

Os processos de subjetivacdo dos sujeitos sdo perpassados pelos produtos de nosso tempo,
neste mundo pds-moderno, capitalista e tecnologicamente conectado. Se objetivamos focar
em tais processos, recorremos ao campo da Psicossociologia para nele conduzir nossas
investigacOes. A Psicossociologia é a area de conhecimento humano que trata das
representacdes sociais em psicologia. Faz a ponte entre o sujeito e a sociedade, valendo-se da
ideia da representacdo. As representacoes podem ser compartilhadas, e entdo, podem se tornar
coletivas de um grupo. J& a verificacdo de uma representacdo, por sua vez, € indireta: da-se
em funcéo de fatos sociais (aqueles que vao exprimir certas representacdes). Entdo, decidimos
observar os efeitos dos atravessamentos do capital, nos processos de subjetivacdo dos sujeitos
que observariamos. O capital perpassa os processos de producdo de subjetividade (MANCE,
1998), e, como consequéncias da mundializagdo do capitalismo enquanto paradigma
econémico e social (MBEMBE, 2018; FERGUSON, 2016; SANTOS, 2008), as pessoas vao
se tornando mercadorias, experimentando vidas para o consumo (BAUMAN, 2008b); vendo
suas relacdes, valores e tradicGes relativizadas ante a légica de mercado (BAUMAN, 1998);
enquanto referéncias mais primarias como individualidade, pertencimento, tradi¢des e
reconhecimento comunitario ndo passam ilesas as investidas do capital.

Entendemos como atravessamentos do capital, na contemporaneidade, as diferentes dinamicas
operadas por industrias, politicos, Estados e outros grupos que se organizam a partir de
interesses comuns, que, valendo-se de narrativas e investimentos de capital; empregando
publicidade, exposicdo midiatica e circulacdo de ideias em redes sociais podem exercer

influéncia sobre fluxos de producdo e consumo. Observamos que o0s apelos e dinamicas do
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capital agem visando criar ou fomentar demandas, necessidades, desejos; moldar opinides;
insuflar tendéncias/ direcdes para escolhas de consumo. Para tanto, valem-se de semiotizacdo
de realidades para modelar comportamentos, percep¢Oes, realidades. Buscam construir
memorias (principalmente memodrias afetivas), com o emprego de técnicas de marketing e
publicidade, a fim de aproximar os sujeitos de marcas, produtos, servicos e estilos de vida
disponiveis para venda. Com isso, miram nas subjetividades; nas percepcdes; nas formas de
ser e estar no mundo. Os apelos do capital penetram nas relac@es sociais, nos imaginarios
(fantasias e fantasmas), nas visdes e construgdes de mundo. E tais esforgos servem a ldgica
magquinica do capital.

Nos dias atuais, quase tudo é capturado pela logica do mercado. Até mesmo a resisténcia
tende a sofrer investidas capitalistas; vira alvo, a ser ‘engolida’ pela l6gica do mercado. A
I6gica mercadoldgica € a da singularizagdo: captura de diferengas em relacdo aos demais. Em
algum momento a diferenciacdo é capturada pelo mercado: porque tal singularizacdo existe
num espaco do mercado. A ideia-forca’ é mercantilizada. Observamos desta forma, percebe-
se gque todos 0s movimentos sociais tornam-se também poténcia de consumo (de consumirem
e serem transformados em produtos a serem consumidos). A prépria resisténcia (0 movimento
de contrafluxo) € alvo de captura pelo mercado. Na p6s-modernidade, as formas de ser
(também expressos via movimentos sociais) afiguram-se como sentidos prét-a-porter que sao
capturados e utilizados (significados e ressignificados), pela ldgica capitalista do consumo.

A cultura, por mais criativa que pareca, apresenta sempre algumas configuraces de
enquadramento ao status social dominante. E este enquadramento remete-nos as investidas do
capital para mercantilizar aquilo que ndo é mercadoria.

Uma vez que nos debrucamos sobre os processos de subjetivacdo dos afrodescendentes
brasileiros, ante aos atravessamentos do capital, observamos que, em tragos amplos, estes
[atuais processos de subjetivacdo dos negros brasileiros] continuam sendo alvo de uma légica
que, capitalista por natureza, reproduz a logica da colonialidade (subalternacéo, submissao e
enquadramento social marcado por racialidade e etnicidade). Entretanto, quanto mais
observamos a presenga de pensamento critico antirracista, por parte dos sujeitos — e aqui
apontaremos para uma ‘literacdo racial’, que pode ou ndo se dar por aproximacdo a
movimentos negros — tanto mais poderemos observar respostas [sociais] de resisténcia contra

apropriaces culturais em prol da mercantilizacdo de simbolos e tradi¢cGes negras.

"0 |deia-forca - Relagdes moleculares de contrafluxo e revolucdes moleculares (DELEUZE & GUATTARI,
1995): o movimento que impacta por idéias que sdo capazes de atingir a subjetividade, porque sdo
singularizantes e tém forga em suas proprias narrativas.
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A seguir, pontuaremos o0 caminho que seguimos para atender as orientacfes metodoldgicas de
Bardin (2016), a fim de construirmos duas categorias para analise do contetddo apreendido das
coletas de dados no campo. Uma vez estabelecidas tais categorias, retornaremos a pergunta de
pesquisa e revisitaremos as questdes propostas pelos objetivos secundarios do trabalho.
Finalmente, uma tese sera proposta e apontaremos o encerramento do trabalho, com possiveis

contribui¢des sociais deste projeto, cientes de que nédo significa o esgotamento da tematica.

305



5.1 Analise de contetido

Para construirmos categorias para analise do contetdo desta pesquisa - apreendido das coletas
de dados no campo - orientamo-nos por Bardin (2016), conforme proposto em nossa
construcdo metodoldgica.

Levamos em consideragdo a representacdo tematica, associando, para cada categoria, palavras
e ideias-chave, mencionadas pelos sujeitos pesquisados, em relagdo ao tema. Organizamos as
palavras e ideias expressadas, sob dois eixos: de um lado, um que sinalizasse aderéncia a
tradicdes, costumes, simbolos e valorizacdo das culturas africana, afrobrasileira; ou apontando
para a ideia de negritude engquanto prontidao antirracista. Uma segunda categoria, formando
eixo diametralmente oposto, contou com as percepc¢des dos sujeitos deste trabalho reunidas

por termos, ideias e exemplos de praticas contrarias a principios afrocentrados.

Dentro da orientacdo de representacdo tematica, percorremos os caminhos metodolégicos da
analise de contetdo:

i. Associacdo de palavras — com catalogacdo, na forma de notas do pesquisador, dos
principais termos e ideias coletadas no campo, associando-as as categorias
tematicas que se descortinavam.

ii. Andlise das entrevistas que, sendo uma fase essencialmente temaética, serviu para
agucar a nossa percep¢do para as relacGes entre 0s sujeitos da pesquisa com a
tematica proposta. Esta fase foi importante, inclusive, para observar a proximidade
ou distanciamento dos entrevistados, em relacdo a movimentos negros, e mesmo

niveis de ‘consciéncia racial’ (termo empregado por entrevistada)

A partir da coleta e analise intermediaria dos dados (registrando-se notas do pesquisador,
junto a leitura do material obtido no campo), algumas inferéncias foram acrescentadas as
anotacdes de observacdo. Os achados, as notas e as inferéncias contribuiram para a formacéo
das categorias essenciais, para a compreensao dos fenémenos sociais apresentados.
Constituiu-se, entdo, o corpus central do trabalho, que conjugou a literatura formadora do
nosso arcabouco teodrico, com os achados do campo. A terceira e Ultima fase do processo;
partindo do corpus tedrico construido, seguiu para a interpretacdo da analise.
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Novas inferéncias poderdo ser feitas pelo pesquisador em relacdo ao objeto de pesquisa,
mesmo que ndo tenham sido previstas. No entanto, as interpretacdes devem estar apoiadas em
provas de validacdo, isto é, na propria literatura de especialidade ou nas préaticas observadas
no ambiente pesquisado. Nessa fase, a interpretacdo € essencial, mas deve estar claramente
relacionada ao corpus existente, de modo que seja validada pela comunidade cientifica da
area. Finalmente, sistematizar os resultados com os objetivos iniciais, buscando a construcéo
de conhecimento cientifico sobre o objeto pesquisado.

As informagGes foram analisadas separadamente examinando-se seus conteildos acrescidos de
anotacOes e posteriormente, correlacionando-se os diferentes mddulos de coleta de dados
(material do Instagram, questionario e entrevistas semiestruturadas), que formaram o conjunto

geral obtido: o corpus central do trabalho.

Na proxima secdo, apresentamos as duas categorias de analise que formam o corpus central
do trabalho.
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5.2 Categorias de anélise

Chamaremos a primeira categoria de ‘Afrocentrada’. Ela traz em si, formando um conjunto
aderente, termos, ideias e exemplos que devem pautar as praticas, posturas e produtos que se
suponham referenciados pelas e para as culturas negras. Estes elementos devem ser
sinalizadores de caminho e direcdo para a producao material, para as praticas comerciais, para

as trocas que sugiram lacos com a negritude.

A categoria afrocentrada abarca:

- Pensamento critico e posicionamento antirracista; acGes afirmativas antirracistas;

- Consciéncia racial; alfabetizacéo racial,

- Respeito as tradigdes orais, mitos e conhecimentos de origem/ matriz africanas; consciéncia
da diaspora negra; (re)aproximacao com a histéria e culturas e tecnologias ancestrais negras;
respeito aos simbolos religiosos de matriz africana e conhecimento de seus significados
sagrados; consciéncia da ancestralidade;

- Acumulo de axe; formacgdo de redes de apoio muatuo e retorno de prosperidade as
comunidades negras; pluralidade colaborativa; principios da filosofia ubuntu (‘eu sou porque
nos somos’); comprometimento social com as comunidades negras e quilombolas; lutas
conjuntas;

- Representatividade negra; protagonismo negro; imagem positiva do negro;

- Afroempreendedor como agente de transformagéo social;

- Esforcos para educar e ampliar oportunidades;

- Inclusdo social; aceitacdo; dignidade; equidade; igualdade; autoestima; orgulho; diversidade;
equiparacéo de direitos sociais;

- Black Money e Black Market (ressignificados); circulagéo de dinheiro entre negros; melhoria

do poder de compra dos negros; incentivo e apoio a negdcios de pessoas negras;

A segunda categoria sera intitulada ‘Blackface para o consumo’, porque propomos, neste
trabalho, a interpretacdo de que empresas, marcas € mesmo produtos e servigcos que apelam
para simbolos negros para vender, mas ndo se comprometem com as causas antirraciais; ndo
revertem beneficios [diretos ou indiretos das trocas] as comunidades negras (desde abertura
de oportunidades profissionais a promogdo de melhorias educacionais e materiais); nao
protegem com deferéncia e respeito as tradigdes e simbolos de origem negra, acabam por
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apenas ‘pintar seus rostos de carvao’ para realizar pantomimas mercadoldgicas, tentando

passarem-se por negros, enquanto somente visam lucrar com 0s negros.

A categoria ‘Blackface para o consumo’ envolve:

- Apropriacéo cultural;

- Captura de pautas sociais, movimentos negros, eventos, falas, ideias, mitos e simbolos das
tradicGes negras a fim de ‘gourmetizar’ (docilizar) tragcos, mudar sentidos, adequé-los a
formatos vendaveis para massas;

- Racismo estrutural e desrespeito; segregacao racial; manutencao de privilégios para brancos
e de espacos (ou posicbes na sociedade e nas empresas), que sdo ocupados apenas por
brancos; intolerancia e ndo-aceitacdo de negros [em certos espacos e condicOes]; exclusao;
inferiorizacdo; desvalorizagéo; subalternacdo; submissdo a um poder hegemdnico branco e
colonizador; visdo eurocentrada;

- Estereotipizacdo do negro, desqualificando individualidades e diversidade;

- Falta de representatividade ou de protagonismo negro: que sdo sequestrados para que
brancos ocupem lugares que deveriam ser ocupados por negros;

- Afroconveniéncia; Black fishing; Black washing; falsa representatividade (como uma “cota
de negros’ nos projetos, mas sem comprometimento com causas ou comunidades negras);

- Falta de retorno as comunidades negras e quilombolas; falta de suporte governamental;

- Indiferenca aos padrdes corporais e caracteristicas intrinsecas negras (tipos de cabelo, tons
de pele etc); investidas para que 0s negros se adequem a padrées brancos eurocentrados.

- Presséo capitalista orientada a padrdes brancos: jeitos de se vestir e portar; jeitos de ser e
consumir; consumo de padrdes eurocentrados como ‘passaporte’ para aceitacao social.

- Banalizag&o e esvaziamento das pautas antirracistas;

Assim, postas as duas categorias de analise, remontamos as questfes de pesquisas propostas
inicialmente, neste trabalho. A proxima secdo propde uma discussdo com encaminhamento

para nossa tese.
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6.0 Discussédo e encaminhamento para uma tese

Estabelecer categorias como ‘Afrocentrada’ e ‘Blackface para o consumo’ nos ajuda a
diferenciar as praticas comerciais/ mercadolégicas que tém aderéncia as questdes negras,
daquelas que apenas buscam levar vantagem sobre a negritude. Uma questéo sublinhou-se na
pesquisa de campo: a compreensdo/ identificacdo/ percepc¢édo de diferentes termos que orbitam
a questdo do negro no Brasil ndo sdo partilhados de forma homogénea pelas pessoas.
‘Negritude’, ‘africanidade brasileira’, ou estrangeirismos empregados no dia a dia das redes
sociais como “blackfishing’, ‘blackmoney’, *blackwashing’, *blackfacing’, ndo sdo entendidos
da mesma forma por todos os sujeitos. Sobre isso, podemos ponderar que nao identificar/
compreender os termos; ou divergir quanto aos seus significados impacta na percepcao critica
de ideias e movimentos que atravessam 0s sujeitos: muitas vezes, alvo de acgdes para 0s quais
0s proprios termos apontam. Quando um individuo informa que ‘negritude’ lhe parece um
estilo literario, ou que ndo adota o termo ‘negritude’ porque ele se aproxima de termos como
‘denegrir’ (que para aquele sujeito tem conotagdo racista), sugerem seu distanciamento da
nogdo de ‘luta politica negra’ (proposta de MUNGANA, 2004, e adotada por esta pesquisa),
como conceituacdo para o termo. A questdo dos termos: suas concepgdes e nogdes pode ser
uma sinalizacdo para a aderéncia ou distanciamento aos movimentos negros; a compreensao
de suas pautas ou a articulacdo organizada na direcdo da ampliacdo da conscientizacdo racial
[afrocentrada]. Este € um exemplo de que o conhecimento dos termos € essencial para a
circulacdo de ideias e o desenvolvimento de um pensamento critico: 0 que pode ampliar a
‘literacdo’ [e consequente conscientizacao] racial’, e posicionamento [critico].

Apesar dos diferentes niveis de aproximacdo [ou distanciamento] a movimentos negros, ou
diferentes niveis de ‘literacdo antirracista’, identificamos que os sujeitos afrodescendentes que
observamos percebem as investidas [mercadolégicas] do capital as suas formas de consumo;
aos seus momentos de escolha/ deciséo [de compras]; aos seus estilos de vida. A partir dessas
percepcdes, indagam-se acerca das ofertas que Ihes chegam.

Muitos negdcios, produtos, servigos fazem alusdo a uma afinidade com a negritude e com
simbolos que remontam a uma ancestralidade negra. Diante das ofertas desses negocios, 0s
sujeitos afrodescendentes brasileiros questionam-se — ainda que inconscientemente — ‘quéo
negro’ € esse negdcio. Este estudo acompanhou postagens e falas desses sujeitos
afrodescendentes e chegou a um elenco de caracteristicas: ao ver um negocio que aponte para

a negritude, para o negro, para a Africa, para as tradicdes, cultura e historia negros, podemos

310



nos perguntar o que diferencia este negocio/ empresa/ marca de meros simulacros
oportunistas. Pelo que apuramos nesta pesquisa, um real comprometimento:
= Tem que ter representatividade negra (exemplo: ndo da para usar modelos brancos em
eventos com tematica negra);
= Tem que estar livre de estere6tipos sobre 0s negros;
= N&o pode usar simbolos negros na forma de apropriacdo cultural, para vender: seja
pelo uso de simbolos, comportamentos, tradicdes.
= Tem que possibilitar retorno para comunidades negras ou para o fortalecimento do
movimento negro (enriquecimento pelo coletivo; acimulo de axeé; tradi¢des ancestrais

que reverenciam o sagrado do mercado e do comércio);
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6.1 Retornando a questéo principal da pesquisa

Este trabalho se prop0s a averiguar se, em meio aos modos e processos de subjetivacdo dos
afrodescendentes brasileiros, os atravessamentos do capital operam papel relevante, levando a
iniciativas de producdo material e consumo afrocentrados que, a0 mesmo tempo em que Séo
conduzidos pela I6gica mercadoldgica capitalista, promovam acdes de resisténcia negra; num
sistema de resposta social contra apropriagdes culturais para fins de consumo. Nossas
investigacOes apontaram para um ponto relevante nas dindmicas de consumo dos
afrodescendentes brasileiros: esses veem-se cercados de apelos para que usem Seus recursos
para o0 consumo; sendo muitas vezes abordados com ofertas que aludem a negritudes possiveis
e simbolos com temaéticas africanas. Essas ofertas mercadoldgicas configuram-se como
atravessamentos do mercado/capital nos processos de subjetivacdo desses sujeitos,
principalmente quando apontam para tipos de negritudes; tipos de simbolos afro-
referenciados; padrdes e modos de ser negros que sdo disponibilizados nas vitrines para o
consumo. Os simbolos e as negritudes que vao para as vitrines sdo versdes docilizadas;
‘gourmetizadas’ do que o mercado entende como vendavel com apelo negro. O tipo de negro
que estd disponivel para a venda nas vitrines [nos produtos e servigcos] usa um tipo de
estampa, um tipo de aderecos; consome um tipo de musica; frequenta um tipo de lugar; porta-
se de uma forma aceitavel [uma vez que é disponibilizada pelo mercado e, quando embalada
para venda, traz a chancela de aprovacao social do capital].

Mas, eis que os atravessamentos ndo sdo acolhidos de forma apatica ou sem resposta. As
pantomimas mercadoldgicas empregadas para a captura de consumidores passivos e
absolutamente maleaveis. Os consumidores negros ndo compram e vestem Kkits de
subjetividade prét-a-porter as cegas. Percebem sinais de racismo estrutural; percebem que no
méaximo sao tolerados nos ambientes brancos e buscam pelas faces reais das empresas que
promovem produtos com ‘cara negra’. Quanto maior a literacdo antirracista dos sujeitos, tanto
mais atentos parecem ser seus olhares; tanto mais criticos as suas ponderacdes, e tanto mais
profundo vé@o nas indagacBes que retornam as marcas e empresas que se propdem a vender
para 0 negro. ‘Esta empresa tem negros em postos de geréncia e decisdo?’, ‘Esta empresa esta
ou esteve envolvida em casos de racismo ou trabalho escravo?’, ‘Esta empresa/ marca/ evento
promove o0 protagonismo negro ou apenas coloca um negro em suas pegas como se fosse para
‘cumprir cota’?’, indagam o0s sujeitos que observamos e entrevistamos. E vao além: nédo
apenas indagam, mas se posicionam; comunicam-se em rede com seus pares e conhecidos;

promovem resposta social. Boicotam produtos, marcas, empresas, eventos; advertem seus
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conhecidos para evitarem determinadas marcas e fornecedores; buscam [produtos, servicos,
eventos] correlatos, que sejam produzidos por negros e que retornem as comunidades negras
os frutos dos lucros comerciais, e respeitem tradicdes e culturas ancestrais.

Retornamos a questdo principal desta pesquisa com um ‘sim’ e observamos além: o0s
atravessamentos do capital operam papel relevante, levando a iniciativas de producdo material
e consumo afrocentrados que, a0 mesmo tempo em que sdo conduzidos pela ldgica
mercadologica capitalista, promovam acgdes de resisténcia negra; num sistema de resposta

social contra apropriag0es culturais para fins de consumo.

313



6.2 Comentando os objetivos secundarios

Este trabalho retorna as questBes levantadas como objetivos secundarios trazendo respostas
aquelas arguicdes. Verificou-se que ha evidéncias de uma intencionalidade do mercado em
capturar atributos proprios da cultura negra brasileira, que vdo sendo perpassados pela légica
do capital, de tal forma que simbolos de negritude sejam capturados em uma ldgica
mercadologica. Os esforgos mercadoldgicos empregados na direcdo das culturas negras visam
a sua transformagdo em produtos vendaveis; tentando mercantilizar o que ndo € produto: o
simbdlico; as tradicdes e as prdprias vidas negras.

Grupos de sujeitos negros organizados em hubs de negocios, redes de producdo afrocentrada
ou mesmo em ‘comunidades virtuais’ que se ligam pela internet sinalizaram para a
importdncia da valorizacdo dos negodcios negros; do afroempreendedorismo; do
fortalecimento dos negdécios negros. Apontam para o fortalecimento das comunidades negras
por meio da atuacdo produtiva e prosperidade dos negros, como formas de atuacdo social por
emancipacao antirracista: mais oportunidades e menos segregacdo. Para esses, a manutencéo
das tradices ancestrais negras esta ligada ao retorno (oportunidades de empregos e carreiras,
e poder de consumo), dos frutos do trabalho negro para os préprios negros. Ora organizados
formalmente (em redes de promocao de negocios afrocentrados), ou informalmente, via redes
sociais, entendem o afroempreendedorismo como forma de distin¢do social na promocéo de
melhoria de qualidade de vida para outros sujeitos negros.

Ja as préticas dos consumidores negros que mais se aproximam ou estdo atentos aos
movimentos negros [de emancipacgéo coletiva] aparecem, em nossas observacdes, como mais
proximas do que se poderia entender como posicionamentos criticos ante 0 consumo: tendem
a questionar com mais frequéncia a origem dos produtos e servigos que adquirem e se as
empresas por tras deles estdo envolvidos em casos de racismo. Quanto mais distanciados das
discussbes e pautas dos movimentos antirracistas, menos 0s sujeitos negros [observados]
parecem diferenciar as praticas comerciais hegemonicas, dos esforcos produtivos

empreendidos por produtores e coletivos negros.
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6.3 Proposicao de tese dentro da perspectiva psicossocial

A andlise do material a luz da literatura cientifica que emoldurou a pesquisa conduziu-nos a
proposicdo da teoria que os agenciamentos do capital, na forma de tentativas de captura de
simbolos e expressbes culturais de origem africana (bem como nas mais diversas
manifestacOes de negritude brasileira), se ddo no formato do que propomos chamar de um
blackface para o consumo: caracteristicas do que o mercado entende como aludindo aos
negros sdo usados para embalar produtos, servigcos e marcas; buscando dar uma conotagéo de
negritude a tais producdes, sem que, no entanto, as empresas que buscam lucrar com sua
comercializacdo retornem as comunidades, causas ou grupos negros. Adicionalmente,
percebeu-se, com o estudo, que as tentativas de blackfacing para o consumo sdo percebidas
pelos sujeitos negros e isso € um sinal dos desdobramentos desses atravessamentos em seus
processos de subjetivacdo — tanto mais quando esses sujeitos declaram suas respostas as
praticas de apropriacdo mercadoldgica: comentando em redes sociais; alertando seus
conhecidos; boicotando determinadas empresas, produtos e marcas; produzindo [eles mesmos
0s bens e servigos que querem ver estampar as simbologias negras] e incentivando producéo e
consumo em redes afrocentradas. Essa comunicacdo aponta para um sistema de resposta
social que tanto se mostra mais critico e atuante, quanto maior o nivel de literacdo

(anti)racista, que os sujeitos demonstram.

315



6.4 Contribuicgdes para a sociedade, encaminhamentos e agenda de pesquisa

Apresentada a pesquisa e proposta a tese, registramos que este esfor¢o pode ser contributivo
para o desenvolvimento de politicas publicas, principalmente no campo do fomento ao
empreendedorismo afrocentrado, contando com projetos de financiamento e capacitacdo para
produtores negros; projetos produtivos quilombolas — que retornem recursos, capacitacao e
oportunidades educacionais e de formacdo técnica para seus membros (fazendo circular o axé
e mantendo vivas tradicGes ancestrais, apoiadas em tecnologias modernas) — incentivo a
formacdo, manutencdo e ampliacdo de hubs de negdcios negros, e ampliacdo da presenca de
homens e mulheres negras capacitadas, em posi¢des de comando de instituicdes publicas e
privadas. Servicos de apoio e fomento a industria e comércio, bancos pablicos, cooperativas
de crédito, instituicbes de ensino e capacitacdo técnica sdo 0s agentes principais de
desenvolvimento de projetos nesta direcdo proposta. Acreditamos que os saldos desta
pesquisa sdo capazes de contribuir via construgdo de teoria e embasamento para praticas que
conduzam programas de desenvolvimento material de grupos sociais negros, ensejando

reverberacdes virtuosas para a sociedade.

Uma agenda de pesquisa se apresenta no horizonte, quando retornamos ao tema das tradi¢fes
ancestrais e pensamos em como elas sdo vistas pelas geragdes mais jovens de negros que
consomem. Dizemos isso porque ao pensar em negritude, simbolos negros e tradi¢des
afrocentradas pode-se cair na armadilha de remeter-se sempre ao passado, esquecendo de
acompanhar as evolugGes das proprias culturas negras; com releituras, adaptacGes e
renovacOes realizadas pelos préprios negros. Caberia uma agenda de pesquisa que apontasse
para um estudo a investigar as reverberacdes, encontros e interacdes entre geracdes: as
tradicdes ancestrais; o passado, e as produgfes culturais do presente. Sugere-se aqui uma
agenda de pesquisa que investigue tensdes intergeracionais, atravessadas pelo capitalismo
contemporaneo e seus efeitos na producdo de subjetividades pela noopolitica do consumo —
entendida como mecanismos de controle, inerentes ao capitalismo, que ultrapassam o
disciplinamento dos corpos, para avancar na gestdo da vida por meio da biopolitica, da
construcdo e reformulagdo culturais, regulacdo da memoria, e ingeréncia sobre os

pensamentos e criatividade.
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