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modelos de beleza e corpo idealizados nos meios de
comunicacao. E, como tal, quase sempre impossiveis de serem
atingidos. Infelizmente, a situa¢c@®do melhora muito na vida
adulta. A mulher continua a ser submetida a visdes ideais de
beleza e corpo nos meios de comunicagéo. Esta tese mostra que
o ideal estd longe de ser atingido. Mas quem disse que este
ideal deve ser atingido? A beleza e o corpoepoe@xistir em
todas as cores e formas. E cabe a todas nos, como mulher
admito mea culpd, escaparmos deste circulo vicioso de
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And | have a firm belief in this now, not only in terms of my
own experience but in knowing about the experiences of other
people. When you follow your bligsand by "bliss" | mean the
deep sense of being IN IT and doing what the push is out of
your ownexistence; you follow that and doors will open where
you would not have thought there were going to be doors and
where there wouldn't be doors for anybody else. There's
something about the integrity of a life and the world moves in
and helps. It really dee And | think the best thing | can say is
to follow your bliss. If your bliss is just your fun and your
excitement, you're on the wrong track. | mean, you need
instruction. Know where your bliss is. And that involves
coming down to a deep place in youfgel

Joseph Campbell efthe hero’s journey

%E eu tenho a firme crenca nisto agora, ndo s6 tem termos da minha prépria experiéncia mas sabendo sobre as
experiéncias de outras pessoas. Quando vocé segue seliideleitp o r A djeetoaizet epoofurdda senso

de estar presente e fazendo o que sua prépria existente te impulsiona; vocé segue isto e portas vao se abrir onde
VOCEé nunca pensou que pudessem existir portas e onde ndo existiriam portas para mais ninguém. Ha algo sobre a
integridade de uma vida e o mundo se move e ajuda. Realmente faz isto. E eu penso que a melhor coisa que
posso dizer é para seguir seu deleite. Se o seu deleite € somente sua diversdo e sua excitagao, vocé esta na trilh
errada. Quero dizer, vocé precisa dstriucdo. Saiba onde seu deleite esta. E isto envolve descer para um lugar
profundo em vocé mesmo.



Resumo

CAMPOS, V. P. M.ii Mo - a moder nao, A G aPtnkon hr&aprichee i Gat
Analisando a construcata subjetividadelas leitoras em trés fases da reviRia. de Janeiro,

2014. Tese(Doutoradoem Psicossociologia de Comunidades e Ecologia SoBiajrama
Eicos,Instituto de PsicologidUniversidade Federal do Rio de JanelR@m de Janeiro, 2014

Os meios de comunicacdo assumiram papel fundamental na construcdo das
identidades no contempoem E o0 objetivo desta tese € analisar especificamente a
importancia da midia na construcéo da identidade da adolescente no Brasil. Neste sentido, foi
escolhida como objeto de pesquisa a mais antiga publicacdo voltada para o publico juvenil
feminino publi@da no Brasil, a revist&€aprichq cuja primeira edicdo foi lancada pela
Editora Abril em 1952. Assim, aos 62 anos, completados no dia 18 de junho de 2014, a
revistaCaprichoteve um papel inegavel na formacéo de varias geracdes de leitoras no pais.
Para sta pesquisa, foram analisadas as edi¢cdes publicadas em trés épocas distintas, que
abarcaram trés geracdes de leitoras: de 1953 a 1956, de 1985 a 1988 e de 2008 a 2010. A
escolha destes trés periodos ndo foi aleatéria: nestas trés temporadas, L aenidtia
langcou campanhas publicadas, estampadas em slogans na capa, onde se definiam como &
publica-«o da fAMo-a modernao na d®cada de
pinkb na d®c a daste dnedo, 2 Gebelanalisa como esta leitora idealizade ser
encontrada (ou ndo) nas paginaLCdgrichoe realizando também uma correlagdo com dois
fendmenos do contemporaneo: a fama e o consiNoodesenvolvimento desta tese, as
leitoras idealizadas foram caracterizadas como as princesas do lar, doecdgselfig
mapeadas de acordo com os modelos vigentes em cada geracdo. A princesa do lar é a aprendi:
da ARainha do Lar o, a dona de casa e a m«e
sua figura através de exercicios fisicos e artificiométsos, além e cirurgias plasticas. E a
princesa daselfie ndo quer mais ser a Rainha do Lar e também ndo se contenta mais em
apenas cuidar do seu corpo, ela precisa projetar uma imagem do seu corpo perfeito e, para
isto, além dos exercicios, dos cosméticos e das cirurgias plasticas, utiliza programas de
computaéo para aprimorar sua imagem real. A pesquisa evidencia também que, mesmo com
estas mudancas, as adolescentes permanecem presas aos ideais do corpo perfeito e aos sonh
romOGnti cos sobre o APr2ncipe encant ad®®o, a
geracoes. E, para isto, sdo instigadas a consumir ndo apenas produtos mas as imagens
idealizadas das celebridades.

Palavraschave:Capricho;adolescéncia; identidade; consumo; fama



Abstract

CAMPOS, V. P. M. i Mdern maidend , Pudsycab ePink@irl 6 inCapricho:
Analyzingthe construction of the subjectivity of the readers in threestages of the magazine.
Rio de Janeiro, 2014. Thesis (PhD in Psychosociology of Communities and Social Ecology).
Eicos Program, Psycholodwstitute, FederalUniversity of Rio de Janeiro,Rio de Janeiro,

2014

The medigplaysa key role in the construction of identities in the contempoagey
The aimof this thesis isto analyzethe importance of the media in the construction of
adolescent identity in BrazilThe oldest publicadn aimed atthe female juvenile public
published in BraziwasCaprichomagazine. Itdirst edition wasreleasedy Editora Abril in
1952andhas been chosen aar object of researchlhus, at 63/ears completed on June 18,
2014, Capricho magazinehas ben having an undeniable role in the formation of several
generations of readers in the countfyr this research, trenalyzedssues were published in
three different times, encompass three generations of readefeom 1953 to 1956, from
1985to0 1988 and from 2008 to 201This choice of periods isiot random. In those three
seasonsCapricho magazinereleasedcampaigns,with printed slogans on the cover, that
definedit as the publicatioror the "Modern maideri in the 1950sthe "Pussygat"” in the
1980s and the "Pink girin the 2000s. Thus, the thesis analymether and, if sohow this
idealized reader can be found in the page<aprichq making a correlation with two
phenomena of contemporagge: fame and consumption. In developing thiedis, the
idealized readers were characterized as the princesses of home, body and selfie, mapped in
accordance with existing models éach generation. THeomeprincessis the apprentice of
the "Queen of Household", the housevafed theperfect motherThe body princess lives to
enhance her figurhrough exercise and cosmetic devices, @sdplastic surgeryThe selfie
princess, onitsturdoe s not want t o be tahdesndgtl@appy enoughoii h o
just taking care of her body. Sheedsto portray an image of hg@erfect body andyith such
an intent she adds computer programs for improving her image éxéhese, cosmetics and
plastic surgery routineThe researchalso shows that, even with these changes, adolescents
remain attachedotthe ideal of the perfect body and romamreams about the "enchanted
prince," the idealized figure of the perfect manthathree generations. And for this, they are

urged to consume not only products but the idealized images of celebrities.

Keywords: Caprichg adolescence; identity; consumption; fame
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CAPITULO 1

IMPRENSA FEMININA, JUVENTUDE,
FAMA E CONSUMO

Alegria, alegria (Caetano Veloso)

Caminhando contra o vento
Sem lenco e sem documento
No sol de quase dezembeuvou
O sol se reparte em crimes
Espacgonaves, guerrilhas

Em Cardinales bonitasu vou
Em caras de presidentes

Em grandes beijos de amor

Em dentes, pernas, bandeiras
Bomba e Brigitte Bardot

O sol nas bancas de revista
Me enche de alegria e preguica
Quem |é tanta noticjau vou

Por entre fotos e nomes

Os olhos cheios de cores

O peito cheio de amores véesivou
Por que ndo? Por que n&o?
Ela pensa em casamento

E eu nunca mais fui a escola
Sem lenco e sem documenéa vou
Eu tomo uma Coc€&ola

Ela pensa em casamento

E umacanc&o me consqglau vou
Por entre fotos e nomes

Sem livros e sem fuzil

Sem fome, sem telefone

No coracéo do Brasil

Ela nem sabe até pensei

Em cantar na televiséo

O sol é tao bonitceu vou

Sem lengo, sem documento
Nada no bolso ou nas méaos

Eu quero seguivivendo, amqgreuvou
Por que ndo? Por que ndo?



Na minha disserta-«o de mesitQ pracesso dé Qu e 1
socializa-«0 para 0 consumo: O caso Xuxao,
PosGraduacdo em Comunicacdo Sogala PUCRIo (Pontificia Universidade Catodlica do
Rio de Janeiro), procurei analisar a relacdo entre a celebrifiagles t ir meisanagem
fundamental dos meios de comunicacdo de méssaconstrucdo da identidade infantil e o
consumd entendido comoeihdmeno danidiatizacdo da sociedade contemporanea.

A minha tese para o Programa Eicos de-@rmluacdo de Psicossociologia de
Comunidades e Ecologia Social do Instituto de Psicologia da UFRJ, consistimagarecer
um pouco o0 universpesquisado e analir a constru¢ao da identidade da adolescente leitora
da revistaCaprichoem tr °s ®pocas distintas: a AMo- a
1985 e pinkiiGhe 02@08. Esta an8lise ser8 perpa
cenario contemporanemuito especificamente no meorpus que também foram estudados
durante o mestrado: a fama e o consumo.

A minha tese constarda de cinco capitulos. Neste primeiro capitulo, introdutorio,
pretendo analisar o consumo, a imprensa feminina, a criacdo da flejeatfamae a
construcdo da identidade oantenporaneidadeAlém disso, farei um pequeno prélogo sobre
a minha relagdo enquanto pesquisadora com o0s temas a serem debatidos neste texto. NO
segundo capitul o, a AMo-a mo deciedadegs amole et e n
1950 e analisar exemplares@apricho na época.

No terceiro capztul o, a AGatinhao, a mi |
capitulo doissmum novo momento histérico do Brasil, os anesl980. Do mesmo modo,
serdo analisados exemplaresGlprichon o per 2 odo. No quapmho c ar
faremos a mesma analise dos capitulos doisse $& que, desta vez, focalizados anos
2000. No ultino cap?2tul o, @ At e tgemfagongusdiesndo meudraballo
partir de uma analise da construcdo dkentidade da leitora juvenil da revista em trés

momentos distintos da histéria do Brasil.

1.1Prologo

Em 31 de marco de 1964, um golpe militar derrubou o presidente Jodo Gloulart

poder. Desde que tomara posse, por ser vice do presidente Janio Quaslrenunciou em

1961, Goulart era considerado perigoso pelos setores mais conservadores do pais. O general



do exército Humberto Castello Branco foi eleito pelo Congresso Nacgesidente da
Republica em 15 de abril de 1964. Em seu pronunciamento, declarou defender a democracia,
porém, ao comecar seu governo, logo assumiu uma postura autoritariaes@nelecer
eleicbes indiretas para presidente e dissolver os partidos litico

Trés anos depois, assume a presidéncia o general Arthur da Costa e Silva, ap0s ser
eleito indiretamente pelo dbgresso Nacional. Seu governo faarcado por protestos e
manifestacfes sociaipois a oposicdo ao regime militar crasg® pais. Depois dem
discurso inflamado no Congresso Nacional do deputado M&foreira Alves, o governo
decretouo Ato Institucional Namero 5, em dezembro de 1968. Este foi o ato mais duro do
governo militar e a repressao militar e policial recrudesceu em todo paisin@aejue
definiu as normas do ato acabou na noite do dia 13 de dezembro. O jornalista Elio Gaspari, no
livro A ditadura envergonhaqa002) definiu em um paragrafo o que significou esta decisédo

para o Brasil.

Durante a reuniéo falese dezenove vezes nagudes da democracia, e treze vezes
pronunciouse pejorativamente a palavra ditadura. Quando as portas da sala se
abriram, era noite. Duraria dez anos e dezoito dias. (GASPARI, 2002: 340)

Essa longa noitaque o jornalista se refere, de modo quaséigmélevese ao fato da
ditadura militar s6 comecar a transicdo para um regime demockiatich979 quando foi
decretada a anistia aos exilados e presos politicos.

O meu pai, Altair Lucchesi Campos foi um dos muitos brasilertsados pela
ditadura porconta de seus ideais socialistas. Amigo de Carlos Lamarca, um dos mais
ferrenhos inimigos do governo militar, desde a Escola Militar das Agulhas Negras, onde
ambos se formaram aspirantes a oficiais em 1960, meu pai compartilhava com ele o sonho de
um Brad mais democratico e justo. Altair jamais escondeu seus ideais politicos. Por isto, no
golpe de 1964, foi detido no quartel como um opositor em poten@gb meu pai foi
encarcerado primeiro em Santos no navio Raul Soares. Foi libertado trés mesesviepai
mae Vanize Monteiro Campos estava gravida e perdeu a crianga por conta das dificuldades
em acessar 0 navi@ queprecisava subir numa ingreme escada de corda.

Dois anos depois de desertar do Exército Brasileiro, em 1969, Lamarca mandou 0s
compaimneiros da VPR sequestrarem o meu pai no Aterro do Flamengo. Lamarca queria
propor que meu pai desertasse do Exército e se juntasse a ele na luta armada contra o regime
militar. Mas Altair era idealista no grande sentido da palavra. Nunca acreditou glénaisi
resolvesse os problemas do mundo. E declinou o convite. Em 2 de janeiro de 1970, meu pai
foi preso apos ter sido delatado por um militante da VPR, uma das testemunhas de seu



encontro com Lamarca. Durante as sessdes de tortura, este homem dipsea poavata,
diante de torturadores militaregie o Exército devia se preocupar mais com a traicdo de seus
oficiais. E citou 0 nome do meu pai.

Foi entdo que a vida da familia sofreu uma reviravolta imensa. Desta vez nao tinha
sido uma detencéo prevart de meses. Minha mée, Vanilgnteiro Camposuma tipica
adolescente dos AnosoDradosde 1950 leitora da revist&apricho,criada para ser rainha do
lar e mae, apesar de ter sido bailarina solista do Teatro Municipal de Séo Paulo, teve que
aprender a ser oramo da familia, ao mesmo temgmo que procurava meu pai nos quartéis de
Séo Paulo e Rio de Janeiro. Durante meses,ammie ndo tinha certeza se meu pai estava
vivo, onde ele estava e como estava. Foi quando os sequestros de embaixadores estrangeiro:
no Brasil permitiram que o resgatl® sequestrado se desse atravaéstrdca por presos
politicos a serem banidos do pais.

Numa ac&o ousada da VPR embaixador alemao Ehrenfried Anton Theodor Ludwig
von Holleben foi sequestrado. Seu resgate foi a liberacdo de 40 presos politicos, entre eles o
capitdo Altair Lucchesi Campos. O nome do meu pai na lista foi uma exigéncia decaam
O Governo da Argélia, uma oldnia francesa no norte da Africa, ofereceu asilo politico aos
40 presos. O meu pai e seus 39 colegas embarcaram no dia 12 de junho de 1970 para a capita
da Argélia, Argel. Eles foram alocados numa colénia de féreasARnoun.

Minha mé&e nao teve duvida. Apesar de amigos do Exército, bem intencionados ou
nao, oferecerem um desquite facil do agora terrorista Altair Lucchesi Campos, Vanize jamais
cogitou em separacdo. Assim que descobriu o destino do meu pai, ela camegder tudo
0 que tinha para segld. E em junho de 1970, Vanize desembarcou na ultima moda, com um
vestido midi de cirré preto, com bolsa e sapatos de crocodilo no aeroporto de Argel,
acompanhada das duas filhas pequenas, vestaia o uniforme da Bxdo do Basil. Como
qualquer brasileira de classe média, ela nada sabia sobre a Argélia. Antes de sair do Brasil, fez
uma pequena pesquisa no Consulado de Argel e descobriu que o pais era mugulmano, ficava
no norte daAfrica e era umax-coléniada Frang, o que tornava a segunda lingua da Argélia
o francés, idioma que ela tinha aprendido no colégio.

Eu tinha quatro anos quando cheguei em Argel. Minha irma Vanuza tinha dois anos.
Nenhuma das duas lia ou escrevia. Eu falava bem o portugués, mas a ménamdatinha
falhas no vocabulario. Comecamos logo a estudar em colégios franceses destinados a

estrangeiros, mas onde também estudavam argelinos. Logo, minha irma e eu estavamos

%YPRé a sigla da Vanguarda Popular Revolucionario, um dos grupos armados da luta contra a ditadura.



falando trés linguas, o portugués em casa, o francés e o arabe no colégisae Quando
estavamos falando entre nos, quase sempre falavamos francés. Parasna@sBrasil era o
nome de um pais distante onde tinhamos nasca@@ortugués era a lingua que falavamos
COM NOSSOS pais e com 0S Seus amigos.

Algumas poucasvezesele era usado também para falar com a familia no Brasil,
porquefazer uma ligacao interurbana par8rasil era uma luta nos ande1970. Ligavamos
do nosso numero em Argel para uma telefonista argelina dando o nosso numero (649821,
inesquecivel) e ela retava horas depqigjuando nos colocava em contato com uma
telefonista brasileira que ligava para minha avl, Vicentina Olga Guarino Monteiro,
carinhosamente chamada de Titina,Rio de Janeir(2352462, outro nUmero inesquec)vel
A ligacao era extremamtncara, a qualidade do som era ruim, e, como em muitas familias de
opositores do regime militar, o telefone da minha avé estava grampeado. Mas foi 0 nosso
Unico contato mais pessoal com a familia no Brasil durante dois anos.

Falando na familia no Brastlpdos se preocupavam com a perda dos lagos brasileiros
gue eu e minha irméa sofriamos. Meus pais sO falavam em portugués com a gente, mas as
palavras do cotidiano saiam automaticamente dos nossos labios em francés. Durante mais de
dez anos, o lixo, palavrgue me parecia feia e dificil de pronunciar em portugués, era
poubelle para mim e para Vanuza. Foi quando a minha familia comecou a enviar,
periodicamenteja que era muito caro, pacotes pelo correio contendo discos de vinil de
Musica Popular Brasileirajvkos em portugués de autores como Jorge Amado e Erico
Verissimo, revistas dos mais diferentes tipos e um ja@nhBlasquim

A minhaavo Titina era a grande mecemgsprojeto de aculturacdo brasileira. Entre as
revistas, tinha a parte reservada para o pe, Veja e Manchete,mamae recebi&atos e
Fotos Amiga Contigg Capricho e Grande Hotel E as criangas ganhavaato Donald
Mickey, Ménicae Saci PereréNos finais de semana, meugaolocavam o0s vinis para tocar.
Havia sempre Tom Jobim, Chico Bgae, Caetano Veloso, Gilberto Gil, Roberto Carlos, Elis
Regina, Gal Costa, Maria Bethania, MPB4, Quarteto em Cy, entre outros. E liamos os gibis e
as revistas dos adultos. Meu pai sempre pedia que perguntdssemos as palavras que nac
entendiamos, que eram nitas. Meu primeiro contato com@aprichoveio desta época. Foi
guando aprendi a gostar de fotonovelas, bem mais simples de ler e com um vocabulario bem
mais facil do que os textos maiores.

Mudamos mais de uma vez de pais neste exilio. Quando os meue@dieam ir
para Portugal, em 1974, um dos motivos foi o fato da lingua gpertugués, grque eu e

minha irma tinhamosma linguagentada vez mais peculiar. Depoishssar nove meses no



Peru, depois de morarmos quatro anos na Argéliagssa linguagem era uma mistura de
francés, espanhol e portugués. No periodo que moramos em Lisboa, de 1975 a 1979, a minha
mae descobriu em uma livraria préxima de cas&obecdo azulda editora portuguesa
Romano Torres de todos os romances de su&suwiicia. Leitora voraz, Vanize chegou a
praticamente adquirir toda a cole¢cao lanc&gaos 10 anos, comecei a me tornar uma leitora
igualmente voraz de romances agua com agctcar, de autores como K MzellguVeuzife

Henri Ardef

Esses romances enasempre sobre a aristocracia e a alta burguesia europeia e se
passavam em castelos e mansdes. As heroinas eram virginais, lindas e com um carater
irrepreensivel. Os her6is eram aventureiros, masculos e atraentes. O meu romance preferido
era da autordax du Veuzit e se chamav@hn chauffeur russ@ trama néo podia ser mais
mirabolante, como a maior parte dos livros da colecéo. O pai novo rico da heroina, a francesa
Micaela, contrata o imigrante russo Alexandre para ser o motorista de sua filha. Orimiliona
se impressiona com a aparéncia bela e altiva do novo funcionério, estudante de medicina.
Mimada, Micaela sente azer em humilhar seu subalternte¢ perceber que uma de suas
amigas, uma milionaria americana, estéamente interessada em Alexgemhece estar se
apaixonando pelo seu belo motorista. Os dois comegam a se envolver e ela descobre que o
amado € um principe russo cuja familia foi arruinada pela revolucéo. Alexandre, ou Sasha,
tornase sécio de uma clinica em Londres e Micaela tem selufdiliiacomo uma princesa
burguesa na Inglaterra.

Paralelamente, quando eu tirava férias no Brasil, ainda na década de 1970, eu
devorava os livros da biblioteca de minha bisavd, Gertrudes Guarino, da colecao verde
Biblioteca das mocagublicada pela Comphia Editora Nacional. As autoras ainda eram as
famosas europeias como M. Delly e Elynor Glymas também havia autoras nerte
americanas como Louisa May Alcbé Eleanor H. PortérCom quase 90 anos, minha bisavé
Mineca (apelido de Gertrudes) era a cinta proprietaria de dezenas de romances
acucarados, guardados desde a década de q@d@evorou até a véspera de sua morte, em
1980. Uma das maiores provas de afeto para com sua neta Vanize, minha mée, foi ter deixado

de heranc¢para eldoda a sua biteca roméantica.

“M. Delly é o pseuddnimo dos irm&os escritores francEs&déric Henri Petitiean de la Rosiére (1-42@19) e
Jeanne Marie Henriette Petitjean de la Rosiére (1875).

®Max du Veuzit é o pseuddnimo da jornalista francesa Alphonsine Zéphirine Vavasseut 452).6

®Henri Ardel é o pseuddnimo da escritoranfrasa Berthe Palmyre Victorine Marie Abraham (:8638).
"Elynor Glyn é uma escritora inglesa (185#43).

8 ouisa May Alcott é autora do besgllerMulherzinhag18321888).

°Eleanor Hodgman Porter é autora do tsedierPollyanna(18681920).



Quando a anistia saiu, em 1979, meus pais resolveram que Vanize e as duas filhas,
possuidoras de passaportes brasileiros e sem nenhuma restricdo para entrar e sair do Brasil,
iriam voltar primeiro. Caso a volta do meu pai fosse se@lgacomecaria a desfazer nossos
lacos com Portugal.,Eassim eu e minha irm&, formadas na oitava série e na quinta série em
julho em Lisboa, chegamos a tempo de entrarmos no segundo semestre do calendario escolar
brasileiro. Mas tivemos uma complicagca@ncnossos documentos escolares e passamos nove
meses sem estudar. NOs duas estavamos sem raizes em lugar nenhum. N&o nos sentiamo
mais em Lisboa. Mas também ndo nos sentiamos no Rio de Janeiro. Meu pai so retornou ao
Brasil em dezembro.

O que nos valeu fam os benditos meios de comunicacéo de massa para suportar este
tempo todo. Passavamos horas vendo televisdo. E eu também passava horas lendo romance:
em portugués. Mas as historias acucaradas de M. Delly e companhia ja ndo se encaixavam
muito bem na efeescéncia liberal do fim dos ands 190. Novamente, foi a minha avo
Titina que me apresentou mais um produto cultural destinado ao publico feminino, a colecao
de romanceSabring Julia e Bianca,publicados pela Editora Nova Cultural.

As autoras dos roamces agora eram outras: Penny Jdfti@ara Cravelt e Violet
Winspeal?, entre outras. As colecdes, apesar das capas similares, coloridas e com a foto de
um casal ou de uma bela moga, tinham linhas editoriais distBaasnaera para as leitoras
de romances que gostavam de histérias convencionais com um toque mademoa para
as leitoras interessasl em tramas mais picantes, em gaeheroinas ja faziam sexo com o
parceiro, ou melhor, perdiam a virgindadeBianca erapara as leitoras mais tradicionais,
onde ndo raro o primeiro beijo ocorria nas paginas finais.

Quando nossa familia retornou ao Brasil, eu tinha 13 anos. A r@agtéchovirou
uma companheira fiel. Era uma revista cara para quem recebia mesada, nmiaspseiap
contar com a ajuda finaeira de vovo Titina, a grandeegenas dos meios de comunicacao de
massa em minha vida. Aprendi muito comCapricho na minha readaptacdo ao Brasil:
principalmente sobre moda, bem mais leve e colorida do que a europeigaléonacionais.

Mas, quando eu fiz 18 anasja estava na universidade estudando Comunicacéo neRri)C
0s temas passaram a ser considerados muito infantis ou adolescentes para a jovem adulta que

eu acreditava ser. Eu ndo me achava mais nas pagirassia.

%Penny drdan é um dos cinco pseuddnimos da autora inglesa Penelope Jones Hals@D{1946
Y'Sara Craven é o pseuddnimo da autora inglesa Anne Ashurst (1938).
4violet Winspear é uma autora inglesa (19289).



Talvez tanta convivéncia com o0os meios de comunicagée desde cedo foram
fundamentais para a construcdo de uma identidade brasileicafascinio poler as letras de
meu pai impressas em jornais e revist@ara sobreviver no exterior, Altateve varios
trabalhos, entre eles o de reporter e depois editor (0 Complexo de Edipo era forte &m mim)
decidi aos 12 anggjue seria jornalista. O meu sonho era trabalhar no suplemento cultural do
Jornal do Brasi] o Caderno B no Rio de Janeiro.

Mas os caminhos trilhados acabaram sendo outros e meu destino foi me tornar uma
reporter especializada em televisdo e celebridades, muito especialmente das telinhas. Depois
de anos sem ver um amigo dos meus pais do exilio, eneomrmeeEspanha, sua terraala
quando trabalhava na revigséaigacomo reporter de celebridades. Ao me perguntar qual era
minha profissdo, agora que era uma adulta, o espanhol resumiu em trés palavras espanholas c
gue eu gastei tantas frases p@amraz -enxop.l i @Qwar
traduzindo, eu era parte da imprensa de coragao. Foi a primeira definicdo que explicava o
cerne da imprensa feminina. Istodu sempre na minha mente

Abandonei o jornalismo para seguir o mestrado, sonho antigo. Mas, quando acabei o
mestado, recebi, com muita surpresa, em 2007, o convite para ser colaboradora da revista
Capricha Era um novo projeto editorialpnkbque ¢
Quando me sondaram para tornar a colaboracao fixa, recusedWaste meseguvoltei a
ler assiduamente a revista, desta vez como profissional de conduniaygestre. E fiquei
fascinada com as mudancassemelhancascom os exemplares da minha infancia e

adolescéncia. Neste momergargiu a semente desta tese.

1.2Imprensa feminina

Andreas Huyssen em seu texto -DAfdouktrofa
moder ni smoo0 cMemériasddo madernisin@d996) apresenta uma interessante
teoria sobre os meios de comunicacao e a mulher. Neste sentido, ele lembra que um dos textos
considerados fundadores do ModernisnmrémanceMadame Bovaryde Gustave Flaubert
A heroina é a burguesa Emma Bovary, c@gmpgeramento era, nas palavras do narrador,
"mais sentimental que artistico”, amava ler romances. Em seu estilo peculiar, irbnico, Flaubert
descreve os temas das leituras de Emma como romances cheios de: amor e de amantes

donzelas que desmaiavam, persegslicem pavilhdes desertos e trucidadas a qualquer



movimento, cavalos marchando para a morte em cada péagina, florestas sombrias, intrigas
romanticas, juramentos, suspiros, abragcos e lagrimas, caminhadas ao luar, rouxindis em
bosques cobertos de arvores, msbrbravos como ledes e gentis como cordeiros,
impossivelmente virtuosos, sempre bem vestidos, e que choravam copiosamente em todas as
ocasioes.

Mas o fato € que o romance transcendeu sua propria trama. A protagonista Emma
Bovary se tornou um simbolo dastdeas vorazes de romances do século XIX, a leitora
dividida entre as ilusdes da narrativa romantica trivial e as realidades da vida provinciana
francesa durante a monarquia de Julhde €@omo uma mulhdentou viver as ilusdes de um
sensual romance amgtrata e naufragou na banalidade do cotidiano burgués. Huyssen (1996)
lembra que Flaubert, por outro lado, se tornou conhecido como um dos pais do modernismo,
uma das vozes centrais, paradigmaticas, de uma estética baseada num repuadio total ao que
Emma Bowary adorava ler.

Huyssen (1996) também aponta um aspecto dessa diferenca que é importante para sua
discussédo sobre as inscricdes de género no debate sobre a cultura degueéssdato de
gue a mulher (MadantemmaBovary) é apresentada como uma leitdediteratura inferior
subjetiva, emocional e passivaenquanto o homem (Flaubert) emerge como um escritor da
genuina e auténtica literaturabjetivo, irbnico, e com controle de suas formas estéticas.

Para o autor, 0 que o interessa especialmentguastdo do Modernismo e a sua
relacdo com a cultura de massa é a nocao, que ganhou forca durante o século XIX, de que a
cultura de massa esta de alguma forma associada a mulher, enquanto a cultura real, auténtica,
permanece prerrogativa dos homens. Asgiara Huyssen (1996) é incrivel, realmente,
observar como o discurso politico, psicolégico e estético na virada do século consistente e
obsessivamente representa a cultura de mas:
cultura, seja tradicional ou rderna, permanece claramente como terreno privilegiado das
atividades masculinaso (1996: 45). Esta que
pontuar como a imprensa de massa esta ligada diretamente ao feminino como veremos a
seguir.

Segundo NelsoWerneck Sodré, eidistéria da imprensa no Bras{lL999), a historia
da imprensa esta ligada, por muitas razdes, faceis de referir e de demonstrar, a historia do
desenvolvimento da sociedade capitalista. Para o autor, o controle dos meios de difusdo de
ideias e de informacdésque se verifica ao longo do desenvolvimento da imprensa, como
reflexo do desenvolvimento capitaligten que ele esta inseride@ uma luta em que aparecem

organizacdes e pessoassdmais diversa situacdes sociais, culturais poliicas,
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correspondendo a diferencas de ietees e aspiracdes. Ao lado destas diferencas, e ligadas
ainda a luta pelo referido controle, evolui a legislagcéo reguladora da atividade da imprensa.

Mas ha, ainda, um traco ostensivo, que comprova a estre#teaddigentre o
desenvolvimento da imprensa e o desenvolvimento da sociedade capitalista, aquele
acompanhando a este numa ligacdo dialética e ndo simplesmente mecanica. A
ligacdo dialética é facilmente perceptivel pela constatacdo da influéncia que a
difusdoimpressa exerce sobre o comportamento das massas e dos individuos. O
traco consiste na tendéncia a unidade e a uniformidade. Em que pese tudo que
depende tudo o que depende de barreiras nacionais, de barreiras linguisticas, de
barreiras culturais como aimprensa tem sido governada, em suas operacdes, pelas
regras gerais da ordem capitalista, particularmente em suas técnicas de producéo e
de circulacae tudo conduz a uniformidade, pela universaliza¢@o de valores éticos e
culturais, como pela padronizagdo comportamento. (...) (SODRE, 1999: 1 e 2)

O maior interesseesta tesé falar sobre a imprensapartirde um enfoque especial: a
imprensafeminina. Dulcilia Schroeder Buitoni edy imprensa femining1986) diz que a
imprensa feminina € um conceitdfiddivamente sexuado: o sexo de seu publico faz parte de
sua natureza.l& afirma, aindaque desde que surgiu no mundo ocidental, no fim do século
XVII, a imprensa feminina janostrouse destinaas mulherescomo pode ser observado
préprio titulo dojornal inglés pioneiroLady’s Mercury,praticaque persiste até hoje. A
autora lembrajue ao comecar pelo nome, a maioria das publicacdes, programas de radio e
TV femininos indicam claramente para quem se dirigem.

Buitoni (1986) diz que poesias, receitdes bolo, reportagens, figurinos, consultorio
sentimental, artigos de psicologia, entrevistas, testes, horéscopo, contos, fofocas,
maquilagem, plantas de arquitetura, moldes, saude, educacédo infantil, tudo parece caber
dentro da imprensa feminina. A autarantinua lembrando que a abrangéncia da imprensa
feminina parece infinita pois, embora frequentemente ligados ao ambito doméstico, seus
assuntos podem ir da dor de dente no filho de sete anos a discussao da politica de controle de
natalidade, passando pslquase inevitdveis modelos de roupa e pelas receitas culinéarias que
prometem delicias.

Segundo Buitoni (1986), muitos estudiosos afmgue a imprensa feminina nao é
jornalismo, pois, com o desenvolvimento da publicidadegvistas femininas s searit de
pretexto para o catalogo de andncios ficar mais interessante. Assim, ndo se poderia falar em
jornalismo feminino, pois, se o jornalismo é fundamentalmente o fato, os periddicos
femininos quase nunca estao atras do fato.

A autora também ressalta qus pessoas que trabalham na imprensa feminina
costumam qualificar o que fazem como jornalismo de amenidades, esclarecimentos, servicgo,

entretenimentolsto porque o fato jornalistico, colhido segunds padrbes vigentes no
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jornalismo ocidental e tratadmor jornalistas profissionais, parece estar pouco presente nos
veiculos femininos.

Buitoni (1986) afirma que, no sentido de registro do fato, a atualidade ndo esta muito
preente na imprensa feminina uma vez gaeis conteudos tradicionaismoda, beleza,
culinaria, decoracdd aceitam a ligagdo com oundo atual, mas ndo sdo por ele
determinadas. Para a autora, a moda tem obrigacdo de ser atual, sé que em funcdo das
tendéncias de mercado, e sua atualidade -fapricada. Buitoni (1986) cita a pesquisadora
francesa Evelyne Sullerot, autora do lira presse féminingjue define este fenébmeno da
I mprensa feminina como fAatualidade romanes
espaco a pessoas ligadas a acontecimentos atuais, geralmente astros de Tihetna um
clima de ficcdo e fantasia em tornosdatos e sentimentos, ou seja, € umhazalidade
romanesca.

Uma contribuicdo importante para pensarmos mais profundamente a imprensa
feminina foi o conceito criado pelo historiador americano Daniel J.sBoono livro The
image (1980),0 de i p s eauvdeont 0 0, d e f symhietid movettyo mo g wae fii nu
diariamente a experiéncia do homem contemporaneo (1980: 9) e consiste na producao de
noticias intencionalmente ilusérias para prover a demanda cadaavez da inbrmacdes
sobre o mundo. §a necessidade crescente é apontada por Boorstin (1980) como uma
particularidade do homem moderno: a expectativa extravagante de receber grandes volumes
de novidades do que estd acontecendo do mundo. Assim, no pagsatin um leitor se
deparava com um jornal tedioso, diria que o mundo estava etgéoo leitor ja acha o jornal

chato.Segundo Boorstin (1980),

This change in our attitude toward AfAnew
history of American newspaperk is a symptom of a revolutionary change in our

attitude toward what happens in the world, how much of it is new, and surprising,

and important. Toward how life can be enlivened, toward our power and the power

of those who inform and educate and guideto provide synthetic happenings to

make up for the lack of spontaneous events. Demanding more than the world can
give us, we require that something be fabricated to make up for the world’s
deficiency. This is only one exatepof our demand for illusion. 9)*

E, justamente pelo o mundo néo ter a quantidade de eventos reais tao interessantes

para prover a necessidade dos meios dos meios de comurcpEasurgiu o pseueevento.

BEsta mudan-a de at it mibeé meramenteain fato basico sabre & mstotia?dasijoenaid
americanos. E um sintoma de uma mudancga revolucionaria na nossa atitude em relagdo ao que acontece no
mundo, 0 quanto disto é noticia, e surpreendente, e importante. Em relacdo a como a \@dagud®da em

relacdo ao nosso poder e ao poder daqueles que nos informam, educam e guiam, para prover de acontecimentos
sintéticos para compensar a falta de eventos espontaneos. Exigindo mais do que o mundo pode nos dar,
solicitamos que algo seja fakmido para compensar a deficiéncia do mundo. Este é um exemplo de nossa
exigéncia por ilusdes. (Todas as traducdes séo da autora).
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Este pseudevento possui algumas caracteristicas especiais, que @mabsa mais
profundamente nas proximas péaginas: ndo é espontaneo, é plantado primariamente para ser
reportado, a relacdo com a realidade € ambigua e tenta ser uma profecia auto realizada.

Assim, o proprio papel do produtor de noticias precisou se adadsr aovo conceito.

The successful reporter is one who can find a story, even if there is no earthquake or
assassination or civil war. If he cannot find a story, then he must makelgntne
guestions he asks of public figures, by the surprising humarest he unfolds from
some commonplace event, or by Athe news
must gi ve usiaaembrbidering &f weknowrdfaets, or a speculation

about starting things to come (BOORSTIN, 19808)

Por maisestranho que possa parecer quando se trata de analisar um meio de
comunicacao extremamente popular com a imprensa feminina e que, supostamente, deveria
conter, como qualquer manual de redacdo pressupfe desde a segunda metade do séculc
passado, o relato maivo, claro e conciso de fatos reais, a definicamatécias baseadasem
pseudeeventosse encaixa com perfeicdo no que Buitoni (1986), ao citar SultEngmina
Afatuali dade romanescabo.

Voltando as questfes levantagas Boorstin (1980), como a impigan feminina foge
do padrdo tradicional do jornalismo, os redatores dependem dos {eseuds para a
producdo de textos. Nelas quatro caracteristicas deste psexdmto podem ser facilmente
encontradas. Em primeiro lugar, ndo € espontaneo, ocorneepaliguém planejou, plantou ou
incitou. E 0 mecanismo ideal para publicar o que no jargdo jornalistico é conhecido como
Abal «xo de ensai o0, uma i nforma-«o proposit a
efeitos de determinada medida.

A segunda carderistica do pseudevento é ser plantado primariamente (nem sempre
exclusivamente) para o propésito imediato de ser reportado ou reproduzido. O cerne da
guestdo ndo € mais o fatom @écontecimento ser real, mas sk&r noticiavel. Na terceira
caracterista do pseudevento, temos uma relacdo camrealidade subjacente ambigua,
cujos beneficios aumentam largamente cesta ambiguidade. A Ultima caracteristica do
pseudeevento € seu carater de profecia auto realizada.

A criacdo de novos fatos a partir ddros é outro ponto crucial apontado por Boorstin
(1980): pseud@ventos geram outros psedeleentos em progressdo geometrica. Isto é

causado parcialmente porque cada tipo de pseveloto (tendo sido planejado) tende a se

1% O repérter bem sucedido é aquele que consegue encontrar uma histéria, mesmo se ndo existir um terremoto,
um assassinato ou anguerra civil. Se ele ndo consegue encontrar uma historia, entdo ele deve prodiizir uma
pelas questfes que formula as figuras publicas, pelo surpreendente interesse humano que ele revela de algum
evento lugaic o mu m, ou pela finot Sefudo istp dalhar, eMad® le dbkwe nos @dr Umai a . ¢
imat ®r i a | onpadorre de fatas bem conhecidos, ou uma especulagéo sobre novas coisas que deverdo
ocorrer.
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tornar ritualizado, com seus pr@® protocolo e rigideZQuandocada tipo de pseuesvento

adquire esta rigidez, a pressédo faz com que se produzam outras formas deeypsetodo
derivativas, que sao mais fluidas, mais tantalizantes e mais interessantemente ambiguas. Ou
seja, um moto attinuo de noticias em numero cada vez maior para satisfazer o consumidor,
nao interessando a relevancia ou veracidade delas.

Boorstin (1980) também analisa outro fenbmeno da vida moderna que a invencao da
imprensa propiciou: os meios de fabricar o réemmento publico. &nto de um ladd os
espectadores de televisédo, os frequentadores de cinema, os ouvintes de radio, e os leitores de
jornais e revistas, como do outrd o produtor de televisdo, cinema e radio, o editor de jornal
e revista e o redator d@incio§ ® poss?2vel dar Afamaod a uma p

Es® processo se tornou igualmente ilusorj@ que a fama, na verdade o
reconhecimento publico, torneae uma marca de grandeza. Assim, a idolatria dos herois
tornouse a idolatria das celebridades. Boorgfi®80) define entdo as celebridades como
ipseaveont os humanoso, entendendo que o0s eve
eclipsar os eventos espontaneos, os verdadeiros heréis das sociedades. E, do mesmo modo, o
pseudeeventos humanos produzemovos pseud@ventos humanos em progressao
geométrica.

Retomando a histéria da imprensa feminina, segundo Buitoni (168f)imeiro
periddico feminino de que se tem noticia surgiu em 1693, na Inglatdreadyos Mercury
que trazia até um consultorio sementali secdo que iria gozar de enorme sucesso na maioria
dos veiculos de imprensa feminina. Mas, em termos de Europa, para a autora, foi na Franca
gue a imprensa feminina mais floresceu, servindo depois de modelo para a incipiente similar
brasileira.

A autora conta que dournal des Damesomecou como jornal literario, depois passou
aJournal des Dames et des Mod&g531778). Além do editgal, dos poemas, das cronica
sobre livros eteatro, foram acrescentadas ipag de modae seu proprietario, obade La
Mésangere, um estranho personagem, era um excelente gravador e suas gravuras Sao
consideradas obrggimas. O jornal dava conselhos de educagastanté¢'modernos” para a
época: falava na mae de familia que se ocupava ela mesma dos filhosva elsgiaternatos
para mocas que estavam aparecendo e substituindo pensionatos e infeegatuo Buitoni
(1986),i A publicidade estava nascendo: l i vr os,
com precos, em pequenos anuncios de editoras, logpsigen as f 8®.r i caso ( p.

Buitoni (1986) informa ainda que o primeiro jornal feminino nea®ericano foi o

American Magazineporém o mais conhecido éLadies’"Magazinede Sarah Josepha Hale,
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que surgiu em 1828. Vilva, sem grandes posses, Sarah Halessenescritora e obtém
sucesso a ponto de um jornal de Boston precuegda para a cri a-«o de u
Ladies” Magazinecujos pontos principais eram no dizer de sua criadora: entretenimento,
esclarecimento, servico. Estava cunhada, assinpr@sséo que se tornaria uma das grandes
vertentes do jornalismo BYIM@GN, 198&2/p, em t odos

Se na Europa dséculo XVIII, a imprensa feminina desemperdaum papel
importante no Brasil, conforme relata Buitoni (1986), nem impreagada havia. E a
permissao para seu funcionamento s6 veio no inicio do século XIX com a vinda de Dom Jo&o
VI ao Brasil. Nesta época, ainda segundo a autora, imperavam no Brasil os costumes
portugueses, com sua influéncia moura. Assim, a mulher quase inddeseasa, a ndo ser
para ir a missa. Elawia cozinhando e fazendo rendagaramente os pais deixavam as filhas
estudarem, sob a alegacéo de que elas poderiam assim manter correspondéncias amorosas na
consentidas.

Segundo as pesquisas bibliograficaalizadas por Buitoni (1986), provavelmente o
primeiro periédico feminino brasileiro foi o cario@aEspelho Diamantindancado em 1827,
cujos assuntos eram: politica, literatura, beldes emodas, acrescentando o atributo
"dedicado as senhoras bteisas".

Neste momento é importante salientar uma caracteristica da imprensa brasileira no
s®cul o XI X: a publica-«o0o do fol heti m. Bui t c
de uma espécie de rodapé dos jornais, tagarum de variedades, pequsnaotas sobre
teatro, resenhas literarias, crénicas mundagtasMaso fir omance seri ado f
desse espaco genérico dos periddicos a tal ponto que o nome folhetim passou a designar este
tipo de fic-«0 e n«oBUM@GNI,498&8Mel a se-«o0 var.i

A publicacdo do folhetim comecou na Francga, por volta de 1820, como um recurso
para atrair o publico, pois os jornais da época eram muito enfadonhos e necessitavam
aumentar a circulagdo a fim de divulgar seus "reclames”, como lembra Bui8g).(A
autora ressalta que literatura e jornalismo andavam bastante juntos, nesse tempo: literatos
transformavanrse em jornalistas e viegersa. Com o0 mesmo tipo de produtores, ndo havia
nitidas diferencas de natureza entre o texto jornalisticoter&ib, o que veremos com mais
atencao nas proximas paginas

Buitoni (1986) relata que, no Brasil, o folhetim comecou em 1838, com a publicacéo,
no Jornal do CommerciodeO Capitdo Paulptraduzido do francés. José de Alencar, redator
chefe doCorreio Mercantil, publicou em seu jornal, durante 0 més de dezembro de 1846, o

romanceCinco minutos E, em janeiro de 1847, inicia a publicacdo @eGuaranj tendo
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enorme aceitacad autora conta que o folhetim servia de teste: se o romance publicado em
partesno jornal alcangasse sucesso, era também editado em forma dé@dsé&ale Alencar,
Joaguim Manoel de Macedo Machado de Assis usaram egtecessp o que geou, mais

tarde, a publicacéo de seus livrSegundo Buiton{1986),

A fotonovela veio na estei desta literatura sentimental. Primeiro, as revistas
apresentavam histérias romanticas em quadrinhos desenhados; depois vieram as
fotos. A ideia surgiu na ltalia, sendo logo adotada na Franca. No Brasil, a revista
Grande Hotel, da Editora Vecchi, lancaglm 1947 com 0 mesmo nome de uma
similar italiana, também publicou primeiramente histérias de amor em quadrinhos,
desenhados; fotomela s6 em 1951. (@.7 e 48)

Angeluccia Bernardes Habert, effotonovela e industria cultural: Estudo de uma
forma de liteatura sentimental fabricada para milhog974), complementa a informacéao de
Buitoni (1986) e diz que a primeira revista de fotonovdlag;antgfoi editada pela Artes
Gréficas do Brasil. E que, entdo, no mesmo &rande Hotel que desde 194fublicava
semanalmente histérias desenhadas, includeveefeito mais sensual e erético, comaca
substitutlas por capitulos de fotonovela. Alias, a primeira fotonovela publicadarande
Hotel em 31 de julho, nimero 210 da revista, se chamava "O ipsiramor ndo morre".

Cabe, entdo, explicar o que é fotonovPlara Habert (1974),

A fotonovela € uma forma de narrativa que utiliza foto e texto. Poderemos
classificala como um género, no sentido da especificidade. Mas o que a faz ser
objeto da abordage socioldgica ndo sdo suas peculiaridades expressivas ou de
linguagem enquanto tais, e sim a medida em que estas sao produto de uma inddstria
cultural e veiculam contetido consumido cotidianamente por um grande publico, A
fotonovela € um processo de producdelecdo e montagem, fixado num texto
publicado, colocado a fruicdo do publico. Dessa maneira, abre uma série de novos
processos: interpretacdo, igtacéo e catarse. (b7)

No Brasil, as revistas de fotonovela correspondem, segundo Habert, @%#&4a de
uma imprensa popular feminina, pois o carater feminino é reforgcado no sentido de eeicula
romanesco e o sentimental para a clasgepular, por destinase aos grupos sociais de baixo
nivel de renda e escolaridade. A autora ressaktiaag revists de fotonovela eraom arranjo
de poucos elementos (Amor, Casamento, Sexo, Beleza e Necessidedg trabalhados sob
a forma de imaginario, conselho imfiormacao Além disso, traziansezdes consultivas sobre
beleza, moda, saude, economia domésticlgmas sentimentaistc. Também publiceam
as "confissbes", os desabafos dos idolos criados pelos meios de comunicagcdo dgumassa,
sofrem como qualquéeitor. Além disso, apresemam os contos e a fotonovela. Como
veremos adiante, esta era a forndd&aprichonos seus primérdios.

Cabe agora explicar o conceito de revista. Segundo Buitoni (1986), no passado, o

termo revista relacionavee mais com o conteudo do que com o formato, pois, na pratica, era
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dificil distingui-la dos jornais pelo aspecto sual; ambos eram muito semelhantes,
graficamente. Assim, para a autora, considesaveevista uma publicacdo que, mesmo tendo
aparéncia de jornal, apresentasse maior variedade de conteudo, principalmente ficcdo, poesia,
relatos de viagens e outras mateda entretenimento.

Ainda de acordo Buitoni (1986), a palavra ingl@sagazine derivada da francesa
magasin de mesma origem arabe de armazém, designava as publicacdes de conteudo
diversificado, correspondendo ao que se chamava revista em portugugs BEsSm, os
primeiros periédicos femininos brasileiros tinham o nome de jornal, apesar de serem revistas
e alguns, comoArmazém de Novellas Escolhidd$851), conservavam o termo armazém no
titulo e realmente traziam mercadorias variadas.

No livro Jornalismo de revistd2003), Mariana Scalzo conceitua uma revista como
um veiculo de comunicacao, um produto, um negocio, uma marca, um objeto, um conjunto de
servicos, uma misturde jornalismo e entretenimento. A aut@i@rta que nenhuma das
definicbes estéerrada, mas que nenhuma delas abrange completamente o universo que
envolve umaevista e seus leitores. Hia o editor espanhol Juan Cafiao definir a revista
como uma histéria de amor com o leitor e que, carda telacdo, esta também é baseada na
confianca, credibilidade, expectativas, idealizagcbes, erros, pedidos de desculpas, acertos,
elogios, brigas e reconciliacdes.

Scalzo (2003) também afirma que a revista € um encontro entre um editor e um leitor,
um contato que se estabelece, um fio ineisjue une um grupo de pessoas e, nesse sentido,
ajuda a construir identidasleou seja, cria identificacdes, délas ssensacdo de pertencer a
um determinado grupo. i E ndergee quemrl@aprctoé por
diferente de quem né&o a [@.fato de ler a revista transforma as meninas num grupo que tem
interesses em comum e que, por isso, conygoda de det er BCALZDJ2803:f or ma
12). A autora finaliza dizendo que ndo é a toa que leitores gostam de andar abracados as suas
revistasi ou de andar com elas a mostrpara que todos vejam que eles pertencem a este o
aquele grupo. por istoquenio se pode nunca esquecer: quem define o que é uma revista €,
antes de tudo, o seu leitor.

Como a historia da revis@apricho esta intimamenteidada a existéncia da leitora
i deal da d®cada de 1950, a AMo-a modernao,
Neste momento é mais importante pensar no conceito de meios de comunica¢do de massa, um

fendmeno com um papel primordial na sociedade ogmdeanea principalmente a partir da

! Juan Cafio é viepresidente editorial da Hachette Filipacchi, na Espanha e é autor ddrévistas, una
historia de amor y un decalogo
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Era de Ouro, nos anake 1950. Foi no final dos anate 1910 que aEscola de Frankfurt,
grupo defilésofos e cientistas sociaigle tendénciasnarxistasassociados diretamente a
chamadareoria Critica da Sociedadéifundiu conceitos comoifidustria culturadl e “cultura
de massa através, principalmente da obra de dois expoeriégodor AdornoeMax
Horkheimer

Autores do livroDialética do esclarecimentd985), Adorno e Horkheimer definiram
Aind%stria culturalo como a produ-«o de b
cultural pode se ufanar de ter levado a cabo com energia e de ter erigidn@piopa
transferéncia muitas vezes desajeitada da arte para a esfera do consumo, de ter despido &
diverséo de suas ingenuidades inoportunas e ter aperfeigdaiio das mercadorias ( 1 9 8 5 :
126).

Essaideia suscitoua definicdo de cultura de massa proposta por Umberto Eco em
Apocalipticos e integrado@001), quandcele sustenta que os meios de comunicacdo de
massa dirigerse a um publico heterogéneo, e especifiscam s egundo AmM®di a:
evitando as solucdesiog i nai s . Neste sentido, di fundi nd
ti po Ahomog°neoo, destroem as caractNas?2 st i
palavras do autofi Omass mediacolocados dentro de um circuito comercial, estdo sujeitos

| & da oferta e da procur ad. D«o ao pY¥bl i
pior, seguindo as leis de uma economia baseada no consumo e sustentada pela acao
persuasiva da publicidade, sugerem ao o que este deve desejar". (ECO, 2001: 40

Seguidor das teorias da Escola de Frankfurt, Douglas Kellnef, emttura da midia

(2001), mostra a sua visado do que significa no contemporaneo a cultura da midia:

Como fenémeno historico, a cultura da midia é relativamente recente. Embora as
novas formasda industria cultural descritas por Horkheimer e Adorno nos anos
1940... tenham comec¢ado a colonizar o lazer e a ocupar o centro do sistema de
cultura e comunicagdo nos Estados Unidos e em outras democracias capitalistas, foi
s6 com o advento da televisaw pdsguerra, que a midia se transformou em forca
dominante na cultura, na socializag¢éo, na politica e na vida social... (2001: 26)

Igualmente seguidor das teorias da Escola de Frankfurt no que tange ao estudo da
cultura de massa, Edgar Morin, na sumacCultura de massa no século XX Volume 1:
Neurose(1997), diz que o produto cultural esta estritamente determinado por seu carater
industrial de um ladoe por seu carater de consumacéo digeto outro, sem poder emergir
para a autonomia esteédi. Asim, ele ndo é policiadmem filtrado e nem estruturado pela
Arte, vala supremo da cultura dos cultos,gee tudo parece opor a cultura dos cultos a

cultura de massaquantidade em lugar da qualidadgeroducédo em lugar da criagao


http://pt.wikipedia.org/wiki/Filosofia
http://pt.wikipedia.org/wiki/Ci%C3%AAncias_Sociais
http://pt.wikipedia.org/wiki/Marxismo
http://pt.wikipedia.org/wiki/Teoria_Cr%C3%ADtica
http://pt.wikipedia.org/wiki/Ind%C3%BAstria_cultural
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cultura_de_massa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cultura_de_massa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cultura_de_massa
http://pt.wikipedia.org/wiki/Theodor_Adorno
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materialismo em lugaradespiritualidademercadoria em lugar da estétigeosseria em lugar
da eleganciagnoranciano lugar do saber

Retomando Huyssen (1997), ele diz que as teorias sobre cultura de massa da Escola de
Frankfurt abandonaram em larga medida a explicita rept@asio de género de cultura de
massa como feminina. Mas que, apesar disso, esta forma de pengsr outravem a tona
na linguagem, se ndo no argumento dos frankfurtianos. Assim, para Huyssen (1997), Adorno
e Horkheimer argumentam que a cultura dessaa’'ndo conseguenunciar ao medo da
castracao"e feminizamna explicitamente, como a "rainha ma" dos contos de fadas, quando

afirmam que "a cultura de massa, em seu espelho, € sempre a mais bonita do mundo".

1.3Cria¢éo da juventude

Tornase importanteagoratentar conceituar infancia e adolescéncia em articulacéo
com este contexto. Dois autores tém ideias opostas sobre o tema, uma apontando para o seL
surgimento e outra para o desaparecimela infancia: Philippe Aries ddistéria sodal da
crianca e da familia(1986) e Neil Postmarem O desaparecimento da infanc{d999)
respectivamenteMas ambos os pensadores responsabilizam os meios de comunicacéo pela
criacdo e pelo fim da ideia de infancia. Em linhas gerais, Ariés (1986) paopdacdo do
conceito de infancia como uma invencdo moderna, propiciada por diversos fatores como o
estabelecimento da nocdo de familia eriacdo daescola, mas, também, pela invencdo da
imprensa, responsavel pelo surgimento dos meios de comunicagaasda.Segundo o
autorAA fam2lia e a escola retiraram juntas
1986: 277).

J& para Postman (1999) justamente o desenvolvimento dos meios de comunicacgao,
como a criacdo do telégrafo, prenancio das imensasfaramacdes tecnoldgicas nos séculos
XIX e XX, que marcou o desaparecimento da infancia pelo acesso aos segredos do mundo
adulto revelados pela midia:

A subsisténcia da infancia dependia dos principios da informacéo controlada e da
aprendizagem sequenciias o telégrafo iniciou 0 processo de extorquir do lar e da
escola o controle da informacao. Alterou o tipo de informacdo a que as criancas
podiam ter acesso, sua qualidade e sua quantidade, sua sequéncia, e as circunstancias
em que seria vivenciada (POSAN, 1999: 86).
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Como aponta Ketler (2001)seguidor da Escola de Frankfuatcultura veiculada pela

midia tornaseagora a forca dominante de socializagéias palavras do autafi: As s i m, s u
imagens e celebridades substituem a familia, a escola gadgmo arbitros de gosto, valor

e pensamento, produzindo novos modelos de identificacdo e imagens vibrantes de estilo,
moda e comportamentoo (2001: 27) . Duas hip
da midia na formacdo das criancas e adolescemtedse do patriarcalismo, apontada por
Manuel Castells en© poder da identidad€2008) eoie mpoder ament 00 Cr €
utilizar um neologismo criado pelo termo a

adolescentes na sociedade de commsum

A familia patriarcal, base fundamental do patriarcalismo, vem sendo contestada

neste fim de milénio pelos processos, inseparaveis, de transformacédo do trabalho
feminino e da conscientizagdo da mulher. As forcas propulsoras desses processos
sdo o crescimento de unegonomia informacional global, mudancas tecnoldgicas

no processo de reproducdo da espécie e o impulso poderoso promovido pelas lutas
da mulher e por um movimento feminista multifacetado, trés tendéncias observadas

a partir da d®cada de 600 (2008:170).

Operigo do discur so d-joveni,das@adedpepularm@enna o 0
midia, é que ele acaba minando alguns valores familiares, principalmente a autdoidade
adulta A situacao fica ainda mais grave quando os mais novos manuais de marketing de
produtos infantis apontam para as grandes vantagens de denegrir a imagem dos adultos diante
das criancas. Para ajudar as corporacdesmodo a sintonizar de maneira eficiente suas
estratégias para encorajar o0 empoderamento infamémil, pesquisadores deima
organizagdo chamada Western International Media dividiram os pais em diferentes categorias:
Ai ndul,guesad ajaetes que, basicamente, desistem de recusar qualquer capricho dos
fil hos; ,dquasio apueles que também querem se divertafaexente como as
crian-as; , guedescfevem tagueleo gioou mae solteiro e/ou divorciado, cujo
comportamento durante as compras € fortemente influenciado pela edipg;e gui dor (
necessidades b8sicaso que parecem aptos a e

Segundo Jon Savage, emcriacdo da juventud€2009), o termo definitivo para o
longo hiato entre infancia e idade adulta foi cunhado por um psicélogo chamado G. Stanley
Hall em 1898 numa conferéncia, quwhamou o periodo de adolescéncia. A palavra
adoles °ncia tem sua origem etimol . -gica no Lat
significado éstrictusensy 6 cr escer parad. A proposta de
da vida que aumentaria a dependéncia e retardaria a entrada no mundaltio taim o

aumento dos anos escolares.
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E Savage (2009) apongaie foi pouco antes do inicio da Era de Ouro, em setembro de
1944, que o potencial deste novo segmento passou a ser reconhecido formalmente pelos
meios de comunicacdo de massa com a criacdievikiaSeventeefDezessete) nos Estados
Unidos. Afinal de contas, como o exemplar publicitario delganéamento ja apregoava, a
juventude americana tinha uma capacidade de consumo estimada em US$ 750 milhées na
épocaEm suas palavras:

Lancada a partida conviccao enraizada da editora Helen Valentine de que as
meninas das escolas secundarias precisavam de uma revista s6 delas, Seventeen
excluia os adultos e se dirigia diretamente a seu meatadoO exemplar editorial

do primeiro nimero incluia um &b sobre celebridades falando de Harry James,

uma fotomontagem com Frank Sinatra, uma coluna de fofocas de Hollywood,
resenha de fil mes, l'ivros e discos, um A
sobre etiqueta. OQutro éspa-«m rcagewlcerm? o
sugestbes baseadas no bom senso sobre como vencer o abismo entre geragdes.
(SAVAGE, 2009: 480)

Morin (1997) assinalgue o conjunto da sociedade foi arrastado por um movimento de
degerontocratizacdo, ou seja, a perda do predominio dos idosos num grupo social. E que esta
degerontocratizacdo corresponde a uma pedocratizacao (palavra formada com o sufixo grego
paidésque ggnifica crianca)pu sejap predominio dos jovens num grupo social. Assim, para
o autor, a velhice esta desvalorizada e a idade adulta se rejuvenesce. A juventude, por seu
lado, ndo é mais, propriamente falando, \wefjuude: € a adolescéncia.eEta adascéncia
encontraia na cultura de massa um estilo estétiatico que se adapta ao seu niilismo, uma
afirmacao de valores privados que corresponde a seu individualismo, e a aventura imaginaria

que mantém, sem sadi sua necessidade de aventura.

14Fama

O artista plastico Andy Warhol profetizou em 1968, numa exposi¢cdo em Estocolmo,
gue Ano futur o, t odo mu n‘Y@om sstarfrése, Warhobréimso p o r
esbogcou um quadro sobre a busca incessante do sucesso no mundo contemporaneo, comc
ainda mostrou como a possibilidade de tos®uma celebridade viria a estar ao alcance de

todos. Mas os individuos nao se interessg@nas poconquistar a fama a qualquer preco,

16A frase original iln the future everyone wil/ be f |
ThePhilosophy of Andy Warhol: From A to B & Back Again
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querem ambém consumir o estilo de vida e a intimidade das celebridajesatsavés da
midia ou do consumo dprodutos com a marca das estrelas.

Os processos mitificatorios das celebridades, fenbmeno muito presente na midia da
atualidade, é um fator decorrente destas pessoas farmogasticularmente politicos,
desportistasmilionarios e artistas terem se tornado o polo de identificacdo do consumidor
das narrativas produzidas diariamente pelos meios de comuniEsg@dendmenanalisado
por Maria Claudia Coelhao livro A experiéncia da fam@999) que afirma que A fama é
uma porta de entrada privilegiada para a compreensdo do intricado entrelacamento entre
individualismo, moderidade e comunicacdo de massa ( 1 9 9 Bto se3dd prque o
famoso se destaca na multiddo de an6nimos e ninguém quer ser andnimodiaje em

Coelho (1999) também afirmque a fama op&se ao anonimato, reproduzindo a
l6gica que, no mundo grego antigo, opunha a gléria dos herdis imortais ao esquecimento que
aguardava o0s mortais comuns: RO desej o mo
tentativa desesperada de fuga ao anonimato, através da suposta singularizacdo que a
exposi -«o0o p¥blica da imagem de si granj ea
exposicao carregaria um doloroso paradoxo: na imagem exposta, tornada publica, o individuo
ja ndo se reconheceria. Pastiche da individualidade, essa imagem pasteurizada da
singularidade seria a negacgao da aspiracéo do sujeito, que anseia por dsgidguinassa de
individuos andnimosA autoraalertg ainda,para outro paradoxm de que afaa e xoi ge A
anonimato de muitos pap&rmitir o estrelatodeuin ( 1999: 37) .

Mas mesmo quem nao € totalmente anénimo, esta bem longe de poder ser considerado
famoso. O jornalista Xico S4, em seu likalivina comédia da fama: purgatorio, paraiso e
inferno de quem sonha ser uma celebridg@804), explicita duas categorias diferentes de
pessoas que, por algum motivo, torrsennotoérias: o popular, um anénimo sem um projeto
para se tornar celebridade, e um carndida famaque, forcosamentequer ser alguém
reconhecido nas ruas. No primeiro caso, o popular pode ser aquele aficionado por eventos
publicos como um jogo de futebol, onde sua imagem fica na TV durante a exibicdo de uma
partida, alguém que segure o caixdo de uma celebridade ou até mesmo o gaiddondes
show de rock. J4 o candidato a fama quer muito oh@igue os minutinhos previstos por

Warhol, como destaca Sa.

O candidato a fama consciente da engrenagem sai na coluna e sabe que a
responsabilidade aumenta. Ele tem que ter uma profissao, umfafier uma coisa
qualgquer. Mesmo que de mentirinha. Ele precisa construir um pouco seu
personagem, com método, rigor, perseveranca. Como um ator, embora seja
recomendavel que passe a impressao de que tudo é muito bossa nova, tudo muito
natural. Lembrese que nessa fila que dobra quarteirdes, os candidatos a fama estao
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cada vez mais despreparados, sem curriculos, sem lastro. Ja houve um tempo em que
ninguém se contentava em ser famoso por pouca coisa. (2004: 25)

Os quinze minutode fama sao ainda maisskjads por conta da carga heroica que as
celebridades assumem e que tem um papel marcante no contemporaneo. Em 1967, o autor
francés Guy Débord (1997) no livid sociedade do espetaculd,e f i ni u a MAsoci
espet8cul 00 como a eriadasopelamidiatizacBoade wnagens.sO8 meios i S
de comunicacéo sao fundamentais neste processo, como explica Joel BirMahestar na
atualidade( 200 1) : ARA m2dia se destaca como i nst
polimento exaltado de si mesmelp individuo, que se esmera entdo para estar sempre
presente nos meios de comunicacdo de amasa jornais ou televisagf. 105). Esta € ma
tentacdo tdo sedutora que Joseph CampdrelD poder do mitq1990) lembra o resultado
de uma pesquisa feita nanescola secundaria do Brooklimue perguntava o que os alunos
gostariam de serSegundo dDoisater¢o® dos esfudantes responderam: ‘uma
celebridade’. Eles ndo tinham a nocdo da necessidade de dar a si proprio a fim de realizar
alguma coisa. (..36 queria ser conhecidos. Terfama. ( 1 9 9 0 : 142) .

A fama passa a ter outras conotacdes por vivermos atualmente uma época de crise na
construcdo da subjetividade. O fato ocorre por causa da falta de uma identidade singular e
acontece, primordialmente, peflato do individuo ndo poder viver mais na sociedade como
um serpleno, segundo a concepcao diosninistas, uificado desde o0 seu nascimertie a
sua morte, ou como um sujeito socioldgico, possuidor de uma esséncia que o identificaria no
mundo, mas quegaleria ser modificada quando em contato com o mundo exterior.

Assim, para Stuart Hall ers identidade cultural na pésodernidadg1998) hoje, o
homem é um ser com uma identidade hibrida, seja, 0 sujeito pésmoderno é
conceitualizado como néo tendo aidentidade fixa, essencial ou permaneNgs palavras
do a UA adentidaddé torns e uma 6cel ebra-«o m- vel 6:
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos
sistemagulturais que nosrodming ( 19 9 8 : 12 e 13).

Gilles Deleuze e Félix Guatarem Mil platdés Volume 1: Capitalismo e esquizofrenia
(1995) dao uma contribuicdo importante para a compreenséo da construgcdo da subjetividade
do contemporéneo ao mostrar que o sujeito também é petpassda sistema econémico, ou
sej a, pel o capitalismo. Esta fisubjetividade

hegembnico no mundo inteiro, ja que inicialmente funcionaria basicamente nos paises

17 Bairro de Nova York, nos Estados Unidos.
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desenvolvidos, e 0 grande dispositivo paraadisseminacéo seria 0s meios de comunicacao

de massaComo apontam os autorésN« 0 e xi ste capitalismo uni v
existe no cruzamento de toda sorte de formacdes, ele € sempre por natureza neocapitalismo,
ele inventa para o pior adace de oriente e sua face de ocidente, além de seu remanejamento
dos doiso (1995: 31).

Assim, o homem contemporéaneo vive uma nova forma de subjetivagcdo, sem
identidade fixa, nascida da diversidade de culturas do mundo globalizado, tendo sua
identidade onstruida e reconstruida permanentemente, ao longo de sua existéncia, de forma
fragmentada. Por viver num universo cada vez mais marcado pela presenca da midia, cresce
enor memente a iIimport®©ncia dessa fiexperi°nc
portanto, a construcdo da identidade é formada, cada vez mais, pelo material maopteco
afeta diretamente e, cada vez mais, as novas geracdes. E o material midiatico esta recheado
por historias de celebridades.

Reconhecidos através da tipologia praagsor Micael Herschmann e Carlos Alberto
Messeder Perefa o t ext o filsto n«o ® um f i |pobdcaddo € d o |
na Revista Lugar Comum n° 1{2002: 56)c omo fdcel ebri dades do s
homens e mulheres aparecem diariamente nos meios de comunicacdo em funcdo do seu
talento artistico e/ou de estratégicas midiaticas-seredidasTais estratégias que podem dar
a ilusdo da fama estar ao alcamge qualquer pessoa. Por isto, a trajetéria heroicaetfo
made matfi como um fenomenal jogador de futebpbua fabula da Cinderela como uma
jovem cuja beleza a faz conquistar um prindig&io alguns dos personagens recorrentes da
midia, tornandesemodelos para todos.

Segundo Campbell (1990), Quando se torna um model o
pessoa se move para uma esfera t a(p. 16y We se
processo ganhou até uma nomenclatura especistarosystem Morin, no seu livroAs
Estrelas (1989), avaliou o fenbmenda seguinte formaii As estr el as part.
quotidiana dos mortais. Nao sdo mais astros inacessiveis, mas mediadores entre o céu da tela ¢
a terra. Mogas formidaveis, mulheres estrondosas, daspern culto em que a venegé®
cede lugar 20.admira-«o00 (p.

Coelho (1999) diz que a industria cultural desempenha um papel duplo quando o
assunto € a fama: por um lado, a comunicacdo de massa € condicdo de possibilidade do

fen!meno fAf amauwacdo enaderrsaunaas, poo oufra, faz da fama um de seus

'8 Homem que construiu seu sucesso por esforgo préprio.
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temas prediletos. Assim, ao mesmo tempo em que permite a existéncia da fama, a industria
cultural fornece uma espécie de manual para comprdéandéna chave para sua

i nt er prTematzandea ines$antemente, a comunicacdo de massa sugere formas de
interpretacdo da experiéncia da fama, sob multiplos pontos de vista: o fa, o idolo, o aspirante a
2dolo, etc.o0 (1999: 39).

Muito mais do que os outros bens da industria tradicional, o produto cdkwelser
atraente, criar uma empatia com o publico, ou ndo vai vender. Temos como exemplo um astro
de televisdo: quando ele é aceito pelo publico como personagem/herdi de uma novela é
porque demonstrou ter carisma para os telespectadoresséoum prodio que aumenta a
audiéncia da novelatambém um produto. Por isto convém-tte visibilidade e ele aparece,
entdo, na midia, participando de programas de auditorio, dando entrevista para revistas e
jornais, debatendo no radio e estrelando promocao enQOsdtor/produto esta em todo canto.
Porque, como bem apontou Messeder Peraeim t ext o A Cul tura do c
grande vVvi si bi |l i dviddermemdiaencelébddadesn estralégiag naorativas
em contextos de alta visibilidad@003) A éxpressdo que melhor define o universo em que
(...) estamos vivendo hoje ® uma O6era da Vv
aspectos vitais do ambiente cultural em quaness profundamente imergos ( 2003 : 45) .

Mesmo nesta era da visildihde, ser uma pessoa publica é complicado. A imagem da
celebridade construida na midia € capaz de trazer sucesso e reconhecimento, mas o pre¢o do
holofotes é alto e proporcional aos resultados obtidos pelos famosos. Os pHparazzi
redatores se esmerammdotografar e invadir a privacidade dos famgsoa tentativa de
extrair desses cada vez mais noticias das celebridades: seus passos sdo seguidos, seus amig
e conhecidos sdo fontes de informagdo e até mesmo seus momentos pessoais (como
nascimento, casanto ou morte) acabam virando objeto de profundo escrutinio. Como
contrapartida, o consumidor destas noticias se sente, como John Thoamostau emA
midia e a modernidadé004), intimo de seus idolos. Everardo Rocha tambhe@aborda
essa questdem A sociedade do sonhd995) aponta fiUm mundo onde a r
corrente e a o6intimidadedéd ® a regra do | oc
vistos com a deferéncia empregada para pessoas com quem temos relacée aitarszse
de prximidade® ( 19 9 5: 176) .

“Paparazzié o plural da palavra italiangaparazzo que caracteriza o fotégrafo especializado em capturar
flagrantes de celebridadd%aparazza® epdnimo do sobrenome de um dos personagens doffitinee vidgLa
dolce vita Italia, 1960, dirigido por Federico Fellini), um fotografo da noiterpretadgor Walter Santesso.
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E o quadro perfeito para um conflito entre a curiosidade do espectador, muitas vezes
exacerbada e m-rbida, e o0os |Iimites ®ticos
a ser siamés do sensacional, sobretudo quando isso ocorre na vida de.f@mEobem
analisou Muniz Sodré no livrdReinventando a culturd 1 9 9 9 )producioAé agora
progressivamente coletiva e guiada primordialmente pelas leis do mercado. O produto
destinase a coincidir com a propria expressdo do desejo publico, para perodimpleta
reali za-«o0o do vVval oXlb).cEgaraaipentar a bvidéz dq pllfli@9vale 1 1
toda e qualquer invaséo da privacidade.

Mas para entender o conceito de invasdo de privacidade convém, segundo Maria
Celeste Mira (1998n o t exd©wo Adevpari vaci dade?o0, observ
da nocéo de intimidade. Para Jirgen Haberm@msMudanca estrutural na esfera publica
(1984) , a fAintimi dadedo ® uma cria-«o0 burgu
publica e a privadano interior da qual se situara outra ainda mais recolhida, a esfera intima.
Antes da ascensdo dessa classe, no entanto, nem a aristocracia nem as classes populare
organizavam suas vidas a partir dessas mesmas separacdes. Uma das melhores maneiras d
conmpreender estas diferencas € exploseamaidancas ocorridas maquitetura das casas e 0
significado de suas divisdes para 0s seus moradores.

De acordo com Norbert Elias (1994), @mprocesso civilizador volume has casas e
palacios dos nobres, como aeodo geral no Antigo Regime, os cdmodos ndo eram
especializados como o sao hoje: um mesmo aposento podia servir para comer, dormir, receber
visitas e até fazer negécios. Apesar de luxuosas e com inumeros cémodos, ndo havia
corredores nessas habitacdestaldorma que, muitas vezes, para se chegar a um aposento
passavae por dentro de varios outros. Fundamentalmente, ndo estava ai presente a ideia de
gue determinadas atividades da vida diaria pertenceriam a uma esfera intima, devendo
realizarse longe dgresenca de estranhos ou mesmo de familiares. Isto era especialmente
verdadeiro para os reis e rainhas, cujos amores, inclusive os adulteros, o nascimento ou a
morte eram considerados acontecimentos publicos.

Para Michel Foucault (1997), ehfistéria da senalidade 1: A vontade de sabex
familia burguesa levou para dentro de seus limites as fun¢des corporais, a subjetividade, as
relacbes afetivas, em particular, o0 amor e a sexualidade. Mas € importante notar que a
ascensdo do modelo de familia burguésesponde a imposicao de sua rigida moral puritana:

0 século XIX foi, por exceléncia, o século da repressdo sexual. No interior da enorme
polémica sobre a sexualidade burguesa, uma coisa é certa: neste contexto, a vida sexual era

algo que pertence a esfenavpda, mais precisamente a intimidade. A sociedade burguesa se
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esforgcou para trancar a sexualidade a sete chaves no quarto do casal, mais especificamente nc
sagrado leito conjugaAssim, 0 autor sintetiza a mudanca entre a sexualidade nos séculos
XIX e XX:

A histéria da sexualidade, se quisermos celatrAios mecanismos de repressao,
supbe duas rupturas. Uma na decorrer do século XVII: nascimento das grandes
proibic6es, valorizacdo exclusiva da sexualidade adulta e matrimonial, imperativos
de decéncia, sgjuiva obrigatéria do corpo, contencdo e pudores imperativos da
linguagem; a outra, no século XX; menos ruptura, alids, do que inflexao da curva: é
0 momento em que 0S mecanismos de repressdo teriam comecado a afrouxar;
passaiseia das interdicdes sexuamperiosas a uma relativa tolerancia a propoésito
das relagbes préupciais ou extranatrimoniais; a desqualificagdo dos perversos
teria sido atenuada e, sua condenacdo pela lei, eliminada em pasejater
eliminado, em grande parte, os tabus que @saobre a sexualidade das criancas.
(1997:109)

Em A sociedade do sonhd995), Rocha conclui seu textom a ideia de espelho
i nvertido naquilo que chama de fAmundo dent
tem algumas caracteristicas opostax a |l t ur a do mu n d devitacwnat e mp
concepcdo de tempo linear, ndo inventa a individualidade como valor central, também se
recusa a construir o poder como corpo separado do tecido social, e ndo reserva para a vida o
desti no pr odut).iAWgica mastrapentfio]l queabaproxitn@c8o desta cultura da
midia ndo se da com a sociedade contemporanea, mas sim com a sociedade totémica ou
primitiva, entendida como o espaco do atemporal, das escolhas ndo subjetivas, da liberdade de
escolha e da ecomia da abundancia e satisfacdo plena das necessidades. Logo, neste mundo
totémico da midia ndo haveria espaco para a sexualidade burguesa, a esfera privada e a
intimidade.

Ainda contra esta moral burguesa nesta cultura da midia, a hipotese da pesquisadora
Mira,no text o 0l nvas «RevisteeLugarrComuanmo. 8(BO€8 & que m a
conceito de intimidade das classes populares ndo é o mesmo das classes de maior poder
socioecon6mico. E que, nesta vertente, o sentido que hoje parece imperar rEodediar
fruto, entre outros fatores, da liberalizacdo dos costumes burgueses-goepascom a
ascens 0 de estil os W& poiachso, ppdupned @ apeesentadoies de
programas populares, cantores e compositores de estilos musicaigisosada vez mais se
expdem o corpo, a sexualidade, a licenciosidade, (outro aspecto da exposi¢ao da intimidade
nos tempos atuaisy€m das classes populaves ( 1 9 9 8 : 98) .

Observando hoje as revistas com celebridades ceeaquestddo predominio do
conceito da intimidade totémic&m suaspaginas podemos penetrar na intimidade das
pessoas famosas, que falam de suas relagcbes amorosas, de sua sexualidade, ou mostram sui

casas, has quais penetramos, com prazer, até o quarto e o banheiro. Assim, na midia
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contemporanea, criarage outros conceitos de individuo, de familia, de rela¢des sociais, que
ndo correspondem a ideia burgudsaintimidade no passadoaf a maior generalidade da
exposicao da intimidade na midia contemporanea contribuiu, com certerssfarmacao da

nocdo de intimidade também nas classes mais altas. Ou seja, nem a propria burguesia segue
hoje os padr6es morais por ela criados e cristalizados no século XIX.

Com a criagdo dos modernos métodos anticoncepcionais, por exemplo, a ad&ualid
desvinculouse da reproducdo. Foucault (1997:13) diz que € essencial, em nossa €época, a
existéncia de um discurso onde o sexo, a revelacdo da verdade, a inversdo da lei do mundo, o
anuncio de um novo dia e a promessa de uma certa felicidade, estiés kgdre si. Para
Anthony Giddens, no livroA transformacédo da intimidadé1993), emerge uma nova
experiéncia sexual, que autordenomina "sexualidade plastica”, mais difusa e ligada ao
prazer. Os movimentos de liberacdo sexdaljovens, de feministas,de homossexuais e
outros que se seguiram abragcam essa causa, criticando a moral burguesa e quebrando tabt
atras de tabu. O debate sobre o0 sexo extrapola o universo clinico e toma de assalto as revistas
o radio, a televisdo. Gidder{$193) ainda acresceatque 0 sexo se torna cada vez mais
publico e fala a linguagem da revolucéo.

Como explica Mira (1998), uma mudanca de valores na rigida moral puritana se
impunha e nela tiveram papel fundamental os novos meios de comunicagdo de massa: no
cinema, no radie nas revistas reflee a emergéncia de uma ética profundamente hedonista,
voltada para o lazer, o entretenimento, a busca da felicidade aqui e agora, numa palavra, para
o consumo. Os astros e estrelas se transformaram em modelos dessa nova étpas 86 cor

desnudaram, se erotizaram para influenciarem o consumo. A intimidade se transformou em

espet8cul o. AEsta | -gica midi8tica do cons
6et hos da festad, caracter2sti cjucdodque & 0C i &
transformou numa operacdo mercadaié extremamente rentdgel ( MI RA, -1129.9 8 : 1

Es® negocio ndo seria bem sucedido se ndo fosse outra questdo fundamental no que
tange a fama: ela ser a implicacdo social do reconhecimento e rggpgit@a r t e do A o U
como apontaniRaquel Paiva e Muniz Sodré no liv@@dade dos Artistag 2 0 0 4 ) AFam
celebridade convertge, assim, em valor identitafiasto €, em padrdo ético valorizado para a
conformacao de uma personatidasocialmente reconhded ( 200 4 : 133) . E ¢
olhar do outro que iremos abordar proximo item.

Wal ter Benjamin, no seu ensaio AO narra
Ke s k o v Obrage escolhidas Volume (1994), fornece uma pista importante para a

dificuldade que os meios de comunicacdo enfrentam para dar conta da celebracdo movel da
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identidade discutida no capitulo anterior: o declinio da narrativantendida como
transmissao oral da experién¢i@ausado pela ampla difuséo da informacao. O autor lembra
gue, a cada manha, chegam noticias de todo o mundo, mas isto ndo impedailieo
consumidor destas noticias deixe de continuar pobre em aprender histérias surpreendentes.
Segundooautof A raz«o ® que os fatos |8 nsoBEBn cheg
outras palavras: quase nada do que acontece esta a servico da narrativa, e quase tudo esta
servi-o da informa-«o. Met ade da arte narra

E se as narrativas atuais ndo dao conta de propiciar o aprendizadés ada
experiéncia, um outro fenbmeno da midia, apontado por Benjamimesmo livro citado
anteriormente, no texto AA obra de arte na
surge como elemento da construcdo da identidade do sujeito cordesgoo culto do

estrelato?

edlirkuta ® eultocda gsiretata,lque ndo visa conservar apenas a magia
da personalidade, h4 muito reduzida ao clardo putrefato que emana de seu carater de
mercadoria, mas também o seu canpnto, o culto do publicd ( 199 4 : 180) .
ressalta entdo outra questado importante desde culto do estrelato: o carater de mercadoria que
estrelas e celebridades passa a assumir quando se transformaram num polo de
identificacdo do sujeito espectador.

Em sua andlise dasdgrafias das estrelas publicadas nas revistas populares, no livro
Literature, popular culture, and socielt985), Leo Lowenthal aponta queleitmotiv de
todas as matérias é a confianca inquebrantdvel no fato das oportunidades estarem
democraticamente alias para todos. Assim, as personagens destas biografias sdo vistas
como exemplos de sucesso que podem ser imitados, ou seja, as histérias da vida destas
celebridades passam a funcionar como modelos educaciolzass&d scritas, pelo menos
ideologicamete, para alguém que no dia seguinte pode tentar copiar a estrela que acabou de

invejar ao ler as paginas da revi€ds. idolos agora sao outrdéas palavras do autor,

We called the heroes of the past fiidol s
presetdd ay magazine heroes fiidols of consum
them is directly, or indirectly, related to the sphere of leisure time: either he does not
belong to vocations which serve societyd?6
of entertainment and sport), or he amounts, more or less, to a caricature of a socially
productive agerty(1985: 115).

20 capital a que Benjamin se refere é o cinematogréafico, j4 que na época da produc&o do texto, segunda metade
do século XX, o cinema era o grande produtor de estrelas, papel que a televisao passou a ocupar também a partir
de 1950. Hie em dia, a midia em geral participa deste culto.

N.s cham§vamos os her-is do passado de f2dolos da

her-is das revistas dos dias de hoje de fA2dol os d
indiretamente relacionados com a esfera do tempo de lazer: ou eles ndo pertencem a carreiras que sirvam as
necessidades basicas da sociedade (por exemplo, os her6is do mundo do entretenimento ou do esporte) ou eles
empossaram, mais ou menos, a caricataram agente social produtivo.
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Hoje podemos penetrar na intimidade das pessoas famosas através das paginas das
revistas e saber, por exemplo, tustbrea vida delasAfinal, comobem descreveu Morin
(1989 : \vigdprivadaiileiAuma estrela deve ser publica. Revistas, entrevistas, festas e
confiss»es. .. constrangem a estrela a oster
celebridades falam de suas rela;amorosas, de sua sexualidade, ou mostram suas casas, nas
quais o leitor entra com prazé&€omo apontd-elipe Pena ernifeoria da biografia sem fim
(2004),i S e , no passado, era preciso |ler a biogt
sua intimidadejue ela julgasse conveniente divulgar, hoje a biografia € escrita diariamente na
midia. O espaco dos herois (mesmo osfaibéicados)foo cupado pel asd4leel eb
42). Neste processo, como Herschmann e Pereira (2003) bem definem, as revadtasade

como outreg tipos de meios de comunicagao.

Enfim, o farto material biografico veiculado na midia passa a ter grande importancia
porque constréi a sensacgdo de que fazemos parte de uma grande coletividade, isto €,
0 material biografica ficcional endoficcional -, de certa forma, alimenta e recria
comunidades de fas e consumidores (2003: 11).

~

De forma um pouco distintajue Elizabeth Rondelli e Herschmaimmo t ext o i
media e a constru-«o do bi ogr §Midiac memérime mor t
celebridadg(2003) apontamque est e ti po de biografia, o qu
uma trajetéria do individuo com comeco, meio e fim demarcados, mas alguns episédios de
sua vida que vao sevedando como significantés ( 2 0 0 3 : , &0a) momeAts dai m
biografia de um individuo é superdimensionado, transformado em capitulo e consumido
avidamente como o roteiro de uma novela empolgante, porque a valorizagdo do biogréafico é
diretamente proporcional a capacidade desse individuo em roabaaaou seja, em tornar
se famoso.

A iluminacdo e a ocultacdo dos fatos historicos de uma celebridade é o que George
Duby (1987) ja apontava como uma caracteristica do trabalho biografico em sua obra
Guilherme Marechal ou o melhor cavalheiro do mundés8e documento literario € um
panegirico, com eram as Vidas de santos e reis, uma defesa de si mesmo, como sempre sao
as memorias. Exagera os méritos, é Obvio, concentrando neles toda a luz, mantendo
criteriosamente na sombra o que € menos glorioso, rg@agaesmo o que possa deslustrar a
i magemo (1987: 53).

Assim, atrav®s da m2dia, a celebridade s
da intimidade é uma das principais estratégias de sobrevivéncia das celebridades: Mostrar seu

quarto nas paginate uma revista mantém a estrela no espelho. Mais do que se identificar, 0
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espectador se vé na figura da estrela instantanea como ¢lizeFeliP e n a ( &0ex4 : 3
poderia ser a cama dele, tamanha é a intimidade que os une, a midia cria um sewiiolo de
semelhanga .

1.5Consumo

Para iniciar a questdo do consumo neste texto, ja que falamos da pratica jornalistica no
item anterior, cito a pertinente proposicdo de Jean Baudrillard, contida na sta Sueiété
de Consommatio(2004):

Journalistes et publicitaires sont des opérateurs mythiques: ils mettent en scéne,
affabulent I'objet ou I'événemerit.1 s | e Al i v i &tatlimite,@let er pr
construisent délibérément. Il faut donc, si I'on veut en juger objectivement, leur
apgiquer les categories du mythe: cetiin’est ni vrai ni faux, et la question n’est

pas dy croire ou de n'y pas croire (2004: 196).

Baudrillard (2004) afirma que, na sociedade, o consumo constitui um universo de
significagdo capaz de modelar as pratioatidianas. Nele, os individuos se reconhecem uns
aos outros e constroem suas identidades, imagens trocadas e reconfirmadas pela interacao
social. Neste sentido, o mercado € fonte de autoridade, possui legitimidade para definir a
validade das acdes indiuais, orientandas nesta ou naquela direcéo.

Quando falamos de publicidade, no cdsosocializagdo para o consumamprensa
feminina, as categorias de mito devem ser aplicadas. Assim, os dois tipos de narrativa devem
ser analisados numa dimensdo mitiPara isto, me aproprio da definicdo do mito como
experiéncia de sentido proposta por Campbell(1990), quando o autor afirma que cada
individuo deve encontrar um aspecto do mito que se relacione com a sua propria vida e divide
0 mito em quatro funcdes béss:

A primeira é a fungdo mistica (...) Os mitos abrem o mundo para a dimenséo do
mistério, para a consciéncia do mistério que subjaz a todas as formas. A segunda é a
dimenséo cosmoldgica, da qual a ciéncia se ocupastrando qual é a forma do
universo,mas fazend® de tal maneira que o mistério, outra vez, se manifesta. A
terceira funcdo é a socioldgica, suporte e validacdo de determinada ordem social (...)
Mas existe uma quarta funcdo do mito, aquela, segundo penso, com que todas as
pessoas deviam tem se relacionar a funcdo pedagdgica, como viver uma vida
humana sob qualquer circunstancia (1990: 32).

Em todas as fungbes o mito pode ser estudado, mas a que seré explorada neste trabalha
€ a ultima apontada por Campbell: a pedagdgica. -Smtke tatar entender como a dimensao

mitica contida na publicidade e no jornalismo ajuda as pessoas a se relacionarem com a vida,
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numa profunda experiéncia de sentido. Voltasdaspecificamente para a questdo do
consumo, num dos momentos mais emocionantesime @ Siléncio dos Inocentgdhe

silence of the lamb<€UA, 1991, dirigido por Jonathan Demme), o doutor Hannibal Lecter
(Anthony Hopkins) da uma verdadeira aula de investigacdo para a agente do FBI Clarice
Starling (Jodie Foster): ao oriedtacomo desabrir a cerne do desejo, o0 psiquiatra aconselha
simplicidade e questiona como se comec¢a a cobicar algo. A agente d4 a resposta certa:
simplesmente olhando em volta. Ou seja, 0 desejo comeca com 0 que esta diante dos NOSSOS
olhos, um ponto vital para comegacompreender a importancia dos meios de comunicacéo

de massa para a socializagédo para o consumo.

E € justamente para tentar entender o sistemeodaste valores codificados em que
todos os consumidores estdo implicados que teceremos algumas codeglesabre o
consumo, particularmente com a inestimavel colaboracdo de estudos de antropologia do
consumo. Se a sociedade do consumo, como entendida hoje em dia, nasceu com a
industrializacdo no final do século XIX, ela alcancou um novo patamar na Erarde O
Segundo Mike Featherstone, dbultura de consumo e p&sodernismo(1995), foi uma
época da expansdo da importancia da cultura do consumo nas sociedades ocidentais
contemporaneas, com a criagado de novos mercados em todo o mundo e a educacéo dos novos
consumidores através dos meios de comunicacao de massa.

Featherstone (1995) identifica ainda trés perspectivas fundamentais solitga de
consumo. A primeira é a concepcao de que a cultura de consumo tem como premissa a
expansado da producéo capitaisie mercadorias, que deu origem a uma vasta acumulacao de
cultura material na forma de bens e locais de compra e consumo. Em segundo lugar, ha a
concepcao mais estritamente sociolégica de que a relacdo entre a satisfacdo proporcionada
pelos bens e seu socialmente estruturado € um jogo de soma zero, no qual a satisfagdo
e o status dependem da exibicdo e da conservacéo das diferencas em condi¢des de inflacdo
Nesse caso, focalizee o fato de que as pessoas usam as mercadorias de forma a criar
vinculcs ou estabelecer distingdes sociais.

Jean Baudrillard (2004) analisa exemplarmente esta segunda fase do ¢oamsumo

afirmar:

La consommation est un systéme qui assure I"'ordonnance des signes et |'intégration
du groupe: elle est donc a la fois une morateqystéme de valeurs idéologiques) et

un systéme de communication, une structure d"échange. Gtesidas, et sur le fait

que cette fonction sociale et cette organisation structurale dépassent de loin les
individus et s'imposent a eux selon une conteagtciale inconsciente, que peut se
fonder une hypothése théorique qui ne soit ni un récital de chiffres ni une
m®t aphysi gque Sebre setter iygpthése; etéaussi paradoxal que cela
paraisse, la consommation se définit comme exclusive de la jocgss2omme
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logique sociale, le systeme de la consommation s’institue sur la base d’une
d®n®gation de |l a jouissanceé On jouit po
fair jamais seul é, on entre dans un sysHt
de valairs codées, ou, en dépit d”emmémes, tout les consommateurs sont impliqués
réciproquement (BAUDRILLARD, 2004: 123).

Voltando a Featherstone (1995), em terceiro lugar, finalmente ha a questdo dos
prazeres emocionais do consundos sonhos e desejaglebrados no inggnario cultural
consumistee doslugares especificos de consumo que produzem diversos tipos de excitacao
fisica e prazeres estéticos. Gilles Lipovetsky,fefelicidade paradoxal2007) vai além na
andlise desta terceira fase do consuRara o autor, 0 consumo ordesecada dia um pouco
mais em funcdo de fins, de gostos e de critérios individuais, orquestrada por uma légica
desinstitucionalizada, subjetiva e emocional, f@seele denomina de hiperconsumo. Nesta
fase, o individuo espar menos classificacdo em relagdo aos outros e espera mais
independéncia, mobilidade, sensacgbes, experiéncias, melhoria de qualidade de vida, e
conservacao da juventude e da salitie.suas palavrai O consumo O&épara si
consumo O p am sintonia com o irresiétivel novimento de individualizacdo das
expectativas, dos gostos e dos comportament

Andrea Semprini, erMarca moderng2006) diz que esta fase atual parece estar mais
ligada a valores e préaticas tipicamente-pislerras. E quet justamente esta capacidade do
consumo, de adaptae ao ethos dominante, o que explica porque ele se difundiu de maneira
tdo capilar em todos os intersticios dos comportamentos sociais. O autor prossegue dizendo
que, simplificando ao extremppdemse identificar cinco temas associando-ptslernidade
e consumo: o individualismo, o corpo, a imaterialidade, a mobilidade e o imaginario. E que
estas cinco dhensbes estdo ligadas entre esicontribuem para modificar de forma
consideravel as logicasas motivacdes de consumo dos individuos que a elas aderem.

No que tange ao individualismo, Semprini (2006) diz que a difusdo macica de uma
cultura psicologica de massa popularizou as nocdes de desejo e de prazer e legitimou a
construcdo de projetasdividuais, a busca de felicidade privada, a procura por escolhas
pessoais, até a excentricidade. E que o consumo soube interpretar de diversas maneiras estz
cultura do individualismo. As novas tecnologias da imagem, do som e das telecomunicagcfes
colocaran a disposi¢ao do individuo uma variedade impressionante de novos instrumentos
gue permitem cultivar sua curiosidade e seu desejo de expressdo pessoal. Assim, para o autor,
a ascensao do individualismo nas sociedadesmpdernas parece entao ter encortrad

consumo um ambiente reativo e acolhedor.
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O enfoque sobre o individualismo determinou, segundo um movimento quase natural
para Semprini (2006), unraaior a atencao ao corpo e quedgartir dos anode 180 que 0
corpo se tornou um verdadeiro protagta da cena social e do consumo. A sua liberacéo
progressiva de exigéncias e de censuras, provenientes da tradicdogudticthe permitiu
fazerse notar, reivindicar uma atencao cada vez maior. Na opinido do autor, a preocupacao
com a forma nuncase& longe de uma sensibilidade ao corpo belo, corpo embelezado e
glorificado pela moda, pelos produtos de beleza, maquiagem e, eventualmente, pela cirurgia.

A terceira dimensdo que define o consumo-pésierno para Semprini (2006) € o
desenvolvimento de fmas imateriais de consumo. Ou seja, a evolucdenopdakerna leva os
individuos a valorizar os aspectos cada vez mais abstratos, conceituais, virtuais de suas vidas
e de sua interacdo com o ambientepugros tantos problemas compartilham desta busca
tipicamente pésnoderna de beneficios imateriais: a reducdo do estresse, a utilizacdo de
senicos disponiveis a todo moment cada vez mais personalizados e sofisticados, a
preocupacao de melhor controlar e rentabilizar o tempo, a procura por prazer e po;, emoca
valor atribuido a autenticidade, a troca, aos contatos, a sociabilizacéo, ao lazer.

Na questdo da mobilidade, Semprini (2006) lembra @mievezes o homem poés
moderno tem sidalefinido comohomo mobilis ja que apés uma longa fase de "prisao
domiciliar’, que coincidiu com o periodo de desenvolvimento industrial da modernidade, os
individuos redescobriram a necessidade e os prazeres da mobilidade, assim como as
dificuldades e as exigéncias especificas que ela implica. A mobilidagaequgsna €, antes
detudo, fisica e geografica. O autor vai além, declarand@aaqueédo de mobilidade vaiém
da simples mobilidade fisicegrnandese tambénsocial, profissional e mental.

A Ultima dimensédo, o imaginario, concorre de maneira importante para definir o
consumo em um contexto pasoderno, como afirma Semprini (2006). Para o autor, o notavel
desenvolvimento do universo das midias desempenhou um papel consideravel nesta
redescobertas das dimensdes imaginarias da vida coletiva e individual. Em especial, a
explos® recente doeality showconfundiu ainda mais a fronteira entre a ficgdo, o espetaculo
e a vida cotidiana. Na opinido de Semprini, € importante reconhecer o sucesso do formato do
reality showcomo indicador de um interesse crescente por situagdes nas gprameio de
um Adispositivo midi8ticoo, o indiv2duo ®
sucesso, sem ter passado por etapas ou provas, tradicionalmente associadas adesreasao

posicdo de poder enma carreira artistic&egundo o autor,

Se os individuos se orientam em dire¢cdo a construcdo de sonhos e de projetos
pessoais, é também porque o0 espago social ndo mais propfe grandes projetos ou
grandes visbes com 0s quais se identificar ou investir. Visto que ndo ha mais o
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sonho para compartin, cada um se sente no direito de criar o seu, de construir
imaginérios individuais que lhes permitam dar um sentido e uma diregdo a suas
escolhas e a suas asdSEMPRINI, 2006: 68)

Susan Linnno livro Consuming kids: Protecting our children from thieslaught of
marketing & advertising(2005) cita o autor Daniel Dumoulin que publicou na revista
britanicaBrand Strategyt e xt o fiBr and s :? ohdealeclara que a igehtidaglé o n ¢
e 0 pertencenimento sdo tenwdmve para tentar compreenddmananidade nos dias de hoje.

Linn diz que para Dumoulin tudo que era crivel, confiavel e fonte consistente de suporte e
direcdo (a educacdo, o governo, a religido e a realeza) sdo agora objetos de um grande grau de
cinismo e rejeicdo. Assim, como cada Bamano tem uma necessidade basica de confiar,
respeitar e amague precisa ser direcionada para algo ou para alguém, eswocala vez

mais dificil encontrar objetos ou pessoas dignas deste investimento, as marcas assumem cada
vez mais, no mundo, estapel. S80 as marcas agora que sdo confiaveis, respeitaveis e
amaveis.

Deste modo, marcas como a Disney ou a Chanel podem ser comparadas a totens
religioses que passam a ter um unico e universal significado para oipayeem quer que
seja este povo, aondgier que esteja este povo, e quando quer que esteja este povo. Por isso,
Linn (2005) ainda citado Dumoulin, afirma que a religido e as marcas esidwergindo. A
antiga religido sente a necessidade de demonsuar relevancia para os valores
contempofineos e a nova marca confia na habilidade de ir cada vez mais fundo nas
necessidades emocionais e espirituais de seus clientes.

Na mesma vertente, Linn (2005) cita outro artigo encontrado numa publicacéo
académicachamadoPsychology and Marketingde aubria de Mindy F. Jie intitulado
AChildrenés relationship to % Lan(2085) dizduer ue
neste texto, Ji propde que existe uma tendéncia em caracterizar as marcas como assumindo
ndo apenas um papel funcional/mecaniemapajudar a viver, mas, mais propriamente,
preenchendo as necessidades mais profundas de sentidos e relacionamentos.

Essa onc¢ao é reforcada pela analise realizada pmerardo Rocha em suas obras
Magia e capitalism@1985) eA sociedade do sonl{@995)emque se traca umparalelo entre
natureza/cultura e producdo/consumo. O lugar do sistema totémico (como codigo que
converte mensagens entre natureza e cultura) é a midia, particularmente, a publicidade (que

converte mensagens entre producdo e consuragconceitosforam retomados por elg

22ﬁMarcas: A nova religi«o0.
A rela-«o das crian-as com as marcas: 6amor verdad
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texto ACul tur a, mercado e bens simb-I1licoso.

no livro Antropologia e comunicacg@003) em que afirmam:

O sistema publicitario atribui conteddos, representacdes, nomgsificados ao

universo de produtos, agindo como um instrumento seletor e classificador por
exceléncia: ao particularizar o dominio da producéao, diferencia grupos de homens e

de situacdes no dominio do consumo; como operador totémico que nomeia e
distingue realiza o processo pelo qual 0O prc
uma rede de relagBes compostas de outros produtos. Por isso podemos dizer que
produtos e servigos falam entre si, falam conosco e falam sobre nés. (ROCHA E
BARROS 2003: 19491)

Assm, para Rocha Barros (2003)o consumo € o sistema que classifica bens e
identidades, coisas e pessoas, diferencas e semelhancas na vida social contemporanea
Caberia a publicidade o papel de operador totémico na sociedade contemporanea, como bem
saliertaram os dois autores

De acordo com o Conselho Nacional de Consumidores da Inglaterra, em noticia
divulgada em novembro de 2004, aos 10 anos, as criancas ja se toshaetholics
(viciados em compras), por causa dos efeitos da propaganda e da gossadngos. O amor
pelas compras continua a aumentar na adolescéncia e € particularmenteroreubreres
jovens. Pesquisa realizada por eStmselho mostrou que 94% das meninas entre 10 e 19
anos admitiram sua paixao por uma ida as |dgggundo Plip Cullum, vicediretor do
Conselho,"Aos 10 anos, a maioria ja foi seduzida pelo mundo das marcas da moda e dos
pequenos aparelhos eletrénicos”. O Conselho pesquisou mil jovens {Bretndha, de
idades entre 10 e 19 anescomo afirma Culluff, A fhaiaria delas diz que nés, adultos,
compramos coisas sem necessidade, mas quando chega na vez deles irem as lojas, eles
s mpl esmente n«o conseguem pararo.

Ainda segundo Linn (2005)s pais sabengue as criangas mais vulneraveis as
mensagens sexuais contidas midia e no marketing sdo as -adolescentes. Nos Estados
Unidos, a autora conta que uma nova nomenclatura surgiu parar dste grupo de
consumidorespstweens considerad@ mercado demografico mais poderoso potémeate
para as grandes empregafrmadopor criangas entre 8 e 12 anos. O termo vem da palavra
inglesabetween que significa fAentr eo, (2065eaplicngue o0 d e
0s especialistas em marketing descreventweenscomo um publicealvo mais facil de
atingir do ge os adolescentes porque sdo mais dbceis e menos cinicos, ealémital

acessiveis e abertas novasideias Estas caracteristicas e o fale que ostweensse

24 Disponivel emhttp://www.bbc.co.uk/portuguese/economia/story/2004/11/041126_criancsisimia em
dezembro de 2005.
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comunicam melhor com seus pais do que as criangas pequenas e ainda ndo possuem a rebeldi.
dos adlescentes contra os mais velhos, os tornaram a audiéncia ideal para 0os anunciantes.

E importante salientar que a nomenclattw@ensabrange uma faixa etarisetn
grande. Vai desde a crianca terceira até aquela daxta série, que pode ou nao estar
entando na puberdade, até aquelas um pouco mais velhas, que ja4 estdo, definitivamente,
sofrendo as mudancas hormonais do inicio da adolescéncia. E como os especialistas em
marketing ja detectaram a tendéncia natural da crianca de querer crescer o maiemspidam
possivel, escolhnendo como modegjarotos mais velhos, ndo € por acaso que a vida sexual
desta geracdo esta comecando cada vez mais cedo. Um dos padiw@star no fato de que
sdo alvo de uma intensa campanha de marketing do setor de roupas Boacges00s
encoraja a se vestirem e se comportarem como adolescentes ou jovens adultos. Com base né
|6gica desta estratégia de marketing, os adolescentes sonham em ter vinte e poucos anos, pré
adolescentes sonham em ter dezessete anos e criancas sonbamaéatescentes. O fato é

que ninguém quer se vestir secomportar de acordo com a sua propria idade.



CAPITULO 2

A AMO¢A MODERNAO

Rainha do Lar (David Nasser e Herivelto Martins)

Ela é a dona de tudo

Ela € a rainha do lar

Ela valemais para mim

Que o céu, que a terra, que o mar
Ela é a palavra mais linda

Que um dia o poeta escreveu

Ela é o tesouro que o pobre

Das maos do senhor recebeu
Mamé&e, maméae, mamae

Tu és a razdo dos meus dias

Tu és feita de amor e de esperanca
Al, ai, ai, mamae,

Eu cresci, o caminho perdi,

Volto a ti e me sinto crianca
Mamae, mamée, mamae

Eu .te lembro o chinelo na méo

O avental todo sujo de ovo

Se eu pudesse eu queria outra vez, mamae
Comecar tudo, tudo, de novo.

37
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No Capitulo 1, mostramos como o tedwteg foi definido e assinalam@dguns dos
fendmenos do contemporaneo que serdo fundamentais no desenvolvimento deste trabalho,
como a imprensa feminina inserida no contexto dos meios de comunicacdo de massa, a
criacao do conceito de juventude, a faana consumo. Neste capitulo 2, vamos falar sobre a

leitora idealizada d&aprichonos anoslel 950: a fiMo-a modernao.

2.1Panorama historico da revistaCapricho nos anos de 1950

Eric Hobsbawm, no seu liviara dos extremog1995) fala da Era de Ouro do século
XX, periodo de trinta anos apos a Segunda Guerra Mundial, entrel2986Foi uma época
em que o modelo americano de producdo em massa de Henry Ford espglaca os paises
industrializados europeus, enquanto qas Bstados Unidos o principio fordista ampliaea
para novos tipos de producédo, da construcdo de habitacbes a chamikadad(comida de
baixo valor nutritivo servida em lanchonetes). Foi uma era onde bens e servicos que eram
restritos a uma minoria pegam a ser produzidos para um mercado de mé&ssgundo
Hobsbawm (19953 O que er a an tses padréio do aonfooto desejado, peio
mMenos nos paises ricos: a geladeira, a lavadora de roupas automatica, o telefone... Em suma,
era agora possivel cidadao médio desses paises viver como s6 0s muito ricos tinham vivido
notenpo de sewsd).pais.o (p.

Dulcilia Schroeder Buitoni, enmprensa femining1986), aponta que noanosde
1950, a vinculagdo consw/imprensa feminina estabeleesai com umaintensidade
progressiva, devido ao crescimento das industrias relacionadas a mulher e a casa, ao
fortalecimento do mercado interno e a relativa ampliagdo da classe média. Os andncios de
modernos bens de consumo, como eletrodomésticos (geladeiras, méguotstura, lava
roupas), juntanse aos tradicionais produtos cosméticos, infantis, culinarios e domeésticos
dirigidos ao publico feminino. Buitopém outra obraMulher de pape(2009), ressalta que a
década de 1950 também marca o inicio de um desenwsitonmaior na industrializacéo da
imprensa brasileira, que se refletiu com mais intensidade nas revistas, pois estas entravam em
fase de producéo industrial, principalmente as femininas e as chamadas ilustradas.

A revista Capricho € a mais antiga das putdicbes voltadas para o publico
adolescente no Brasil, criada em 18 de junho de 1952 pelo fundador da Editora Abril, Victor
Civita. A revista foi o segundo produto da Editora Abril que, até entdo, s6 publicava as

aventuras do Pato Donald, personagem derast em quadrinhos criado pelo americano
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Walt Disney. Segundo Buitoni (1986), a grande imprensa feminina-geci@ pais com o
langamento d&apricho.

Caprichofoi a primeira revista feminina do Brasil e da editora e, na época de seu
lancamento, era umpublicacdo quinzenal, de formato pequeno, com fotonovelas e histérias
de amor desenhadas em quadrinhos (chamadas de cinenovelas). Buitoni (1986) relata que um
dos atrativos da nova revista foi a fotonovela completa numa edigcdo, enquanto as
concorrentes yblicavamna em capitulosCapricho ganhou rapidamente a preferéncia das
leitoras, tornand@e a mais importante do mercado feminino.

Segundo Angeluccia Bernardes Haperh Fotonovela e Industria Cultural1974),
houve uma grande campanha de publicidamieangamento da Capricho, principalmente para
a época, utilizandse de todos os meios de comunicacdo e da agéncia de propaganda J.J.
Walter Thompson. A autora conta que uma investida de jiigtede slogarf§ através do
radio e dos jornais cobriu todoBrasil e até em revistas de outras editoras forabligados
anuancios sobre a chegada Capricha Em O Cruzeirq por exemplo,na época uma das
revistas de maior penetracdo, saiu um andancio de uma pagina inteira.

A campanha da revist@apricho foi tambémreforcada com a promocéo de carater
pessoal utilizada pela distribuidora Fernando Chinaglia. Uma revista e uma carta enderecada
gue men ceumone yoaencontrado numali a s el eci onaguatradae e n (
no seu texto a apresentacdoChprichq i¢aMReitura para o lar, presente magnifico para a
mée, para a esposa e pardilba... E que Capricho é a revista ideal para a mulher.
Primorosamente impressa apresenta em cada numero uma fotonovela completa, contos
romanticos, conselhos de beleza ela®) além de uma enorme variedade de telmagande
interesse feminin .

Buitoni (1986) diz que a revist@apricho cresceu de cerca de 26 mil exemplares
vendido na edicdo numero 1 para mais de 100 mil na edicdo numero 9, quando passou de
quinzenal para nmsal. A autora (2009) conta que o primeiro namerdCdpricho era de
tamanho pequeno (14 x 19 cm) e na capa havia a foto de uma moga sorrintide, am
rapaz dec o st as. O t e x tRevistd guinzeraalpfaminida; Bmassaponaiite
cinenovelacop | et a: O0Volo.a Bnaa lagstadingin2l@ mil exemplares e
no final da década de 1950 chegou a 500 mil exemplares, cifra jamais igualada por nenhuma
publicacdo feminina até entéo, tornarsoum dos esteios do crescimento da Editora Abril

atualmente a maior empresa editorial do pais.

25, . ~ : f o o
Musica geralmente de curta duracdo e com rimas faceis utilizada em campanhas publicitarias.
26 . L . o e
Frase de efeito, geralmente facil de memorizar, utilizatdaampanhas publicitarias.
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Caprichofoi quinzenal até o numero oito; depois aumentou de tamanho (20,5 x 27,5
cm) e mudou de periodicidade, tornars#gomensal. Neanis LutZdre m fiFant asi as
conta que em novembro de 1952, Civitama decisdo pessoal, transformou a revista em
mensal e acrescentou editorias como comportamento, moda e beleza, sem tirar, contudo, o
foco nas fotonovelas e cada edi¢cdo passou a apresentar uma histéria inteira e ndo mais em
capitulos. A revista tambémudou o seu formato para um tamanho grande. A estratégia deu
certo e a revista passou a vender mais de 100 mil exemplares, atingindo no ano seguinte 240
mil. Em 1956, segundo Habert (1974), a venda chegava a 500 mil exemplares, a maior
tiragem de uma revistna América Latina, até entdo. Esses resultados sdo expressivos,
considerandse que na década anterior nenhuma revista feminina ultrapassava 50 mil
exemplares.

Com um bom publicalvo i jovens de 15 a 29 andsa revista sofreu mais uma
grande mudanca #drial baseada nos métodos mais modernos da época no mundo
publicitario: a pesquisa de opinido. De acordo com Habert (1974), em 1959, a Editora Abril
realizou através de suas duas revisGapricho (tiragem de 500 000 exemplares)l@sao
(300 000 exemplres), uma pesquisa direta cdB000 leitores. Deste total, foragscolhidos
2.600 questionarios sobreCapricha Nesta pesquisa, o critério utilizado para a estratificacao
socioecon6mica foi a posse de aparelhos eletrodomésticos, com base apenasama@ime
aparelhos, ndo importando o tipo.

A relacéo apresentada era a seguinte: radio, liquidificador, geladeirayitéola, TV,
enceradeira, batedeira elétrica, aspirador de pé e maquina de lavar roupas. A classificacdo de
classe era a seguinte: 0 afarelhos classe C; 3 a 4 aparelhos clas2s Ba 6 aparelhos
classe Bl; e 7 a 9 aparelhos classe A. Nesta logica, os leitores se dividiram em: 12,3% da
classe A; 24,1% da classelB32,0% da classe-B; e 31,6% da classe C.

Periodicamente, com uma agéa de publicidade eficiente, a revista fazia concursos e
campanhas de modo a atrair mais clientes. Na edicdo numeroCipdehq publicada em
outubro de 1954, cada exemplar tinha encartado, na frente da pagina trés, uma folha pequena
azul clara dest@&wel de pesquisa. Este encarte solicitava que a leitora respondesse, em
multipla escolha, as matérias que mais agradaram neste nimero. Como brinde por responder a
pesquisa, a Editora Abril oferecia enviar de graga um exemplar para a amiga indicada pela

Nfdd mada | eitorao. O cart«o vinha com o0 segl

Capricho a revista da mulher modetha

27Disponivelem http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/foco/dnov/focoleimini3/10/2009.
2 grafia original dos textos foi mantida por decisédo darau


http://www.canaldaimprensa.com.br/canalant/foco/dnov/foco1.htm
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Estimada Leitora

Se vocé gostou déste numero de CAPRICHO, pode oferecer o MESMO
EXEMPLAR GRATIS a sua melhor amiga.

Vocé também pode cooperar conosco dizemago que mais a agradou neste més.
Simplesmente, marque na divisdo abaixo os 7 assuntos que mais a agradaram,
destaquea e mande por correid ja esta enderecada e selada.

Desta maneira, vocé prépria estard ajudando a orientacdo de CAPRICHO, a revista
da nulher moderna.

N&o esqueca de mandar o nome e enderéco de sua amiga a quem quer mandar o
exemplar gratis como presente seu. Indicaremos seu nome como remetente.
Preencha em baixo, por favirObrigados.

Redacédo de CAPRICHO

(Suplemento daH@®ey)yi sta ACAPRI C

Estas séo as (7) matérias que mais me agradaram neste nimero de outubro.
(Marque com um x sdmente 7 assuntos).

() Apesar de tudo () Um instante de felicidade
() O segrédo de ser sempre bélpSe nos amamos seremos eternos
() A estréla () Consultas a Eros

() Escolha o que quiser () O amor e os timidos

() Desculpe a amolacdo () Melodia no coragéo

() Entre tule e cetim () Seu destino, sua Vida

() Detalhes () Horéscopo

Idade anos.  Solteira? , Casada?

Mandem unexemplaiGRATIS de CAPRICHO a minha amiga:
Nome

Rua N.©

Cidade Estado

Remetente:

Enderéco: Cidade

CARTAO RESPOSTA COMERCIAL
NAO E NECESSARIO SELAR ESTE CARTAO
O SELO SERA PAGO POR
EDITORA ABRIL Ltda.

Rua Joad\dolfo, 1187 9.° andar
EST. de SAO PAULO SAO PAULO
CARTAO

Autorizagdo N.° 241

Portaria N.° 391

Data 22/9/54

SAO PAULO

Mas retornando a seus primordios, Gapricho tinha poucas matérias aléda
fotonovela, como relata Buitoni (1986). Havia um pouco ddancontos, pequenas matérias
com celebridades e notas curiosas. Um ano depois, as matérias de moda e celebridades
aumentaam de numero tamanho. B 1955, surgiwo consiltério sentimental que se tornou
um sucesso com as respostas da conselheira Marge [dasa as leitoras. Buitoni (1986) diz
que, apesar da maioria das leitoras ter menos de 18 anos e ser Sawichotambém era
um veiculo para nmheres casadas de até 30 aiodi« 0 havi a ai nda ifa m2s
jovem era a moga de 18 anos @ régarota de 14, como hojee na propria capa estava
anunciadacmo fAa Revi sta da (MwWI8er 4Moder nao
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O fato da leitora padrdo daapricho na década de 1950 ser a jovem de 18 anos
solteira e a linha editorial da revista querer abarcar tambléitoea casada de até 30 anos,
mae e dona de casa, fez com que o slogan da revista, publicado na capa, fosse diversas veze:
modi fi cado. Al ®m da HARevista da Mul her Mo d

Revista da Juventude devsa Caprhciho exbju era sugsaapasior

sl ogan ARevista da Mo-a Moder nagem sRuatexioe | d
AModos de ser femininos, rel a- »odmo seriaes@g° ner
moca moderna segundo matériapublioada 1953, A A Garota de 19532

Primeiramente, ela deveria ser ela mesma, sem sofisticacdo espiritual nem fisica;
caso n«o estudasse nem trabal hasse, it er
aproveitar e se preparar para ser uma dona de casa exemplar quando se casasse, mas,
sendct i vesse tempo para se ocupar da casa,
bolo, um creme aveludado e um ou dois coquetéis a fim de poder dizer que possui

al gumas especialidades nesse campo. o0 El
exagero, ja que um futurnarido preferiria saber que a noiva fala varios idiomas ou

sabe cuidar de casa em lugar de ser camped em algum esporte. Ela ndo deveria falar
muito alto, deveria estar bem arrumada, usar pouca maquiagem, usar bons perfumes

e fAtratar de m«o fAQuerdgajra,defmhesviard§ repr
verdadeiré% mulher de nosso século: agradavel, compreensiva e antes de tudo ser
mul hér! o.

Para verifiar se esta leitora ideal se encontrava nas paginas da réeistecho
publicada nos anate 1%0, foram pequisados 40 numeros, do acervo da Biblioteca Nacional
no Rio de Janeiro: do namero 13, de marco de 1953, ao nimero 58, de dezembro de 1956. Por
ndo estarem na cole¢do da Biblioteca, ndo foram analisados os seguintes nimeros: 20, 21, 26,
31, 33 e 38. O nuero de paginas das revistas analisadas foi de 68 paginas por exemplar.
Apenas as capas eram coloridas. O total foi de 2.720 péginas.

Segundo Habert (1974), além da parte da ficcdo bastante desenvolvida, como as
fotonovelas e os contos, cada exemplar triszi@s de boas maneiras e de higiene (vestuario,
necessidade de ginastica, vida ao ar livre, etc.), e alguns topicos em forma de "curiosidades”,
em matérias tratadade maneira semelhante aos conhecimentos fornecidos nas antigas
folhinhas e almanaques:bsaloria de vida, aforismos, e biografias exemplares. Além disto,
havia reportagens com estrelas de cinema, geralmente de Hollywood, e com alguns poucos
artistas nacionais do teatro e da musica.

O preco de cada exemplar variou de Cr$ 5,00 (de marco deal®a8co de 1955), a
Cr$ 6,00 (de maio de 1955 a setembro de 1955), a Cr$ 7,00 (de outubro de 1955 a agosto de
1956), a Cr$ 8,00 (de setembro de 1956 a novembro de 1956) e a Cr$ 10,00 (dezembro de

29Dispom’vel em tp://www.fazendogenero7.ufsc.br/artigos/R/Raquel_de_Barros_Pinto_Migupdf em
01/07/2009.
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1956). As capas eram todas com fotos de modelos de uma kbipieamente americana ou
europeia, com referéncia aos modelos de beleza importados de Hollywood ou das casas de
moda francesas e ingles@ger pagina 193)O maioria das capas estampa um casal (17
exemplares, 42,5%), mas também ha a moca sozinha (1fplexesn 40%), o trio de mocas

(3 exemplares, 7,5%), o trio misto de duas mocas e um rapaz (2 exemplares, 5%), a dupla de
mocas (1 exemplar, 2,5%) e um quarteto misto de trés mocas e um rapaz (1 exemplar, 2,5%).

O padrao de fundo das fotos com modelos otetieo seguinte critério: cor azul (11
exemplares, 27,5%), paisagem (8 exemplares, 20%), cenéario (8 exemplares, 20%), cor
amarela (5 exemplares, 12,5%), cor verde (4 exemplares, 10%), cor vermelha (2 exemplares,
5%), cor branca (1 exemplar, 2,5%) e cor grdt exemplar, 2,5%). As cores das etta
titulo Caprichoforam: azul (11 exemplares, 27,5%), vermelho (11 exemplares, 27,5%), verde
(7 exemplares, 17,5%), amarela (5 exemplares, 12,5%), branca (5 exemplares. 12,5%) e rosa
(1 exemplar, 2,5 %). Os plasndas fotos: primeiro plano, do busto para cima (10 exemplares,
25%), plano americano, do joelho para cima (20 exemplares, 50%) e plano médio, corpo
inteiro (10 exemplares, 25%).

Como diz Buitoni (1986), até os ande 1960, a diagramacao das revistas fenas
brasileiras era pesada, confusa, usando grande volume de texto com tipos pequenos que
dificultavam a leitura. As matérias continuavam em colunas no meio da publicidade, com
indicacdes de péaginas finais; para terminar de ler, a leitora tinha quegprpela sequéncia.

Hoje, as paginas sdo mais limpas, os tipos maiaeseatérias ndo sao cortadas ao meio para
prosseguir paginas depois, o que faciliteitura e aapreensdo. Uma leitora contemporanea
acharia muito dificil ler a revist@aprichoimpressa em 950, ainda mais pelo miolo seme
preto e branco.

22A |l ei tora ideali zada: a NMo-a modernabo

Mas vamos tentar encontrar a leitora dos anos 1950 nas paginas das revistas
pesquisadas. Carla Bassanem texto "Mulheres dos anos dourados"”, camtitb livro
Historia das Mulheres no Bras{2009), lembra que o pais dos ardes 1%0 viveu um
periodo de ascenséao da classe média. Com o fim da Segunda Guerra Mundial, o pais assistiu
otimista e esperangcoso ao crescimento urbano e a industrializacdoresmdeptes que
conduziram ao aumento das possibilidades educacionais e profissionais para homens e

mulheres.Além disso, democracia e participacdo eram ideias fortalecidas nos discursos
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politicos. A autora afirma que, em geral, ampliaisamaos brasileiroas possibilidades de
acessoa informacgdo, lazer e consumo. Tambéoe as condicdes deda nas cidades
diminuiram muitoas disancias entre homens e mulheregréticas sociajsdo namoro a
intimidade familiar também sofreram modificacdes.

Mas Bassanezi (2009) adverte que as distingbes entre os papéis femininos e
masculinos, entretanto, continuaram nitidas; a moral sexual diferenciada permanecia forte e o
trabalho da mulher, ainda que cada vez mais comum, era cercado de preconceit@®m visto
subsidiario ao trabalho do homem, o "chefe da casautora também diz quee o Brasil
acompanhou, a sua maneira, as tendéncias internacionais de modernizagéo e de emancipaca
femininai impulsionadas com a participacdo das mulheres no esforceda gureforcadas
pelo desenvolvimento econdmiéo também foi influenciado pelas campanhas estrangeiras
que, com o fim da guerra, passaram a pregar a volta das mulheres ao lar e aos valores
tradicionais da sociedade.

Bassanezi (2009) diz que na famitidelo dessa época, os homens tinham
autoridade e poder sobre as mulheres e eram 0s responsaveis pelo sustento da esposa e dc
filhos. A mulher ideal era definida a partir dos papéis femininos tradicienaisipacées
domeésticas e o cuidado dos filhos e daridoi e das caracteristicas préprias da feminilidade,
como instinto materno, pureza, resignacao e dogura. Na pratica, a moralidade favorecia as
experiéncias sexuais masculinas enquanto procurava restringir a sexualidade feminina aos
parametros do casanterconvencional. Assim, 0s papéis eram bem definidos.

Em pequeno texto publicado na pagina 64 da edicdo numero 15, de maio de 1953,
ficam bem claros os papéis masculino e feminino em bilhetes que namorados se(\&viam
pagina 198)

Dela a éle

Quando nogasarmos, hei de prepaithe seus pratos preferidos. Por que vocé néo

me escreve um verso? Quer que eu execut
gosta tanto de vocé!

Déle a ela

Gostaria que vocé deixasse de pintar os labios. Nesse cofrezinho, iremosdyuardan
tbdas as nossas economias. Quando nos casarmos, vocé dispora de tudo em nosso
lar. Oxala nosso primeiro bebé seja varédo! (1953: 64)

Os papéis eram téo definidos e tao rigidos que foi bastante interessante encontrar uma
grande matéria, na edicdmimerd.3, de marco de 1953, instigando a leitora a avaliar as
atitudes consideradasyco masculinas de seu parceirc,a me - ar pel o t2tul o
°l e um homem de | inha?o0. A mat®ria ® defin
Richard Rest.
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Quartas vézes vocé ndo féz essa pergunta a si mesma? Por certo muitas. Algumas
atitudes de seu noivo ou certa modalidade de costumes por éle adotados lhe
desgostam muito e Ihe causamsmo inteira decepc¢éo por n&oc®adunarem com

o verdadeiro ideal do homeque vocé havia formado. Contudo, talvez vocé ja seja
bastante esclarecida e assim por certo ndo ignora que a realidade (a ndo ser em
rarissimas excecdes) jamais corresponde ao ideal formado... Mas, se ao contrario,
vocé é por demais otimista e esta cedarelacdo exata entre uma coisa e outra
entdo... nds s6 podemos felieidpor isto. Entretanto, quantas noivas ou hamoradas
ndo se queixam pelo fato de seus pretendentes terem atitudes pouco masculinas? So
pode causar decepc¢éo e repulsa aquéle que adarae no espelho e a penteay,

a ajeitarse de vez em quando, como fazem as mulheres. A que se devera isso? Por
gue quase todos os homens possuem as vezes certas caracteristicas proprias do sexo
fragil? Nao é tdo facil assim responder a essas paguBixiste um mundo de

teoriss esclarecedoras e cientistas renomados como Freud e Adler, a luz da
Psicandlise, tragam outros caminhos por vézes mais seguros e elucidativos, Contudo,
nao vamos aqui chegar ao extremo de analisar e considerar casos denaizes
profundas como o homossexualismo masculino e feminino. Nao. Queremos apenas
conversar, como ja ficou dito acima, sbbre certas caracteristicas femininas que
muitos homens tém... Vejamos, antes de tudo, o que nos diz a Historia.
Comprovaremos entdo quenuita coisa que hoje consideramos cabalmente
masculino foi, em outros tempos, considerado essencialmente femininevengae

Assim, noantigo Egito, o casamento era efetuado a base de um contrato, no qual se
estabelecia que o homem deveria obedecemsiizer e sethe fiel, dispositivo ésse

gue ndo vigorava para elas eexemplos como ésse podem ser citados em
guantidade.

Seu noivo tem atitudes afetadas?

(..

Portanto, amiga leitora, ndo se desespere nem desanime quando notar em seu
namorado certagtitudes que ndo sejam inteiramente masculinas. -$eataom
seguranca, de efeitos de uma educac@o mal orientada ( e ai seria interessante a
leitora ter umas noc¢des de psicanalise) mas suscetiveis de serem eliminados. Uma
interessante teoria formuladarpum grande psicélogo contemporaneo diz que em
cada um de nés existem duas almas, uma masculina e outra feminina, ou com outras
palavras, que nosso ser espiritual € composto de duas partes. Essas almas parciais
recebem o nome de fAaai Masmdomapapara mase

bem, n o homem, @ pareaextermaude Geu piritd au seja a
consci °nci a, que nos permite agir de um
a parte profunda, ignot a, denseon. selNap s

ocorreria o contrario. Diseia entdo que cada ser leva em si mesmo outro ser do

sexo oposto, além do que, estas almas parciais de compensariam mutuamente.
Suponhamos que algo falha no fiani muso ¢
inconscente alguma tendéncia feminina que se manifesta através de sua conduta.
Esta teoria é bastante aceitavel, sobretudo, se levarmos em conta, que quase sempre
no homem em quem observamos e comprovamos alguma atitude tipicamente
feminina, também atestamos nasitqualidadeacentuadamente masculings953:

33-36)

E a matéria prossegudepois desta mistura de psicologia, conhecimentos gerais e
historia, a0 pr opor para a fAamiga | eitorado que
verdade?0 at r dewm testad Baindacakertaiparaaque<adeitora ndo se assuste se
0 seu hamorado possuir algumas caracteristicas femininas, porque, de inicio, isto ndo significa

nada (em termos de masculinidade).

Entdo vamos ao teste. Vocé, de um modo geral, s6 tera sgiimoalarmase se,

no total, obtiver uma contagem superior a 65 pontos. Para isso é necessario que haja
crit®rio justo, isto ®, nN«o se admite wur
oscilam entre 40 e 65, veja bem o que faz. Ai é o caso de sgukzéle tende mais
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para o negativo, isto, §ue possui mais caracterisic@mininos que o normal. A
maioria dos homens estardo entre 10 e 40. Mas se 0 seu eleito s6 possui sete, isto é
motivo para felicitda, pode ficar contentissima.

1°) Ele gosta dérocar de roupa, de traje, mais de duas vézes por dia, ainda que as
circunstancias ndo o exijam?

Crit®rio de julgamento: ASIimo: 5 pontos;
2°) Quando éle se encontra num cinema ou num teatro e presencia uma cena triste,
€éle se enternece a ponto de chorar?

Julgamenta SIM, 4 pontos; AS VEZES, 2 pontos; NUNCA, 0 pontos.

3°) Ele é supersticioso?

Julgamento: DEMAIS, 5 pontos; UM POUCO, 2 pontos; POUCOS, 0 pontos.

4°) Costuma empregar muitos diminutivos em sua conversagao?

Julgamento: MUITQOS, 6 pontos; ALGUNS, 2 pontos; POUCOS, 0 pontos.

5°) E zeloso?

Julgamento: DEMAIS, 7 pontos; bastante, 3 pontos; UM POUCO, 2 pontos.

6°) Tem o cuidadoso habito de pentear o cabelo, seja com o pente ou simplesmente
com a mao?

Julgamento: FREUENTE NO HABITO, 6 pontos; AS VEZES, 1 ponto; NUNCA,

0 ponto.

7°) Regateia no preco quando faz compras?

Julgamento: MUITO, 4 pontos; UM POUCO, 2 pontos; NUNCA, 1 ponto.

8°) Troca facilmente de opinides quando discute assuntos importantes?

SIM, 4 pontos; MO, 2 pontos.

9°) Costuma mentir?

Julgamento: COM FREQUENCIA, 5 pontos; AS VEZES, 2 pontos; NUNCA, 0
pontos.

10°) Gosta de dizer segredinhos?

Julgamento: Muito, 7 pontos; UM POUCO, 3 pontos; NAO, 0 pontos.

11°) Fica preocupado quando a gente diz opgunsa dele?

Julgamento: MUITO, 8 pontos; UM POUCO, 3 pontos; NADA, 0 ponto.

12°) Quando discute com vocé éle insiste sempre em terminar o assunto, em dizer a
Ultima palavra?

Julgamento: SEMPRE, 8 pontos; AS VEZES, 4 pontos; NUNCA, 2 pontos.

13°) Gosta dendar sempre perfumado?

Julgamento: MUITO, 8 pontos; AS VEZES, 4 pontos; NUNCA, 2 pontos.

14°) Traz sempre um espélho no bolso com o qual se mira quando ha oportunidade?
Julgamento: SIM, 8 pontos; AS VEZES, 5 pontos; NUNCA, 0 pts. (1953633

A conclwisdo do teste € que o homem ndo pode ter as seguintes caracteristicas por

serem consideradas muito femininas: ser vaidoso, sensivel, supersticioso, carinhoso (no

emprego de diminutivos), zeloso, econémico, voluvel (em assuntos importantes), mentiroso,

fofoqueiro, suscetivel (com sua imagem) e voluntarioso (dono da ultima palavra). Tirando a

dltima caracteristica, questionavel como feminina nos anos de 1950, todas as qualificacdes

apontadas eram consideradas tipicamente femininas.

Na questdo da sexualidadajma prova que ndo existia uma linha editorial muito

definida, uma pequena matéria sobre os papéis femininos e masculinos impressiona pela

ousadia do tema. Numa época em que solteiras casadouras e qas&das ndo mereciam

nenhum texto com discussdo ceexo e sexualidade, esta matéria foi publicada na edicdo

namero 15, de maio de 196&r pagina 197)

Uma experiéncia bem interessante
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Foi a que viveu aatual Dr. Ewan Forbes Senphill, que ainda recentemsamte
chamava Dra. Elizabeth, e clinicava em Losdre

Ap6s sofrer uma operacdo, aos quarenta anos, a doutese wansformada em
doutor. Nessa condicéo, consorcgr) ha pouco, com a Srta. Isabel Mitchell, que,
durante varios anos, era sua governanta.

N&o resta a minima parcela de davida que o Dr. Byetera, dentro em breve,
dirimir a velha questéo: qual a vida mais interessante? A do homem ou a da mulher?
Cremos, mesmo, que se éle se propuser a-langravés de um livro, éle se
constituird em auténtico sucesso de livraria. Ndo acham? (1953: 12)

Se a questdo da sexualidade era um tabu completo, o sexo também permanecia um
mistério para as jovens dos anmes1950. Enquanto os rapazes costumavam ter sua iniciacdo
sexual muitas vezes promovida por um membro da familia, pai, tio ou irm&o mais velho, e
possuian acesso a uma literatura e quadrinhos erétiamsde Zéfird” eram os mais famosos
na épocd, as mocas nao tinham nenhum acesso a informacéo e o assunto so era abordado em
conversas sigilosas com parentes da mesma faixa etaria ou amigas. Kadegpsamento,
geralmente a mée tinha uma conversa vaga sobre o que esperar na noite de nupcias. O temol
da noiva era inevitAvetomo podemosvero cont o fANoite de n¥pci e

publicada na edicdo numero 35, de janeiro de 1955.

Ansiava que Mauricio viesse logo e, no fundo também experimentava um leve
temor... Por que? Amawa desde o dia em que o conheceu. E éle a ela. Estavam
terrivelmente enamorados.

Que sentiam as outras recéasadas em momentos semelhantes? Ela era tdo jovem

e sabiaa «x0 pouco s!'!bre o amor. .. S - essa pa
mistério bastante atraente e um pouquinho ameacador. Que podia ifigodaue

sentiam as outras? Ela possuia o seu Mauricio, o mais extraordinario de todos os
homens, que a amar@mpre e a protegeria de todos esigns daquele mundo
novo.(1955: 89)

Nao espantaentdq o grau de desconhecimento da consulente do consultorio
sentimental, como vemos pela resposta de Marga Mason, publicada na edicdo numero 52, de
junho de 1956.

O coragéo pergunta.e.Marga Mason responde

MORENA TRISTE (ltararé) Querida amiguinha, nada aconteceu de mal a vocé,
porém ndo faca mais isso que tem feito pois podera maeseic@riamente. Nao se
preocupe com atrasos, pois s6 podem ser resultaddsagens ou de questdes
organicas. Nada de ter médo sem razdo alguma. N&o posHte daplicacdes
detalhadas pela revista e vocé ndo enviou seu enderéco, mas pode ficar
sossegadissima, pois tudo estd em ordem com vocé. Se necessitar mais explicacdes,
esgevame mandando o enderéco e dizendo tudo que Ihe cause davidas. Mas, desde
ja pode ficar descansada, seu temor ndo tem raz&erddudo estad muito bem.

(1956: 3839)

carlos zéfiro (19241992).6 o pseuddnimo do funcionario plblico Alcides Aguiar Caminha que ilustrou
qguadrinhos erdtico publicados em reas vendidas discretamente nas bancas por seu cunho sexual. Estes
qguadrinhos eram muito popul ares entre o0os rapazes da
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Obviamentea A Morena Tristeo estava se refer
igualmentetabu ndo s6 na sociedade brasileira, como também na r&agtacha a
masturbacao feminindlarga Mason fez verdadeiros malabarismos literarios para naar deix
claro o tema abordado. Clarameatteitora ndo tinha muita consciéncia do que havia feito e
seu maior temor era ter engravidado. O que pode parecer histribnico para uma adolescente
contemporaneo, era comum nos ames1950. Muitas jovens acreditavam que podiam
engravidar de beijassem um rapaz na boca. Igualméfdaega Mason, com sua vaga
explicacdo, parecia querer alertar sua consulente sobre a possibilidade da masturbacéao tirar
sua virgindade, quando fala da possibilidad

Mary del Priore, no livrdHistorias e conversas de mulh@013), diz que no cenér
em gue sSse moviam asseanoa@sr @epdiatm3d i er, a fa ap
casar era sinbnimo de fracasso e interromper carceimaa chegada do primeiro filho,
considerado normal. A opinidao do grupo e da familia contava muito; poucasas&ara
contra a vontade da familia. O sonho era casar na igreja de véu e grinalda, simbolo de pureza.
E a autora prossegue que este casamento devia ser marcado pelo juizo, nunca a paixao,
considerada passageira. Para assustar aquelas mocas que querganneaina, filmes e
revistas inspirados em fAfatos reaiso cont a
avesso da moca bemomportada para <casar era a fdngal
vassourinhao (2013: 71).

Novamenteuma consulente do consultésentimental se mostra preocupada por nao
ter seguido as normas. Apesar de seu pecadilho ser risivel na atualidade, a resposta de Marga
Mason mostra como o0 mais pequeno deslize poderia arruinar a vida de uma jovem e, neste
sentido, ela deveria ser repremiadcaso cometesse este deslize. A carta foi publicada na

edicdo numero 35, de janeiro de 1955.

Seu destino, sua vida (o coracdo pergunta) por Marga Mason

PERFEITAMENTE DESAJEITADAT iEmbora digam que sou [
el a, inunca c¢ osamimgwode gés edzes comigoaSera gue a minha
conversa ® f %til demai s? Ser8 que-sssou de
deixado beijar pelo Gltimo mogo com quem saiu. Depois disso, éle ndo a convidou
mais.

Creio, querida amiga, que vocé acertainda muito jovem, vocé deve falar de

coisas muito fateis e isso cansa os rapazes. N&o é preciso conhecer bem uma pessoa
para se poder conversar. Basta estar ao corrente do que acontece no mundo, ler
bastante e demonstrae alegre, sem por isso ser Ifiisqueca aquéle beijo, mas,

numa proxima vez, evite gusso aconteca. Entendid¢?955: 6263)

A leitora fAPerfeitamente DesaBbenapagidaao d-

26, uma matéria sobre os gostos dos rapazes em matéria de jovensraasadpeacialmente
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no primeiro conselho dado. E deve ter aprendido alguns truques para ser uma boa moca de
familia e uma futura esposa perfditar pagina 202)

Convém recordar que...
.. éles se divertem com as mocas sempre dispostas aos passeias, enEstse
casam com a que, alguma vez, recusa um c
ajudando mam«e. 0
.. €les tém suas preferéncias em matéria de estrélas de cinema, mas se interessam
por mocgas simples que ndo procuram parseer nenhuma consteé...
. éles admiram as mocas inteligentes e estudiosas, mas fogem das que, a cada
instante, fazem alarde de sua sabedoria.
.. les sdo complacentes com as mocas um tanto vaidosas (enfim, € melhor), mas se
aborrecem logo das que a cada instante protuwiaa maneira de conseguir
elogios...
.. éles senterae dispostos a aceitar os programas de passeios que elas escolhem,
mas também desejam, de vez em quando, que lhes permitam dispor o plano de
diversdes a seu gosto.
.. éles admitem que é muito feminiisso de mudar a cér dos cabelos, mas acham
gue deve ser muito frivola a moca que faz da cor de seu cabelo uma fun¢éo especial
na vida.
.. enfim, convém recordé, nada mais, e evitar enganos lamentéveis para os quais
o arrependimento costuma chegar tatdmais.
nem sempr e produzem fiefeitoo as a

contradltono em tudo, no fundo, adora a naturalidade e a simplicidade. Facil, ndo?
(1955: 26)

A esposa dos Anos Dourados era valorizada por sua suposta capacidade de indicar
com a luz de seu olhar, o caminho do amor e da felicidade aqueles que a rodeavam, relata
Bassanezi (2009). Considdea a rainha do lar, a principal responsavel pela felicidade
domeéstica, significava ndo somente atribln@ um poder intransferivel e significativo sobre a
familiai com toda a carga que essa tarefa, nem sempre viavel, pudessk mmaseiambém
reforcava o papel central da familia na vida da mulher e, parece slm dependéncia em
relacédo aos lagos conjugais.

Entdo fica bem claro que, na época, para a mulher, o casamento era a suprema
ambcao, o desejo a ser realizaddodo custo. Por isto ndo faltavam conselhos nas paginas
das revistas de como transformar rgtutante ou inseguro pretendente num marido ideal. Em
varios numeros d&€aprichoha conselhos para as jovens casadouras conseguirem o sonhado
pedido de casamento. Uma das melhores matérias, grande, de cinco paginas com fotos, foi

publicada na edicdo numwel8, de agosto de 1953.

Como levalo até o matrimdnio

Nada mais agradavel a um homem do que a escolhida do seu coracdo admirar e
elogiar seu trabalho. Ele gostara muito mais dela se a julgar capaz de insgessar
sinceramente por éle. Mas, é preciso egan quanto antes! Experimente, vera que

vale a pena!

Se consultdssemos uma mulher acérca de suas possibilidades matrimoniais,
obter2amos uma r ed dia$ deaejocasame gseimuito bem A Si
como conseguir que A °amigapnidsfaca esi@a cdritha del o g o
desgosto: também vocé pode responder de igual maneira e com a mesma seguranca.
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E muito l6gico que isso aconteca; mas é preciso, agora, que Vocé seja sincera
consigo mesma e que responda honestamente a outra perguntartasié possuir

as condi-»es necess8rias para conseguir
A mulher, por natureza, preocupa muito com o gostar. Pode dizer que tem o
instinto de chamar atencdo. Também vocé, cara leitora, acha que nada ha para
aprender na arte de agradar. Nao tenha tanta confianca! O instinto ndo é sempre
infalivel.

Além disso, a opinido masculina difere da feminina, geralmente, e suas exigéncias
muito particularesi, muitas vézes ndo sdo compreendidas pelo sexo fraco... (...)

Tenha, porém, vocé vivido muito longe ou muito perto do sexo oposto, 0 que
possivelmente lhe faltd como a quase todas as mulherésCONHECER O
PONTODE-VISTA dos homens. Tratemos, entdo, de compreender o dito ponto de
vista, ou, pelo menos,dendoincoer do desagrado fAdel eso.
LIVRE-SE DE VOCE MESMA

Nao se concentre em preocupacgdes egoistas que possaita.cBgdique sua
atencdo aos sentimentos e necessidades masculinas.

Procure colocase no lugar dos homens que encontre no seu caminho, veja com
seusolhos, julgue desde o ponto de vista déles, o homem gosta de uma mulher em
guem possa confiar e éle confia naquela que sente capaz de intszegsearéle.

Porque ?

Que homem podera resistir & encantadora presenca de uma mulher que admira o seu
trabalho?Como ndo se emocionar ante o eloigigem exageros de sua noiva ante

uma obra que éle realizou? Eles gostam das jovens que lhes sorriem, simplesmente
porque sentem admiracdo por éles ou porque ndo os acreditam felizes; mas, jamais
sentirdo inclinagdopo quem emprega todos -bss®éus en
OH! AS FALADEIRAS

As mulheres que falam demais produzem nos homens a impressdo de papagaios:
éles jamais compreenderdo por que elas utilizam quarenta palavras para exprimir
idéias que ficariam esclariélas com cinco somente. Desagrétts, também, uma

jovem que fale de tudo, principalmente do que ela demonstra ignorar absolutamente.
Sua conversa, portanto, tormaaborrecida, ou, inevitavelmente, lewacometer

erros, a falar mal dos outros e, até&lusive, a fazer mal.

O homem gosta de ser escutado quando faca e tem horror a continuas interrupgdes,
gue demonstram bem as claras o pouco interésse com que o estao escutando. SAIBA
SER SILENCIOSA, amiga, e lance mdo de um siléncio eloglente: se sabe
aproveitar as pausas para aprofundar e discutir interiormente o que acaba de ouvir,
para organizar o que devera fazer nos minutos seguintes, para tratar de reter as
palavras que ouve, seu siléncio falara e seus olhos adquirirdo um brilho tdo especial
gue atraido o homem de seus sonhos por sua expressao de profunda concentracao.
Além de tudo, saiba CALAR quando éle se enerva ou quando a raiva o faz perder o
contr6le: seu sorriso amavel, amiga, conseguira aplacar a raiva de seu prometido.
DEMONSTRE O QUE VOCE SBE FAZER

Nao é questdo de transformg num ser materialista cem por cento. Mas, vocé,
estimada amiga, ndo pode nem deve deixar de reconhecer que uma comida
preparada e apresentada com esméro e bom gosto, faz com que um homem solteiro
compreenda clarament aquel a frase f#fALar, doce Lar
homens podem resistir aos encantos de uma mulher elegante e bem vestida... até que
pensam como sustentardo o luxo de sua noiva, uma véz que ela se torne sua esposal
Por isso, nada melhor do que dersimarlhe quei como se é capaz de recitar um

belo poema ou executar uma delicada meldodambém se sabe sentar a maquina

de costura para fazer os proprios vestidos, ou realizar eficientemente a limpeza de
uma casa.

LISONJEIE SEU AMOR PROPRIO

Vocé poded obter déle tudo que desejar, se lisonjear sabiamente sua vaidade. N&o é
questdo de aduléd sem eira nem beira, e de ofertar elogios em doses. Ele é feio?
Pois nada mais légico do que esclardherque sua aparéncia varonil deixa bem de

| ado a déderok restoa masculinos. (...)

Faca com que seu prometido fala sébre si mesmo, escsten fazer cara de
aborrecimento ou zanga e sempre tenha nos labios uma palavra de admiracdo. Os
jovens costumam duvidar constantemente de si mesmos e gostam de acha
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aprovacdo num olhar de um ser diferente, que acreditam inferior a éles sob certos
aspectos, mas cujo julgamento respeitam profundamente, principalmente se lhes é
favoravel.

EVITE SATISFAZER E DESANIMAR AO MESMO TEMPO

N&o seja desagradavel nem aspera semnoivo. Ndo lhe dé a impressédo de que
vocé tem espirito de contradicdo. Saiba acordar seu carinho paulatinamente, mas
adotando um ar de fazee solicitar. Déste modo, seu amor ser4d muito mais
apreciado.

Reconhecemos que o jogo é dificil: vocé preci&near, retroceder, acompanhar

cada fisimd com um fin«oo, cada frase amé

chegue ao ponto de desoriefdgamudando bruscamente de opinido a cada instante.
Ponha algo de contemplativo tanto em sua admiracdo como em suaasteserv
mesmo em seus impulsos e retrocessos e proceda sempre cautelosamente, tratando
de firmarse, cada vez mais, no terreno em que pisa. Pois bem, amiga, para terminar,
se vocé refletir sbbre isto tudo que acabamos de-ltigerera que aqui se encontra

0 essencial para compreender 0s pontos capitais do que chamamos Opinido
Masculina. Se vocé ja conseguiu conveligéstimo! Mas, se ainda ndo se sente
segura de si mesma, analise detidamente cada ponto que tratamos. Reflita acérca de
seus compoamentos corseu prometido(1953: 3236)

E a mat®ria se encerrava com um teste
condicbs de mo- a c as a daodeveradesppnted &sJperguidess de um BEgste
baseada nos resultados, dependendo dos pontabtjvesse, a leitora poderia se tranquilizar

ou nado sobre seu futuro casamento.

ESTA VOCE PREPARADA PARA O MATRIMONIO?

Responda com um sim ou um ndo as seguintes perguntas:

1) Pode dormir com a janela aberta (ou fechada) contrariamente ao seu costume?
2) Sabe o que quer, e ndo gosta que intervenham em seus assuntos-lbera dar
conselhos?

3) Acha agradavel esperar no dentista ou esperar alguém que se atrasou?

4) Zangase facilmente, é sujeita a bruscas mudancas de humor, chora sem saber por
que?

5) Tem idéas bem definidas quanto a distribuigdo das obrigacdes dos cOnjuges na
vida matrimonial?

6) Acede facilmente emprestar um livro?

7) Acha que o amor basta para fazer a felicidade de um casal?

8) Gosta das viagens coletivas?

9) Acontecelhe experimentar ale ao fazer uma concesséo e sentir remorso por
obrigar a alguém a fadé para vocé?

10) Acha que a vida de casada é mais facil do que a vida solitaria?

Se conseguiu de 7 a 10 pontos afirmativos pode-sassem temor; vocé sera feliz

no casamento. Sebteve de 3 a 6 pontos, deve prever que depois de um primeiro
periodo de dificuldades se adaptarad bem a vida doméstica. Mas, se obteve menos de
3 pontos, preste atencdo. Seria melhor ndo -caskrgo. Seria melhor prolongar o
noivado até vocé mudar de idéi(1953: 36)

Nos Anos Dourados também cresceu a participacédo feminina no mercado de trabalho,
especialmente no setor de servicos de consumo coletivo, em escrit0rios, no comeércio ou em
servicos publicos, como conta Bassanezi (2009). E essa tendénciaddemana maior
escolaridade feminina e provocou, sem duvida, mudancgas no status social das mulheres. A

autora alerta, entretanto, que eram nitidos os preconceitos que cercavam o trabalho feminino

s
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nessa época. Poisomo as mulheres ainda eram vistas gadamente como donas de casa e
maes, a ideia da incompatibilidade entre casamento e vida profissional tinha grande forga no
imaginario socialComo aponta Bassanezi (2008)Um dos princi pai s ar
viam com ressalvas o trabalho feminino emeague, trabalhando, a mulher deixaria de lado
seus afazeres domeésticos e suas atencdes e cuidados para com o marido: ameacas ndo so
organizacdo domeéstica como também a estabilidadetha t r i n®24).i oo ( p .

Era quaseuma vergonha trabalhar, como podenves nesta matéria publicada na

edicdo numero 14, de abril de 19%8r pagina 196)

Vocé trabalha?

Também vocé, querida amiga, também vocé trabalha. E perfeitamente normal e
justo, pois na vida todos temos uma missdo a cumprir. (...) Vocé se deve sentir,
portanto, orgulhosa de pertencer aos milhdes de mulheres do mundo que trabalham.
E mesmo se vocé nao trabalha fora e se ocupa da casa, também faz parte da legido
de mulheres que trabalham. (...) Mas sobretudo, e antes de tudo, vocé nao deve ter
jamais vegonha de trabalhar. Muito pelo contrario, orgulee disso e nao se
esqueca de que vocé é uma das milhares de pequenas molas que fazem marchar esta
maguina gigantesca que € o Mundo! (1953: 43)

O trabalho feminino ser associado a unezessidade econdmicamiliar ou a um
passatempo enqu@ano casamento nao ocorria nao @mafendomeno brasileiro. Efterceira
mulher(2000), Gilles Lipovetsky diz qu@a metade dos anoe 1950, nos Estados Unidos,

60% das estudantes abandonavam os estudos universitaaosepeasar € na Franca, em
1962, quase a metade das mulheres titulares de um diploma de ensino superior e com menos
de quarenta anos nao exercia nenhuma profissao.

Falando naguestdo de ensino, estudar ndo wratema importante nas paginas de
Caprichg o que é deseespantar ao ver o seu publalvo. E quando se menciona o estudo,
falase em sala de aula de escola, jamais de universidade. Mencionar o estudo sé ocorre
quando é associado a motivos fateismo vestir a Ultima moda para aparecer delSharte
no primeiro dia de aulapmo podemos ver na edicdo numero 13, de marco (@sagina

194)

Retorno as aulas

Acabaramse as férias! Agora a gora a maior parte de vocés todas, caras leitoras,
deve voltar ao colégio, ou a escola.

Afinal de contas, o dono nos oferece certas compensacdes e sobretudo o prazer de
comecar a escolher alguns modelos, que usaremos durante nossas horas de estudo e
de trabalho.

Existem encantadores conjuntos de duas pe¢as que sdao exatamente o0 que nos
convém. As las devem serrbdeves, pois se fizer frio, poee atirar um casaco

sObre os ombros, e se o tempo estiver ameno (posto que nosso inverno brasileiro é
considerado um dos mais agradaveis do mundo sob o ponto de vista da temperatura),
éste conjunto leve ndo nos incomodara

A cor deve ser de preferéncia neutra: cinza, beige, marron claro, o feitio muito
simples, mas de corte perfeito. Deixemos 0s moldes complicados paras as reunides,
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as festas, as recepgdes. Por outro lado € interessante observar com que prazer
voltamos asoupas simples depois de ter usado um vestido muito enfeitado.
Naturalmente tudo tem sua vez. Ha vestidos para tbdas as ocasibes, mas o
importante € o bomsenso no trajar evitando as complicadas roupas enfeitadas que,
assim como uma mulher que se pinta disptornarsse até ridiculas. Ha mais graca

e beleza na simplicidade.

Agora vamos entrar num novo periodo, num ritmo de vida mais intensa, de trabalho,
de responsabilidades.

Acabaramse as férias! Mas que importa? Sejamos praticos e escolhamos éstes
gracbsos modelos que tornardo nossos estudos e nosso trabalho em geral mais
agradaveis. (1953: 30)

E o trabalho feminino ainda of@ia um perigo, como alerta Bassai (2009): o da
perda da feminilidade e dos privilégios do sexo femiriin@espeito, protecdo e sustento
garantidos pelos homeins praticamente fatal a partir do momento em que a mulher entrava
no mundo competitivo das ocupacdes antes destinadas aos hémaetara lembra também
que as revistas femininas da época fizeram e@ssas preocupacdes, aconselharam e
apelaram para que as mulheres que exerciam atividades fora do lar ndo descuidassem da
aparéncia ou da reputacao pessoal e soubessenerse femininas, @ano podemos ver em

matéria publicada no nimero 52, de junho de ;1886 paginas 30 e 31.

O dia todo

E assim. O dia todo vocé trabalha e para falar a verdade, tem pouco tempo para se
ocupar de si mesma. Mas... cuidado. Isto ndo € uma razdo para que se preocupe com
seu aspecto, sabe amiga? Para comecar o dia, mesmo §uent pouco tempo €
preciso um bom banho de chuveiro.

N&o se maquile demasiado, mas discretamente sim. Pode acreditar, amiguinha que
hoje em dia, por mais bela que seja, uma mulher sem maquilagem nenhuma, perde
muito de seu encanto. Use apenas de umamule pé da tonalidade de acérdo com
sua c%tis e de um fAib©tond de uma | inda ¢
ha de estar sempre bem penteado e por isso deve 4sctotas os dias.

Suas maos devem ser bonitas com unhas cuidadas. Mas antefqderqasa, é

preciso escovéas a cada vez que as lava. De nada servem umas unhas esmaltadas
pouco limpas.

Sua roupah& de ser singela mas sempre limpa e bem passada. Nada de
extravagancia como blusas ou saias de cetim. Isso é ridiculo durante o dieve sé

servir para alguma festa de noite. O algodao ou a Ia, segundo o tempo, sdo os tecidos

indicados.
Seus sapatos devem ser comodos, com saltos ndo muito altos.
Numa pal avr a, antes de tudo, voc® deve

todo. (195630-31).

Ser méae, esposa e dona de casa era considerado o destino natural das mulheres, comc
relata Bassanezi (2009), pois na ideologia dos Anos Dourados, maternidade, casamento e
dedicacao ao lar #zzZam parte da esséncia feminina e, assem possibilidde de contestacgéo.
E interessante perceber que apesar de ser voltada para as joversassman e manside
primeira viagem, nao existmatérias sobre o assunto Gaprichg a ndo ser em tom de

brincadeira, quando a mamae é substituida por uma modalatilire o bebé por um
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bonecmas fotos que ilustram o textmeno est 8§ na mat ®ria AE£ dur
edicdo numero 53, de junho de 1953.

Sim, é duro ser mae! E duro mesmo. E uma responsabilidade cotidiana. Desde as

primeiras horas da manha a® Ultimas da noite, é preciso vigiar sempre os filhos.

Nao ha mais paz, ndo ha mais liberdade. Mas existe a lei de compensagéo e os filhos
dao também grandes satisfagBes. Eu sei disso, porque estou treinando para quando
for grande. E verdade que meu filagora é quase tdo grande como eu. Alias, isso

ndo diminui as preocupagdes, ao contrario, as aumenta. E eu me ocupo déle como

mam«e se ocupa de mi m. Bom, agora est §
todos os dias... (1953: Z&)

Bassanezi (2009) prossegue afirmando que a vocagéo prioritaria para a maternidade e
a vida domésticas eram marcas de feminilidade, enquanto a iniciativa, a participagdo no
mercado de trabalho, a forca e o espirito de aventura definiriam a masculinidadéeh
gue ndo seguisse seus caminhos estaria indo contra a natureza, ndo poderia ser realmente feli:
ou fazer com que outras pessoas fossem felizes. O que é de espantar é que ndo existe, ne
revista, um curso formal para ser uma boa de casa e muito memosde, como vimos
acima.

N&o ha matérias sistematicas sobre como cuidar de uma casa, arrumar, cozinhar, lavar,
passar, costurar, coordenar empregados domésticos, montar um orcamento familiar, como
receber convidados, organizar festas e eventos e outrtewefas de uma boa dona de casa
dos Anos DouradoSambém ndo ha nenhuma mencaoaitagem de um enxoval de noiva,
um importante tb de passagem nesta época, em gsemocas ganhavam bals na
adolescéncia para juntas pecas do enxoval que recebi@spais, parentes e amigos, @té
mesmgo produziam.

Assim, como afirma Bassanezi (200&2)nenina deveria ser educada para ser boa mae
e donade casa exemplar desde crianga, e 0 casaraemntporta de entrada pareealizacéo
feminina, tido como o objeto de vida de todas as jovens solteiras. O que acontecia quando a
mocga via 0s anos passarem sem um pedido de casamento? Ou, no pior cenario possivel, nac
se casasse jamais?

Bassanezi (2009) responde qugrande medo da maioria das mogas era ficar salteir
pois 0 seu destino era a solid@oque para mulheres de familia ndo era permitido amémiza
com aventuras amorosas ocasionais. Assim teriam que ser virtuosas ao ext@erdender
da familia e da sociedaddgveriam seeternamente virginais e stas. Mas a autora também
lembra que as solt@is teriam de se preocupam seu sustento ja que, sem marido, iriam se

tornar um peso para a familia e sofreriam com o estigma de ndo terem cumprido com o
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destino feminino. Outra alternativa era se tornaa &dlteirona que se encarregava de todas
as tarefas enfadonhas e cansativas na familia para garantir o seu sustento sem cobrancgas.

E é realmente impressionante o medo das leitoras de ficar para titi@mow se dizia
nos anosde 1950 fazendese uso de umexpressao idiomatica francesa traduzida para o
portugués, pentear os cabelos de Santa Catariha revistaCaprichq contudgn&o faz nada
no sentido de afastar este temor. Muito pel
publicada ngpagina 27 da edicdo numero 13, de marco de 1953, o redator pergunta quem

teria mais chances de casar aos 30 anos: uma viuva, uma divorciada ou uma solteira? A

resposta ®: ANos Estados Uni dos, as estat?
maiorpr ef er °nci a; 94% de possibilidades para
(1953: 27).

E nem a consel heira Marga Mason, respor
destino, sua vidao, dava al, gmaose @odledsetvana p ar a
cartinha da |l eitora com o pseud?nimo de AM

edicdo numero 36, de fevereiro de 1955.

MORENA TRISTET Vinte e quatro anos. Cada vez que arranja um namorado, a
coisa pouco dura. A que se deve isso0?

Tenho a impressao de que vocé tem um carater um tanto quanto dificil. eenbre

gue sem compreensdo, ndo se chega a nada na vida. Seja amavel, agradavel, discreta
e ndo demonstre logo que procura casamento. Isso assusta a qualquer rapaz de nossa
época. Depoigjuando éle a conhecer melhor, as cdgasde mudar. Compreende?

(1955: 6465)

Ou seja, o fat de ndo estar noiva, prestese casar aos 24 anos, seria culpa do
temperamento dif?2cil da AMorena Tristeo. F
amave] agradavel ou discreta o suficiente. Pior ainda, deve ter demonstrado o seu interesse
em casar |l ogo para potenciais pretendentes
matéria ensinando a leitora a ser a noiva perfeita, publicada na edicdo nuntr@ad8sto
de 1953:

A noiva perfeita é

a que =evita dizer constantemente fil
freq¢°ncecioa Asi mo.

... a que trata de convencer seu noivo de que no dia que se casarem, sera éle quem
vai mandar no lar.

Sicoi ffer Sai éuma lodD@a tradicionahfericesa utilizada quando umerjanulher chega aos

25 anos sem estar casada. Na tradigdo da Idade Média, no dia da Santa, apenas as mulheres solteiras com mais d
25 anos podiam trocar seu toucadwiffe) . Havia at® wuma reza pdamde a Sa
Catherine,aidemoi. Ne me laisse pas mourir célibataire. Un mari, sainte Catherine, un bon, sainte Catherine
mais plut?tt u n(Sagta @atanna, e ajuddad meudeixe morrer solteira. Um marido, Santa
Catarina, um bom, Santa Catarina, mas, sobretudo, umé&odewenhum).
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. a que sempre praca conservar o encanto do seu mistério, surpreendendo o
noivo com um sorriso nhovo, com um olhar diferente, com uma palavra doce
inesperada.

... a que oferece a seu noivo uma futura sogra agradavel, um futuro sogro discreto,
um futuro cunhadinho bem educa&, se for possivel, um futuro tio solteirdo
endinheirado.

... a que esconde todos os seus defeitos, até depois de casada.

. a gque, quando vai visitar a familia do noivo, subrsetecom um sorriso
encantador a escutar os conselhos de sua futura sogra.

... @ que em reunido de amigos ou parentes, ndo exibe seu noivo como um animal
raro, mas apenas como que éle realmente é: seu provavel marido.

... a que acredita que o seu escolhido pensa nela, efetivamente tddas as noites as dez
horas.

E, finalmente, talvez tddas as noivas sejam perfeitas. Por isso, precisaimente
porque séo noivas! (1953: 381)

Os Anos Dourados sempre foram caracterizados como uma era romantica, ondeo amor
era o personagem principal de filmes, livros e programa&die e TV. Masao lado de todo
este romantismo, havia uma visdo bem pragmatica da vida coruuyao relata Bassanezi
(2009), oamor era considerado importante para a unido conjugal, &weas suficiente para
garantla: A Di f i cul dades efcasn den classes, a@gblemas i fanaliares,
preconceitos sociais eram algumas das barreiras reconhecidas e reforcadas contra as unides
fora do padr «o0o (Capidn@na edicdodhimero E3, pablicada\emn marca
de 1953, tinha uma matéria sobrassuntdver pagina 195)

CASAMENTO BEM SUCEDIDO

Vocé e éle estdo certos de que se amam. Naturalmente que ambos ja fizeram esta
autci ndaga- «o: iseremos verdadeiramente fe
O assunto é bastante complexo e provavelmente ndo ha maneira de desoobrir
exatiddo, se um casal sera ou nao feliz. Nao existe ainda esta espécie de radar...
Entretanto, existem muitos meios para ind@aPor exemplo os casamentos
apressados tém menos probabilidade que os cuidadosamente projetados; e também
gue, ao contrdoi do que se pensa, as pessoas diferentes tém maiores perspectivas de
éxito do que aquelas que tém muito em comum.

Um conhecido prov®rbio diz: ffa infelicid
ou antes aindabo. Ma s podemos théca ar t an
possibilidade de prevenir essa infelicidade.

Os fatores que intervém neste assunto sdo muitos. Estudos psicologicos realizados
sbbre centenas de casais felizes e infelizes, proporcionaram certos fatos que
poderiam ser usados como indicadores. Esteem ser divididos em favoraveis e
desfavoraveis.

Favoraveis- 171 Filha (ou filho) Unica que se casa com filho (ou filha) mais velho

de uma familia numerosa.iZHomem pelo menos 6 anos mais velho que a mulher,

(isso ndo quer dizer gue quanto mais idééetenha melhor. N&o, mais de 10 anos,

guase sempre entra areia..l) Bomem nascido no campo ou em cidade pequena. 4

T lgualdade de cultura. 5A mulher nasceu em cidade grandeO8 pais, tanto da

esposa como do esposo tiveram um matriménio felizAmbos pertencem a uma

familia de 3 ou mais filhas. 8 O home tem de 28 a 30 anosi ©® homem tem

muitos amigos. 10i A esposa trabalhou antes de casar. il1Antes de
comprometesse, ja se conheciam ha algum tempo. i 12eu noivado durou pelo

menos m ano.

DESFAVORAVEIS:- 17 Filha (ou filho) que se casa com filho (ou filha) Gnico. 2

i Casarse com pessoa de nivel cultural diferenté.Besentendimentos entre cada

um e sua respectiva familia.i 4A mulher é extremamente jovemi 8Jm dos dois,
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especialmente o home, é facilmente sujeito a enfermidadiedldivado muito curto

T 5 meses ou maisou muito longoi 4 anos ou mais. ¥ Os pais de um ou de
ambos desaprovam o casamentd.@ esp6so ndo tenha bom ordenado ao <asar

91 O espbso teve poas amizades femininas antes de casar.

Tudo o que acimam enunciamos ndo deixa de ser uma valiosa contribuicdo e se vocé
refletir bem nas respostas que tem de dar aos enunciados, verificara que ainda ha
tempo de corrigir certos erros... (1953: 31)

A Caprichochega até mesmo a apresentar uma visdo meio cinica do casamento, como
na matéria editéa na edicdmumero 17de juho del953. A ilustracdo, longe do idilio das

representacdes do casento, mostra um casal brigan@er pagina 199)

Sonho e... realidke

O homem que esta noivamagina seu futuro de casado, vivendo entre suculentos
manjares, com a sua roupa cuidada, com o desjejum servido na cama, com as
chinelas em seu lugar, uma bela mulher ao seu lado e um mundo de detalhes, cada
qual mais tentados.

A noiva, por sua vez, imagina sua vida de casada entre penteadores impecaveis,
cozinhando em cozinhas como as das revistas-aor&gicanas, vestindo sedutores
vestidos caseiros, e desfrutando da companhia de um guapo marido, elegantissimo
em seu robe dehambre. Mas... ail.... a realidade é bem diferente do que
imaginamos. Vejamos, com exemplos uliiatéticos, o que ocorre com um par de
recémcasados:

PRIMEIRO MES

ELE: Robe de chambre, brilhantina, colénia, sorrisos, mimos, dedicacdo. Chinelas
em seuugar.

ELAS: Penteador, desjejum com torradas, torta e marmelada, sorriso, mimos,
dedicacdo. Cabeleira escovada e perfumada.

QUINTO MES

ELE: Robe de chambre, sorrisos, mimos. Chinelas debaixo do guanta

ELA: Penteador, desjejum com pao e manteigarrisos, mimos. Cabeleira
penteada.

UM ANO DEPOIS

ELE: Pijamas. Chinelas em qualquer lugar.

ELA: Desjejum com pao, resmungos. Bigudins.

N&o precisamos continuar, ndo é mesmo? E, refletindo um pouco, como custaria
pouco conservar a ilusdo dos primeirogsdile matriménio! Com apenas um pouco

de boa vontade, um pouco mais de dedicacdo, e nada mais. E tdo facil evitar um
divércio que deixa a vida truncada e vazia. (1953: 62)

Paralelamente, a revista também mantinha, sem nenhuma esquizafmeaiajsao
romantica e, podeseia dizer, attmesmo utopica da vida conjugabneo podemos ver na

matéria publicada na edicdo numero 39, de maio de 1955.

Teu amor e... uma cabana

Oh! Como ¢€ lindo o amor! E que bom é casalr Ela e éle vivendo juntinhos,
sempre se amdon, nem que seja huma cabana!... Nado havera problemas, apenas um
longo caminho que percorrerdo com o coracao palpitante de alegria. Que mais se
pode querer? Nada. ApOs a lua de mel, que € uma etapa importante, mas nado a
principal, éle esta disposto a retmseu trabalho, pois todo chefe de familia tem

suas responsabilidades. E ela, encantadora nova dona de casa, tem suas obrigacdes
dentro do lar, o doce lar, e prepampara exibir suas halitides(1955: 3435)
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2.3 Os romances daBiblioteca das mocgas

Romantismo e sensibilidade eram nos Anos Dourados caracteristicas tidas como
especialmente femininas, sendo que toda uma literatura estava disposta a alimentar esta
inclinacdo. As mulheres vivem para 0 amor na concepcao daquela época, segundo relata
Bassaezi (2009). Neste viés romantico, toda uma literatura de romances agucarados, como
mencionado no prélogo do primeiro capitulo, muito especialmente os livRiblddeca das
Mocas atuava ao lado das revistas femininas no sentido de ensinar o que pasnas
leitoras.

Nessa perspectiva, segundo Maria Teresa Santos Cemhbarmadilhas da sedugao
(1999),0s romances dos dois irmaos franceses autores que @sst@m 0 pseudénimo de
M. Delly constituemse em documento basico para avancar a reflexdo sobigtéria da
educacédo sentimental de mulheres e, em um recorte mais especifico, abordar o texto literario
como préatica simbdlica divulgadora de valores e modelos capazes de contribuir para a
construcdo de uma certa sensibilidade romantica em uma dadaidade de leitoras.

Como Huysself1996)no capitulo 1, Cunha também cita Emma de Bovary, heroina da
obra M. Bovary de Gustave Flaubert como a personagem que vive sob forma literaria,
necessitando, para suportar a mediocridade de sua "entediante vidapoo, ¢ entusiasmo
que os romances |Ihe proporcionam. Por isso, é apresentada como uma leitora voraz, sobretudo
de histdrias de amor, de romances sentimentais que lhe permitissem imaginar um mundo mais
emocionante, escapar ao tédio, desenvolver sua diglaglbi

Emma Bovary seria, entdo, o simbolo da leitora de romances sentimentais que a
alienavam de uma vida tediosa e mediocre ao lado de um marido bem diferente dos herois das
paginas dos livros. Cunha (1999) diz que os romances de amor francesesanésfagsso
apenas com as europeias. Eram a literatura mais largamente consumida entre as mulheres de
elite brasileira a partir dos meados do século XIX. Neste periodo, a leitura dos romances
incluia tanta a série escrita pela Condessa de ¥égure compnha aBibliothéque ros&i
como os folhetins literarios, outra criagdo francesa publicada em nossos jornais.

Nessa época, acelesa noBrasil o contato econémico, politico e cultural

com o exterior, principalmente com a Franga, o que deu oportunidade as
mulheres ja alfabetizadas e de classe mais abastada para consumir bens
culturais como o livro, o teatro, a imprensa. Essas mudancas propiciaram

32Sophie Feodorovna Rostopchine (1718¥4) usava seu titulo nobiliarquico, adquirido ao se casar com o conde
francés Eugéne de Ségur, para assnar seus livros voltados para o publicejunéanitoSuas obras mais
famosas sadds desastrede Sofiae Meninas exemplares.

#Biblioteca rosa.
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Ihes acesso a novas condicdes materiais e permiti@sndesenvolver
novos habitos e aspiracées. (CUNHA, 1999298

De acordo com Cunha (1999), os romances da coBigdioteca das mogasassam a
se editados no Brasil, ininterruptamente, entre 1935 e 1963 e foi M. Delly quem deteve o
maior numero de titulos da colecéaerca de 30 em um total de 1i7® o maior nUmero de
edicdes. Os romancesde M. Delly eram obras expliciitandirigide =~ mu Imloggy o u
como parecia mais refinado chamar. Isso pode ser comprovadia, gela cartinha
ender e-ada “ quegasnptimeiras édieGes emcomteaao final dos volumes.
Entre outras palavras ao publico leitor feminino, a cartimHeitom incentivava a novas
| ei toapazesde Batisfazers®@ u gosto e “. sua sensibilida:

Com rel gos«ko @a&o A s €mbai(1999) afircha skrebém possivel que
esses romances satisfizessem suas leitoras, pois sua férmula de doedss@ @ modelos
infaliveis, seja lidando com um sentimento caro as mulheres, o amor, seja mostrando um
imaginario romantico através de descri¢cdes de paisagens exoticas e luxuriantes, personagens
jovens, bonitos e ricos, movende num cendrio atingivelpanas pela fantasia, pela
imaginagao.

Era bem facil encontrar um exemplar Biblioteca das mocasomo relata Cunha
(1999). Os livros estavam presentes nas residéncias, nas estantes das bibliotecas escolares
eram vendidos erhancas de jorna em livrarig sofisticadas, comprados para serem lidos e
também presenteados A autora afirma que os romances de M. Delly foram bastante lidos,
principalmente por mulheres da classe méedidre as décadas d®30 e 1960, e daa
rel evOnci a quando e maa skraibiliadadeefeminifiamou dresma gem

construcdo de subjetividades através da pratica de leituras.

Os romances da Biblioteca das mocas e as fotonovelas venditbaness de jornal

de todo o Brasil continuavam contando estérias exemplares que tendiam a difundir
junto as leitoras um tipo ideal de comportamento a ser alcangado. Continuavam,
também, cultivando estérias de aristocratas e plebbasanca do antigo romance

de folheim-e o apel o enc an.tOCatam geral das dsedriaSierdde a s
uma moral conservadora: mulher abnegada, fiel, voltada ao lar e considerando o
amor como sentimento sagrado. O homem continuava a preencher o estereotipo
classico: bonito, rico, maiselho, as vezes distante. Mas, ao final, seria terno,
dedicado, doce e amaria a heroina até que a morte os separasse. (1999: 38)

Caracterizadas como literatura de entretenimento, incentivada pela familia e pela
escola, parece inegavel que as estérias d®elly contribuiram paraonstruirvisdes de
mundo, modelar condutas e subjetividades, alimentar o imaginario da leitora, como explica
Cunha (1999). A autora também diz que as mulheres descritas nos romances obedeciam a um

paradigma dualista: heroinas mtigneroinas. As heroinas, modelo de virtudes, em torno das
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quaisse desenvol vi gastas hdioscte-sr,i ad iesrcaNastp@asraseda s o f |

autora,

| argboridavam, estrengcei a m, bal buci avamd; eram chei
prof wmhdad oedn Ti nham sempre uma #dal ma ar (
d e p ende rdevian smiseoesperar e, mais valorizado ainda, saber renunciar.

(..)

Sem excecdo, era literal a defesa da inocéncia candida, boa e honesta, como
atributos inerentes a uideal romantico de mulharianga, mulheinfantilizada. A
mulhercria n - a , seria uma espos gpogsiilitando] nfo A a mo
raras vezes, que o marido se divertisse com sua criancice. (...

Ao |l ado da f i g daleroifafhasgagherdi represegniado ssémpre

como um aristoctaa ( pr 2 nci pe, porte gbesp, votlniagiase ¢ de
pr ot:eprimaipé encantado. (CUNHA, 1999: 77)

E
f

Pelo menos no plano das representacfes, segundo Cunha (1999), a mulher nos
romances de M. Dellpertencia a esfera do privado Ao publico, portanto, identifisava
trabalho, a politica, a rua, o masculino. Ao privado, a casa, a familia, o0 doméstico, o feminino.
O espaco da mulher era o lar, sua vocacdo o casamento e a maternidade, e essas tarefa
estavam recobertas com os atributos da dignidade, da nocdo de virtude vinda do modelo
criste«o. A autora prossegue: AREssas i magen
médias cultas e as de elite que, em geral, eram educadas panarpdestes ehisd0 ( 199 9 :
81)

Ainda no planodas representacdes, segun@onha (1999) o casamento era
apresatado como a redencdo da mulhéodos os romances terminavam com o0 casamento
da heroina com o heroi dados a conhecer nas duas primeiras paginas dos éistatit@da
espoa e st ava assent a0Ooenrados inratlyziam fons @ imagers lda uma
vida a dois idealizada. E os relatos eram adocicados, de uma vida conjugal de paz e
tranquilidade.

Ao marido estava reservado o papel de senhor, deelbem®, a quem era devida
obediéncia e submisséo, afirma Cunha (1999)ekanito, essa subordinacdo awwidos ndo
significava falta de importancia. Sua posicdo era ao mesmo tempo dependente g&entral,
gueas heroinas venciam e conseguiam destpor suas qualidades morais e seus valores
religiosos. Elas ndo renunciavam: os homens se dobravam aos seus valores e, assianfé e
com sua resignacao e sua fordgaseam moldando também o homemaarsempre com um
jeito muito carinhoso e daocil.

Na relagdo homemmulher desses romances, a sexualidade feminina estava presa aos
estreitos limites sociais em que se desenrolava a vida da mulher, e permeada pelos valores do
catolicismo que, por tradicdo, diabolizava a sexualidade, relata Cunha (1999)fddessa

nao ha aluséo a contatos fisiexs corpo € pouco mencionado. Tudo estava sob controle e as
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referéncias amorosas limvi@n-se a descrever a parte superior do cerpabecas, maos e
rarissimas vezess ombros.

A moral vigente nesses romancesuileDelly também aprisionava as mulheres dentro
dos limites do lar, ainda que este lar fosse uma gaiola dourada. Como lembra Cunha (1999),
tudo acab@a sendo proibido para a mulhetaEh&o podia sair sazha nem conversar com
estranhos @ mais grave erficar sozinha com um homem antes do casamento, fato que
comprometia seriamente sua inocéncia e pureza naturais e exigia a formalizacéo da uniéo.

O mais interessante é que os livros de M. Delly ndo se prendiam a uma época
especifica. E esta falta de temglatade dava um ¢® cunho magico para o enredo, que se
passaem qualquer fase da histéria. Claro que algumas pistas acabavam entregando o pseudo
tempoem que a trama se desenrolaria, como o fato de varios vildes serem prussianos em
enredosde espionagemque remetem ao poés Guerra FraRtassiana (1870871) e a
menc&o aos caros modelos exclusivos da estilista Paquija Maisori*foi aberta em 1891
em Paris.

Para dar um exemplo, o enredo de um dos mais famosos romances de M. Delly,
Magali (1960), que teve doze edicdes publicadas no Brasil Bélkoteca das mocas
continha todas as representacdes apresentadas acima. Magali Daultey e seu irmédo Freddy
eram O6rfdos de origem desconhecida, rechagados de Bombaim na india, que foram
acolhidose educados por caridade pela nobre familia dos duques de Staldiff, sob a tutela da
preceptora, a senhorita Nouey. Desde o inicio havia uma antipatia reciproca entre o jovem
dugue Geraldo e Magali. A arrogancia e crueldade do duque e de sua prima €i&hma
evitdlos sempre que podigrincipalmente quando tornese uma linda e virtuosa jovem,
detestada e invejada por Ofélia por conta de sua aparéncia e qualidades morais.

Magali tornase dama de companhia da irma do duque, Isabel, e passa a freguentar
alta sociedade. E quando o jovem deigomeca a se apaixonar por etatca a sua vontade
de nobre, claro. Aléem de pobre, Magali é descendente de uma familia burguesa francesa por
pai e sua ascendéncia materna € desconhecida. Entdo, o duque passailentiosamente
contra o amor ardente que ela Ihe inspirgvgueera impossivel unise a ela. Paralelamente,

o secretario do duque, o misterioso William Rosswell, também se interessa por Magali. Mas,

ao contrario do apaixonado duque, seu interésse vingar da falecida mae da mdgthel,

%jeanne Paquin (18€36) foi uma estilista francesa que se tornou célebre por seus vestidos de noite luxuosos

e exclusivos.
#Maisonou casa em portugués € o nome do atelié e loja de estilistas..
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que rejeitou 0 seu ama, a0 mesmo tempo, ficar ricih que possui os documentos que
comprovam o parentesco dos Daultey com o milionarioLorde Frederico Lowetead.

Lorde Lowetead rompeu com a sobrinha por cadsaseu casamento desigual.
Rosswell também assassinou o marido de Ethel, Lucas, na india. Como n&o consegue se casat
com Magali, que comeca a se apaixonar pelo duque, Roswell resolwafaggéasamento e
a deixa sedada com um perfume indiano para dejegjsestrda. Mas Magali é salva pelo
duque e por Freddy. E o bandido € gravemente ferido. Apesar de ser socorrida pelos maiores
médicos da Inglaterra, nada tira Magali de seu sono profundo, como o da Bela Adormecida.
Roswell, moribundo, ndo consegue dizemo curda. Todos se desesperam quando Jem, o
empregado da mansao a quem Magali ajuda desde crianga, entrega ao duque um livro sobre
praticas orientais. E |a estd o antidoto para a letargia de Magali, ser exposta a flamejantes
raios de sol. O dugue aandano seu iate para a ensolarada Canmesul da Franca.

Magali se cura, mas a sua origem € um obstaculo para a concretizacdo do seu amor.
Ela e o duque decidem esquecer esta paixdo. Mas o moribundo Lorde Lowetead resolve
reconhecer Magali e Freddy conos Unicos herdeiros de seu titulo e sua fortuna antes de
morrer. Magali e Geraldo ficam noivos e ela recebe uma carta do agonizante Rosswell
pedindo seu perddo. Ela vai até o hospital, o perdoa e o abencoa em seu leito de morte. No
final, o duque e Magase casam e vivem felizes para sempre.

Na trama, o duque Geraldo é o tipico heréi dos romances de M. Delly. E, numa cena
do livro, descreve para seus amigos nobres o seu ideal de mulher que, alias, é o ideal feminino

das mocinhas dos autores.

i Efetivamente, mylady, acerca de alguns pontos, tenho idéias que em geral se ndo
harmonizam com as que véo correndo o mundo. Sem me arrogar foros de censor,
como diz Archie, deploro sinceramente muitos processos no tocante & atual
educacéo feminina... Brala que V. Ex. me tache de ulidealista, sempre lhe direi

gue nada me parece mais digno de respeito do que uma dessas almas de donzelas,
transparentes como cristal, nas quais a simplicidade da crianca se casa
harmoniosamente a gravidade da mulher,tqoeestudado e refletido... uma dessas
almas delicadas que se ocultam sob a propria humildade, revskarEgenas pelas
suasvirtudes e pela caridad@DELLY, 1960: 6162)

E o casamento do duque Geraldo e Magali ndo podia ser mais feliz e idealizado.

Sabia Magali que esse coracao lhe pertencia inteiro e que ela podia pedir o que
quisesse aquele que havia posto nela a sua absoluta confianca e a cercava de
respeitosa ternura, chamadtie: "Minha querida Conselheira", realizando assim
esse consoércio idede alma e coracdo, que deveria existir sempre entre 0S esposos
cristdos.

Magali ndo se deixava, contudo, inebriar pela sua elevada posicdo, nem pelas
homenagens, que |he prestavam a todos o0s instantes; como também ndo se
orgulhava da influéncia que possusobre essa vontade, que jamais ninguém
conseguira fazer dobrar, e que um olhar dela, um desses seus olhares, a um tempo,
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firmes e ternamente sdplices, de que tinha o segredo, bastava para logo o conduzir a
uma salutar reflexdo. Continuava a ser a mesnagall a modesta e piedosa
Magali, aliando a alegria a mais intima gravidade, inicieselocada dia um pouco

mais, nas suas novas responsabilidades de esposa, coisBaddotoda sua alma
aquela a quem havia juradidelidade perante Deu@®ELLY, 1960: 192-193)

Como vimos na ficgéo, a vida em sociedade nos Anos ourados exigia que o amor
romantico fosse domesticado, como diz Bassaf2€¢19), ninguém na época queria paixdes
qgueviolassem as leis da moral e @@em. Ainda segundo a autora, 0 amor sO see#avel
se ndo rompesse com 0s moldesvemcionais de felicidade ligade® casamento legal e a
prole legitima. A abnegacao poderia fazer parte do amor feminino, o deslize passional nunca.

Bassanezi (2009) diz que o tempo de namoro teria de seguirsaigurées, nao
devendo durar muita que levantaa suspeitas sobre as verdadeiras intencdes do rapaz, nem
pouco,0 que precipitavdecisdes sérias e definitivas. Além disso, de acordo com a autora, um
namoro ou um noivado muito longo nédo era favoravetmutacdo de uma moca que se
tornava alvo de fofocas maldosas. A opinido do grupo social era tida, no minimo, como tao
importante quanto a do namorado, pois a cobranca da sociedade para que 0 nhamoro
conduzisse ao casamento tinha um peso relevante naSedetéscada um.

Etapa do relacionamento homemulher cada vez mais rara no mundo
contemporaneo, o noivado nos aded950 ja era o compromisso formal com o matrimdnio,
um periodo de preparativos mais efetivos para a vida em comum. Era também uma época em
gue o casal, sentineke mais proximo do casamento, poderia tentar avancar nas intimidades.
Bassanezi (2009) ressalta que cabia especialmente a jovem noiva refrear tais avancos do
amado e conservar sua virgindade até as ndpcias.

Assim, como ja mencionamoanteriormente, a grande meta da mulher era o
casamento e a maternidade. Segundo Del Priore (2013), o presidente Vargas, em decreto lei
assinado em abril de 1941, insistia em que a educagdo feminina deveria formar mulheres
Nfafei -oadas ao sdansatemeade; aompetenees pala a sriacao dos filhos e

capazes na administra-«o da casao (2013: 6 6

24Moda, juventude e beleza

Um tema que ainda ndo foi mencionado neste capitulo é a importancia da moda na
imprensa feminina. A revist&apricho publicava em todas as suas edicbes fotos ou

ilustrac6es de modelos luxuosos para as leitoras prendadas se inspirarem para copiar o modelo
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ou contratar uma costureira para tal. Eram geralmente tailleurs e vestidos sofisticados, muitos
deles executados pslgrandes costureiros franceses.

E, para usar esta modeara precisser esbelta. Conforme relata Alyssa Quam The
buying and selling of teenagef2004), o culto ao corpo magro comecou ha décad5@
especialmente em anuncios e, seguindo a tera@éas revistas adolescentes da época ja
apregoavam que era vital ser e permanecer magtaphichotem varias matérias ensinando
a ter o corpo perfeito, porque a gordura, sem o filtro do politicamente correto dodeanos
1950, era motivo de ridiculo, emanto a magreza era chiqgwemo podemos ver na edi¢cao
namero 16, de junho de 1953.

Evite os fipneuso

Beleza no ritmo do corpo

Certamente, cara leitora, ndo é éste o seu caso. Estamos certas de que vocé possui
uma linha harmoniosa e impecével. Mas, comtiggemos muitas vézes, até mesmo

uma mulher delgada deve prever o futuro e evitar certos aborrecimentos que podem
vir a assaltda se ela ndo cuidar de suas formas. Em uma palavra, vocé também deve
praticar a cultura fisica a fim de conservar por muitoptemssa graga e essa linha

que todo mundo admira.

No més passado, falavamos de uma mulher que ia pela rua, trajada com um
vestidinho muito simples, mas para a qual convergiam os olhares de tbdas as
mulheres... e homens que passavam perto dela. E tudyragss a flexibilidade que

ela adquirira fazendo ginastica.

Hoje, imaginese em presenca de uma senhora gorda, jovem ainda mas que apesar
do vestido caro e bem talhado e apesar também da cinta feita sob medida ndo pode
dissimular os rolos de gordura geeformam ao redor da cintura

Vejamos, cara amiga, diga francamente qual dessas duas mulheres é mais atraente: a
qgue se veste simplesmente mas cuj o cor pc
vestido barato ou esta outra ricamente vestida mas que,bsfeni® tudo isso,
desperta a vontade de rir, pois assemséham pouco a um barril

Sim, cara leitora, nos a felicitamos, pois vocé é delgada, mas nao se esqueca de fazer
gnastt a a fim de ¢1953:t3@8t1) os fApneuso.

Se ainda nao havia a dieta mgilasa ou a dieta da moda para procurar, apenas numa
carta ao consultério sentimental, a conselheira Marga Mason aconselhava a leitora a procurar
um medic pois a gordura sO podia ser causada por problemas da tireoide ou outra disfuncao
fisica, e este doat seria a pessoa perfeita para indicar uma déetsim, os cuidados com o
corpose resumiam ao incentivo a pratica do exercicio fisico. Ser magra era a ordem do dia e
obrigacdo da mulher, como podemos ver em varias matérias sobre ginastica. Um bom
exempb é este texto, com fotos de modelos fazendo exercicios, publicado na edicdo numero
15, de maio de 1953.

Beleza no ritmo do corpo

Uma mulher caminha na rua. Ah, que linhas elegantes! Seus passos sdo elasticos e
ritmados. Todos 0s seus movimentos demonsiam ela tem confianca em si
mesma.

Outras mulheres que passam por ela e olhanfurtivamente, cheias de inveja.
Todas tém vestidos bem mais caros que o dela, que é simples. Entdo, por que ela é a
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mais elegante, a mais admirada? N&o ha mistério nissn, simplesmente ima
solugdo ao alcance de tdda mulher que quer ser bela: a educagéo fisica!

Imite essa mulher, querida leitora. Nos a ajudaremos dando alguns conselhos. Vale a
pena! (1953: 3385)

Se o simbolo da beleza no contemporéaneo alia moda, magjezentude, nos anos

de 1950 o quadro era outro. Buitoni (2009) diz qapesar da existéncia de uma garota

moderna, foi apenas na década de 1960 que a mistica doija/emjuventudé se instalou

na midia, predominando até hoje como atributo fundtahgrara homens e mulheres. A

autora diz que até 1960, as jovens imitavam ou faziam releitura da moda adulta; ndo havia

moda jovem.

Se a juventude ainda estava sendo descoberta, a velhice ja era uma questdo. Se néo

havia a industria dos cosméticos e dagrgias plasticas, as chances de se manter jovem apos

uma certa idade dependiam muito de uma genética privilegiada. E os meios de comunicacao

ja se mostravam implacaveis com o envelhecimento feminino, ainda mais quando se tratava

de umamulher famosa,@amopodemos conferir na matéria publicada na edicdo numero 18, de

agosto de 195@er pagina 201)

A margem da decadéncia

ESSE PERIODO TERRIVEL, que comeca depois dos quarenta anos e deixa

entrever, ao longe, o fantasma da decadéncia, é o pior na vida de uma mulher,
principalmente se é atriz. E nésses momentos que ela deve recorrer ao auxilio da
personalidade, para ndo ceder.

Milda, delicada e aparentemente fragil, a bela Joan Fontaine demonstra, entretanto,
grande forga de carater. Manifestou, recentemente, o seu horror pela publicidade

chamada fisexyodo que i mpera em Holl ywood.
- Nada de exibime nos cartazes em trajes exigitiodisse ao seu produtor, Howard
Hughess. N«o soupoma Apin

(Howard Hughes é o famoso aviador e milionario que lancou Jane Russell,
baseandae em suas caracteristicas fisicas)

Apesar da f ama, Hughes esbarrou dentra
il vanho®o.

Joan Fontaine permanecia inflexivel...

Apesar de tudo, Joan Fontaine néo teve necessidade de mostrar as pernas, como
Greer Garson ou Katherine Hepburn, as quais, no fim de sua carreira, cederam a
moda de Hollywood, talvez para evitar a dérada. E ndo obstante, essa concessao

€ uma forma de precipitae nela. (1953: 61)

Buitoni (2009) conta que a imprensa feminina smoda sempre se alinharamue

desde o século XIX, as publicagbes femininas brasileiras traziam elsmizntmoda,

auxiliando no processo de democratizacdo do gosto. Na opinido da autora, as revistas

dirigidas as mulheres provavelmente foram um dos primeiros fatores do processo que mais

tarde seria chamado de globalizacdo. Trabalhando com estilos e transito de mercadorias,

funcionavani e funcionani como agentes de uniformizacéo. E a ddibotha moda e cinema
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construiuas figuras da mulher nos ands 1940 e 1950. Para ela, os filmes propagavam
novos héabitos de consumo, reforgados pela imprensa.

2.50 star systenme oconsumo

Edgar Morin na sua obr&s estrelag1989) conta que cstar systemou sistema de
estrela que consistia na promocao de filmes e artistas nos meios de comunicacéo, imperava
nos anosle 1950 em Hollywood e no mundo. Nesta época, segundo o &0tbjprnalistas
estavam estabelecidos em Hollywood para alimentar o mundo com informagdes, fofocas e
confidéncias sobre as estrelas. A revi&g@richocomecou a se render paulatinamentstap
systentdesde a primeira edicdo. E as matérias tanto senasanepogiar, como esta publicada

na edigdo numero 42, de agosto de 1955:

Debbie, a garéta roméntica

Mary Frances, mas conhecida pelo home de Debbie Reynolds, é uma das poucas
estrélas de Hollywood que continua totalmente indiferente aos dois gémeos aliado

do sucesso: A Fama e a Fortuna.

Debbie descende de familia muito modesta, seu pai trabalhou até como ferroviario

de Estrada de Ferro de El Paso, no Estado do Texas, fronteira com o México.
Completamente despida de afetacéo, sua vida privada é calnza grietipalmente

agora que encontroue <wanovidd o (HbFAG6d ifiem Rl
37)

Como para dar uma bronca, como esta publicada na mesma edicéo:

Outra vemaufragow coracdo de Marlon Brando)

O que ha com Marlon? Ndo ha em tédardarma mocinha, uma mulher que o
possa fazer feliz? Devemos descartar esta suposi¢do e reconhecer que Marlon é um
pouco esquisito, um rapaz capaz de uma grande paixdo, mas, a0 mesmo tempo,
devorado por esta mesma chama de amor, da qual ressurge, comdaal@wvda,

depois de cada unmedseus fracassos amoros@s955: 3435)

Mas ndo eram apenas 0s astros de Hollywood que ocupavam as paginas da revista
Capricho. Buitoni (2009) diz que na época, paralelamente ao aparecimento de revistas
ilustradas efemininas mais modernas, ia se formando uma galeria numerosa de idolos
nacionais, favorecidos pela difusdo por meio do radio e da tevé, que iniciava sua progressiva
penetracdo. A autora diz que, na década de 1940, ainda predominavam os artistas de
Hollywood, e havia meia diuzia de esaebrasileiras. E que, apesar digocontinuado em
1950, a mitologia estrangeira comecou a abrir alguns espacos para os nativos. Em matéria

publicada na edicdo numero 49, de marco de 1956, duas estrelas nacionaisafasexal

John Herbert e Eva Wilma
Sera ésse casal perfeito? Tudo parece indicar que sim...
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Em uma de suas visitas pela Televisdo, CAPRICHO encontrou um casalzinho
conhecido de vocés todas. Estdo adivinhando quem é? Exatamente, Eva Wilma e
John Herbert, queonstituem, hoje em dia, um dos casais preferidos de Teatro e TV.
Casous e h8§8 poucos meses a dupla conhecida

(...)
Entre seus (de Eva Wilma) maiores desejos, estdo uma viagem a Europa e ter um
bebé parecido com Johnny, coma elchama(1956: 3839)

A matériareproduzidaacimamostra que mesmo ja sendo uma atriz famosa, Eva
Wilma é exaltada por ter se casado recentemente e por desejar ter logo um filho vardo com o
marido. Alids, como algo a ser notado, o casamento dos dot®ms@erado um dos mais
estaveis e bem sucedidos do meio artistidorou 21 anos. Mesmo com a separacgdo tendo
ocorrido em 1976, época supostamente liberal, o0 escandalo foi enorme quando os dois atores
romperam.

Como mencionado anteriormente, fs AnosDourados que a televisdo comeca a
formar toda uma constelacdo de idolos nacionais. Ainda sem o auxilio de um sistema de
fabricacdo e manutencdo da fama de celebridades, como ocorria em Hollywood, o Brasil
comeca a se render ao encanto dos artistas que rmuvadio e passa a ver na televisao.
Também é um periodo de oump cinema brasileiro, principalmente por conta das
chanchadd$, estreladas pelos ator€scarito, Anselmo Duarte, Eliana, Grande Otelo, Fada
Santoro, Adelaide Chiozzo e Cyl Farney

Depois ddalar um pouco sobre a fama, tors@importante mencionar o consumo. No
seu livroA ética romantica e o espirito do consumismo modedatin Campbel(2008)diz
que o comportamento do consumidor moderno € orientado no sentido da busca do prazer na
experéncia do consumo. E a origem do comportamemtacahsumidor moderno esta na
busca por novos estimulos e novas sensacdes. Para o autor, pelo fato do prazer ser altaments
subjetivo e pessoal, 0 consumo, sob este ponto de &istaa acao prioritariamenteadida
pelo individuo.

Na revistaCapricho, na edicdonumero 17, publicada em jub de 1953, ha uma
pequena matéria sobre o modo da mulher fazer compras. Como se poder ler abaixo, a mulher
€ apresentada como um ser futil, inconsequente, que vive apeaass ogios do homem
(ver pagina 200)

Vocé sabe comprar?
Comprar é uma coisa bastante delicada e nem tdda a gente saloectazébom
senso

% As chanchadas dos anos de 186@m basicamente comédias musicais cujos enredos eram criados a partir da
caricatura de filmes de sucesso de Hollywood. Eram adicionados ao ,ecoedmuito humor, no estilo dos
espetaculos de teatro de revistamas, d@otidiano nacional.
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Pronto! Vocé esta parada em frente da vitrine de uma bela loja e fica maravilhada
com um magnifico modélo. Ird&atamente vocé sonha poskyisim, é éste mesmo

gue vocé quer e nao outro! Sem duavida, vocé tem razéo, pois tem bom gosto, mas...
Antes de tudo, se vocé decidiu adquirir éste vestido é precitm dé perto e
experimentdo. Se éle lhe ficar bem e adapse perfeitamente ao seu tipo, compre

0, mas, atencdo, vocé ja fez as suas contas? Nao esqueca que, geralmente, um
vestido novo necessita também de acessoérios novos com: sapatos, luvas, bolsa e, as
vezes, um chapéu. Pense bem, pois 0 mais elegantdoyestiompanhado por
sapatos muito usados e um pouco def or ma
diziamos, a aquisicdo déste modélo depende de suas finangas, mas sabemos que,
mesmo que vocé gaste uma fortuna, vocé esquecerd isso se éle Ihe disser, no dia em
gue voc°®° usar o0 seu vestido: AfiComo voc?®
outrao; Ent«o, voc®° pensar8 que o0s gasto

O fato de uma compra levar a outra pode ser explicado por uma teoria de Grant
McCracken publicada no seu livrQultura e Consum@2003) € o fendbmeno que ele chama
de AEfeito Dideroto. A base de sua conceit
Diderot que, ao ganhar de presente tohe de chambr® vermelho, percebeu como o
mobilidrio de seu escritério parecia ndo estar a altura do novo vestuario. Assim,
gradualmente, trocou a escrivaninha, as cortinas e diversos objetos do aposento e, de repente,
Diderot se viu num escritorio elega e ponderou que tudo se idewaorobe no ensaio
Regrets sur ma vieille robe de chambreou avis a ceux qui ont plus de godt que de
fortune®(1772).

Assim como McCracken (2003) mostrou a mudanca de consumo de Diderot ao
introduzir uma novidade no seu mundo, tornaseda@onsumidor de outros bens com valores
simbdlicos parecidok no caso do filésofo, de elegancia, organizacao, ordenacéo e severidade
I, a jovem leitora da revist@aprichotambém aprende que consumir um bom produto pode
levar a outro produto igualmente bom. E a crescente demanda por nové®eesptodutos
€ a base do consumo camfgoraneo. E ndo imporse havera futilidade e inconsequéncia se
um homem lhe fizer elogios.

Retomando a tbnica do papel na construcdo da subjetividade da moca dos Anos
Dourados, Del Priore (2013) lembra que as tasisinham entdo um papel modelar no que
dizia respeito a vida familiar e impactavam como formadoras de opinido. A autora afirma que,
basicamente, as revistas diziam que ser mae e dona de casa era o destino natural das mulhere:
enguanto a iniciativa, a gacipacdo no mercado de trabalho, a forca e o espirito de aventura

definiriam a masculinidade.

37 Roupéo.
% Lamentos sobre o meu velho roupo ou conselho a aqueles que tém mais gosto que fortuna.
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Del Priore (2013) prossegadirmandoque ndo importavam os desejos ou a vontade
de agir espontaneamte das mulheres; 0 que contaram as aparéncias e asrasg pois,
segundo o conselho dais revistas, mesmo se ele se divertir, ndo gostara que vocé fuja dos
padrbes, julgara vocé leviana e fara fofoca a seu respeito na roda de amigos. A autora
completa que durante os chamados Anos Dourados, aquelas quengisgan liberdades
que jamais deveriam ser consentidas por alguém que se preze em sua dignidade acabavam
sendo dispensadas e esquecidas, pois 0 rapaz ndo se lembraria da moca a nao ser pela
liberdades concedidas.

Estapreocupacédo com a fama de leviandescartavel estava clara nas cartas enviadas
pelas leitoras para o consultério sentimental, publicadas na edicdo numero 26, de fevereiro de
1955.

Seu destino, sua vida (o coragdo pergunta) por Marga Mason

MORENINHA DESILUDIDA i Dezesseis anos. Esta amaiada por um homem
casado, com filhos, e éle Ihe propds fugirem. Ela esta assustada. Tratou deeafastar
dele, porém éle ameacou miédale ela namorasse outro.

Se eu estivesse ao seu lado, Moreninha, creio que a castigaria severamente como se
faz com ascriangcas. Vamos, pequena, deixe de bobagens! O seu amor ndo é ésse
homem (c& entre nds, bastante senvergonha, pois tendo éle compromissos sagrados
tem ainda a ousadia de ir atrds de uma mocinha como vocé!), mas algum jovem
simpatico e feito para vocé ha deegar mais depressa do que imagina. Seja forte.
Nao se deixe intimidar. Se éle a ameaca, diga simplesmente que ir4 falar com a
espoOsa dele. Vera como deixara de armldNdo deixe de eseverme contando o
resultado.

TEREZINHA PARANAENSET O rapaz de qgm ela gosta diz que casara com ela

se a jovem fugir com éle ou entregar antes de casar.

E vocé acredita na palavra de um rapaz que lhe fala assim? Vamos, reaja! Se éle a
quer de verdade, vendoséria @juizada ha de arra mais.(1955: 6465)

Os conselhos dados por Marga Magpana as duas, apesar gowsblemasserembem
distintos, sdo os mesmos: ignorar a lascivia masculina e abracar uma vida séria e ajuizada.
Afinal, dificilmente com a moral vigente na época, um rapaz Sério aceitaria se@asama
moca que entregou sua virgindade a outro ou com uma moca que teve um romance
pecaminoso com um homem casado. AMor eni nh:
di ficil mente se encaixariam no model o i deal
Como diz Del Priore (@13), foram seculos de modelagsoba forma da figura da
esposa, &0 a real, ras a ideal. Submissa, obedientdiseretaera amulher certa. Apenas ela
merecia ser a mae dos filhos, a santa do altar doméatitima de casa perfeita que vivia
cercada deorodutos para ajuda a se manter em casa: geladeira, televisdes, sabdes que
lavam mais branco e chocolates soluveis. A maior parte delas, entre 18 e 24 anos, leitoras das
revistas femininas e pertencentesclasse média, eram casadas ou desejavam Sg casa

segundo um jornalista da época, aceitando com masoquismo unides claramente destinadas ao
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fracasso total. Afinal, O pior era ficar
acompanhada do que s- 0.

Para concluir este capitulo, Bassanezi (2009)qdie as paginas das revistas que
tratavam de assuntos femininos nos levam ao encontro das idéias sobre a diferenca sexual
predominantes na sociedade dos a®4950. Estas revistaraziam imagens femininas e
masculinas, o modelo de familidbranca, de @sse média, nuclear, hierarquica, com papéis
definidosT, regras de comportamento e opiniées sobre sexualidade, casamento, juventude,
trabalho feminino e felicidade conjugal.

Bassanei (2009) continuaafirmando que essas imagens, mais do que refletir um
aparente consenso social sobre a moral e os bons costumes, promoviam os valores de classe
raca e género dominantes de sua época. Assim, como conselheiras, fonte importante de
informacdo e companheiras de laiem TV ainda era incipiente no pais as revstas
influenciaram a realidade das mulheres de classe média de seu tempo, assim como sofreram
influéncias das mudancas sociais vividag algumas, também promovidaspor essas

mulheres.



CAPITULO 3
A AGATI NHAO

Estrelar (Marcos ValleRaulo Sergio Valle e Leon Ware)

Tem que correr, tem que suar, tem que malhar
(Vamos la!)

Musculacéo, respiracéo, abre o pulméo
(Vamos la!)

Tem que esticar, tem que dobrar, tem que encaixar
(Vamos la!)

Um, dois e trés, € sem parar, mais uma vez
(Verdochegando)

Quem ndo se endireitar ndo tem lugar ao sol
(Domingo é dia)

De ti-ti-ti a mais e de bumbum pra tras

Vem, vem brilhar mais, ser uma estrela sob o sol
Estrelar mais, ser mais brilhante do que o sol
Se mostrar mais, ser Deus no céu e na terra eu
Encantar mais, ser tudo por um dia

Tem que correr, tem que malhar

Musculagéo, respiracéo

Tem que esticar, tem que encaixar

Um, dois e trés, € sem parar

Tem que correr, tem que suar

Musculagéo, abre o pulméo

Tem que esticar, tem que dobrar

Um, dois e trés, mais uma vez

(Vamos 14, vamos |4, vamos nessa ai

N&o pode parar

Todo mundo junto, no ritmo

Tem que suar

Vamos nessa

Um, dois, trés, quatro)

71
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No cap?2tul o 2, anali samos a AMo-a Moderr
e contextalizamos a jovem dos Anos Dourados nas paginas da publicacdo, abaiaiedo
temas como a identidademinina no periodo, a fama e o consumo. Neste capitulo 3, vamos
pesquisar a leitora dos ande1 9 8 O , a ,gieGsarge annbva dase da revista, que

ganhou o subt2ztulo AMiau! 0.

3.1Panorama histérico da revistaCaprichonos anos de 1980

Dulcilia Schroeder Buitoni, el mulher de pape{2009), lembra que nos ands
1980 havia todo um clima de busca de libertacdo das amarras autoritarias dos anos da
Ditadura que comecou a acabar com a Lei da Anistia, de agosto de 1979, através da permissao
da volta de exilados politicos. A autora prossegue que, em 1980 e 1981, ocorreram prisées
dos lideres do ABC, entre eles Luis Inacio Lula da Silva, presidente éuo-ceado Partido
dos Trabalhadores.

Em 1981, Franco Montoro, governador do Estado de Sao Paulo, criou o primeiro
Conselho Estadual da Condicdo Feminina, como salienta Buitoni (2009). No inicio dos anos
de 1980, os meios de comunicacdo, através da prgsgadar, e as liderancas politicas
empreendiam acdes visando ao restabelecimento das eleicbes diretas para cargos executivos
Assi m, O movimento das (el ei-»es) ADiretas
publica convocada pelo PT no dia 27 deamabro de 1983, manifestac@ésta que contou
com a presenca de Lula e de importantes politicos de outros pactidus Tancredo Neves
(PMDB 1 Partido do Movimento Democratico Brasileiro). Leonel Brizola (PDPartido
Democrético Trabalhista), Ulysses @uardes (PMDB), Fernando Henrique Cardoso
(PMDB), Mério Covas (PMDB), Miguel Arraes (PMDB), entre outros.

A emenda do deputado Dante Oliveira (eleito pelo PMDB no Mato Grogse)
previa eleicbes diretas para presidente ndo foi aprovada e acontecedi@ moccolegio
eleitoralem 15 de janeiro de 1985, tendo sedeito presidente Tancredo Neves, que morreu
sem ter tomado posse. Buitoni (2009) conta que o seu vice, José Sarney FRI&Io
Democrético Social), acabou assumindo a presidéncia. A autora também lembra que, em

1988, foi promulgada a nova Constituiddm@sileira e o sistema deixava de ser patriarcal no
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pais, ja que mulher e homem passaram a dividir a chefia da familia. Nesta Constituicdo
também foi aprovado o voto aos 16 adesdade, dando poder politiaos adolescentes.

Se a década de 1970 foi um periodo de grandes reivindicacdes feministas, para Buitoni
(2009), inclusive com o aparecimento de pesquisas sobre relacdes de género dentro das
universidades, nos anaoe 1980 comecaram a aparecer alguns resultados dessadJmtas.
dos exemplos é o mercado de trabalho, cpumecou a se abrinais para a méo de obra
feminina. Além disso, 0 numero deulheres avanga cada vezmais nos bancos
universitarios eeaumentava pouco a pouco a participacdo da mulher na politica. E, piara efe
de informacédo dos avancos femininos, a autora diz que a primeira Delegacia da Mulher
comecou a funcionar em Sao Paulo em agosto de 1985.

Os avancos femininos também comecaram a ser sentidos nha mudanca das tematicas
dos romances que as jovens liam nmussae 1980. Luiz André Alzer e Mariana Claudino, em
Almanaque anos 8(R004), dizem que a cole¢c&nabrinafoi lancada em 1979. Logo em
seguida, foram lancadas as colecdd@g e Bianca Apesar de terem o mesmo formato, capa
colorida com um casal bonitoneiolo impresso em papel do tipo jornal, cada colecéo tinha
sua caracteristic&abrina,por exemplo, era formada por romances com conflitos de-dia
e, apesar dos mahtendidos e ciimes, tinha um final feliz. Halia, as aventuras eram mais
impetuogs e suas heroinas mostravam a mulher moderna, mas que ainda era sonhadora. Em
Biancg os relacionamentos eram descritos de forma mais poética e as mocinhas mais
ingénuas.

Apesar desuas caracteristicas particularesde ter uma visdo um pouco mais
contempréanea as cole¢cdesabring Julia e Bianca mantinham o mesmo tom romantico
acucarado dBiblioteca das mocada década d&950. As heroinas eram boas e virtuosas e 0s
mocinhos eram masculos e dominadores. Mas o cenario era distinto e a moral um pouco
mena rigida. Esta heroina trabalhava e geralmente era bem sucedida profissionalmente (o
gue ndo impedia que abandonasse seu emprego pelo bem da familia no final feliz). E elas néo
eram mais obrigadas e casawvirgens embora a maioria perdesaevirgindadecom o
mocinhqg ja com o casamento marcado ou na lua de mel. O mundo destas heroinas nao era
mais restrito ao lar e sua cidade, e elas ndo dependiam emocional e financeiramente da
familia. Assim, elas viajavam para lugares exoticos e distantes onde conlecrens
misteriosos e sedutores,am que,no final, se revelavanmdignoss de um casamento
convencional.

Se os livros romanticos mudaram, as fotonovelas também tiveram que adaptar seus

enredos para um novo publico. As mocinhas e os herdis ficaram mais osdemalistas.



74

Mesmo assim, a fotonovela comecou a perder seu publico de maneira irreversivel no comeco
dos anode 1980. Maria Celeste Mireem O leitor e a banca de revist44997) diz que
Caprichoera a maior revista de fotonovelas do pais e, quastdd@ma entrou em declinio,

perdeu sua receita editorial.

3.20 declinio das fotonovelas e as telenovelas

Mira (1997) acrescentaque, durante nove anos, ou sejajfre 1976 e 1985, a
revista&Caprichoviu a tiragem, ou seja, o niumero de exemplares qanlils para venda, cair
sem pararA autoralembra ainda que, ao longo deste periodo, a revista passmada
menosdo que doze reformulacdes, tentando, sem sucesso, deter o processo da queda das
vendas. Buitoni (2009) conta que a revista ainda tentou dar uma sobrevida para a fotonovela,
Assim, no ano de 1980,Gaprichotentou modernizar esse tipo de narrativa fotogrdafica a
publicacdo das fotos em cores e trazendo na capa a instigante adverténcia: "Desaconselhavel
para menores de 18 anos". Mesteera mesmo o inicio do fim. Em 1982revistadeixou de
publicar fotonovelas, substituinds por reportagens de moda,dzal e comportamento para
o0 publico feminino jovem, de 15 a 29 anos.

Buitoni (2009) diz que na época que a revista deixou de publicar fotonovelas, a
tentativa foi transform#é numa revista mensal de variedades que visava uma mulher jovem,
de nivel socioeqdmico mais baixo do que a leitora da reviStaudia, publicacdo voltada
para mulheres adultas mais sofisticadas e de classe social mais elevada.

O declinio das fotamvelas, o carr@hefe daCapricho durante quase trés décadas,
pode ser explicado pelo @@sso das telenovelas, muito mais ageis e dindmicammaima
tematica atual e bem brasileira. Buitoni (2009) afiquaas telenovelas foram realmente um
gue dos fatores mais importantes para o declinio do interesse em relacao as fotonovelas

Em sua anals do surgimento do folhetinem Dos meios as mediac6€003), Jésus
Martin-Barbero sinaliza alguns motivos pelquais a telenovela, fruto direto deste estilo,
alcancou um sucesso tao grande entre o publico Jatimeyicano. Ele lembra que, em 1830,
na Euopa, a imprensa passou do jornalismo politico a empresa comercial, 0 que propiciou 0
nascimento do primeiro tipo de texto escrito no formato popular de massa: o folhetim. E o
autor justifica o éxito deste género de narrativa em alguns niveis: uma cd@ompsifica que
facilita a leitura com corpo de letra grande e espacos em branco; divisdo do texto em capitulo

e subcapitulos; sentimento de duracédo da obra paratiperidientificacdo do leitoisuspense
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ao final de cada episodio paracémtivar a leitus do proximo; identificacdo doundo
narrado com o do leitpcom a criacdo de um heroi que é a mediacdo entre o romance e 0
mito; e a existéncia do medo, tanto como experiéncia da violéncia que ameaca
permanentemente a vitima, como a esperanca de reyaiwwhe ressentimento e sede de
vinganga.

Martin-Barbero(2003)diz que a televisao incorporout&s caracteristicas do folhetim,
comuma particularidade adicional: a possibilidade magica de ver o que esta sendo narrado.

Segundo o autor,

Na televisdo, a v predominante é aquela que produz a sensacdo de imediatez,
gue é um dos tracos que déo forma ao cotidiano. (...) Proximidade dos personagens e

dos aconteci mentos: um di scurso que fam
houver de mais remoto e assim faz incapaz de enfrentar os preconceitos mais
Afamiliareso. Um di scurso que produz os

que organiza as imagens: do jeito que permitir maior ;ransparéncia, ou seja, em
termos de simplicidade, clareza e economiaatiaar (MARTIN-BARBERO, 2003:
307).

Assim, é quase inevitavel qudartin-Barbero (2003) defina a telenovela como a
versao mais nova e tsdatinoamericana do folhetingue incorpora uma forte ligacdo com a
| ocal Acul tura dos aradetcordel bmsilakra as cibrecasdcantadas a
nas baladas e neallenatod® ( 2 0 0 3 ste tiBold® praducao Endo eficienteem outras
esferas para o autgue, junto com os romances do realismo magico, teseoo produto
cultural da América Latinpor exceléncia a ser exportado para o resto do mundo.
No Brasil, Renato Ortiz emA moderna tradicdo brasileir§2001) ainda aponta uma
especificidade para esta relacédo fmmedida entre o folhetim e a telenovela: o tetque as
relacbes do intelectuabm seu publico se iniciaram petess medi&, o que faria com que
nao existissem no pais grandes contradicdes entre uma cultura artistica e outra de mercado.
Assim como a literatura se difundiu e legitimou através da imprensa, um fendmeno
semelhante ocorreu com a televisao nos deds®0: i N e s t entoum grapo de pessoas
mar cadas por interesses da 8rea O6eruditad ¢
televisdo e desenvolve o género do teleteatre{\T&¥ynguar da) o (2001: 29) .
Tal fato fez com que varios autores, ainda segundo Ortiz \2@&inissem o estilo da
televisdo em seus primordios como elitista. Mas foi justamente o prestigio do rnelgteat
acabou atribuindwma aura de erudigdo para a televisdo como um ¢otsto se refletiu,
inclusive, na telenovela. Se, no inicio, a tedeela se formou como um prolongame das

radionovelas, em 1954 houwena mudanca de rumo e as obras de autores popularmente

3 Tipo de musica folclérica tipica da Colémbia.
% Meios de comunicacéo de massa.
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consagrados, como Victor Hugo e Alexandre Dumasgpmassa ser adaptadas para a telinha.
Assim, a televisdo se desenvalem duassferasNas palavras de Ortiz (2001),

Numa sociedade de massa incipiente, a televisdo opera, portanto, com duas légicas,
uma cultural, outra de mercado, mas como esta Ultima ndo pode ainda consagrar a
I6gica comercial como prevalecente, cabe ao univdesachamada alta cultura
desempenhar um papel importante na definicdo dos critérios de distingdo social.
(ORTIZ, 2001, p 76).

A telenovela, que era veiculada trés vezes por semana, nos seu primérdios, passou a
ser diéria e viveu, entddois momentos disttossegunddOrtiz (2001). Numa primeira fase,
de 1964 a 1968, transplantea para o Brasil a férmula j& testada em outros paises-latino
americanos, o0os fAdramal h»eso0o escritos em Cut
Gloria Magadan e de suas sa&fpras brasileiras, Janete Clair e Ivani Ribeiro (oriundas do
radio, por sinal). S6 no final da década de 16Gfue comeca a segunda fase, quando o0s
escritores nacionais passaram a falar do cotidiano do povo brasileiro e se consagraram como
roteiristas.As préprias Janete e lvani, supracitadas, aeabgor fazer um melodrama com
cores tipicamente nacionais. Foi o cagor exemplode quando Janete escreva saga dos
Irméos Coragen(1970) sobre as disputas do garimpoimierior do Brasil e Ivani crioa
mistica histériaO profeta(1977), que mistura varias facetas das crencas nagicoai® o
catolicismo,0 espiritismo ea paranormalidade.

Nos anosde 1980, a novela brasileira atingiu novos patamares em termos de
linguagem e tematica. A primeira novela das oito, a mais importante da programacdo da
década, foiAgua Viva escrita por Gilberto Braga e Manoel Carlos, que estreou em 4 de
fevereiro de 1980,egundo dDicionario da TV Globq2003). Ambientada nenesmaépoca
de sua exibicdo no Rio de Janeiro, Alzer e Claudino (2004) contam que a trama abordou 0s
modi s mos da Afger a- «o 800 no hor 8ri o nobr
Hippopotamus e topless(uso de biquini sem o sutid@,grande novidade das praias cariocas
no verdo daquele ano. A novela reproduattavés das personagens de Tonia Carrero, Maria
Zilda e Maria Padilha, as reacdes reais que as banhistas mais ousadas sofriam nas areias dc
Rio, como agressdes e abordagens policiais. édts1do fa a Unica polémica, em uma cena
0 personagem do ator Fernando Eiras pegou um papel de seda e enrolou um cigarro longo e
foi a primeira vez que se mostrou na televisdo como se preparava um cigaecoada.

No ano seguintdambém no horario das oitBaila comigg novela da Manoel Carlos,
estreou, segundoicionario da TV Globq2003), em 16 de marco de 1981. A dang¢a era um
tema que se destacava no enredo atraveés da personagem da atriz Bettyrfaaprofessora

de danca. Grande parte da acédo se passava na academia de danca onde ela trabalhava, o qt
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exigiu a montagem de um cenéario de 300 metros quadrados reproduzindo fielmente a
academia. A musicdo inicio do capituloEstrelar, era tema das nas da academia. A trama
reproduziu omodismo das academias de ginastica e de danca, camrt@estética da busca

da silhueta perfeitados corpos malhados e esculpidos, importada dos Estados Unidos, onde
as malhadgeggings, collantssapatilhas, ténie polainas eram o figurino essencial.

Novela de grande sucesso no horario das 6eterra dos sexosle Silvio de Abreu e
Carlos Lombardi, estreou em 6 de junho de 1983, de acordo &ioionéario da TV Globo
(2003). Estrelada por dois monstros sagradodrdmaturgia nacional, Fernanda Montenegro
e Paulo Autran, a trama discutia com muito bom humor as diferencas entre os sexos e
mostrava a evolugdo feminina no mercado de trabalho, j& que os dois personagens principais
viviam disputando quem era mais corngmge na administracdo das lojas da familia. A trama
sofreu varios cortes da Censura por conta das cenas das personagens Roberta (Gloria
Menezes), que namorava um homem bem mais novo, Vania (Maria Zilda), que tinha um
desejo incontrolavel por um colega iabalho traduzida por uma febre e calor no corpo, e
Carolina (Lucélia Santos), impedida de ir sozinha ao apartamento de um homem solteiro para
seduzilo.

Um dos maiores fenbmenos da TV brasileira, a noRelgue Santeirdoi escrita por
Dias Gomes e Aguaido Silva e estreou em 24 de junho de 1985, seguiioi@nario da
TV Globo(2003). A trama ja tinhaido censurada em 1975, antes mesmo da exibicdo do
primeiro capitulo, porque a Delegacia de Ordem Politica e Social (Dops) descobriu que Dias
Gomes estav adaptando para a telinha um texto teatral de sua aufobarco do herdi
proibido pela Censura na década de 1960.

A histéria mostraa a perigosa mitificacdo de um homeso povo, Roque, cuja
profissdo era ser santeirof@ transformado em santo pomeio deuma lenda sobre sua
coragem ao enfrentar perigosos bandidos até morrer como martir. A pequeteafticia
de Asa Branca passa@uviver em funcdo do seu mito. S6 que Roque Santeiro (José Wilker)
nao morreu e resolueretornar para sua cidade rHatg, para sua surpresa, descolgue
virou santo e que tinhama vilva sem jamais tee casado, Porcina (Regina Duarte). Além
disso, o0 mito do santo beneficia e muito o homem mais poderoso da regido e amante de
Porcina, Sinhozinho Malta (Lima Duarte)

Rogue Santeiraonseguiu dois feitos insuperavyessgundo Alzer e Claudino (2004):
teve média superior a oitenta pontos de audiéncia na primeira semana de exibicdo e atingiu
guase cem pontos no ultimo capitulo, que fmiam em 21 de fevereiro de 1986. OaBit

parou para ver com quem a viuva Porcina teria um final feliz. Roque Santeiro ou Sinhozinho



78

Malta. Falando na vilva, o estilo Porcina virou febre na época entre as espectelmas:
vestidos justos e coloridos, Oculos extravagantes, chapéus imensadbantes, bijuterias
escandalosas e maquiagem carregada faziam o maior sucesso.

Um dos maiores sucessdo horario das oitoyale tudg estreou em 16 de maio de
1988, como informa dicionario da TV Globo(2003), e foi escrita por Gilberto Braga,
Aguinaldo Silva e Leonor Basseres. A linha condutora da trama era contrapor a conquista do
sucesso pela honestidade ou por meios escusos através das duas personagens principais: a mé
Raquel (Regina Duarte) e a filha Maria de Fatima (Gloria Pires). EnquanqielR#sa honesta
e trabalhava duro, Fatima era inescrupulosa e armava planos mirabolantes e quase sempre
bem sucedidos para se tornar rica. Ambas alcangcam o sucesso financeiro, Raquel trabalhando
como vendedora, cozinheira e empresaria, e Fatima atraufi® dasamento por interesse
com um miliondrio. A histéria também mostrava um pouco das trapacas e negociatas no
mundo das altas financas através do personagem Marco Aurélio (Reginaldo Faria). Ele é o
protagonista de uma das cenas finais mais antokdataledramaturgia brasileira. Depois de
varios golpes nampresa onde trabalhava, ele foge do pais num jatinho e d4 uma banana para
as cameras e o Brasil.

O bem néovence o mal na batalha final entréie e filha: Raquel fica rica e famosa,
mas Fatima, apGser desmascarada e perder tudo, também tem um firabésdintra num
casamento de fachada com um milionério gay italiano. Pela primeira vez numa novela, um
dos casais romanticos era formado por duas mulheres: Cecilia (Lala Deheinzelin) e Lais
(Cristina Prochaska). Mas o romance das duas teve varias cenas cortadas pela Censura.
Mesmo assim, a trama foi pioneira ao mostrar a questdo da heranca em casos de
relacionamentos homoafetivos apos a morte de Cecilia.

Além de questionar se aindimham valora honstidade e o trabalho duro no pais,
Vale Tudaeve um grande atrativo: descobrir quem era o0 assassino da vila, a milionaria Odete
Roitman. O mistério manteve o Brasil em suspense até o ultimo capitulo, em 6 de janeiro de
1989. Alzer e Claudino (2004) infoam que neste capitulo final, o ibope registrou 86% dos
aparelhos de televisao sintonizados na novela.

Outra novela que buscava retratar a histéria contemporanea do Brasil, apesar de se
passar no ficticio reino de Avilan, localizado em alguma parte dap&uem 1786, foQue
rei sou eu? escrita por Cassiano Gabus Mendmsn a colaboracdo de Luiz Carlos Fusco,
que comecgou em 13 de fevereiro de 1989, segumioionario da TV Globq2003). Alzer e
Claudino (2004) contam que o reino era uma satira dal Byasernado pelo presidente José

Sarney na ®poca, Acom instabilidade financ
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planos econdémicos. Logo nos primeiros capitulos, a moeda do reino, o ducado, perdeu trés
zeros e foi substituida pelochuque, claro f oi  u nM2004r88)c as s 0 0

Além das novelas, dois programas pioneiro3daslobo fizeram muito sucesso junto
ao telespectador nos ands 1980: TV Mulhere Armacéo ilimitada.Exibido de manha a
partir de 7 de abril de 1980 (até 27 de junho de 198@urslo oDicionario da TV Globo
(2003), o programaV Mulherse dirigia, como o proprio nome indica, ao publico feminino e
era apresentado pelos jornalistas Marilia Gabriela e Ney Gongalves Dias. Apesar de ter
qguadros tradicionais voltad@ara a telespectadora, como moda, estética, culinaria, cuidados
infantis e noticias dos famosas programa inovou ao trazerdebatesobreos direitos da
mulher e a sexualidade feminina.

Apresentado pela psic-loga Martxaa$bwplfiad
abertamente sobrexo de modo simples e coloquialgoe logo cativou uma legido de fas
entusiasmadae uma legido de inimigas declaradas, que ndo achavam decente discutir
assuntos privados em rede nacional. Assim, como revelam Alzer enol§2d04), Marta foi
afastada do programa em dezembro de 1982, em reacdo aos protestos conservagores. Mas
uma semana depois, seu quadro voltou ao ar devido ao fato dos telefdReded&lobo
congestionarem como consequénciardagas reclamacoes e pestos.

Voltado para o publico infartfuvenil, apesar de ser transrdii depois da novela das
oito, sextafeira, de 17 de maio de 1985 a 8 de dezembro de 1988, segidiorgario da
TV Globo(2003), o seriaddArmacéao llimitadafoi idealizado pelos doisrptagonistas, os
atoresAndré de Biase e Kadu Molitern® trama girava em torno de dois aventureiros, Juba
(Kadu) e Lula (André) que tinham uma firma de prestagédo de servicos ligados a esportes
radicais. Ambos compartilhavam a namorada, a jornalista Z&8datt (Andréa Beltréo) e
adotavam um menino de rua, o Bacana (Jonas Torres).

Alzer e Claudino (2004) dizem que o programa era pura cultura pop, com aventuras
eletrizantes, ritmo de videoclipe e dialogos inteligentes e-lhemorados.As tramas dos
episodi® T escritos por Antonio Calmon, Euclydes Marinho, $é&l Motta e Patricia
Travasso$, erambaseados nas quest@sos discursos dgovens da épocfs problemas
com a Censura eram contornados com saidas criativas, pomexemplo, a nudez de Zelda
era tapada com tarjas pretas e os palavri@ies gelos personagens vinham simbolos e
caracteres cifrados que apareciam em baldes de dialogos cenmdasohistérias em
quadrinhos, uma total inovacéo da linguagem televisiva.

Retomandaa histéria daCaprichg em 1982, com o fim das fotonowas| a editora

Abril também tentounvestir na onda pop com o slogan, “[bé& rock noCaprichd’, mas sem
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resultado. Mira (1997) diz que as tiragens contiamébaixando, até o final de 1984, quando

se situaram em torno dé@ &nil exemplares, bem distante dos 500 mil que tivera no passado,
como rainha da fotonovela da década de 1950. A autora conta ainda que uma reunido,
envolvendo profissionais de redacdo e comercializacdo, em outubro de 1984, revelou que
embora estivesserige das tiragens de outro@apricho ainda estava muito ligada a sua
velha imagem.

Mira (1997) revela que, para Célia Pardi, entdo diretora de publicidade da revista (e
futura editora), &aprichocarregava o carma déer una revista de fotonovela ha maie 30
anos. E que, apesar da receita editorial estar se modernizando na época, a revista néo
conseguia solidificaisua identidade ou consolidaua imagem. Para Pardas inUmeras
mudancas que estavam ocorrendo e iswgemainda tdo presa apassado cavam uma
grande confusdo mental no mercado de leitoras e anunciantes.

Comoesteera um caso para a area de marketing, os representantes da arealcomercia
da Abril se deram conta disto, gegundo Mira (1997 fizeram discussées em grupo para
saber rapidaente o que as pessoas achavar@aaricha Também foi definido pela area de
marketing que caracteristicda revista deveriam ser mudadas. Assim, as duas coisas que a

Caprichoprecisava, na época, pesquisa e estratégia de comunicac¢ao, foram providenciadas.

33A |l eitora ideali zada: a nNnGatinhao

Mira (1997) conta que em maio de 1985 surgiasua identidadeCapricho Miau!é
a "revista da gatinha". A autora diz que a campanha publicitaria, criada por um dos maiores
nomes da publicidade e propaganda do iBregashington Olivetto, da empresa DPZ, foi
veiculada em todos os meios de comunicagao, e acabou envolvendo um gasto de um bilhdo e
cruzeiros. A campanha foi um sucesso e conseguiu apagar da memoaria do publico a imagem
da revista de fotonovelas. Para apamhar a mudanca no nome, uma nova férmula editorial
foi se consolidando, com énfase nos artigos de moda e beleza para a menina adolescente €
comportamento, com matérias sobre sexo, drogas e relacionamentos.

Com a reformul a- «o d ablicacAeveltiotsetpara wngpublka t i nt
entre 13 e 20 anos e conquistou grande sucesso. Buitoni (2009) conta que moda& beleza
comportamento formavam o trigie conteddo. Embora desde o seu lancamento, hd mais de
30 anos,Capricho fosse lida por uma certa quiadade de garotas, essa férmula marcou a

efetiva descoberta do mercade revista para adolescentes.
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A circulagédo voltou a crescer. Mira (1997) informa que da média de 80 mil no
primeiro trimestre de 1985, e numa progressdo continua, a revista atingg0 awil3
exemplares em janeiro de 198Zapricho voltou a brilhar, tornandee a segunda maior
revista feminina e a sexta maior revista do pais, nesse periodo. A autora diz ajrefa que
abril de 1987, a revista vendar 330 mil cépias na edicdo de aniversariue,
significativamente, ao invés de comemorar sua idade real, (33 anos), como fizZE98%m
celebrou os doi s anAssm,Qhprichérenasceu das @nzas.a gat i nh

Com as vendas em declinio, Marilia Scalem Jornalismo de revistd2003) conta
que, em 1989na verdade, foi em 1988 slogan foi abandonado ja que a giria da capa,
envelhecida, ja ndo de adequava a nova imagem que a revista pretendia lancar, como amiga
da leitora e ndo mais como sua méae, professora ou conselheitem Bmo, entre janeiro de
1990 e janeiro de 1991, @aprichovoltou a ser a revista mais vendida do seu segmento,
pulando de 140 mil exemplares por edigéo para 280 mil exemplares.

Para efeito de analise foram pesquisadas 40 edi¢cdes da feafsiaho Miad, da
edicdo numero 598, de junho de 1985, até a edicdo numero 639, de novembro de 1988. No
total da 40 edicbes, foram pesquisadas 5.dd@inas. A média de paginas mxemplar foi
de 136paginas. A edigcdo com o maior nimero de paginas foi a de numgrdesdutubro de
1986, que possuia 196 paginas. E as edicdes com o menor niumero de paginas foram as de
namero: 608, de abril de 1986; 629, de janeiro de 1988; 631, de marco de 1988; 636, de
agosto de 1988; e 637, de setembro de 1988, que possuiam 158 pagin

O precgo de cada edicdo variou de Cr$ 6.500,00 de junho de 1985 a Cr$ 15 mil em
fevereiro de 1986. Com o plano econdémico que congelou os precos e mudou 0 home da
moeda de cruzeiro para cruzado, o pre¢o passou a ser Cz$ 15,00. E isto foi congeleazlo por d
meses. Mas em novembro de 1988 ja custava Cz$ 800,00, com a volta de inflagdo. As edi¢des
ndo eram grampeadas, como as da década de f@s0Oeram coladas numa lombada que
permitia ler dados da revista na lateral.

As 5.440paginasda revistaCapricho Mau! foram divididas por assunto com a
porcentagem média calculada em todos os numeros (entre parénteses o vaba@ixmass
mais altoencontrado): 31% de andncios (de 16,9% a 45,4%)%d8®&moda (de 11,1% a
26,3%); 146 de adolescéncia (de 6,1% a 36,1%);7% de beleza (3,1% a 1%% 7% de
celebridades (de 3,7% a 15,2%); % de cultura (de 3,2% a 14%); 4,6% de relacionamento
(de 2,1% a 7,8%); 3.4% de saude (de 1,5% a 5,9%b 2 esoterimo (de 0,7% a 8%);

1,1% de turismo (de 0% a 5,2%); @dle etiqueta (de 0% a 0,8%); %e culinaria (de 0%
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a 1,6%); 0,1%le decoracéo (de 0% a 0,8%); e 0,1% de ecologia (de 0% a 0,9%). Como néo é
de interesse neste trabalho, o percentual de andincios sera ignorado.

Aqui vale uma pequena informacao. As edig@@€apricho Miau'na década de 1980
assistiram a@omeco de uma pratica que hoje@mum e aceitavel nas revistas: colocar o
preco e a marca dos produtos apresentados em cada editorial de moda, de loglalzpier
matéria que mencione bens e servicogasNsto comecou na época de forma incipiente e
desigual. H4 mencao de precos em quase todas as edicOes daBuduitEia em um
editorial de moda e beleza, e em matéria sobre profissées. Por isto ndo sera feito nenhum tipo
de mencao a precos e nenhumaliaa quantitativa.

Os assuntos foram definidos por critérios estabelecidos no inicio da pesquisa. O
assunto moda abrange todas as matérias relacionadas a moda, roupas e acessoérios. O assun
adolescéncia abrange o maior nimero de temas, como escolaylaestaculdade, profisséo,
trabalho, intercambio, timidez, inseguranca, drogas, sexo, entre outros. O assunto beleza
abrange todas as matérias sobre penteados, maquiagens, alimentacdo, dietas, ginastica, e
tratamentos estéticos para rosto e corpo. On&ssielebridades abrange as matérias com os
famosos e as modelos. O assunto cultura abrange as noticias sobre: cinema, literatura, musica,
televisdo e explicagbes sobre temas de importancia do momento. O assunto relacionamento
abrange as relacbes dos(adplascentes com namorados, objetos de desejo, pais, maes,
irmaos e amigos. O assunto saude fala de temas relacionados ao cuidado do corpsta bem
sob a visdo da medicina e coluna sobre davidas das leitoras. O assunto esoterismo abrange
matérias sobrejuiromancia, numerologia, astrologia e o hordscopo bimensal. O assunto
turismo fala de viagens e de lugares a se visitar. O assunto etiqueta da conselhos para as
leitoras de como se comportar de acordo com as normas de boa educacdo. O assunto culinaria
modra receitas faceis. O assunto decoracdo mostra como decorar os quartos de adolescentes
O assunto ecologia abrange temas sobre a preservacéo danmbé@nte e dos animais.

Em todas as edicOes pesquisada€adpricho Miau! as seguintes editorias e caisn
estavam presentes: Moda (editoria@pa Editorial (escrito por Célia Pardi do nimero 598,
de junho de 1985, ao numero 636, de agosto de 1988, e por Yara Grottera, do niumero 637, de
setembro de 1988, ao numero 639, de novembro de 1988jario(resuno da revista)O
certo e o erradg(coluna onde fotos de pessoas comuns sdo anaisatlaeus acertos e
erros):Enderecos de moddos produtos no exemplar); Beleza em destaque (dicas de beleza);
Etc. E Tal(coluna de cultura sobre musica, teatro, livfibwies e curiosidadespr. responde
(coluna com médicos respondendo davidas de leitotdsy@scopo(previsdo dos signos para

0 MEs) .
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Aqui cabe uma explicacdo sobr&Capa A Capada revistaCapricho Miau!mostra
em sua grande maioria 37 nimeros queorrespondem a 92,5% uma garota de beleza
tipicamente angksaxa, cabelos castanhos ourtis, olhos castanhos ou clamsom a pele
branca. Apenas em uma edicéo, especial sobre o Japao, numero 635 (julho de 1988), a modelo
€ mestica. Mas nédo foge muio padrdo das modelos apresentado acima.

Como curiosidade, algumas destas modelos conseguiram fazer sucesso, como Ana
Paulo Arésio, que se tornou atriz, e Georgia Wortmann, que se tornou uma tfapnosaiel
no Brasil. Também é importante destacar guenadelos posavam para mais de uma capa.
Por exemplo, a modelo Piera Ranieri posou para quatro capas: 600 (agosto de 1985), 606
(fevereiro de 1986), 612 (agosto de 1986) e 624 (agosto de 1987).

Trés capas d&apricho Miau!fugiram  padrdo ao apresentanicasal: as edicoes
namero612 (agosto 1986), 615 (novembro 1986) e 630 (fevereiro de 1988). Mas as modelos
das capaPiera Ranieri (612), Veridiana Carvalho (615) e Thaisa Afonso (630) ndo fugiam ao
padrdo mencionado acimarambrancas, de cabelos cadtas, olhos castanhos ou azuis.
Também os homens, @antor Paulo Ricardo (612), e os modelos Paulo Robertoudsrq
(615) e Betinho (630Yinham o mesmo tipo fisico, brancos, cabelos castanhos e olhos
castanhos e azuis.

O fundo daCapa é branco, em sua maiay 37 exemplares, o que corresponde a
92,5%. A cor da letra d€aprichqg em sua maioria, € rosa em 14 edicbes, 0 que corresponde a
35%, enquanto a letra déiau!, estampada em 39 edic¢des (faltou na edicdo 636, de agosto de
1988) é na sua maioria amarétan 18 edicdes o que corrgmonde a 46,2%. Em marco de
1987foi criado o logotipo da gatinha, um pequeno desenho de uma cabeca de gatinha para
estampar n&€apa Por algum motivaele ndo foi impresso na edicdo numero 632, de abril de
1988, mas a maioria dd® gatinhas do logotipo tinha a cor vermelha, correspondendo a seis
gatinhas ou 31,6%.

As manchetes d&apade Capricho Miauleram extremamente coloridas e atraentes.
Mas o0 que chama a atencdo sdo os temas abordados. Buitoni (2009) diz que temas como o
aborto e 0 homossexualismo dificilmente estariam nas capas da revista na década de 1970,
mas que agora havia espaco para eles. E cita a edicdo numero 629, de janeiro de 1988, coma
exemplo(ver pagina 203)A autora lembra também que, em contrapartida, um das manchetes
falava do concursbook of the yearpromovido pela agéncia internacional de modelos Elite,

e gue isto mostra o crescimento vidiem torno da aura das modelogjue sera discutido

mais prédundamente nas proximas paginas.

moda
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MINIS E DECOTES MAXIMOS

A SAIA MAIOS E BIQUINIS, UM VERAO DE BOLAS E
DE BOLINHAS MIL CARAS

livrinho

SOS FERIAS TUDO SOBRE PRIMEIROS SOCORROS
viagem

PELO MAR E ILHAS DO CARIBE

beleza

gente

MADONNA E MILTON NASCIMENTO

look of the year

60 GATINHAS E UM SONHO: SER TOP MODEL
comportamento

ABORTO, A DURA REALIDADE DO DIA SEGUINTE
QUANDO UMA GAROTA SE APAIXONA POR OUTRA GAROTA
MINHA IRMA, MINHA RIVAL

Agenda verao da boa forma e ginastica na [§i£88: 1)

O editorial € um artigo assinado pela editora, respectivamente Célia Pardi e Yara
Grottera no periodo analisado, que debate temas da revista ou do contemporaneo. Na revista
ele esta geralmente colado sgmario.Mira (1997) diz que a revista pode ocupar o |uidgar
amiga, ou de uma irma, conversando com a adolescente sobre 0s seus problemas mais
intimos. E que neste lugar ndo cabe mais a voz da autoridade, mas a da confidente, da melhor
amiga. E é este papel de melhor amiga que € desempenhado pela edapadte Miaut
nDe fat o, nas revistas jovens, todas as se
Incentivam a leitora a se descobrir, a tentar perceber o que ela deseja, o que fica melhor para
ela, enfim,acdr o seu " est i (1897:p76)sEspossiVebperceler este tdin r a

no editorial escrito por Pardi na edigdo numero 636, de agosto dévedg@gina 211)

Editorial

Eu adoro comprar roupas e sapatos que, além de bonitos, sejam de boa qualidade.
Daquele tipo que a gente tem por muémpo e que nunca sai de moda. Aposto que
vocé também quem nédo gosta!" O problema é que, com toda essa crise, 0S pregos
subindo a toda hora, nem sempre a gente pode se dar a esse luxo. E acaba optando
por pecas nem tédo duraveis, que no final das coatas mais caras, ja que tém vida
curta.

Um dos jeitos de resolver isso é aproveitar as liquidagdes (que geralmente
acontecem neste més de agosto) ou ainda lojas de ponta de estoque, como vocé vai
ver na matéria especial desta edicdo, que comeca na p&dei®8de dicas de onde
comprar barato em sete capitais, vocé vai conhecer algumas regrinhas basicas para
administrar bem o seu dinheiro, mesmo que ele ainda ndo seja muito. Afinal, nunca
€ cedo para saber direito como funciona uma conta bancaria, caddenptapaca

ou cartdes de crédito.

Célia Pardi (1988: 5)
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3.4Moda, consumo e celebridade

A secdo mais presente nas 40 edicOes das revistas pesquidodas ®ira (1997)
acredita que o que parece ter perdido forca de fato, a partir doseah®80,é a chamada
Aditadura da modabo, ou sej a, a preval °nci a
outros gue estaad.amPdrfaora deat cowafecidom eun h u me
comprimento, em si, estaria fora de moda e, sendo assim, as leitoradirs@itadss a
misturar estilos e usar sua criatividade.

Mas esta estética de tudo estar na moda e nada estar fora de moda que Mira (1997)
aponta € um apenas um modo inteligente de expandir o mercado de moda a niveis nunca
vistos antes até entdo. A moda @apricho Miau! na década de 1980 € apresentada em
editoriais muito bem produzidos, com titulos inteligentes, temas pertinierdesq por
exemplq vestidos de noite na época das festas de fim dé,antext® redigidos de modo a
agradar o publico alvo. &b é exagero comparar os editoriaisGdgricho Miad com os das
revistas para mulheres adultas e sofisticadas.

Alids, como nas revistas para mulheres adultas, os editoriais de moda procuram injetar
autoconfianca nas leitoras, mas nado deixam de dar algdices sobre essa imagem das
roupas, na qual as produtoras de moda se especializam cada vez mais, como lembra Mira
(1997). E ela prossegue dizendo que nas paginas seguintes as matérias de moda, Varios
anuncios tentam mostrar produtos que tém a cara daaleMdo é de espantar que a maior
parte dos anuncios dzapricho Miau!esteja perto dos editoriais de moda.

Mira (1997) diz que isto ocorre porque a descoberta da identidade, cada vez mais, é
algo que se passa dentro do universo do consumo. Por isteJgaraiitas vezes os anuncios
e matérias se confundem, ndo casualmente, mas por acdes de marketing planejadis. A au
diz que no caso das revistas jovens, a moda se orienta claramente pelo que poderiamos
chamar de uma estética e de um mercadenp@enos, ou seja, a moda torea estilo, por
uma transformacéo personalizante e pela influéncia da cultura pop, pecfiesmente d
Inglaterra, do movimento punk e da figura de Madonna, criando um visual exagerado, sexy,
divertido e extremamente magro. @antora foi um fendmeno nos andsl980, como

podemos vena edicaoumero 629, de janeiro de 1985:

Perfil

O furacdo Madonna

Ela arrasta multidées aos seus shows. Cria moda, gera polémica. Em apenas trés
anos, Madonna tornese a maior pop star dos anos 80

A maioria dos nort@mericanos cultiva diariamente um habito que ja se incorporou

a cultura do pais: o de repetirem para si préprios que um dia se tornardo os melhores
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(the best) em seus respectivos campos de atividade. Nem todo mundo atinge esse
objetivo, mas foi por também pensar assim que Madonna Louise Veronica Ciccone
Penn, 29 anos, hoje é o maior mito feminino da muasica pop.

"Nunca duvideque chegaria 1a", diz el&1985: 2223)

Alids, a estética proposta pela criadora de moda Madonna é citadiicda nimero
604, de dezembro de 198®mo algo a ser seguido num visual para uma festa. Como servico
para a leitora cada produto é identificado com sua marca, mas, diferentemente de hoje em dia,
0s precos ndo sdo informados. E importante mencionar aglas tas edicbes analisadas
possuem uma coluna chamdgladerecos de modande estdo os dados de todas as marcas

apresentadas na revista.

Rock!

(...) O estilo Madonna ndo poderia faltar na festa da gatinha roqueira. Saia, corpete
blusa, lenco e meias Nesa&gar, sapato Marcia Pinheiro, colares de pérola Cyana,
colar de contas cofimas e brincos V6 Anitg1985: 7679)

A associacdo entre moda e celebridade sempre ocorreu, desde os aureos tempos dos
Anos Dourados de Hollywood. Mas foi nos ani@sl980 que dendémeno de transformar os
famosos em modelos comecgou. Porque a tendéncia, nesta época, como veremos adiante, erz
transformaros modelos, principalmente as modelos, em celebridades. Por isto, o cantor Paulo
Ricardo, mencionado acima comorekt de uma dasapas com casaitambém teve o seu dia
de modelo ao protagonizar um editorial de moda masculina jovem, na ediggoo 612, de
agosto de 1986:

Paulo Ricardo

Completamente a vontade

Roupas largas, gostosas e sensuais. E assim que ele gosta de ficar, gansando

na vida e na sua masica. Esta é a intimidade deste gato, romantico, sim, mas também
preocupado com seu mundo e o0 seu temp@986: 4651)

Uma coluna bastante popular @apricho Miau!é O certo e o erradouma série de
fotos de jovens anddop na rua onde 0s seus erros e acertos em termos de moda sao
comentados. As fotos sdo divididas entre os acertam e os querram. O que, alias,
contraria a maxima da moda dos adesl 980 quandtudo ergpermitido e nada era proibido.
Mas Mira (1997)apesent a a justificativa da col una:
modao. Mas n«o ® muito claro o que ® ser
termos de estilo. Na edicdo numero 629, de janeiro de 1888xemplo das dicas da coluna
(ver pagina 205)

Certo ou Errado

Pequenos detalhes que, as vezes a gente nem percebe ao se arrumar, podem estragar
o visual de uma roupa. Veja se vocé ndo esta cometendo algum erro.

Certa

Gatissima e absolutamente certa. Bermuda comprida de cor escargadigfalquer
gordurinha. A camiseta pode ser comprida ou na altura da cintura, como a da foto.
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Errado
Calga trainning € gostosa de se usar mas com sandalia de dedo e miniblusa... ndo
tem nada a ver. O certo é trainning, camisetona e ténis. (1988: 6)

Em todos os numeros analisaded uma coluna chamadgc. E Tal assinada por
jornalistas da revista como Moénica Figueiredo, Almir Nahas, Milton Belintani Filho e
Claudio Odri. A coluna era a parte cultural da edicdo e consistia em notinhas sobre
celebridadegrelacionadas a seus trabalhos), masica, cinema, teatro e literatura e curiosidades
do momento. Tinha muitas fotos e era bem diagramada, de modo a tornar a leitura agradavel.
Por exemplo, no nimero 635, de julho de 1988, Odri explicava numa das notomaem@

um hacker:

Etc. e Tal

Um jornal de musica, gente, temtlivros, filmes, curiosidades

Hacker: o pirata eletrbnico

Nos EUA, eles sdo uma verdadeira maldicdo para os sistemas informatizados.
Invadem os computadores dos bancos, alteram cartbefditoce até a NASA
sofreu com eles. Piratas informatizados, eles sdo osrBactie abridores de lata.
(1988: 3135)

Outra coluna popular e presente em todos os nimer@s.emespondepnde meédicos
especialistasi ginecologista, cirurgido plastico, mito geral, dermatologista, cirurgido
dentista e veterinario respondiam as duvas das leitoras. Mira (1997) diue a ndo ser
nesta coluna médica, os especialistas consultadosCaglacho Miau! nunca respondiam
diretament e = Gapriche (.. asnespacglistasis&onconsultados pela redacgéo,
ma s , a h«o ser na coluna m®dica ADr. Respo
revista tem uarcaa dpears tcursa ad a nstgir odceu rtalndo®  @qaUd e
autori dade 0 @&s respost@&dam:varids vézés.além de uma mera consulta sobre

questdes ligadas a saude, como na edicao numero 618, de fevereiro de 1987.

Dr. responde

Ginecologista

Dr. Fernando Sato

E possivel voltar a ser virgem!

fiOuvi dizer que existe uma cirurgia que restaurdimen da mulher. Isso é
verdadedSandra, Caxiado Sul RS.

Realmente, é possivel que certos médicos facam esse tipo de operacao. No entanto,
essa ndo é uma pratica recomendavel e comum a grande maioclaastamédica.
Primeiro, porque a restauragdo do himen ndo € uma necessidade cirdrgica, em
termos de prevengédo ou tratamento médico. Além disso, ha todo um problema ético
e moral que cerca este tipo de cirurgia. Um profissional que admitdofeg&tara
reafirmando o tabu da virgindade que exige das mulheres s6 terem relagdes sexuais
apos o casamento. E estara sendo conivente com uma mentira.

Além disso, mesmo para a paciente, os resultados dessa cirurgia nem sempre serao
positivos. Sempre haverd o probkrda insegurancae se 0 nhovo companheiro
descobrir a verdade? Além do mais, é muito dificil construir uma relacdo em cima
de uma mentira. (1987: 12A21)
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O Horéscopoestava presente também em todos os 40 niumeros analisados. Assinado
pelo astrélogo GiarnrSilvano, o hordéscopo apresentava as previsées para todos os signos do
Zodiaco durante um més e também mostrava como estava o céu no periodo. Como
curiosidade, a coluna também informava o dia e o horario da mudanca das fases da Lua ja
que, na épocastaa em vogaa Dieta da Lua, quando se ingeria apenas liquidos durante as
24 horas seguintes a cada mudanca de fase. A Dieta da Lua era muito popular, pois prometia a
perda de pelo menos quatro quilos por més. Além desta dieta, duas outras fizeram muito
suceso e os livros que ensinavam as técnicas se tornaram campedes de vendasdes anos
1980: A dieta de Beverly Hills de Judy Mazel (1984) 86 € gordo quem quede Jodo
Uchb6a Junior (1986).

Mira (1997) conta que desde a invencdo da adolescénciacimodniséculo passado,
este periodo da vida é reconhecidamente aquele em que se vive uma série de conflitos e
contradiges. Para a autora, as adolescentes tém davidas sobre a sexualidade, o0 amor, o corpc
as relagbes com os pais e elas sempre se colocanémaees limites entre ser crianga, ser
garota ou ser mulher. Assim, trega de um momento em que as garotas vivem de maneira
aguda o dilema da construcdo da identidade e da feminilidade. Como mencionado acima,
quando falamos d€apa a revistaCapricho Mau! passou a abordar temas como aborto e
homossexualismo que ndo eram mencionados pela publicacdo naded®, marcados
por uma forte censura nos meios de comunicacao. Além destes temas que interessavam ao
universo adolescente e que nem sempre eiscutdtlos em casa ou na escola, outros eram
debatidos pela revista com profundidade e delicadeza devido a idade da leitora, como:
gravidez adolescente, aborto, suicidio, frigidez, masturbacéo, violéncia contra a mulher, nova
moral sexual, drogas, virginda@ abuso sexual.

A matéria sobre o aborto, publicada na edicdo numero 629, de janeiro dead988

tratava a questao

Comportamento

Aborto

O dia seguinte

(...)

Ninguém passa impunemente por um aborto (...). Mesmo quando ele é uma decisao
pensada, umapgdo consciente, e mesmo quando é-saoedido do ponto de vista
clinico, o aborto € sempre uma experiéncia dolorosa, que marca profundamente uma
mulher. Mais aindaesela for uma adolescen{@988: 9899)

A matéria sobre o homossexualismo feminipoblicada na edicdo numero 629, de
janeiro de 1988lizia

Comportamento
Quando vocé sente atracao por outra garota
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(...)

Paixfes por garotas mais velhas, embora pouco discutidas, sdo bastante comuns na
adolescéncia. Rara é a menina que escapa a essegstrd| pois eles fazem parte

de seu processo de amadurecimento em direcdo a vida adulta. O que confunde a
garota que passa por isso é que essas paixdes ndo se parecem com uma amizade. E a
presenca fisica da moca mais velha que a estimula, e como esaadexéi muito
semelhante a que ela sente na presenca dos rapazes, ela pode se angustiar, temendo
detectar em si prépria alguma tendéncia homossexual. (...)

Nao ha nada de errado nesse processo de identificacdo e imitacdo que ocorre nos
primeiros anos da atescéncia. (...)

Nesta busca por um modelo feminino, uma garota pode se apaixonar pela
professora, pela mde de uma amiga, por uma fiar qualquer mulher que ela

admire e com quem deseje se pare(Ed88: 7677)

A matéria sobre a gravidez na adolest@npublicada na edicdo numero 618, de

fevereiro de 198assim tratava a questao

Comportamento

Gravidez na adolescéncia

Uma dificil experiéncia de perda

O sonho que Fernanda Couto Rosa tinha aos 16 anos, quando aindanvivia e
Araraquara, interior de Sé&®aulo, esta cada vez mais remoto. Naquela época, ela
pensava em terminar o colegial, fazer um curso de linguas e ir para o exterior,
através de um programa de intercambio. Em vez disso, hoje ela mora em Sé&o Paulo,
com uma tia, onde trabalha e estuda. Nos fle semana empreende cansativas
viagens até sua cidade para ver Gabriela, a filha de 4 anos, que fica aos cuidados de
seus pais. Aos 20 anos, leva uma vida austera, sem divertimentos. Namorado néo
tem. Guilherme, o pai de Gabriela, "por ciimes ou sed gué", sempre tenta
atrapalhar suas tentativas e se relacionar com outros rapazes. No entanto, ele ndo
quis se casar com ela. Tornse pai também aos 19 anos e, tal como a namorada,
viu truncados os seus planos de um dia viverem juntos na Europa aosEsta
Unidos. O relacionamento de ambos se desgastou com a gravidez precoce, que
Fernanda passou em Santos (SP), na casa de uma prima, escondendo a barriga e se
mantendo com o dinheiro da venda de objetos pessjiaés, maquina fotografica,
maquina de esever. Foram tempos dificeis, apesar do apoio que tiveram dos pais.
"Vou ensinar minha filha o quanto é penoso assumir uma situagdo sem estar
estruturada”, reflete Femda agora(1987:100103)

A matéria sobre suicidio, publicada na edigdo numero 636laede 1988lizia:

Comportamento

Suicidio

Quando o adolescente desiste da vida

(..)

Falta de afeto, o maior motivo de quem quer morrer

As estatisticas* indicam que, entre os suicidas que obtém éxito (efetivamente
morrem), a maioria é adulta e a prof@w@ de trés homens para cada mulher. Mas,
entre os que tentam o suicidio e ndo morrem, 75% s&o jovens e adolescentes e a
proporcao se inverte: trés garotas para cada rapaz. (...) Segundo dados -dgueVvV
acredita que nossa sociedade se envergonha ddasypor isso o esconde; e o que
sobrevive evita 0 assuntg 80% das tentativas se devem a caréncia de afeto e
solidao, e 20% apenas por problemas financeiros, drogas e doencas mentais.

(* Fonte: O que é suicidio, Colecao Primeiros PassosBiadiliense. (1988: 997)

O desabafo da leitora na coluAmor e sexo em questgoando, como citado acima,
0 especialista ndo fala diretamente com a consulente, mas tem sua resposta editada. A coluna

foi publicada na edicdo numero 598, de junho de 1@&5pagina 204)
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Amor e sexo em questédo

Nunca me satisfaco no ato sexual

N&o sei por que, quando tenho relacdes sexuais, hunca me satisfaco. Finjo apenas,
sinto aquele desejo, a vontade, mas ndo consigo. Eu sempre lembro da primeira vez,
com o irresponsa@t em quem tanto confiei. Foi quase a forca. Fiquei com nojo, ndo
sou casada e ndo sei se é por medo de engravidar ou da minha familia descobrir, mas
me angustia. Edna, Salvador.

A questdo é realmente delicada, Edna. Talvez vocé ndo imagine como é grande o
ndamero de mulheres que nao consegue ter a experiéncia do orgasmo no ato sexual.
As causas sdo muitas, e seria impossivel numerar todas elas. No seu caso, podemos
esclarecer algumas coisas. Vocé mesma diz que foi quase violentada por um rapaz
em quem vocéonfiou muito. Essa grande decepcéo deixou vocé enojada e acima de
tudo magada. E l6gico se supor que vda®u traumatizada, criege um bloqueio

que inike sua capacidade de se entregar totalmente ao ato sexual. (...)

Antes de mais nada, procure calmaigerefletir sobre tudo o que lhe aconteceu, e
encontre um jeito de falar francamente com o seu parceiro. Restaurando a confianga
na figura masculina em geral, € num homem em particular, um grande passo tera
sido dado. (...) Se for muito dificil progrediesse sentido, o melhor é recorrer a
ajuda de um psicélogo.

Consultoria do psicélogo Ivan Rojas (1985: 9)

Segue atro desabafo de leitorapbre amor e sexaesta vez publicado na edicdo
namero 600, de agosto de 1988:

Amor e sexo em questédo

S0 sinto pragr com a masturbagao

Tenho 18 anos e nao consigo ter relagBes sexuais com nenhum namorado. J& tentei,
mas nao senti nenhum prazer. SO consigo ter satisfacdo me masturbando, e isso esta
me deixando assustada, porque acho que nado é normal. Tenho evitatolver e

com algum garoto, para nao ter que dizer "nao", pois certamente ndo conseguiria me
abrir com meu companheiro para contar um absurdo desses. No minimo, ele ia achar
gue eu sou louca. O que fa¢o?

Kétia, Recife (PE)

A forma mais freqiente dese obfmazer, na adolescéncia, é a aestimulacéo,

porque estd ligada ao processo de exploragdo e descoberta do proprio corpo e de
seus pontos mais sensiveis. Este autoconhecimento é absolutamente necessario para
gue se chegue a um bom relacionamento no fu@@parecimento de um parceiro é
apenas mais uma etapa desse autoconhecimento. Um relacionamento sexual
satisfatério depende de algumas coisas: um companheiro adequado, com quem vocé
possa se comunicar com facilidade, e a libertacdo do medo, da culpa e da
inseguranca, 0 que nem semprpodsivelsozinha. (.). A relagdo sexual ndo deve
servista como fonte de prazer em si, mas como resultado de um relacionamento,
para que a obtencdode prazer ndo seja mecénica, individualista e limitada.

(consultoria da psdloga Evelise M. Guanglia) (1985: 11)

A matéria sobre a violéncia sexual, publicada na edicaemig02, de outubro de
1985,bas®u-seno famoso caso do assassinato de Ménica Granuzzo. Adolescente de 14 anos,
Méonica conheceu Ricardo Peixoto Sampaio2@8eanos, na danceteria Mamao com Acucar,
localizada no bairro da Lagoa, no Rio de Janeiro. No dia seguinte, 15 de junho de 1985,
Ricardo convidou Moénica para tomar um sorvete ou comer uma pizza e pediu para passar
primeiro em seu apartamento com a destulp pegar um casaco. Ninguém sabe o que

aconteceu, mas Moénica despencou do sétimo andar de um prédio na Lagoa, onde Ricardo
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morava. Apavorado, ele chamou dois amigos, Alfredo Patti do Amaral e Renato Orlando
Costa para ajudid a ocultar o cadaver numdanceira no Horto Florestal. Depois do corpo
descoberto, a pericia descobriu sangue no apartamento e no playground do prédio de Ricardo
e os trés foram presos. Segundo a teoria apresentada pela acusacdo durante o julgamento
Ricardo teria tentado estupfdibnica e, como ela reagiu, deu uma surra nela antes déajoga

pela janela. O caso criou uma comog¢éo imensa em todo o pais, causando o fechamento da
danceteria Mamé&o com Acucar, acusada de permitir a entrada de menores, e restringindo a
vida de muitas adekcentes numa época de maior liberdade sexual. Era comum na época que
0S pais usassem o0 caso MoOnica como um motivo para prenderem as filhas adolescentes em

casa.

Reportagem

Violéncia: combater ou conviver?

Ménica Granuzzo tinha 14 anos. Saiu para tomavesere sG apareceu no dia
seguinte- morta. Seu agressor? Um rapaz que parecia até simpético!... Como lutar
contra tanta violéncia? Devemos simplesmente nos proteger ou aperdebaté

la? De que modo@985: 108110)

Falando da década de 1980, uma época de maior liberdade sexual, como mencionado
acima, a dualidade do que as adolescentes passavam, com a existéncia de uma nova mora
sexual na sociedade e com o fato de serem criados por pais que foram adolescentas nos ano
de 1950 e 1960, também foi tema de uma matéria com a rubrica de Psicologia na edi¢édo

namero 605, de janeiro de 198&r pagina 210)

Psicologia

Existe mesmo uma "Nova Moral Sexual"?

Vocé acredita que sexo, amor e compromisso sejam inseparaveis? niaieoé

esperar para encontrar a pessoa certa para depois "se ertregar'remorsos?

Vocé acha que ainda ndo esta pronta para comecar a sua vida sexual e sO pretende
fazer isso quando sentir que chegou a hora? Entdo trangiélieendo se considere

carda: seu ponto de vista esta na moda outra vez!

Na agitacéo desses anos 80, uma nova era de restricbes sexuais parece ter comecado.
Uma espécie de pausa nos excessos cometidos pela geracéo anterior, a dos anos 70.
Um retorno aos valores mais tradicionais fausas dessa mudanca? Talvez a
ameaca do herpes e de outras doengas sexualmente transmissiveis, talvez um certo
cansaco depois de um periodo de abertura um tanto exagerado... O fato € que, hoje,
tanto adultos como adolescentes estdo se afastando docsekmnal e procurando
relacdes mais integradas e profundas, a ponto de ja se falar por ai numa nova moral
sexual.

(...) A vida agora é bem diferente do que foi nos anos 50. Ha 30 anos n&o se admitia
abertamente uma liberdade sexual. Mesmo os que a tiphegisavam agir "na

moita": o0 assunto sexo deveria ser mantido no mais estrito segredo. Ja nos fins dos
anos 60 e durante a década de 70 as coisas se inverteram. Ser virgem € que passou a
ser vergonhoso, e a pressdo da turma era decisiva para quem tersdss@las.

Por isso, quem se mantinha virgem até, digamos, a faculdade, tinha até um certo
pudor de confessar isso... (...)

A maior vantagem dessa nova moral sexual € que vocé pode escolher, sem medo ou
vergonha, aquilo que € mais adequado para voe®nEluir que a sexualidade é
apenas uma parte da vida: se, como e quando alguém decide elgpresago
absolutamente particular e pessoal. (1986:17)
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Além das matérias eolunas onde as leitoras podiam desabafar, as secdes de
correspondéncia eram bag@populares er@apricho Miau! Mas falar apenas em leitoras é
incorrer num erro. Mira (1997) diz que a revista também atingia um contingente de garotos
que liam os exemplares de irmas e amigéentando compreender o universo feminino e
descobrir maneds de conquistkias. E a autora conta também que no circuito de interacao
com leitores, as revistas femininas sempre ostentaram numeros expressivos em suas secoes d
cartas. Assim, segundo ela, potta de 1988Caprichorecebia mensalmente entre milwead
mil cartas de leitoras. E que, em tempos-iptérnet, esse volume indicia a vitalidade da
secdo, além de mostrar a grande necessidade que as adolescentes tém de interagir com um.
revista na qual elas confiam.

Porque, ainda segundo Mira (1997), apadarsua tradicdo no mundo das revistas
femininas, a secao de comesidéncia ndo desapareceu na geracaguiagi sasuas netas
ou bisietas. Mas o tom mudou. A awodiz que a conversa tende a ser mais aberta, mais
liberal, uma vez que nelas o feminisméo s6 invadiu as redacdes, como ja faz parte do senso
comum da leitora que rejeitou a fotonovela. O que, para Mira (1997) ndo quer dizer que ela
ndo seja atormentada por uma série de problemas sobre a condi¢do feminina e pelos dilemas
de sua idade. Ela fiorma também que os principais temas das cartas das garotas sdo a
sexualidade, o amor, o namoro, o0 medo da gravidez, problemas familiares, salde e
autoimagem principalmente em relacdo ao corppque pode ser visto nas colungsa
opinidg onde as leitosacomentavam as edi¢cdes passadd®agnaberta onde as leitoras
mandavam seus textos e desenl8egue o text®@ua Opinidoda edicdo niumerd953 de
julho de 1988.

Sua opinido

Aqui vocé diz o que pensa da sua revista

Uma fera

Enfrento o problema abordadwm matéria "Papai € uma fera" (Capricho, abril).
Confesso que me senti bem melhor apés ter lido, junto com ele, esse artigo, Ercilia,
Brasilia, DF. (1988: 4)

E o daPé&ginabertague se encontnmaa edicdo nimere05, de outubro de 1985.

Paginaberta

Truguese manhas

Simpatia para emagrecer

Coloque em meio copo (novinho, sem usar) de agua tantos grdos de arroz quantos
quilos queira emagrecer, de manha. A noite, beba a agua deixando os grdos, e
coloque 4gua novamente, até a metade do copo. Na manha seguiejene beba

a agua e deixe os graos. Repita a operacdo a noite. Na manha do terceiro dia, em
jejum, beba a 4gua com os grdos. E importante manter sempre o copo tampado e no
fazer dieta nesses dias. Guarde o0 copo até sentir que perdeu os quilos desejados
depois jogueo fora. (1985: 110)
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Além dis®, as leitoras também tinham as coluAagarota do més As garotas do
més para ondenandavam uma foto bem produzida e uma ficha técnica sobrejetateve
um sucesso tdo grande que tiveram de ampliar para mais de uma garota por ekig, e
um servico para dar todopo de informagéo de interesse das adolescer@®o nos
exemplos das edi¢Oes a segui

Edicdo numero 598, de junho de 19886r pagina 208)

A garota do més

Ela se chama... Marcia Regina Barbosa.

Ela nasceu... na cidade de Campinas (SP), no dia 17/09/1969 (15 anos).

Ela mora... em Campinas e adora a sua cidade.

Ela estuda. .. no Col ®gi o Carl os Gomes.
jeito algum quero seguir essa profilsdo (sic).

Ela quer... fazer faculdade de Letras, um curso de inglés e ser uma modelo de

sucesso.
Ela acredita... no amor. Essa € a minha maior esperanca: que o amor mude o
mundoo.

Ela tem certeza... de que amatodos@sus ami gos. iAt® os 12
Hoje, tenho milhares e 0s compreendoo.

Ela procura... dar o melhor de si em matéria de sinceridade. Afinal, € o que mais
aprecia nas pessoas.

Ela odeia... a falsidade e a inveja.

Ela gosta... de jazz e natacao.

Ela ndo gosta... dos esportes que usam bola.

Ela adora em Capricho... as reportagens de turismo e beleza.

Ela se veste... com jeans, ténis e camisetas bem transadas.

Ela se arrepende... de ter namorado caras por quem ndo estava apaixonada s6 para
esqueceum outro.

Ela tem um grande sonho... de conhecer cada pedacinho, cada cantinho do mundo.
Ela acha que sua familia... ndo poderia ser melhor.

Ela detesta... politica.

Ela I1é... tudo o que aparece pela frente, mas tem uma certa queda pelo estilo
romantico.

Ela gosta de ouvir... Rod Stewart.

Ela curte... FM o dia todo.

Retrato Chinés

Se eu fosse...

uma fruta: maca

uma musica: No more lonely lights (sic)

uma pessoa: Marina

uma flor: rosa

um pais: Brasil

uma roupa: minissaia

um animal: gata

uma cor: lilas

umaforma geométrica: circunferéncia

uma comida: raviéli

um filme: Vidas sem rumo

um perfume: Eau de I'arc

um defeito: inveja

um movel: cadeira

uma profissédo: modelo

um homem: Lulu Santos (1985: 77)
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Edicdo numero 601, de setembro de 1985.

Telex

Respostas ragias para as leitoras que nos escreveram

(...) Silvana, Cafelandia, SP: Informagdes sobre a Marinha Feminina no Centro de
Educacéo Fisica Almirante Adalberto Nunes, av. Brasil, 100002C¥P, Rio de
Janeiro, RJ(1985: 125)

Outra caracteristica importensobrea questdo adolescente @apricho Miad é que
h& uma preocupacdo em apresentar as profissées que existem, o tipo de educacéo que exigen
e até os potenciais salarios para as leitoras. Além disso, ha matérias especiais ensinando a
ganhar dinheiro nadolescénciacomo empregos de meio periodo, trabalhos temporarios e
intercambio no exterior para trabalhar no periodo das férias.

Um exemplo da coluna profissdo mostra o profissional de marketing na edicdo nimero
609, de maio de 1986.

Profissédo

Marketing

Um trabalho bem remunerado para quem sabe interpretar (e realizar) a vontade do
consumidor

O departamento de marketing de uma empresa € uma rua de mao dupla que vai do
consumidor até a empresa e da empresa ao consumidor. Primeiro o departamento,
através das inUmeras pesquisas que realiza, sente a tendéncia do mercado. Depois
procura atuar junto a empresa, orientaadgara o tipo de pduto que o mercado
espera(1986: 124)

Na edicao numero 601, de setembro de 1088 reportagem de trés pagiesasna a

ganhar dinheiro com bicos:

Reportagem

Bicos

Um jeito facil e divertido de ganhar um dinheirinho extra

Estudar e trabalhar ao mesmo tempo? Vocés vao-tizrés concordamegjue, se

ndo é impossivel, facil também néo é. Afinal, além da onddedemprego que

existe por ai, e 0 tempo quase integral que os estudos exigem, ha ainda o problema
da falta de habilitagdo: aos 18, 20 anos, ainda ndo houve tempo para a especializacao
gue 0s empregos mais convencionais, com salario e horérios fixos, pedem.
Mas...vocé pensa, e nos também concordamos, que bom seria ndo depender da
mesada para tudo! (...) E por isso que os bicos, ha muito tempo descobertos e
praticados em outros paises (nos Estados Unidos e Europa € comum estudantes
trabalharem como garconsatysitters etc.) caem como uma luva para resolver a
questé&o. (1985: 882)

Ainda sobre dema adolescéncia, o cartunista Miguel Paiva passou a assinar a ultima
pagina da&Capricho Miau'na edicdo numero 604, de dezembro de 1985. Sua coluna, chamada
Meudiario, € dividida em desenhos de uma adolescente comum e textos tirados das paginas
de seu diario, comssuntos tipicamente juvenigneo, por exemplo, a edi@o numero 607,
de marco de 1986:

Meu diario
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Miguel Paiva

Margo. Volta as aulas! Terror! Panicéino do Vesibular. A minha classe no
curshho tem tanta gente e é tdo grande que o professor da aula de microfone. Pela
voz nao deu pra saber ainda se € homem ou mulher.

Eu estou tranquila. No Ultimo teste de aptiddes que fiz deu que eu podia escolher
muito bem todas as profissdes de A a B.

Vocés acham que eu com 17 aninhos posso saber o que quetiohdavid®!
NUNCA!! J& pensou, escolher hojereeu desemprego de aman(iEd86: 130)

3.50 culto ao corpo magro e malhado

Mudando do tema adolescéncia para o de beleza, um dos conteudos fundateentais
toda revista feminina, segdolescente ou adulta, as matérias e colunas sobre beleza refletem
o verdadeiro culto ao corpo que se passou a viver na década de 1980. Mirai1§9&)este
culto ao corpo tende a mobilizar os dois sexos, todas as faixas etarias e todas as classes
sociais embora com menos intensidade nas classes populares. A autora também diz que, na
moda, a énfase se desloca da roupa para o corpo. Assim,gajaeresta ou ndo na moda,
pois sem um corpo adequado, ou seja, magro e torneado, ndo € possivel seguir a moda.
Apesar de seguir este culto ao corpo como todas as revistas femininas na década de
1980, aCapricho Miau!dedicou um namero especial para @®tas que fugiam deste padrao
de beleza magro e torneado. Foi na edicdo niumero 633, de maio de 1988, cuja lombada ja
apresentava que a mat®ria especial da publi
Na pégina numero 4@ntes dos editoriais de moda, umdaéria preconizavaug as

gordinhas estavam na mo@er pagina 209)

Acreditem! O revival dos anos 40 e 50 redescobre a mulher rolica e valoriza suas
formas. Atrizes como Beatrice Dalle, no filme Betty Blue, e Isabela Rosselini, em
Blue Velvet esbanjamgraca e feminilidade com seus quilinhos a mais, sob roupas
justas, ousadas. Em Paris, Marthe Lagache (outra cheinha) faz 0 maior sucesso
desfilando para grandes estilistas. E vocé? Continua se escondendo embaixo de
metros e metros de tecido? Veja na matéRevelese deliciosamente” como usar

com equilibrio e bom senso roupas justas, revelaus formas arredondadas.
(1988: 49)

Apesar das afirmacdes acima, uma matéria especialesima edi¢cdo, paginas depois,
ensina a aprenderc@moconviver com seufo fisico, ou seja, a se conformar por reégiar
dentroa padrécesperado. &te da culpa do culto ao corpo magratribuida aselebridades
e modelos magras que estampam as paginas das revistas. ComGapecho Miau!
colocasse alguma modelo gorda, oomo eles preferem qualificar, eufemisticamente,

Acheinhad, nos smdatétias deibelezasou theapmo da, n a

Especial
Aprenda a conviver com seu tipo
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Vocé, que ndo é magrinha, ndo tem bragos e pernas compridos e abdémen achatado,
talvez ja tenhase sentido infeliz muitas vezes. Afinal, ha mais de duas décadas o
padréo de beleza tem sido determinado pelas pessoas de silhueta fina. Aspirado pela
maioria das mulheres, esse modelo, entretanto, ndo se encaixa hum ndmero imenso
de brasileiras.

Mas atéque atualmente as coisas andam mais democraticas. A mania de cuidar do
corpo valorizou quem tem aspecto saudavel, sem obrigacdo do peso abaixo da
tabela. Minissaias, top curtinhos, legs, sdo vestidos por todo (ou quase) tipo de
garota. Apesar disso, ha dmmmilhares de "cheinhas" sem saber o que vestir, como
perder aqueles terriveis quilinhos a mais e, no final das contas, como se livrar
daquele tipo fisico que a desagrada e adquirir outro.

Em parte, isso perdura porque a prépria sociedade bajulou o ©haguote anos

como simbolo incontestavel de saude, equilibrio e beleza; e rejeitou o gordinho ou
"cheinho” como um cidadéao fora dos padrfes ideais. A estes sobraram as gracinhas
dos "amigos", e uma verdadeira indUstria da magreza, composta por um infindavel
namero de clinicas, academias e especialistas que se propdem daiacénha a

peso de ouro. Nao é por acaso que grande nimero de garotas sai em busca do corpo
esbelto fazendo regimes nem sempre orientados (0 que significa um risco para a
salde), mhando nas academias e até passando fome. As vezes com sucesso, outras
inutiimente.

Qutro motivo capaz de fazer as adol esce
tendéncia natural do jovem de se identificar com idolos de massa (atores, cantores) e
tambémcom os modelos que vé na revista. Com isso, elas acabam se esquecendo
dos atributos positivos que tém e de explogcorretamente. Afinal de contas, o
mundo est4 repleto de pessoas cheinhas e bonitas, e de outras pessoas que amam 0s
cheinhos como séo.488: 7273)

Para mostrar qu€apricho Miau colocaria uma modelo fora do padrédo do corpo
magro e torneado, foi feito um editorial de moda com uma modelo qualificada como
Acheinhao. Mas este editorial de moda tam
gordi nhaso. Porque nos n¥%wmeros seguintes p
acima do peso. Alias, é interessante comentar que, na entrevista com celebridades deste
namero, foram escolhidos dois atores famosos que, na época, eram considerados gordos,

Antdnio Calloni e Catarina Abdalla.

Moda/Gordinhas

Revelese deliciosamente

Desirée, 23 anos,1,75m de altura, 65 kg, sempre tentou disfarcar seus quilinhos
extras com roupas largas. Meio desconfiada, ela aceitou o desafio de Capricho:
exibir suas formasarredondadas, vestindo pela primeira vez roupas justas. O
resultado? Esta estampado no seu sorriso. (19883)78

Complementando o raciocinio acima, a existéncia de uma modelo acima do peso foi
ocasional e nao repetida no periodo pesquisado. E a prédgpénenodelos magras, brancas,
de cabelos castanhos ou louros, e olhos castanhos ou claros continuou presente na capa e no
editoriais de moda. Algumas poucas negras, mulatas e mesticas conseguiam um lugar em
editoriais de moda quando havia muitas elod Mas eram raras. Tambéas dicas de beleza
e moda quase sempre se dirigiam para as modelos magras e brancas. Um dos poucos casos d

uma modelo mulata estar numa matéria de beleza foi na edigdo numero 618, de fevereiro de
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1987.A0 ler o texto com atencawerifica-se que, na verdade, a matéria ensina a disfarcar os
tracos marcantes do rosto negro e confelonéo padradranco. E atencao para o tituto,

mais brasileiro dos tipos raramente esta nas paginaameho Miaut

Transformacéao

Mulata, o mais brgileiro dos tipos

Nariz largo e contorno da boca mais escuro sédo os problemas que mais ameacam a
beleza das mulatas. Para solucito® basta aplicar uma base mais clara (ou
corretivo de olheiras) nas lateraismlriz € em volta da bocfl987: 8485)

Mira (1997) diz que séo duas correntes em tensdo e que, muitas vezes se confundem
na idéia de que um corpo saudavel € um corpo bonito eveisa.Além disso,0 exercicio
fisico e a dieta alimentar aparecem como os pontos de confluéncia destas duasssgties
qguem se alimenta corretamente e faz exercicios tem um corpo bonito, ou seja, magro, e ndo
tem problemas circulatorios, respiratorios, ndo tem depressdo, etc. A autora diz que a
obesidade contraria, ao mesmo tempo, os ideais de beleza e saaahelotweno grande mal
de uma sociedade sedentaria e da abuman

Apesar da industria dos regimes e dietas milagrosas estar comecando a se fortalecer
nos anosle 1980, a revist&apricho Miad tinha uma postura bastante cautelosa em relacéo a
aconselhar |as leitoras a perder (ou ganhar) quilos. Uma de suas matérias especaisecra s
alimentacdo, com dicas dimentos saudaveis e dietéticoemm nesta matéria da edicao

namero 605, de janeiro de 1986:

Alimentacéo

Sol, calor e uns quilinhos a menos

A adolkescéncia é uma idade critica para se fazer ditssa fase, ocorpo esta em
plena formacéo e, para que ele se desenvolva sadio e forte, vocé precisa de muita
proteina (carnes, ovos e laticinios), legumes e frutas frescas (por serem ricos em
vitaminas).Mas isso néo significa que vocé deve comer tudo o0 que encontrar pela
frente. E possivel se alimentar bem smner o risco de engord4f.086: 104105)

Como em qualquer revista feminina para adultas, dois temas estdo muito presentes na
Capricho Miaut o cudado para prevenir rugas e celulite. Se parece um pouco prematuro falar
em rugas gaté mesmpemecelulite para adolescentestassao matérias sempre em pauta nas
revistas femininas juvenis, assim como nas adultas. O mote, no entargeverE;ao para

evitar o remédio, que pode ser visto na edicdo numero 601, de setembro de 1985

Beleza

Happy Face

Em que idade devemos comecgar a nos preocupar com a nossa pele para ter um rosto
sem problemas no futuro? Quanto antes, melhor! Normalmente, na hora em que
primeira ruga aparece ja é tarde demais para intervir no processo de envelhecimento
da pele. Portanto, se vocé ndo estd querendo este tipo de problema mais para a
frente, basta seguir algumas regrinhas, de modo que elas passem a fazer parte da sua
vida. Sao regras simples e quazem um enorme resultad@985: 5659)
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Ou na edicamumero 604, de dezembro de 1985:

Beleza

Aproveite o verdo para combater a celulite

No verdo nosso corpo fica mais a mostra. Os apelos para se ter a plastica perfeita sao
infinitos. E felizmente, nessa época, temos muitos aliados que nos ajudam a
combater esse grande inimigo das mulheres: a celulite. Vale lembrar que a celulite é
um daqueles problemas de beleza gqoemo acne e rugasprecisa ser prevenido e

nao tratado@ment depois de aparec€t985: 9899)

Ainda sobre a questdo da beleza, Buitoni (2009) faleaddsguidades da imprensa
feminina: ela foi instrumento de democratizagcdo da moda, trouxe informacdo sobre sexo,
contribuiu para a revolucdo sexual e, todasiagere a colocacdo de préteses como uma
grande conquista de beleza e identidade. A autora diz ainda quesao corporal pelo
silicone passou a ser aceita como natural e se transformou em objeto de desejo de milhares de
adolescentes brasileiras. Nos ade 1980, a plastica comecou a ser democratizada no Brasil
e Capricho Miau!ja abordava tanto o tema de reducdo de mama como o degimode

prétese para aumenri@ cmo na edigd numero 598, de junho de 1985:

Saude

Vocé esta pensando em fazer umatgasios seios?

Se esta, saiba que ndo é a Unica. De todas as cirurgias plasticas, a de mamas é
justamente a mais procurada. E o que conta o médico Herbert Gauss, consultor de
Capricho, esclarecendo aqui as dividas mais comuns sobre este tipo de icirurgia
gue é simples e costuma dar bons resultados.(...)

Cada caso uma solucéo

Mamas grandek apesar de estrategicamente colocadas nas das mamas, as cicatrizes
serdo aparentes, podendo marcar mais, ou menos, dependendo da pessoa. A
operacao consistira matirada dos excessos através de uma inciséo. (...)

Mamas pequenas neste caso, quase ndo ha cicatrizes visiveis. Esta cirurgia
consiste na inclusdo de uma prétese de silicone no local em que supostamente
deveria estar a glandula mamaria. (...)

Mamas caidsi este € um dos problemas estéticos que mais incomodam a mulher,
contando, por isso mesmo, com uma grande variedade de técnicas, especificas para
cada caso. (...)

Varia¢cbes de preco

Os casos de cirurgia da mama considerados como estéticos ndo séaus qudlert
INAMPS. Os exemplos mais comuns sdo 0s pequenos aumentos e diminuicdes
mamarios. (...)

Nas clinicas particulares, o custo é muito variavel, pois inclui os honorarios médicos

e 0 custo hospitalar. Para se ter uma idéia, hoje a parte hospitaEmnficano de

Cr$ 1,5 milhdo, e os honorarios médicos no equivalente a uma cesariana. As
proteses de silicone atualmentedestustando Cr$ 2 milhdg4.985: 9697)

Um fendmeno interessante sobreCapricho Miau! impensavel numa matéria de
beleza escritdo momentocontemporaneo, € o uso das receitinhas caseiras para as duvidas
das leitoras. Sem ter, como mencionamos acima, ainda a cultura de transformar a revista num

grande catélogo com precos, como nos dias de hoje, a edicdo dde 2988 ainda se uiza
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daschamaals fAr ecei t as dano beevd reazdicdodnameno 607 ntrco dec
1986:

Beleza

SOS Beleza

(..)

Meus cabelos estdo secos demais e demoram muito para crescer. O que fazer pra
combater tudo isso?

Arlete Figueiredo, Valenga, RJ.

Uma vez por semana massageie todo o couro cabeludo com uma mistura de agua de
cbco, clara de ovo e abacate. Deixa a mistura agir por 20 minutos e lave com um
xampu especifico para cabelos secos. Sempre que possivel, evite o secador,
sobretudo na temperatugaente. (1986: 9)

O que ndo mudou das primeiras edicbe<Cdaricho até hoje € a insatisfacdo das
leitoras com seu proprio corpo. Como em diversas edico€speacho Miad fazia varias
pesquisas com as leitoras sobre os mais variados assconmos relago coma familia,
viagem dos sonhos, bichos de estimacédo e namoro. Uma das pespEagdintas sobre o

corpo. Na edicdo numero 635, de julho He88, foi publicado o resultadeer pagina 207)

Resultado

Essa mania de corpo

Em tempos de culto ao corpmgssa pesquisa de marco revela que ndo sao todas as
gatinhas que estéo satisfeitas com o corpo que p&to menos 40% demonstraram
algum tipo de insatisfacdo. O que elas mais aprovam em si mesmas? Olhos (90%),
boca (88%), pescoco (83%) e maos (80%).g0e gera os maiores indices de
insatisfacdo? Barriga (61%), peso (57%), cintura e coxas (46%) e bumbum (45%).
Quando indagadas se existe algum aspecto especial que as desagrada muito, 72%
delas responderam "sim" e apontam: barriga (28%), seios (17%)sp@9a e
bumbum (7%). Outro dado importante: 50% delas costumam evitar roupas que
exponham algum aspecto do corpo de que elas ndo gostem.

Diante deste grau de insatisfagédo, os regimes estdo ou ja estiveram na ordem do dia
das gatinhas: 29% delas fazem megialimentar (em sua maioria para emagrecer,
embora 8% para engordar), e 22% ja fizeram. Além disso, 43% delas fazem
ginastica- 27% para manter a forma fisica; 10% para perder o peso; e 6% para
correcdo. E 43% delas, embora atualmente estejam longe atimraas, também
"malharam". A grande maioria se preocupa com suas medidas (43% delas, muito), e
0 padrdo feminino de beleza que elas consideram ideal masséesim Luiza

Brunet e Luma de Oliveira.

A cirurgia plastica estética, como alternativa de cooeaigfinitiva daquilo que elas

ndo gostam, é o sonho de 48% das garotas. Elas desejam corrigir os seios (37%), 0
nariz (20%) e tirar a barriga (14%). E 2% delas ja recorreram & plastica,
principalmente de seios e orelhas. (1988: 30)

Como visto no texto acia, o padrao de beleza das leitoras eram as modelos Luiza
Brunet e Luma de Oliveira. Na época da pesquisa, Luiza Brunet era uma modelo bem
sucedida, de 26 anos, com algumas atuacdes como atriz, e estava gravida de sua filha
primogénita, Yasmin. Dona de mdds impecaveis, Luiza também ficou famosa por ser
Rainha de Bateria de escolas de samba no Rio de Janeiro. Também dona de um corpo

irretocavel, na ocasidao Luma de Oliveira tinha 23 anos e também eraadel famosa, que
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também fazialguns trabalhos comnatriz. Mas seu maior sucesso foi também como Rainha
de Bateria da Caprichosde Pilares ao desfilar com os seios nus no Carnaval de 1987.

O sucesso de Luiza e Luma ainda € mais relevante se lembrarmos que foi justamente
na década de 1980 que as profisais das passarelas e dos ensaios fotograficos atingiram o
status de superestrelas, como as vedetes cinematograficas e as rainhas de beleza de décad:
passadas. As mulheres passaram a perseguir um ideal de beleza feminina quase que comc
uma obrigacdo. Mian Goldenbergem De perto ninguém € norm(@005)lembra que o
imperativo categérico dos nossos dias € r Aj ovem, ma9).rEaa seperb el a
valorizacdo da boa aparéncia feminina teve impacto até no mercado de trabaibo
assinala Pierre Bourdieno livro Ladistinction (1979):

Le fait que certaines femmes tirent un profit professionnel de leur charme, que la
beauté recoive ainsi une valeur sur le marché du travail, adsais contribué a
determiner, atre nombre de changements des normessimentaires, cosmétiques,

etc., tout un ensemble de transformations éthiques en méme temps qu'une
redéfinition de I'image légitime de la féminité : les magazins féminins et toutes les
instances légitimes en matiére de définition de I'image et de I'Uégigjenes du

corps diffusent I'image de la femme incarnée par ces professionnelles du charme
bureaucratique, rationnellement sélectionnées et formées, selon une carriere
rigouresement programée (avec des écoles spécialisées, ses concours de beauté,
etc.),en vue de remplir selon les normes bureaucratiques les fonctions féminines les
plus traditionnelled! (1979 : 169170)

Assim, o mundo da moda, povoado de mulheres jovens, magras e belas, passou a ser
um espaco de desejo. Nomes internacionais como dsmasodelClaudia Schiffer, Cindy
Crawford, Linda Evangelista, Elle McPherson, Kate Moss e Naomi Campbell, entre outras,
tornaramse o polo identificador de criangas, adultos e est@ntes para um ideal de cogo
objeto de adoragéo de fas em todo o gldb Capricho Miau!foi uma revista que soube
reproduzir o fascinio por estas modelos. Como podemos ver na matéria publicada na edi¢ao
namero 605, de janeiro de 1986, onde a ficha técnica de Elle McPherson, cujo apédlfdo era

bodyou O corpq por suas nidas impecaveis, foi publicada:

Tudo o que vocé gostaria de saber sobre as modelos mais lindas do mundo

Elas séo belas, ricas, famosas e tém um ponto em comum: sdo top models.
Aparecem nas revistas do mundo inteiro sob o clic dos melhores fotdégrafos. Em
Capricho, especialmente para vocé, elas contam todos seus segredos de beleza. (...)
Elle

Um sorriso irresistivel

410 fato de que algumas mulheres tiram um proveitoigmiohal de seu charme, que a beleza receba assim um
valor no mercado deabalho, contribuiu, sem davida, para determinar outro nimero de mudancas das normas de
vestudrios, cosméticos, etc., todo um conjunto de transformagfes éticas, ao mesmo tempgorgdefimgao

da imagem legitima da feminilidade: as revistas femininas e todas as instancias legitimas em matéria de
definicdo da imagem e do uso legitimos do corpo difundem a imagem de uma mulher encarnada por estas
profissionais do charme burocraticoacionalmente selecionadas e formadas, segundo uma carreira
rigorosamente programada (com escolas especializadas, seus concursos de beleza, etc.), com o intuito de
preencher segundo as normas burocraticas as fun¢des femininas as mais tradicionais.
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Elle McPherson

Nacionalidade: australiana.

Idade: 20 anos.

Signo: Aries.

Altura: 1,83m.

Peso: 50 kg.

Busto: 90 cm.

Cintura: 60 cm.

Quadril: 89 en.

Sapatos: 39.

Olhos: castanhescuros.

Cabelo: castanholaro.

Pele: mate, normal.

Dieta: hipervitaminada.

Forma: ginastica, musculacdo, natacéo e surf.
Maquilagem: natural.

Moda: sexy.

Perfumes: masculinos ou florais.

Sinais particulares: pernas long@<986: 6984)

Buitoni (2009) diz que o desejo de ser modelo estava se firmando cadaiventrea
as adolescentesnudos eventos mais importantes para as jovens da década de 1980 era o
concursoLook of the yearpromovido pela agéncimternacionalde modelos Elite Model
Management @ Capricho Miau!apoiava integralmente o concurso. A autora lembra que o
primeiro nimero de 1988 tinha uma extensa reportagem sobre o concurso internacional, oito
paginas recheadas de fotos e fqoek of the yeaera um eento cercado de patinios,
espécie de sucessor doncurso de miss, que elegia a vencedora entre garotas com idade
média de 16 anos.

Se as meninas ndo queriam mais ser miss e sim modelos, um dos lugares mais
desejados pelas leitoras @apricho Miad era a capa da revista. E cada modelo que
participava da capa se tornava celebridade para estas mogas. A revista incentivava a idolatria
ao publicar a ficha da garota da capa e até mesmo matérias sobre o sucesso das modelos d:
capa em outros trabalhos. Uma daodelosmais famosas da capa foi Ana Paula Ardsio e sua
ficha impressiona, a comecar pela idade com que comecou a posaCparecho Miau! 12

anos, como vemos na edicaomero 637, de setembro de 19488r paguna 212)

Garota da capa

Ana Paula Arésidem 12 anos e uma rotina diferente das outras meninas de sua
idade. Além dos estudos, tem que dividir seu tempo com a profissédo que escolheu
modelo fotografico.

Ana garante que ndo é facil e que a carreria (sic) chega a cansar. Mas ha
compensacfes. "Eugosto de fotografar. Vivo conhecendo pessoas
superinteressantes. Entéo, vale a pena”, garante.

Com 1,63 m de altura e 48 kg, essa canceriana parece ser mesmo regida pela Lua:
ndo dispensa uma boa musica romantica nem o fascinio dos livros de Agatha
Christie. O mistério a atrai tanto que Ana ja leu toda a colegéo da escritora. Chegou
a reler vérias vezes O caso dos dez negrinhos, que acha fantastico.

A carreira de Ana Paula teve um comeco deveras curioso: ela estava fazendo
compras em um supermercado quamdea pessoa a convidou para fazer alguns
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testes fotogréaficos. Era a mulher do proprio dono da agéncia Estilo. "Um lance de
sorte", conta.

Depois do teste, Ana Paula nunca mais parou. Ja foi capa da Vogue e de Capricho
(do més de marco). Também ja se aventuto mundo dos comerciais de TV, em

um trabalho para a Fiat. Mas, mesmo trabalhando muito, Ana Paula estuda para
conquistar um grande sonho: ser médica pediatra. As criancas tém um lugar
importante em seu mundo, principalmente o irméo de 8 anos, quaggxa seguir

a carreira da irma: modelo. "Eu gosto das criancas bem pequenas, aquelas que
precisam de mais cuidado”, diz. (1988: 4)

O flance de sortg apontado @r Ana Paula Ardsio acima, é udos mitos mais
queridos do mundo das celebridades desde acaémle ouro de Hollywood: a bela
desconhecida que é descoberta por acaso num lugar comum e se torna uma estrela de primeire
grandezaE uma versdo moderna da histéria infantil de Cinderela, como podemos ver no

perfil da modelo Vanessa de Oliveira, publicah edicdo inmero 618, de fevereiro de 1987:

Cinderela a brasileira

Historias como a de Vanessa de Oliveira s6 acontecem de ver em quando, para
desmentir quem néo acredita em contos de fadas e histérias da carochinha. Ela é, aos
17 anos, a modelo mais fasa do Brasil, top model da Dijon, com quem assinou ha
seis meses um contrato milionario. Ndo que néo tenha méritos para isso. Confira: ela
€ linda mesmo, tem 1,80m de altura, olhos azuis e um jeito de princesa que nao
perde em nada paraddke Shields o€inderela(1987: 3233)

Além de entrevistas e matérias, as celebridades tinham outro espaco na revista
Capricho Miau! a coluna da jornalista Ménica Figueiredo. Com notinhas sobre os famosos, a
coluna era bem noticiosa e ndo havia espaco para boatwsoees e nuito menospara
noticias maldosas. Era mais um informativo. Com total liberdade, Mdnica podia comentar
também curiosidades do cotidiano nacional, como vemos na edig@&ya 606, de fevereiro

de 1986:

Ménica Figueiredo

(...) Depois da ressacarnavalesca, acho que agora o ano comeg¢a mesmo. Se bem
gue este ano é hilario. Veja s6: para tudo por causa do Carnaval. Fim de maio e
junho tem Copa do Mundo. Entdo, péara tudo de novo Ai, em novembro, elei¢bes!
Mais uma vez paramos todos. Eta aninho! Epfiola pra frente que atrds vem
gente. Tudo bem a®qui tudo 6timo. Bom dia(1986: 100)

A secao de cultura da revistapricho Miaulalém da coluna Etc. e Tal mencionada
acima, também tinha matéria e reportagens especiais sobre os temas do momento. E, em
varios textos, o tom é didatico para responder a davidas sobre a reforma agréria, a igualdade
entre 0s sexos, a anistia internaciomaahistéria de Martin Luther King Jr., o socialismo na
Franca, a crise do Panama e a unido Europeia. Também havia matérias especiais, COmo vemos
na edicdo namero 623, de julho de 1987, sobre as diferentya®s jovensda época eab

décadas passadas:
Egecial
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Como éramos, como somos

Dos anos 50 até hoje janfims garotas bem comportadas, roqueiras rebeldes,
ativistas politicas, hippies, misticas, ecoldgicas. Sempre movidas por uma mesma
razao: nosso eterno desejo de reformar o mundo.

Anos 50

A revolucdodo rock

(...) Desde que (Bill Haley) surgiu nos palcos nameericanos cantando Rock
Around The Clock, em 1954, o0 mundo dos jovens nunca mais foi o mesmo. A bem
da verdade, alias, foi a partir dessa data que uma geracao jovem, diferenciada da dos
adultos- com valores, habitos e modismos proprieemecou a existir. (...)

Anos 80

A década do "Eu"

(...) Depois de dancar o rock, sonhar com a revolu¢do e viver em comunidades
hippies, vocé agora é mais individualista, se volta para o propriéaeusem razao
Transformouse omundo em que vocé vive, 0 pais em que mora, a familia na qual
nasceu. Ndo ha mais modelos a serem segdigdosem contestados é preciso

salvar o planeta (e salvae), a ameaga atdmica € real.

No ambito da familia, por exemplo, sepais ja ndo sdo mais tao rigidos como
foram os pais de seus pais. O casamento deixou de ser indissolGvel (desde 77 o
divércio tornouse legal no Brasil) e virgindade € hoje uma questdo de escolha
pessoal: vocé ndo € mais pressionada paransen para naser. Filhos podem ser
evitados de inUmeras maneiras. S0 fica gravida, hoje, quem faz vista grossa para as
informagBes. Ou quem realmente deseja.

Transar o corpo ndo é mais "feio", nem "alienante", pelo contrario. Desde o fim da
década passada que ele éuado, cortejado, estimulado. (...)

Vocé se preocupa com a degradacdo do ambiente, com o lixo do planeta, com a
poluicéo da sociedade industrial. (...)

Cada vez mais vocé substitui as pessoas pelas mageisasliverte sozinha.

Isso talvez explique o otraponto do seu espiritualismo exacerbado, a fascinagéo
por todas as formas de ocultismo e misticismo, da Astrologia a Numerolodia, do
Ching ao baralho cigand1987: 100105)

No tema relacionamento, as matérias de comportamento e a dthe@ae ele
debatiam questBes universais do relacionamento entre 0s sexos na jyvaraesexo,
inseguranca, ciumes, paixao néo correspondida e namoros proibidos, entre outros assuntos. E
nas respostas é possivel perceber a dualidade apontadasatirmaageracdode 198Q
educada por uma geracdo de pais pasaveis nascidos em 1950/1960, semtar o fato
que a redacdo era composta por adultos nascidos também nas déda##360. A editora
Célia Pardi, por exemplo, nasceu em 1 de fevereiro de 1950. Assingsato tempemque
sdo apontadas as fragilidades do sexo masculino nosdent880, sdo enaltecidas as
vantagens deenamorar um homem mais velho. Assim, na edicdoemarb99, de julho de

1985, é tratada a questdoda fragilidade masculina:

Vocé e ele

Medo? Eles também tém

Ja faz tempo que o sexo masculino deixou de ser considerado "o forte" da espécie

humana. Porque as mulheres hoje ndo escondem sua forca e a0 mesmo tempo
(talvez até por isso mesmo) os homens comecaram, diante das mudancas, a ndo ter
puda, exibir suas fragilidades. Essa € uma grande conquista de todos nés. Dai a

nossa admiracdo pela carta que recebemos do leitor Roberto Machado, 24 anos,

gaucho, que afirma, com honestidade, sentir medo das garotas.

(..)
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Nao se assuste, portanto, se vooéar que aquele rapaz esta com medo de vocé.
Afinal, isso até pode ser um motivo de orgulho, ndo acha? Significa que vocé é tao
importante para ele que ele ndo deseja deceptaoi@@ medo dele pode ser a porta
aberta para um didlogo aberto entre vocés.ificio de uma nova época, em que
homens e mulheres possam colocar sem receio suas fragilidades... e a partir dela
tonaremse mais fortes. (1985: 11121 3)

E na edicdo numero 600, de agosto de 1985, temos as vantagansataorar um

homem mais velho:

Vocé e ele

Namorando um homem mais velho

Ele é bonito, dono de um carro mais lindo ainda, leva vocé a luggmmssionais

nédo tem aquele papo bobo tdo comum aos rapazes da sua idade nem problemas com
falta de dinheiro. Enfim, perfeito. E a diferencaidade entre vocés s6 aumenta o
charme dele: afinal, ele tem experiéncia de vida. E um homem que sabe das coisas.
(..

Mesmo com (...) eventuais percalgos, uma relacdo com um homem mais velho pode
ser gratificante e trazer muitas coisa boas. Toda relagéarta, quando vivenciada
intensamente, permite as pessoas crescerem e se transformarem. Um homem maduro
podera ajudda a se autoconhecer, a entender seus préprios sentimento, -layxilia
enfim, na descoberta da sua prépria identidade. Mesmo que a refagdermine

em casament@1985: 112113)

O tema salde € bastardbordado naCapricho Miau! Além da colunaO Dr.
Respondemencionada acima, eram produzidas matérias especiais sobre os mais diversos
assuntos, como anticoncepcionais, transpiracdo, célicas menstruais, 0s riscos da
automedicacéo e herpddencionase €£m pudoremclusive doencas venéreas, com vemos

na matérigpublicada na edicaaimero 618, de fevereiro de 1987:

DSTs: os perigos do sexo

Cerca de dois milhdes de jovens brasileiros ja contrairam algum tipo de doenca
venérea, Além de alertar sobre a gravidade do problema, esse dado indica que as
doencas transmitas pelo sexo tém um novo alvo: os adolescentes. Em todas as
classes sociais, sdo eles os maiores responsaveis pelo aumento do indice dessas
doencas.

Uma das explicagBes para isso esta na iniciacdo sexual cada vez mais precoce,
associada ao despreparo al&sinformacdo dessa faixa etaria. Uma pesquisa da
Divisdo de Dermatologia Sanitaria do Instituto de Saude de Sado Paulo, sobre o
comportamento sexual de adolescentes em escolas de 20. grau de S&o Paulo, mostra
gue essa iniciacdo acontece atualmente poadus 14 ou 15 anos. Além disso os
especialistas afirmam que a promiscuidade e a liberacdo sexual constituem um grave
fatos de crescimento dos indices das doencas transmitidas pelo sexo. Em menor
grau, mas igualmente relevante, contribuem a maior urbd@uzadiberacdo sexual

da mulher, o uso da pilula, o grande apelo a sexualidade e a auséncia de um
programa bem definido de educacéo sexual. (...)

* AIDS -Sindrome da Deficiéncia Imunoldgica Adquiridao primeiro caso foi
registrado em 79 nos EUA, mas @spivel que antes disso ela tenha se manifestado,
sem que ninguém tomasse conhecimento. Hoje a AIDS adquiriu caracteristicas
epidémicas e esta alarmando autoridades médicas do mundo inteiro. No Brasil o
primeiro caso foi registrado em Séo Paulo, no fiea88, e ja existem cerca de 1500
casos registrados, embora acredigeque esses numeros ndo mostrem toda a
dimenséo do problema.

Existem grupos de maior risedhomossexuais e bissexuais, drogados e hemofilicos

-, mas isso nao significa que as pessoasndoepertencam a esses grupos estejam
livres da doenca. No final do ano passado, a Secretaria de Saude de S&o Paulo
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confirmou o primeiro caso de AIDS em um bebé,taoninado no Utero materno.
(1987: 108109-111)

Como mencionadoa matéria cultural publclasobre a juventude da década de 1980,
O esoterismo era uma 8rea i mportante na Vi
em todas as edi¢cdes, havia matérias especiais sobrgatrmumerologia e grafologia,

como vemos na matéria publicadaetigdontimero 612, de agosto de 1986:

Astrologia

Desperte a bruxa gque existe em vocé

Aprenda a ler a méo do seu gato

Nosso astrologo Gianni Silvano, que preparou esta verdadeira "aula de bruxaria”,
afirma que ela é muito facil. "Toda gatinha tem uma dimsdruxa dentro de si",

garante. Quer melhor més que agosto para se testar? Prepare a vassoura, pegue nas
maos dele e decifre o cédigo secreto que se esconde por tras darmamsuma

viagem e tanto{1986: 100103)

Falar em etiqueta na década de 1%Rpois de todos os movimentos de contestacéo
dos anogde 1960 e 1970, parecia improvavel. Mas uma das colunas presentes nas edi¢cdes
pesquisadas deapricho Miau!era oGuia da etiquetapnde as leitoras tiravam sudlvidas
sobre o modo correto de peoceder nas relacbes em sociedadene a davida da leitora

sobre convites de casamemiablicada na edicaaimero 602, de outubro de 1985:

Guia de etiqueta

Um toque de classe no seu-didia

Vou me casar s6 no civil, no final de outubro. De que forma deligir os convites

para a festa que pretendo dar depois da ceriménia!"

Emilia, Rio de JaneiroRJ.

A férmula mais usada é: "... convidam para o coquetel por ocasido do seu
casamento". Em seguida, o dia, hora, local, endereco da nova residéncia ou de onde
se realizara a festa. Esse convite devera ser enviado com uma antecedéncia de trés
Ou quatro semanas.

No caso de uma festa menor, sé para os parentes e amigos muito intimos, os
convites poderéo ser feitos por telefone, sem maiores formalidades, magloom p
menos uma semana de antecedéncia. (1985: 136)

Os outros temas contidos nas paginagdpricho Miau! obedeciam claramente aos
anunciantes da revista, como turismo, culinaria, decoracdo e ecologia. Se as matérias de
turismo, decoracao e ecologia eragpa@dadicas, as de culinéria, contidas na collmeg € a
mestre cucaf oram encerradas depoi s de tr°s edi
curiosidade, ndo eram receitas de pratos cotidianos, mas de quitutes de festa junina e
sandu2ches. Pehbaoi skko, cazifiglhava ou cozint
revista.

Ao analisar as 40 edi¢des Gapricho Miau!é possivel observar duas caracteristicas

importantes. A primeira € a inovacdo ambordar com muito profissionalismo temas
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complicados como uso de drogag) aborto eo suicidio. Neste sentido, n&de se espantar
que, apesar de ser a partir desta época uma revista juvenil, a linha editGaatidao Miau!
fosse mais parecida com uma revista femimaea adultas do que no passadmargloera
uma revista para mulheres mais velhas.

lgualmente vital € perceber a crescente importancia de dois fendmenos
contemporaneonas paginas d&apricho Miaut o culto a celebridade e o incentivo ao
consumismo. Apesar das celebridades da década de 19@bnestacionadacom a moda, é
nesta época que os famosos do entretenimento e espmriegaram a ter uma visibilidade
cada vez maior, ponto de desbancar & modelsnas décadas seguintes. E também é na
Arevista da gat i nhaosmengdes aos pre;ostdos produtes cansdosp r i
nas matérias e editoriais, como vemos na edicdo numero 615, de novembro qeel986
pagina206)

Beleza em foco
Os novos produtos que vocé precisa conhecer
(bronzeador a Cz$ 70 e demaquilante a Cz$ 75,50) (9986

Como Campbell (2001) salienta, gossivel ver como o complexo cultural distintivo
gue foi associado a revolu¢cdo do consumo, no século XVIII na Inglaterra, e que envolveu a
ascensdo do romance, do amor romantico e da moda moderna, esta relacioreddusfo
do habito de sonhar acordado. Para o autor, o espirito do consumismo moderno é tudo menos
materialista e sua motivacdo basica é o desejo de experenciar na realidade os dramas
prazerosos ja apreciados na imaginacdo. Assim, cada novo produtnaine oferecendo a
possibilidade de realizar esta ambicéo.

Este sonhar acordado, o desejo de experenciar na realidade os dramas da imaginacao e
a capacidade do produto de realizar este desejo estédo na base do csanotescentes,
que passou a ser tado na década de 1980. Buitoni (2009) diz que os deds980
consolidaram uma imagem que ja vinha sendo formulada ha algum tenigpadalescente
como consumidora e leitora de revistas feitas especialmente para ela.

Assim, para resumir &apricho Miad, ela consolidou uma imagem de revista
feminina juvenil que ja ndo precisa das fotonovelas para cativar suas leitoras. Buitoni (2009)
diz que a segmentacdo comeca a ganhar forga, a beleza se direciona para a estética do corpc
A autora lembra que eram anale crise econdémica e um tempo de luta e conquista da
democracia. E uma época onde as adolescentes atingiram o status de importante nicho no

mercado de revistas.
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Ana Luiza Martins e Tania ReginaDe Luca em Histéria da imprensa no Brasil
(2008) contan que a segmentacdo Gapricho Miau!ndo aconteceu por desejo de expandir
o mercado mas pela existéncia de um nicho de mercado no publico adolescentes. E que a
revista tentou diversos caminhos, mas o Uracee mostrar vantajoso feiscolher uma
formula feminina classica, na linha @eventegmos Estados Unidos \éngt Ans na Franca.
AAsSsSi m, foi uma das revistas mais antigas
atendido, o das adolescenteso (2008: 225).
Para efeito de ilustracdo, Mira (1999nta quecomo em outros paises, nos Estados
Unidos, na década dE980, a imprensa feminina se segmenta ainda mais na faixa etaria
infantojuvenil. Ela informa ainda que, em 1983, aparece a reBmtaie, para meninas de 4

a 11 anos, e para as adolesceatgumas opcdes eranoung MissTeen’se Seventeen
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CAPITULO 4
AGAROPANIOWU Pi NKERDO

Ela é top(MC Bola)

Deixa ela passar

N&o olha nem mexe, ndo olha nem mexe
Ra ela é terrivel!

Ela ndo anda, ela desfila

Ela é top, capa de revista

E a mais mais, ela arrasa no look
Tira foto no espelho pra postar no Facebook
Onde ela chega

Rouba a cena

Deixa os moleques babando.

Na boca do bingo

Arruma a buchicho

E as invejosas xingando.
Baladeira de oficio

N&o gosta de compromisso
Encanta com seeitinho

Ela n&do é de ninguém

Mas é chegada num lancinho.
Quando chega no baile

Ela é atracéo

Fica descontrolada

Solta o tamborzao.

De vestido coladinho

Ela desce até o chéo.

Ra ela é terrivel!
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Nocap?2tul o 3, anal i samos & apficoaNiaun éma o , a
quarenta edi¢des publicadas rcada de 1980, @ntextuéizamos esta leitora no momento
historico e cultural da época. Nestapitulo 4, vamos dar outgalto de quase 30 anos e
vamosnos debrucar sobrautra leitora idealizada da rista Capricha A Bk od as
anos 2000.

4.1Panorama histoérico da revistaCapricho nos anos 2000

O historiador Eric Hobsbawn afirmou em entrevista concedida em novembro de 2008
para a BBC que naquele momento o mundo estava vivendo a crisgravaislo capitalismo
desde a década de 30 (do século XX). E creditou o fato da crise ser mais dramética do que a
anterior devido ao fato dos mais de 30 ano
seguida por todos o0s g o st& acontesendad agordDeasth deadot e .
reconhecido como o fim de era especifica. Todos concordam que, de uma forma ou de outra,
o Estado ter8 papel mai or na ecoffomia daqui

Neste sentido, para evitar os efeitos da crise mundial no Brasil, o Governo do
presidente Luis Incio Lula da Silva tomou uma série de medidas preventivas na economia do
pais, entre elas o estimulo ao consumo, através de abertura de crédito e reduc@mde IP
alguns manufaturados como carros e eletrodomésticos. Paralelamente, houve um crescimento
do poder de compra da classe C, através da concessao de subsidios governamentais como
Bol sa Fam2li a. M8ri o Mesquita e twhnoiPanicoTor - ¢
de 20 0 8 oRisdooce rdgulagao:d?or que o Brasil enfrentou bem a crise financeira e

como ela afetou a economia mundi010), explicam:

Ha consenso de que o péanico financeiro global de 2008 s6 encontra paralelo no crise
de 1929, e qusuas repercussfes econbmicas poderiam ter sido tdo severas quanto
aquelas que se seguiram ao crash de Wall Street. Entretanto, sua repercusséo sobre a
economia brasileira , ainda que relevante, foi relativamente limitada, se comparada
com o que ocorreu erdiversas outras, tanto do ponto de vista da duracdo da
recessdo quanto de seu impacto sobre o sistema financeiro e o mercado de trabalho.
Isso refletiu condic¢des iniciais mais favoraveis, bem como politica de gestéo de crise
adotada. (2010, p. 189)

2 Disponivel em http://www.socialismo.org.br/portal/filosofia/84atrevista/614eric-hobsbawrrcompara

crisea-quedadauniacsovieticamasdiz-que-podefortalecera-direita 01/07/2012.
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Retorrando a histéria d&aprichg em julho de 2006, segundo dados do site da
Editora Abrif"®, a revista passou por uma importante reforma gréfica e editorial, com a idéia
de incluir meninas mais jovens, a partir de 12 anos, como parte de seu -pl¥aljco
consoidando aideiada mudanca de direcdo de 1999 criada para incluir as meninas que estao
vivendo a adolescéncia, independente de sua idade. O que passou a diferenciar a revista da
concorréncia foi a sua periodicidade, novamente quinzenal, reduzindo o padgidempo
entre a edicao ser feita e chegar as maos da consumidora , com o proposito-ldeadeiais
atual possivel, um veiculo mais vivo que acompanharia melhor o ritmo de suas jovens

leitoras, imersas na informagé&o instantanea fornecida pela Internet.

42A | ei t ora i de aPinkdz aoBuakeid a A Gar ot a

Na edicdo numero 1054, de 28/09/2008, a revista langcou uma nova campanha
pagina8 fidei xe @inka naltor ama®s do mani festo que |
ser dapirk @ a piekefd: ama a si mesmaespeita as diferencas, acredita na paz, é
uma otimista, protege o me@nbiente, ndo compra sé por comprar, € plugada mas sabe viver
off-line*®, esta fora de qualquer forma Hellying*’, gosta de zoar mas sem detonar, passa
longe das drags, esta sempre disposta a ajudar, cuida do corpo e da alimentacdo mas sem
Aneurar o0, adora beijar mas n«o qual quer um
claro) e corre atrds do seu sor(lter pagina 216) Par a pes qupirkdarf cersa m
amalisadas 408@aginas de 40 edicbes @aprichg tempo de duracdo da campanha, do
namero 1054 de 28 de setembro de 2008 ao numero 1093 de 28 de margo de 2010.

De acordo o site de publicidade da Editora Afria Capricho publicada em 2008
oferece uma combinagdo de alto apelo para adolescentes: celebridades, moda e beleza,
comportamento, atualidades, diversdo e entretenimento. Assim, a revista se divide nas
seguintes “Par(tceesl:e birV.dla.dre.s) ,quidydsldols? euidladdsp r o d

com o corpo e com a pele), AModao (novi dz¢

“3 Disponivel em http://capricho..com.br/rewististoria.shtml em 01/07/2010.

“Pink em inglés significa cor de rasa

“*Pinkerem ingBs significa mais cor de rasa

“%0ff-line em inglés significa desconectado(a)

“’Bullying em inglés significaato de violéncia fisica e/ou psicolégica com a intengéo de humilhar,iragred

coagir umgessoa indefesa

“8 Disponivel em http://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informagemss em 01/07/2010.

“Y/.I.P.em inglés é a sigla paxéery Important Persogpue signi fica fipessoa muito i
*Looksem inglés signita, no caso um ternda moda, visual
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i nspiradas nas <celebridades), AVoc°0o (assu
|l idar com al gumas quest »ersgragadas gobrg histdgas edsj v e
micos, além de contar as novidades do site da revista e trazer o hor6scopo do més).

Na parte fAV.Il.PO0O temos o0s seguiCapa(te t i p
de celebridade(s) com chamad&®leza e corpguma pagina sobre o visual de uma estrela),

Estilo (uma péagina de looks de celebridades); de 80% a 99% das editidass(fotos de
celebridades legendada§)apa (matéria ou entrevista com celebridade(s) da capal),.P.
(pagina com poster e dados de gafd), Bastidoregnotinhas sobre celebridadeBatepapo
(pequena entrevista com celebridade(dpntrevista (entrevista com celebridade(s)),
Capricho.com.bi(notinha sobre celebridades na Internet); de 20% a 39% das edigies,
(matéria ou entreviat pequena com celebridade(s)); de 1% a 19% das ediEspscial
(matéria especial com celebridade(apricho awards' (matéria sobre premiados da
revista), Entretenimentqmatéria sobre celebridade(sh,festa € sugmatéria grande sobre
festa com celeridade(s)) dastidores especidimatéria sobre celebridade(s)).

Na parte fABelezad temos o0s seglulestatioss t i [
aprovadogmatéria sobre produtos de beleza); de 80% a 99% das edit@iasal de beleza
(matéria sobremaquiagem, penteados e cuidados com 0 coffm), corpo(matéria sobre
corpo no angulo da beleza ou da saude); de 60% a 79% das eB&léea(matéria grande
sobre maquiagem, penteados e cuidados com o corpo); de 1% a 19% das €digiies,
(matéria grade sobre corpo no angulo da beleza ou da saBts)p de verdo parte 1 e 2
(matéria grande sobre beleza no ver@&)mbe seu estilo jdmatéria com dicas como
melhorar o estilo)Especial Verdo de A a @natéria grande com dicas de beleza e estilo) e
Operacao veraqdmatéria grande com dicas de beleza e estilo).

Na parte fAiModad temos o0s segui nUneessot i po
Capricho (pagina com langcamentos da marca capricho e seus parceiros); de 80% a 99% das
edicdes,Como usar(matéria que ensina a usar uma determinada peca de vestuario ou
adereco)Mundinho fashiorf (matéria sobre tendéncias de moda e noticias do mundo da
moda);Garimpo(matéria sobre pecas de vestuario ou aderelglug)a (matéria grande sobre
vestuario e/owaderecos na linha editorial de modBgca da vedmatéria sobre peca de
vestuario ou adereco da moda); de 60% a 79% das ed\@esa (matéria sobre a moda da

rua de adolescentes no mundo e no Brasil); de 1% a 19% das edkDeavais

*!Awardsem inglés signita prémios
*%Fashionem inglés significa moda
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estilosagmatériasobre garotas com estilo)\estidos de festématéria grande de moda de
vestidos de festa).

Na parte AVoc°0 temos 0SS segui nitirerdrelt i po
historia de.. (duas paginas sobre uma adolescente que viveu uma situac@odexira),

About mé&® (matéria sobre temas do universo adolesceAtgliém me explicématéria para
tirar davida sobre tema do moment8)sca(pagina com indice de assuntos da revista),
Comportamentdmatéria grande sobre temas do universo adolescdite)ai (carta das
leitores), Fotolog™* (fotos das leitoras sobre tema determinadii)da editora(editorial e
expediente) Sexo(matéria sobre sexo no enfoque adolescef@gpia de grupgmatéria
onde problema de leitora € comentada por especialistasas leitoras); de 80% a 99% das
edicdes Desneuranddcronica sobre um tema do universo adolesceN®)é(conselhos de
garotos para questfes das leitor&nversa de banheirfmatéria sobre temas adolescentes
comentados por leitorasjudo de blot(blogueiras discutem tema especifico); de 1% a 19%
das edicdesEspecial(matéria grande sobre temas especi@lapricho fic® (uma pagina com
conto de leitora)Colirio especial(matéria sobre meninos belos apontados pelas leitoras),
Decoracao(matéria soke decoracdo com temética adolescem@&yrio da Meg(crdnica da
autora Meg Cabof), Eleicdo (matéria sobre ativista politica adolescentayercambio
(matéria sobre programas de estudo no exterlatgrnet (matéria sobre novidades da
Internet),Seja & Galera Caprichdpagina com formulario de inscricadjida real (matéria
sobre acontecimentos reais)/@cé (matéria sobre questdes do universo adolescente).

Na parte fADivers«o0 temos 0s se®warsiot es t
(pagina de micos e outra pagina com texto bem humorado sobre temas do universo
adolescente)Favoritos (matéria sobre cinema, televisao, literatura e musldajpscopo
(duas paginas com previsfes astrolégicas); de 60% a 79% das e8igips (Mmatéria
opondo conprds e contras pessoas, objetos e situagdes contrarias); de 1% a 19% das edicdes,
Televisdo(matéria sobre lancamentos na telinf@pema(matéria sobre filmes) Bilsica
(matéria sobre musicos do momento). As secdes serdo analisadas mais profundamente na

préximas paginas.

>3About Meem inglés significa sobre mim

**Fotologderiva da unido das palavras fottbg, que em inglés significa registro diario, ou seja uma pagina na
Internet cujo mote é a publicacgeriddicade fotos.

**Blog é o diminuitivo deWeblog,a unido das palavras inglesasbe log, que significan redee registro diério,

ou seja uma pagina naténnet cujo mote é a publicacao continua de textos, fotos ou videos.

*°Fjc é o diminutivo da palavrfiction que em inglés significiccaio.

" Meg Cabot é uma escritora americana de livros para adolescentes cujo maior sucessoCé didoiorala
princesa



113

Segundo dados divulgados pela Editora Abrilaferidos pelo IVC (Instituto
Verificador de Circulacddj em setembro de 2009, a tiragem por niimero da reVigtaicho
foi de 209.897 exemplares, com uma circulacdo liquida de 14@8&%plares: 50.843
adquiridos através de assinaturas e 98.552 adquiridos avulsos (livrarias, banca de jornais,
supermercados, etc.). Em pesquisa de 2008, também disponivel na pagina de publicidade da
Editora Abril, o IVC dividiu a circulacéo por regidoed@indo o grafic exibido abaixo, a
regido responsavel pelo maior consumo de exemplares da revista € o Sudeste, com 57 %; em
seguida vem o CentiOeste (20%), Nordeste (11%), Sul, (7%) e Norte (5%).

Regiao

I aul: ™

— Centro Oeste: 200

Morte: 5%

Mordeste: 11%%

cndeste: 5%

Tabela de porcentagem de leitores por regides do Brasil

O site da publicidade da Editora Abriltambém exibe graficos sobre o perfil do leitor da
revistaCapricho em pesquisa realizada pela empresa de pesquisa Marplan consolidado em
2008. Sem nenhuma surpresa, jA que o publico alvo sdo as adolescentes, doesmaga
maioria dos leitores é do sexo feminino (90%) e apenas uma pequena parcela é de leitores do
sexo masculino (10%).

Sexo

Feminno: 80%——

\

Tabela de porcentagem de leitores por sexo

Masculino: 10%:

*8 Disponivel emhttp://publicidade.abril.com.br/marcas/46/revista/informaageraisem 01/07/2010.
% Como o préprio nome indica, é a empresa responsavel por garantir a autenticidade da circulacdo das
publicacdes no Brasil.

Todos os graficos sobre o perf do leitor da revista Caprichaisponiveis em
http://publicidade.abritom.br/marcas/46/revista/informacegaraisem 01/07/2010.
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Os dados do grafico sobre a idade dos leitores da reVegpaicho também né&o
oferece nenhma surpresa. A maioria, 38%, é formada por leitores entre 15 e 19 anos, seguida
pelos leitores entre 10 e 14 anos, 23%, e dos leitores entre 20 e 24 anos, 11%. Nao existe
nenhum leitor entre 2 e 9 anos. Mas, curiosamente, existem leitores entre 35 & @¥@no
entre 45 e 49 anos (6%) e acima de 50 anos (4%). A existéncia de uma faixa etéria de leitores
bem acima do publico alvo pode ser explicada pela longevidade da revista que completou 60
anos em junho de 2012.

No livro Jornalismo de revist§2003), Mariana Scalzo cita o editor espanhol Juan
Cafid* ao definir a revista como uma histéria de amor com o leitor e que, como toda relacao,
esta também é feita de confianca, credibilidade, expectativas, idealiza¢bes, erros, pedidos de
desculpas, acertos, elogidsigas e reconciliagdes. Assim, a relacdo de amor entre o leitor e a

revista, como assinalou Cafio acima, ndo se esgotaria pela passagem do tempo.

ldade
S e A 9 I 25 a 34 10%:
ra P ._4. 11 o T N 44 E:-\.-
= —45 5 49: 6%
.T:_J"-:Ir'm de 50: 4%
~2 a9 0%
153 19: 38% 105 14- 23
1 i at (=]

Tabela de porcentagem de leitores por faixa etaria

Os dados do grafico sobre a classe social dos Ieittareevist&Caprichoaponta que a
maioria é formada pela classe B (42%), seguida logo de perto pela classe C (37%). A classe A
representa 15% do total e a classe D figura com 6%. Nao ha nenhum leitor na classe E. A
classe B ser a classe social da maidos leitores néo € inesperado, mas o fato da classe C ter
um percentual bem proximo daquele da classe B tem explicagdo no aumento do poder
aquisitivo da classe C, fend6meno verificado nos ultimos anos do governo do presidente Luis
Inacio Lula da Silva, comaitado no inicio do capitulo. Segundo um estudo da Fundacao
Getulio Vargas (FGV), divulgado em 05/08/268& parcela que integra a classe C superou o
pico medido em 2004 quando representava 42,49% da populagdo, chegando a 51,89%. Este

aumento da classe €rrespondeu, ainda de acordo com a FGV, a queda das classes A e B

®1 Juan Cafio é viepresidente editorial da Hachette Filipacchi, na Espanha e é autor d@éiisias, una

historia de amol un decalogo
®2 Disponivel em http://www.agenciabrasil.gov.br/noticias/2008/08/05/materia@®08.8484290251/view em

01/07/2010.
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(correspondiam a 19,99% em 2002 e 15,52% em 2008) e da classe E (correspondia a 42,82%
em 2002 e 32,59% em 2008). O indice da classe D ficou estavel no periodo. O baixo numero
de leitoresda classe D e a inexisténcia na classe E sdo explicados pelo preco de cada
exemplar: R$ 4,98 em todas as edicdes pesquisadas, de 2008 a 2009. Uma leitora assidua da
revista, sem ser assinante, gasta R$ 9,98 por més e R$ 119,76 por ano, desde o inicio da
pesquisa em setembro de 2008.

Aqui cabe um paréntese para explicar a definicdo de classes no Brasil, uma tarefa
complicada pois sédo varios os parametros para definicdo de classe no pais: renda familiar,
escolaridade, bens, comodos da casa. O mesmo estaltado pela FGV em 2008, citado
no paragrafo acima, define a classe E com renda familiar até R$ %68 @lasse D tem
renda familiar entre R$ 768,00 e R$ 1.068°0@ classe C tem renda familiar entre R$
1.064,00 e R$ 4.591,00 as classes A e B témniga familiar acima de R$ 4.591,00.

Classe Social

B:42%

Tabela da porcentagem de leitores por classe social

O perfil do leitor da revist&€aprichomostra que a maioria ndo foge ao seu publico
al vo, Ssi mbol ipnkd o apdeoll &e sitgeanrt etsa d o dadexeotref e mi
15 e 19 anos (38%), da classe B (42%) e moradora da regidao Sudeste (57%). Mas o perfil do
leitor sinaliza outras tendéncias que vao ditar, com certeza, modificacdes na linha editorial: a

parcela significativa de leitores entre 10 e 14 anos (23d8)classe C (37%).

% Segundo a cotacdo do délar no dia 29 de junho de 2012, US$ 1 correspondia a R$ 2,0098, conforme mostrado
no site http:/fleconomia.uol.com.br/cotacoes/cambio/daamercialestadogainidoshistorico.jhtm disponivel

em 01/07/2012, o exemplar da revi€@prichovalia aproximadamente US$ 2,48.

% Com base no salario minimo de R$ 415,00 vigente desde 19/06/2008 e no salémo d& R$ 622,00

vigente desde o dia 01/01/2012, o valor seria reajustado para aproximadamente R$ 1151,00.

%5 Com base no salario minimo de R$ 415,00 vigente desde 19/06/2008 e no salario minimo de R$ 622,00
vigente desde o dia 01/01/2012, o valor sex@ustado para aproximadamente R$ 1.595,00.

% Com base no salario minimo de R$ 415,00 vigente desde 19/06/2008 e no salario minimo de R$ 622,00
vigente desde o dia 01/01/2012, o valor seria reajustado para aproximadamente R$ 6,881,00.
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E a marcaCapricho extrapolou as paginas da revista de varias maneiras. Além da
revista impressa, ha o site da revista on line (http:/capricho.abril.com.brfhoue)conduz
a outros sites: ANoCaprichmeot éf¥ al @aRep¥%islhioav
(uma casa onde as |l eitoras podem fimorar o),
reality showcom os meninos mais bonitos do Brasil que é transmitido pelo canal MTV),
fLoveteed (revista da edi tfoamosAbs id walpteadal p ar
o Mundo Mai s Pinkod (onde est 8 pieko)desfehoepd
Caprichoo (bri ncaahelingg as i @ a’owea rcosadne o prémio
organi zado anual mente que escol he o0s mel hc
(not2cias de 2dolos adolescentes), AnCapric
Caprichoo (programa para <cust omenmagara cliant os)
recados adorados por adol e s creality shewue esiolhe mp o r
produtores de moda para a revista e ® tra
Scrapo (programa para c¢criar recados no Or ku

Além dos enderecada Internet mencionados acimaCaprichoesta em varios sites
de relacionamento como: Orkut, YouTube, MySpace, Twitter, Facebook, Fotolog, Flickr,
Meme, Tumblr e Twitpic. Todas estas ferramentas sao utilizadas no relacionamento com as
leitoras. O site pncipal daCaprichotambém tem engenhocas especiais para suas leitoras
como: papéis de parede para computador; avilaeeemoticon®’ para Messengét
reproducdo da capa partng’’; avataresbannerg?, bottom$® e widgets* dos idolos; fundos
para MySpace @witter; recados para Orkut; protetores de tela e papéis de parede para
celulares; recado para Orkut, avatares para Messenger e papéis de pdredetet e
contetido disponivel no formato R8SComo relatado acima, a marca Capricho também
extrapolou a evista impressa na telinha. Sao dmality showstransmitidos pelos canais
infantojuvenis MTV e Boomerang. Também existe um grande evento realizado anualmente:

ANoCaprichoo, que no ano 2010 teve sua d®ci

®" Disponivel em 01/02012.

® Representacdo pictérica escolhida por um internauta num ambiente virtual.

% Caracteres que traduzem emocé&o no ambiente virtual.

O Programa de mensagens instantaneas da Microsoft.

"L Site que permite atualizacdo continua atravgsogeou artigosusado muitas vezes como diéoio linepor
internautas adolescentes.

2Imagens ou animagdes usadassies. E a forma publicitaria mais comum na internet.

" Imagens de idolos em forma blettom broche redondo.

™ Aplicativo que poddlutuar pela area deabalhodo bloge fornece noticias do idolo.

" Tecnologia que permite aos usuarios da Internet o acéssdgtipo de formato de dados) que informam a
mudanca ou atualizacdo de conteldos de sites sem que seja precistbacessa
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desfie de moda e de rapazes bonitos, que ocorre durante trés dias de setembro, em Sao Paulo.
Mas esta caracteristica multimidia ndo sera analisada neste trabalho.

4 30 consumo adolescente e dweens

A marca Capricho também estd em diversos produtos etodas as edicdes
pesqui sadas da revista h8 uma p8gina chamac
profundamente neste capitulo. Asa Quart enThe buying and selling of teenagd04)
afirma que o marketing de produtos para adolescentes no®&s&tadios, como um grupo
separado dos adultos e das tecnageanf @s$, cexhsad
1941 nos escritérios das grandes companhias de publicidade da Madison Avenue em Nova
York. Assim, historicamente, o adolescente de hoje eancdesceu na idade da marca,
bombardeado e definido por nome de produtos e estratégias de publicidade intrusivas e
inteligentes. Criado no mundo dos bens desde o berco, o adolescente Grtosoagem
dependente e fragil e sua necessidade de pertenoeigeupo é o publicalvo perfeito para
0S anunciantes.

Susan Linn, enConsuming kid¢2005), mencionaa nova nomenclatura surgiu para
definir este grupo de consumidores, considerados o mercado demogréafico mais poderoso
potencialmente para as gran@espresas, formado por criangas entre 8 e 12, asbseens
E pesquisar a revist@aprichondo implica em perder o foco nbseens Afinal, a ultima
mudanca editorial da publicacdo ocorreu justamente para se adequar a este novo e promissor
grupo de consuidoras. Porque as pesquisas apontam que as revistas, apesar de serem
direcionadas para um publico acima de 12 anos, sdo consumidas avidamente pelas criangas
entre 8 e 12 anos. O que é, por sinal, como aponta Juliet B. ScBareno buy(2004), uma
tendécia de marketing em todo o mundoOne of the hottest tren:i
age compression the practice of taking products and marketing messages originally
designed for older kids and targeting them to younger’@nes( 2 0 0 4 , p . 55) .

Um argumerd comum no mundo do mercado é que a compressdo de idade foi
causada por tendéncias sociais que deixam as criancas contemporaneas bem mais sofisticada:
que suas predecessoras. Isto inclui a responsabilidade crescente de criancas em familias de

pais solteirs ou divorciados, altos niveis de exposicdo a midia adulta, a facilidade das

® Uma das tendéncias mais quentes no merjta@mil ¢ a compresséo da idada pratica de pegar produtos e
mensagens de marketing originalmente designadas para criangas mais velhas e-@isgquarasgs mais novas.
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criancas para lidar com novas tecnologias e o fato que as criangcas aprendem mais cedo.
AnMar keters have even coined an acronym to
which staads for Kids Are Getting Older Younger. The social trends become part of the
license for treating kids as if they were adifis ( SCHOR, 2204, p. 57).

Em nenhum lugar a compresséo de idade € mais evidente do que entre egbitblico
formado por criancas et oito e doze anos, conta Schor (2004). Originalmente uma
estratégia para vender para criancas entre dez e treze anos, criancas tdo pequenas como as ¢
seis anos se tornaram alvo tieeening®. E o que é isto exatament@Weensestdo entre
adolescentes ecriangcas, etweening consiste principalmente em trazer produtos e
entretenimento adolescentes para audiéncias ainda mais novas. O rweeesde tornou o
foco principal da indastria, com suas préprias conferéncias, instrumentos de pesquisa, base de
dados livros e firmas especializadas. Parte do motivo pelo qiakeningé tao lucrativo €
gue envolve trazer novos e mais caros produtos para este grupo mais jovem. Quanto mais o
mundo do consumiddweense parece com 0 mundo adolescente, com suas coipeisn
estratégias de marcas e niveis intensos de imersdo no consumo, mais se produzira lucro.

O que Schor (2004) coloca como a grande tendéncia na cultura do consumo. Criancas
e jovens se transformaram em condutores entre o mercado consumidor e laneete
publicidade e o orcamento doméstico. Pelo fato de que os jovens hoje em dia, bombardeados
pela midia diariamente com mensagens consumistas, sdo mais bem informados sobre
produtos, suas novidades e caracteristicas do que os adultos e sdo ossparadotar as
novas tecnologias. Este conhecimento e aculpa juda&t@ que 0s pais ho mercado de
trabalho acabam sentindo por abandonarem seus filhos durante tantas horas do dia faz com
gue ostweenssejam o alvo preferido do mercado de consu@wnod i z Quart (200
easily manipulated tween buyer is now more able to manipulate an overworked parent into
spendngout of the parentEs shafme over their |

E criando algo que autores como Gilles Lipovetsky, no lirera do vaziq2005),

definem como fieduca-«0 permissivao.

z

A cultura pésmoderna é a cultura ddeeling e da emancipacao individual
estendendo a todas as categorias de idade e de sexo. A educacao, antes autoritaria,
tornouse altamente permissiva, atenta aos desejosridag;as e dos adolescentes

" Marqueteiroscunharam um acrénimoapa descrever estes desenvolvimentos. E CEFIMAVEMAJO, que
significa Criancas Estdo Ficando Mais Velhas Mais Jovens. As tendéncias sociais se tornaram parte da
permissdo para tratar as criangas como se fossem adultas.

®Tweeningé um neologismo bastante idif de traduzir porque parte de outro neologismo igualmente
complicado para verter para o portugu@seen Por isto a decisdo de manter a grafia original. Mas o sentido
basico é mirar no publico alvo de criangas entre oito e doze anos.

" O facilmente maipulavel comprador tween esta mais apto agora para manipular um pai sobrecarregado de
trabalho no sentido de gastapor conta da vergonha dos pais pelas auséncias crescentes.
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enquanto, por toda parte, a onda hedonista elimina a culpa do tempo livre e encoraja

a nossa entrega a ele sem entraves e o aumento da quantidade de lazeres. A seducéo:
uma légica que segue seu caminho, que ndo poupa mais gadaassim fazendo,

cria uma socializacdo suave e tolerante, dedicada a persopalizaogizar o
individuo. (LIPOVETSKY, 2005, p. 5)

Linn (2005) ressalta que, até a idade de oito anos, a crianca realmente ndo consegue
compreender 0 conceito da tentativa de persuadir e que cada aspecto de um andncio
publicitario € selecionado para tornar o produto atraente e para convencer o pubtigoaa co
este produto. Mas a idade ndo torna a garotada mais seletiva, apesar da crescente
compreensao das taticas de persuasdo de vierdh. d er ki ds and teens m
about advertising, but their sk edopwantoribsym do
the products they see so glowingly portrayed all around®léeem( L1 NN, 2005, p.

E importante salientar que a nomenclattu@ensabrange uma faixa etaria bem
grande. Vai desde a crianca na terceira até aguela da sexta séria, que poéernastarem
entrando na puberdade, até aquelas um pouco mais velhas, que ja estdo, definitivamente,
sofrendo as mudancas hormonais do inicio da adolescéncia. E como os especialistas em
marketing ja detectaram a tendéncia natural da crianca de guerer oresais rapidamente
possivel, escolhendo como modelo garotos mais velhos, ndo € por acaso que a vida sexual
desta geracao esta comecando cada vez mais cedo. Um dos motivos € porque sao alvo de um:
intensa campanha de marketing do setor de roupas e rEESgEE 0S encoraja a se vestirem
e se comportarem como adolescentes ou jovens adultos. Com base na légica desta estratégic
de marketing, os adolescentes sonham em ter vinte e poucos arexdplpséentes sonham
em ter dezessete anos e criancas sonhaseerdolescentes. O fato é que ninguém quer se
vestir ou comportar de acordo com a sua prépria idade.

Quart (2004) aponta que no contemporaneo ha uma inversdo da explosédo do culto a
juventude que ocorreu ha mais de 30 anos, quando os adultos passarastia s estilos
cada vez mais juvenis, emulando a moda adolescente. As adolescentes agora desejam se vesti
como mulheres com mais de 20 anos. O que leva a um fendmeno bastante comum no
contemporaneo das classes médias e altas: maes e filhas dividessmss modelos de
roupas e acessorios de marcas caras da moda. Enquanto a mae batalha para parecer doze ant
mai s nova, a filha luta para aparentdr ser
(QUART, 2004, p. 16).

8 Criangas mais velhas e adolescentes podem ser mais cinimes a publicidade, mas este ceticismo néo
parece afetar a tendéncia deles em querer e comprar os produteeuao brilhantemente retratados ao seu
redor.

8 Elas se encontram no meio do caminho.
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Depois de abordar as caracteristicks revistaCapricho no contemporaneo e o
potencial de jovens consumidores, muito particularmente os tweens, iniciamos o trabalho de
pesquisa propriamente dito. No total das 40 edic6es, do niumero 1054 (28/09/2008) ao numero
1093(28/03/2010), a média de p#p de cada exemplar foi de 102 péaginas, sendo que a
revista com menor nimero de paginas possuia 92 (edicdo numero 1060 de 21/12/2008, 1061
de 04/01/2009, 1062 de 18/01/2009, 1063 de 01/02/2009, 1064 de 17/02/2008, 1066 de
15/03/2009, 1067 de 29/03/2002073 de 21/06/2009, 1074 de 05/07/2009, 1076 de
02/08/2009, 1087 de 03/01/2010, 1088 de 17/01/2010, 1089 de 31/01/2010, 1090 de
14/02/2010 e 1091 de 28/02/2010) e a de maior numero de paginas possuia 132 (edicao
namero 1055 de 12/10/2008).

Para efeito derdlise das 40 edi¢cdes da revista, as paginas foram divididas por assunto
com a porcentagem média calculada em todos os numeros (entre parénteses o valor mais alto
e mais baixo encontrado): 25,8% de anuncios (de 13% a 41,6%); 21,6% de celebridades (de
14,4%a 38%); 15% de adolescéncia (de 5,2% a 26,1%); 14% de moda (de 5,2% a 21,7%);
8,8% de beleza (2,2% a 18%); 6,6% de relacionamento (de 2,8% a 19%); 3,7% de cultura (de
1,7% a 8%); 2,2% de esoterismo (de 1,6% a 7,6%); 1,8% de saude (de 0% a 6,5%); 0,3% de
ecologia (de 0% a 2,6%); e 0,2 de decoracao (de 0% a 6,5%). Como ndo € objeto de analise
deste trabalho os anuncios serdo ignorados, ficando apenas como mencdo que, em média,
aproximadamente 4,8% destes anuncios se referem a produtos com a marca s jarcei
marca Capricho.

Aqui vale parénteses. Uma questéo caracteristic@aggicho é colocar a marca e o
preco dos produtos apresentados nas paginas, principalmente naquelas de moda e beleza: na
40 edicdes pesquisadas, o numero médio de paginas caos pree 25,3% da revista, mais
de um quarto da edigdo. O preco médio de todos os produtos apresentados é R$ 188. O
produto mais barato é um chiclete da marca Bubbaloo que custa R$ 0,15 na pagina 83 da
edicdo namero 1059, de 07/12/2008 numa matéria de ctanpmto sobre como beijar
melhor. O produto mais caro € uma viagem de intercambio em nivel de high school com
duracdo de seis meses para Dublin, na Irlanda, no valor de R$ 13 mil (sem contar as
passagens aéreas), ha pagina 74 da edicdo numero 10912420280

Os assuntos foram definidos por critérios de adequacdo. O assunto celebridades
abrange as matérias com os famosos. O assunto adolescéncia abrange o maior nimero de
temas, comobullying, escola, faculdade, intercambio, timidez, inseguranca, Iiferne
profissbes, sexo e micos, entre outros. O assunto moda abrange todas as matérias relacionada

a moda, roupas e acessorios. O assunto beleza abrange todas as matérias sobre penteado
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maquiagens, dietas, malhacdo, e tratamentos estéticos para rostpoe @omssunto
relacionamento abrange as relagbes dos(as) adolescentes com namorados, ficantes, objetos d
desejo, pais, maes, irmdos e amigos. O assunto cultura abrange as noticias sobre: cinema,
literatura, musica, televisdo e explicacbes sobre temasodismmos. O assunto esoterismo
abrange matérias sobre religides e o horéscopo bimensal. O assunto saude fala de temas
relacionados ao cuidado do corpo e kestar sob a visdo da medicina. O asunto ecologia
abrange temas sobre a preservacao e a degradag@ckmbiente. O assunto decoracao foi
mencionado apenas em uma matéria de uma edicdo sobre como arrumar um quarto com
objetos de temética juvenil.

Outra questdo a ser mencionada, mas que também nao serd pertinente a andlise, € que
na edicdo numero 1054 28/09/2008, lancamento da campanha, existem seis paginas de
anuncios institucionais. No primeiro anuncio, de pagina dupla, com fundo preto, em letras
rosa, branca é violeta, uma menina de rabo de cavalo e vestida em tons de rosa, branco, roxo €
llAsesf di ante do quadro negro onde se | ° APoI
+ pinko e fuguram desenhos cor de rosa de
uva, na escrivaninha ao lado ha um mapa mundi,fapis, livros e duas macasrueelhas.

O texto ao | ado da miniatur a dCaprichap\erda+ta edi
engracado + legal + fofo + querido + gostoso + colorido + plural + zen + emocionante + feliz

+ livre + inteligente + apaixonante + irreverente + vibrangmigo. Assine o Manifesto Pink

no www. dei xeomundomai spink.com. br. Editora

Com o mesmo texto, o segundo anuncio segue 0 mesmo padréo de cores e mostra uma
moca vestida para uma balada, num palco, com carrapetas bola de dgoadb fundo,
simbolos de notas musicas, coracdes, estrelas e macas. Na frente ha maos com pulseiras de
area vip como se estivessem curtindo um show. Com o mesmo texto, o terceiro andncio
mostra trés jovens de bracos dados saltitantes e sorridentespraisn@huvosa, uma dela
carrega uma prancha de surfe com os dizere
outra carrega um grande guasid cor de rosa e a terceira se agarra na segunda. Onde as trés
estdo ha fundo cor de rosa com desenhos de exagétrelas e conchd$as edicbes 1055
(12/10/2008), 1056 (26/10/2008), 1057 (09/11/2008), 1058 (23/11/2008) e na 1059
(07/12/2008) existem duas paginas dos trés modelos lancados na campanha. Na edicao
namero 1060 (21/12/2008) ha um anuncio do Natapadgrssobre um concurso no qual ao
preencher a frase AUmM Nat al Pinkde verdade
produtos daCaprichoe de suas parceiras como meias e legging, colbnia, camisete e calcinha,

bolsa de mao, nécessaire, livraichario.
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Nas edi¢cdes numero 1081 (11/10/2009), 1082 (25/10/2009), 1083 (08/11/2009), 1084
(22/11/2009) e 1085 (06/12/2009) h8 duas p
mai s pi nko Claraszwacker, Tatis Qrtaan,aNsa Sivallijlia Sellge e Mariana
Mod. No anuncio de Clara, ela esta vestida num estilo circense e aparece num elefante como
se estivesse num carrossel sobre um grande globo cor de rosa, com uma miniatura da capa de
revista, com O s egui nsseR Elaceescéuce aprendee qgue hrincireé | a
coisa séria. Era uma vez uma garota que decidiu ensinar as criancas a brincar. Toda semana
ela vai até uma favela para fazer roda, contar histérias de princesa, pular corda, jogar bola. E,
assim, fingindo que é imcadeira de crianca, a Clara deixa o mundo mais pink. Clara
Zwecker, 17 anos. Eu deixo o] mundo + Pink Capricho.
www. eudei xoomundomai spink.com. br. Editora (

No andncio de Tatis, ela esta com uma roupa de ginastica seguranak lmalées cor
de rosa e aparece em cima de um grande globo cor de rosa, com uma miniatura da capa da
revista, com o seguinte texto: AEl a ensi nolt
vez uma garota cheia de coragem. Tatis chamou para sex tlgrea justamente a garota que
sofria bullying no colégio. E, assim, deixou o mundo mais pink. Tatis Ortolan, 16 anos, é da
Galera CaprichcEu deixo o mundo + Pink Capricho. www.eudeixoomundomaispink.com.br.
Edi tora (1 ogot i Noanidade §linay earapayeceAdnr um legtilcense
nariz de palhaco e cartola, e esta sentada sobre uma cadeira cor de rosa num grande globo co
de rosa, com uma miniatura da capa da revi.
para fazer rir sem ferir a regra do siléncio. Era uma vez uma mgmineesolveu rir onde
todo mundo sO sabia chorar. Nina passou a frequentar hospitais e, como uma animada
hospitalhaca, faz as criangas cairem na brincadeira. E, de nariz de palhago e tudo, ela
consegue deixar o mundo mais pink. Nina Savalli, 17 anosGaldaa Caprichdzu deixo o
mundo + Pink Capricho. www.eudeixoomundomaispink.com.br. Editora (logotipo da arvore)
Abr.il o

No anuncio de Julia, ela esta vestida para passear, com quatro cachorros de raga perto
de um hidrante vermelho, em cima de grandeqlmdy de rosa, com uma miniatura da capa
da revista, com O Segui nt?eElanim xeveadvidal Era umgi r
vez uma menina que decidiu impedir que os cachorros abandonados virassem sabdo. Toda vez
gue encontra um cdo sem dono, Jhbtalha para dar a ele um novoilartem que seja a sua
prépria casa, que virou o abrigo do viatas Valente. E assim ela deixa 0 mundo mais pink.

Julia  Sellge 15 anos. Eu deixo o mundo + Pink  Capricho.

www.eudeixoomundomaispink.com.br. Editora (logotip d a 8 r v .oNoeaanuncid der i | 0O
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Mariana, ela esta vestida para passear arrastando um carrinho cor de rosa na méo cheia de
embalagens com coragcbes e uma garrafa branca, em cima de grande globo cor de rosa, com
uma miniatura da capa da revista, comoksegut e t ext o: AEl a s- quer
estava nem ai para o peso. Era uma vez uma garota que passava 0 tempo todo atras de
comida. E, quanto mais, melhor. Chegou até a organizar uma gincana na escola e arrecadou 1
tonelada de alimentos. FomirthQue nada, doou tudo para quem precisa. E assim a Mariana
deixa 0 mundo mais pink. Mariana Mod 17 anos. Eu deixo o mundo + Pink Capricho.
www. eudei xoomundomai spink. com. br . NassalicGen r a
numero 1086 (20/12/2009), 1087 (0B/2010), 1089 (31/01/2010), 1090 (14/02/2010) e 1091
(28/02/2010), os mesmos anuncios foram publicados, desta vez em uma s6 pagina.

Da edicdo numero 1054 (28/09/2008) até a edicdo numero 1093 (28/03/2010), a
dura-«o da campanha n Bsecexfixas tinham mdnesnmosanoses:p i
Capa, Oi da editora, Busca, Diz ai, Fotolog, Beleza e corpo, Estilo, Testados e aprovados,
Universo Capricho, Comportamentdbout me Sexo, Terapia de grupo, A incrivel histéria
de.., Alguém me explica, Diverséo, ¥aitos, Horéscopo, Tudo de blog, Capa, Bpépo,
Entrevista, V. | .P., Bastidores, Cliques, Capricho.com.br, Manual de beleza, Seu corpo,
Moda, Como usar, Mundinho fashion, Garimpo, Pec¢a da vez, Vocé, Conversa de banheiro,
Desneurando, Beleza, Na ruahBue, Gente, Especial, Capricho awards, Entretenimento, A
festa € suaBastidores especialCorpo, Plano de verédo parte 1 e 2, Bombe seu estjlo ja
Especial de verdo de A a,Dperacdo verdo, As mais estilos&estidos de festd&special,

Capricho fic, @lirio especial, Decoracao, Diario da Meg, Eleicdo, Intercambidernet
Seja da Galera Caprich&/ida real, VocéTelevisdpCinemae Musica

Segundo Scalzo (2003),@apaprecisa ser o resumo irresistivel de cada edi¢cdo, uma
espécie de vitrine paradeleite e a seducado do leitor. Nas capas das 40 edi¢cbes pesquisadas,
temos a foto de um(a) personagem com um fundo colorido, 0 nome da revista com letras bem
coloridas, manchetes sobre o0s assuntos da revista e alguns dizeres padrdo como: o enderecc
eletron cdeixeomundomai spink.com. bro perto do
APre-o especial de R$ 5,95 por R$ 4,990, o0

a informa-«o0o AExemplar de assinant eavodenda
verde escrito fAAbril o embai xo. At ® a edi -
mensagem fASms: capricho para 227450. As co

rosa (20%), azul (12,5%), cinza (12,5%), amarela (7,5%), lilas (7,5%),(pre%), verde (7,
5%) e laranja (2,5%). As cores primérias das letras do nome da revista sdo: rosa (40%), lilas
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(12,5%), azul (10%), laranja (10%), verde (10%), vermelha (7,5%), dourada (5%) e preta
(5%).

O numero de chamadas por edicdo na capa: €&6)(4inco (30%), quatro (15%) e
sete (10%). Segundo Scalzo (2003), ndo existe um modelo Unico, a linha editorial de cada
publicacdo determina o niumero de chamadas que pode ser uma ou varias. A autora lembra
que uma das receitas para uma boa capa é lam@rde algumas palavras nas chamadas
Como: ngr 8ti so, fexclusivoo, Asecretodo e i
imagem da capa, como explica Scalzo. As fotos das capas estdo nos seguintes
engquadramentos: primeiro plano (do busto para cim&)&B%, plano americano (do joelho
para cima) em 32,5% e plano médio em 10%. Ha trés edicdes com selos: no nimero 1072
(07/ 06/ 2009) em forma de cora-«o0o com o0 te
(03/01/2010) em forma de um circulo dobrado na pontasuperio t ext o A Especi
e numero 1093 (28/03/2010) em forma de um circulo dobrado na ponta superior o texto
AGr&§tis! Supéd. pAstdéragopan®dG«o pode parecer
adolescente, com cores fortes e letras impactantesghfaljem é a mesma da revista, com

uso de girias, termos em inglés e codigos do universo adolescente.

4.40 culto as celebridades

Nas capas das 40 edicBes analisadas durante um e meio ano sempre figura uma
celebridade do universo adolescente e/ou adulto. Cinquenta por cento das capas mostram
estrelas femininas, 45% mostram galas e 5% mostram uma dupla mista. Setenta e dois e meio
por cento das capas mostram imagens individuais, 15% grupo masculino, 5% duplas
femininas, 5% duplas mistas e 2,5% trio masculino. De todas as celebridades de capa, 65%
sao internacionais e 35% sdao brasileiras. Os atores e as atrizes sdo a maioria ré@apas,
seguidos pelos cantores e pelas cantoras, 17,5%, bandas, 15%, estrelas de reality show, 5%, €
estrelas da Web, 2,5%.

Esss foram as celebridades que estamparam as 40 capas: asKkaisiees Stewart

(trés vezes), Selena Gomez (trés vezes), Ashkralg, Britney Spears, Carolina Dieckmann,

#yjida de Garotamu VDG comegou com um blog em julhe 8009, formado por trés rapazes, Caique Nogueira,

Dudu Surita e Federico DeVito e através da parceria cGapachotornaramse um fendmeno na Internet. Em
novembro, os trés participaram do evento NoCapricho onde foram aclamados por 15 mil fas, aue ren

convite para estampar a capa da edicdo 1083 (08/11/2009) e um recorde de vendas nas bancas de 103.600
exemplares. No ano de 2010V wla de Garoteera o blog adolescente mais lido na América Latina.
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Demi Lovato, Emma Watson, Hayley Williams, Isabelle Drummond, Isis Valverde, Katy
Perry, Marjorie Estiano, Miley Cyrus, Sophie Charlotte, Taylor Swift e Vanessa Hudgens; os
atoresRobert Pattinson (quatro veze$gylor Lautner (duas vezes), Zac Efron (duas vezes),
David Henrie e Fiuk; as cantoras Britney Spears, Claudia Leitte, Hayley Williams, Lady
Gaga, Katy Perry e Taylor Swift; o cantor Justin Bieber; as babhal@ss Brothers (duas
vezes), NX Zero (duas vezesyesno e Tokio Hotel; as estrelas de reality shows Cadu Parga

e Max Porto; e as estrelas da Web Dudu Surita, Caique Nogueira e Federico DeVito. Para
efeito de classificagdo, como alguns atores atuam como cantoresverg@efoi definida

como principak profissdo que proporcionou a fama.

Buscaé o sumario da revista, com pequenas fotos de algumas manchetes e a lista de
todas as matérias da edicdo.AQD da editoraé um editorial escrito pela editora Tatiana
Schibuola, um pequeno texto com uma pequeiba da autora ao lado do seu endereco
eletrénico no final. Os temas variam de celebridades, vampiros, o direito de &&r BV
bullying, intercambio, autenticidade, mudancas para o ano novo, como lidatragédia
amizades grude, segredos de garotos, G@lapaicho e Manifesto Pinkiz aié a tradicional
secao de cartas do leitor de toda midia impressa. Do lado direito fica a ©oldiaa Galera
onde uma integrante da Galera Capricho conta algo do seu cotidiano com sua fotinha trés por
quatro ao lado do téx e num dos numeros, durante a troca anual das meninas, a coluna se
chamouTchau_da_GaleraEditora daCaprichoentre 1990 e 1992, Scalzo (2003) diz que o
publico da revista € muito peculiar e ideal para entender o que ela chama de forte relacédo
entre umleitor e sua revista, porque esta faixa de publico tem algumas caracteristicas que

fazem com que o trabalho com ele e para ele seja muito diferenciado.

As adolescentes escrevem e se comunicam muito mais com suas revistas do que as
mulheres adultas. Cadagpnocédo que envolve as leitoras recebe milhares de cartas.
Cada vez que uma pergunta é dirigida a elas, centenas de respostas chegam a
redacdo. As meninas pedem conselhos, ajuda, recorrem ao atendimento ao leitor
para pedir informacfes que vao desde di@sa frabalhos escolares até a maneira
adequada de se comportar em um determinado ambiente. (SCALZO, 2003, p. 89)

Fotologg uma secéo exclusiva das leitoras que mandam suas fotos com um tema
basico escolhido pela editoria como: 6culos, mae, celebridade, coracgao, livro, cachecol, ténis,
bicho de peldcia, etc. O sucesso da pagina se deve a extraordinaria visibilidade que da as
jovens, uma caracteristica que o adolescente contemporaneo adora. Estas fotos sdo bem
produzidas e de excelente qualidade apesar de ndo serem tiradas por profissionais e, em

alguns casos, serem autoe t r at o s . Al i 8§8s, a I mpodapresantei a d

#¥BY ® o di minutivo deolescentequejamdisthgjeumo, ou sej a, ad
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numa matéria com este titulo cheia de dicas de fotografia pubheaddicdo nimero 1081,
de 11/10/2009, das péaginas 92 a 95, como exposi¢ao a luz, cenario, pose e efeitos especiais,
como disfarcar os defeitos do corpo e o melhor tipo deifiguAfinal, como bem aponta
Carl os Al berto Messeder Pereira, no texto
visibil i davidaomerdooa el celebridadgs2 00 3) , A, .. a expr.
define o universo em queera ¢atameisbiviiivead
constituem, atualmente, aspectos vitais do ambiente cultural em que estamos profundamente
i mersos.. .0 (2003, p. 45).

Em todas as edi¢cdes hd uma secdo chamBetéza e corpoonde o visual de uma
estrela € analisado pararsopiado em termos de maquiagem e penteados. Nesta pagina ha
um passo a passo do modo de fazer a maquiagem ou o cabelo e sugestdo de produtos a serer
utilizados no processo, assim como 0S seus respectivos pregosxdémplo, na edicao
namero 1070, de 1052009, o penteado da atriz americdfresten Stewarta protagonista
da sagaCrepusculg é ensinado passo a pasgoé aconselhada ampra @ protetor térmico
Advanced Therapy da Doyeo valor de R$0,4Q e do spraye fixacdo suave Advanced

Technigwes da Avon, no valor de R$ {\&r pagina 214)

Kristen Stewart

Faca em casa o cabelo da estrela Geepusculo

1 Apligue um protetor térmico nos fios e faga uma escova com volume.

2 Separe uma mecha no topo da cabeca e desfie usando um perRerfieee para
tras com cuidado, formando um leve topete

3 Prenda o restante do cabelo em nainc-de-cavalono meio da cabeca. Torgae
faca um coque bem desalinhado. Prenda g@mpos.

4 Desmanche um pouco o topete e o coque, deixando alguns fios Eoitdize
com spray fixador. (2009, p. B4

Também em todas as edi¢cdes ha uma secédo chématildeonde o visual de estrelas é
analisado para ser copiado em termos de roupas e acessorios. A secao consiste em foto de tré
celebridades internacionais e na@s, em apenas uma edicdo foram seis as celebridades,
onde é apresentado para a leitora a alternativa de um produto mais barato, geralmente de loja
de departamentos, daqueles usados pelas estrelas. Debaixo do titulo da se¢do, hd a frase
A Roube _o_rhooporkedemploCra edicdo numero 1058, de 23/11/2008, a matéria
mostra alternativas para o short de Mischa Barton por um da Farm por R$ 109, o colete preto
de Juliana Paes por um da Renner por R$ 49,90, e a sandalia de Mariana Ximenes por uma da
Spot Shoegpor R$ 79,90.

Testados e aprovadéumasecao de uma pagina com produtos e acessorios de beleza
sugeridos para as leitoras, que geralmente possui um tema em comum. No fim da pagina é

i nformado que integrantes da Galogutoga de§apr i ¢
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p8ginao (com um emblema formado por um di ar
e os telefones de contato dos fabricantes. No nimero 1065 de 01/03/2009, a pagina 34 exalta
ser a vez do roxo e fala dos achados de beleza que tém aecesiquegar no inverno. As

fotos sdo bem produzidas, os produtos aparecem em primeiro plano e, por vezes, com
tamanho superior ao original: depilador sem fio da Philips (R$ 389), batom Douro da Natura
(R$ 27,50), sombra em musse purpura da Lumi CosméiR$48), mascara para cilios da

Elke (R$ 15), sombra em creme violeta da Avon (R$ 9), quarteto de sombras da Revlon (R$
70), sais de banho da Paralléle (R$ 13,90), esmalte roxo da Speciallitd (R$ 3,50) e perfume
Amor Amor Tentation da Cacharel (R$ 259). tdme dos fabricantes dos produtos é
salientado em negrito na descricdo. Negagque além de abranger uma gama de precos ampla,
que permite a aquisicdo dos produtos pessoaside poder aquisitivo bem distintos, os
produtos sédo para todo o corpo.

Gilles Lipovetsky emA terceira mulheg2000) diz que a venda dos cosméticos
comecou a se acelerar e massificar nos anos 20 e 30 do século XX, mas que, ao longo das
Gltimas décadas democratizacdo ndo apenas se intensificou como também foi acompanhada
por um desloamento de prioridade, por uma nova economia faz praticas femininas de beleza
que institui o primado da relagcdo com o corpo. O autor salienta que, sem duvida a
preocupacao feminina de parecer jovem ndo tem nada de fendbmeno recente, mas que, no
entanto, pomuito tempo os cuidados proporcionados a aparéncia foram dominados pela
obsessdo com o rosto, por uma légica decorativa concretizada no uso dos produtos de

maquiagem, nos artificios da moda e do penteado.

Essa tendéncia ja ndo é nossa: o corpo e suargagdo € que mobilizam cada vez

mais as paixdes e a energia estéticas femininas. No presente, as préaticas de beleza
procuram menos construir um espetaculo ilusério do que conservar um corpo jovem

e esbelto; seu objetivo € menos a sofisticagdo da apargreia rejuvenescimento,

a tonificacdo, o fortalecimento da pele. No momento da antiididade e do antipeso, o
centro de gravidade se deslocou das técnicas de camuflagem para as técnicas de
prevencao, dos rituais do facticio para as praticas de manutengdmpdo das
encenacdes artificialistas para as coer¢des nutricionais, dos excessos barrocos para
as operacdes de regeneracéo da pele. (LIPOVETSKY, 2000, p. 131)

A marca Capricho também esta em diversos produtos e em todas as edicdes
pesquisadas da revidta uma pagina chamatkiverso Caprichajue mostra quais sao estes
produtos e os precos, como por exemplo: top Marcyn Capricho por R$ 23,90 e camiseta
Marcyn Capricho por R$ 53,80 (edigdo numero 1055 de 12/12/2008), caderno ¥4 Tilibra
Capricho por R$ 9,9@ fichario Tilibra Capricho por R$ 89,99 (edicdo numero 1062 de
18/01/2009), desodorante rolh Capricho O Boticario por R$ 12,90 a desodorante colonia
Night & Day Capricho O Boticario por R$ 49,90 (edicdo numero 1068 de 12/04/Z004),






